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ÖZET 
Türkiye 1970 li y llar n sonunda büyük bir ekonomik kriz ya ad ktan sonra 1980'li 

y llarda d ticarete yönelmi tir. 1990 l y llarda, globalle me ile birlikte d ticaret artm t r. H zl 
nüfus art ve tar m alanlar n n giderek azalmas Dünya da oldu u gibi Türkiye de de g da 
sanayinin önemini ortaya ç karm t r.

 

Bu çal mada; y llara göre (1998 2002) Türkiye nin ve Türkiye de G da sanayiinin 
üretimi, ihracat ve ithalat incelenmektedir. Türk g da sektörü aç s ndan; ithalat ve ihracat 
tutarlar n n dengelenmesi, ürün niteli inin art r lmas ve d pazar paylar n n geni letilmesi 
amac yla rekabet güçlerinin art r lmas na yönelik öneriler getirilmektedir. 
            Anahtar Kelimeler: G da ihracat , g da ithalat , g da üretimi, g da sektörü, globallle me 

 

Development of Turkish Food Industry   

ABSTRACT 
After experiencing a serious economical crisis at the end of 70s, Turkey has tended to 

foreign trade in 80s. During the globalization in 90s, foreign trade has increased. Rapid growth in 
population and reduced agricultural fields has signified the importance of food sector in Turkey 
same as in the case of World. 

In this study, while the annual shares of Turkey s Food Industry in the total production, 
export and import figures has been examined comparative to the export and import volumes to and 
from the EU countries. Some suggestions on increasing competitiveness for the purpose of 
balancing the export and import rates, product quality augmentation, and out market share 
expansion. 

Keywords : Food processing, food import, food export, food industry, globalization  
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20nci yüzy l n sonlar na do ru, geli en ekonomi ve ilerleyen teknoloji ile 
birlikte Dünya da h zl bir de i im meydana gelmi , bunun sonucunda da, 
toplumlar n ya am tarz , üretim, tüketim ve pazarlama anlay lar etkilenmi tir. 
Dünya ülkeleri, global boyutta siyasi ve ekonomik olaylara sahne olurken, siyasi 
ve ekonomik bloklar, yerlerini ekonomik temele dayanan, bölgesel ve global 
birle melere b rakm t r. Bütün ülkeler gibi, Türkiye de de ekonomi ve sanayide 
de i imler olmu , d ticaret ekonomik politikalarda etken olmaya ba lam t r 
(ES AD, 1999). Geli mekte olan ülkeler giderek "korumac -kapal ekonomi 
politikas " anlay n terk edip "d a aç k-rekabetçi ekonomi" politikalar na 
yönelirken, geli mi ülkeler ticari üstünlüklerini koruyabilmek için rekabet 
güçlerini art rmaya yönelik üretim, pazarlama, ürün geli tirme konular nda yeni 
politikalara yönelmi lerdir (Kutlu, 1998).  

Bu çal mada Türk g da sanayiinin globalle me süreci içerisinde 1998
2002 y llar aras ndaki geli imi incelenmi tir. Türkiye nin genel d ticareti ile 
g da d ticareti ele al nm , Türk g da sanayii 8 alt sektörde incelenerek 1998
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2002 y llar aras ndaki üretim de i meleri miktar baz nda irdelenmi tir. Eldeki 
verilere göre sanayii için öneriler getirilmi tir.   

I. Dünya da De i im Süreci 
Günümüzde Dünya da sosyal, ekonomik, politik ve kültürel olmak üzere 

her alanda meydana gelen de i im; geli mi , geli mekte ve az geli mi ülkeleri 
h zla etkisi alt na alarak, Dünya da yeni bir düzenin olu mas na neden olmu tur. 
Geli en teknoloji ve uluslar aras

 
ili kiler sonucu art k hiçbir ekonomi kendi 

kendine yetmez hale gelmi , en geli mi ülkelerde bile d a ba ml l k ortaya 
ç km t r. Ülkeler art k, d a yönelik ekonomi politikas izlemekte, uluslar aras

 

rekabette öne geçebilmek için ürün, emek ve sermaye konular nda ekonomik 
i birlikleri ve bölgesel birle melere a rl k vermektedir (Özk vrak ve Ark., 2003). 

Dünya daki teknolojik ve ekonomik geli melere ba l olarak, tüketim 
istek ve e ilimi artm t r. Ki ilerin artan tüketim e ilimi ile üreticilerin daha fazla 
ürün satma, daha fazla kâr elde etme hedeflerinin birbirini beslemesi sonucu, 
ekonomik geli me süreci daha da h zlanm t r (Kotler, 2000). Milletlerin kültürel 
ve geleneksel de erleri aras nda geçi ler ya anmaya ba lanm , bir ülkenin 
geleneksel tatlar

 

di er ülke halklar taraf ndan da benimsenip ba ka ülkelerin 
geleneksel tad aras na girmeye ba lam t r. Bunun en belirgin örneklerinden 
birisi de fast-food tarz beslenme düzenidir.  

Günümüzde geli mekte olan ülkeler giderek zorlanmaktad r, çünkü 
de i im sürecinde Dünya ülkeleri geli me politikalar n an nda izlenmekte ve 
sürekli müdahale etmektedir. Bu müdahaleden en az etkilenmek için geli me 
sürecinde eskiye oranla daha k sa zamanda daha çok yol almak zorundad rlar 
(WTOa, 2001). Globalle me sürecinde uluslar aras

 

rekabetin iddetlenmesi ile 
ülkeler aras ndaki bölgesel bütünle melerin siyasal, ekonomik ve sosyal etkenler 
gibi nedenlerle önemi artm t r. Bölgesel ekonomik bütünle meler, globalle me 
kar s nda güçlü kutupla ma yaratmakta, ülkeler bölgeselle me hareketleri içinde 
yer alarak, rekabet güçlerini artt rmaya çal maktad rlar (Çal kan, 2003).  

Geli me sürecinde Dünya daki ülkeler stratejik konumlar na, ekonomik, 
siyasi ve benzer özelliklerine göre farkl geli me düzeyi göstermektedir. 2003 
y l nda Dünya ekonomisindeki büyümelerde tahmini rakamlar Çin Halk 
Cumhuriyeti için yüzde 8, Türkiye için yüzde 7, ABD için yüzde 3, AB için 
yüzde 1.5 dir. Bu tahminlerden de görüldü ü gibi Türkiye nin ABD ve AB den 
çok daha h zl bir ekonomik geli me göstermesi beklenmektedir (WTOb, 2003). 

II. Türkiye de De i im Süreci 
1980'li y llardan itibaren Türkiye ihracata dayal kalk nma stratejisi ile 

birlikte, d ticarete yönelmi , ihracatta ürün kompozisyonunu tar msal ürünlerden 
sanayii ürünlerine do ru geli tirmi tir. Dünya daki de i im süreci ile birlikte 
1990 l y llara kadar uygulanan d ticaret politikalar ile de ihracat miktar n

 

art rm t r. 1990 l y llarda art gösteren ihracat miktar 2000 li y llara 
gelindi inde ise ithalat oran n n gerilerinde kalm t r (Ener, 2003). Bu de i im 
süreci içinde Türkiye aç s ndan ekonomik bütünle meler de giderek önem 
kazanmaya ba lam t r. 
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Ekonomik bütünle me hareketleri içerisinde Türkiye ye en çok etkisi 
olanlar n ba nda, AB gelmektedir. Bu nedenle, 01.01.1996 tarihinde, AB ile 
Türkiye aras nda, Türkiye için AB'ne ad m olarak kabul edilen GB imzalanm t r 
(Karaba l ve Ark., 1997; Nebio lu, 1997). Bütün bu çal malar do rultusunda 
ihracat n geli ebilmesi, ihracat ve ithalat dengesinin sa lanmas , d pazarda daha 
fazla paya sahip olmak için stratejik çal ma ve politikalar gerçekle tirilmektedir. 
1980 li y llardan itibaren, rekabet gücünü art racak politikalara uyum sa lama 
çabas içinde olan Türkiye, bu çabalar n n sonucu 1997 y l nda yakla k 26 milyar 
dolarl k bir ihracat miktar na ula m t r.  

1997 y l nda Türkiye nin d ticaretinde ihracat n ithalat kar lama oran 
yüzde 56.6 iken, bu oran 1998 y l nda yüzde 70.6 ya ç km , 1999 y l nda ise 
daha da artarak yüzde 84.6 ya ula m t r. 1999 y l ndan sonra d ticarette 
ihracat n ithalat kar lama oran h zla dü üp yüzde 65.7 lere gerilemi tir. Devlet 
statistik Enstitüsü (D E) verilerine göre 2000 y l nda ihracatta yüzde 2.6 gibi bir 

dü ü ya an rken, ithalatta yüzde 37.7 art meydana gelmi tir. 2001 Ocak ay 
sonunda, ihracat n ithalat kar lama oran yüzde 54.6 ya dü mü tür. 

hracat n dü mesinde Türkiye nin ekonomik ve siyasi yap s d nda 
Dünya ekonomisindeki de i imler de etkili olmu tur. Özellikle son y llarda 
Uzakdo u da ya anan kriz di er ülkeleri oldu u gibi Türkiye yi etkilemi  ve Türk 
g da sektörüne de yans m t r. Ya anan Güneydo u Asya krizinden sonra 
özellikle d pazarlarda Türkiye ye rakip ülkelerde fiyatlar n dü mesi Türkiye de 
de fiyatlar n dü mesine neden olmu tur. Ayr ca rakip ülkelerdeki i letmeler 
finansman yüzde 5-6 gibi dü ük bir faizle kullan rken, Türkiye deki i letmeler 
finansman yüzde 25 faizle kullanabilmektedir. Bu da d pazarlarda Türk 
i letmelerinin rekabet gücünü azaltmaktad r. Bunun yan nda Dünya daki en 
pahal enerjiyi kullan yor olmalar Türk i letmeleri için büyük bir dezavantaj 
olu turmaktad r.  

Türkiye ekonomisi 2001 y l nda yüzde 9.5 daralm ard ndan, 2002 
y l nda yüzde 7.8 oran nda büyümü tür. Stoklar yenileme, imalat sanayii üretim 
art lar ve ihracat art büyümenin itici gücünü olu turmu tur. DTÖ kay tlar na 
göre Türkiye nin 2001 y l nda mal ihracat yüzde 12 büyüme göstererek 31.2 
milyar dolara; 2002 y l nda yine yüzde 12 art la 35.1 milyar dolara ula m t r. 
Mal ithalat ise, 2001 y l nda yüzde 26 küçülerek 40.6 milyar dolar; 2002 y l nda 
yüzde 20 art la 48.8 milyar dolar olarak gerçekle mi tir (DTMa, 2003). Türk 
g da ürünlerinin ihracat miktar ise 1997 y l ndan itibaren sürekli olarak azalmaya 
ba lam , ancak 2003 y l n n ilk çeyre inde bir art kaydetmi tir. Bu sonuç 
GB nin ihracat art n etkilemedi ini göstermektedir. G da ürünleri aç s ndan 
ihracatta ya anan dü ü ithalatta da ayn ekilde görülmü , di er ürünlerin tersine 
2000 y l na kadar azalma gösteren g da ithalat 2000 y l nda artm , ancak 2001 
y l nda tekrar dü ü göstermi tir. 2002 y l nda ise, g da ithalat nda tekrar bir 
yükselme meydana gelmi , bu yükselme 2003 y l n n ilk çeyre inde de kendisini 
göstermi tir (D E, 2003).   
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III. Türk G da Sanayii nin Geli imi 
Dünya nüfusunun h zla artmas , çal an say s n n giderek artmas ve 

geli en teknoloji ile birlikte G da sanayinin de önemi ortaya ç km t r. Türkiye'nin 
uluslar aras pazarda yer almak için önem verdi i hedef sektörlerden biri de g da 
sektörüdür. Türkiye'nin ihracat sektörel yönden incelendi inde ciddi farkl l klar 
göze çarpmaktad r. O nedenle hedef sektörleri belirlerken getirdi i faydalar büyük 
önem ta maktad r. 2000'li y llarda Dünya pazarlar nda rekabet etmek ve 
ihracat n art rmak isteyen Türkiye'nin Dünya trendlerine uygun, katma de eri 
yüksek, sermaye ve bilgi yo un ileri teknoloji içeren sektörlere do ru yönelmesi 
zorunlulu u ortaya ç kmaktad r (DTM, 2003a). Dünya da oldu u gibi Türkiye de 
de sanayile me g da ile ba lam t r. Türkiye de bir tar m ülkesidir. Nüfusunun 
%45 i tar m ile u ra maktad r. Bu nedenle tar m, buna ba l olarak da g da 
sanayii sosyoekonomik aç dan büyük önem ta maktad r (Ba er ve Akgül, 2002). 

Teknolojinin ilerlemesi, Dünya daki tar ma dayal ürünlerde çe itlenme 
ve kaliteyi h zla art rmaktad r. nsanlar n beslenmesi ile do rudan ba lant l 
olarak, tar m ürünlerinin tüketime haz r hale getirilmesi süreci, g da sanayinin 
faaliyet alan n olu turmaktad r. G da Sanayii; bitkisel veya hayvansal tar m 
ürünlerini hammadde olarak al p, endüstri üretimi sürecinde yard mc veya katk 
maddeleri ile i leyerek daha dayan kl , farkl veya benzer özelliklere sahip katma 
de eri yüksek yeni ürünlerin üretilmesi ve pazarlanmas n sa layan bir sanayi 
dal d r. Özellikle tar msal ürünlere dayal olan  ve imalat sanayii kapsam nda yer 
alan G da Sanayii, ürünlere dayal ; Bitkisel S v ve Kat Ya

 

Ürünleri , Et ve 
Et Ürünleri , Meyve Sebze Ürünleri ve Dondurulmu Ürünler , Süt ve Süt 
Ürünleri , ekerleme Çikolata ve Kakaolu Ürünler , Hububat ve Ürünleri , Su 
Ürünleri ile Alkolsüz çecekler

 

ad alt nda belli ba l sekiz grupta 
incelenmektedir. Kimi s ralamalarda, alkollü içecekler ile tütün imalat da g da 
sanayinin içinde say lmakta, baz kurulu lar sektörü g da, içki ve tütün sanayii 
olarak tan mlamaktad r (Tezcanl , 1996). 

Milli Prodüktivite Merkezi nin (MPM) yapt bir çal maya göre, 
Türkiye genel sanayinin yüzde 97 si küçük ve orta ölçekli i letmelerden 
olu makta, bu oran g da sanayinde yüzde 99 a varmaktad r (Düzenli, 2000). G da 
teknolojisindeki geli meler sonucu g da sektöründe do rudan ihracata yönelik 
üretim olu turularak, uluslar aras

 

piyasalarda rekabet edebilir konuma ula m t r. 
2000 y l nda büyüyen ülke ekonomisi ve artan talep ile birlikte g da sanayii 
üretimi bir önceki y la göre yüzde 3.5, talebi ise yüzde 5.3 artm t r. 2000 y l nda, 
g da sanayii d ticaretinde cari fiyatlardaki azal 1999 y l nda oldu u gibi devam 
etmi tir. Çizelge 1. de g da sanayinin alt sektörler itibar ile y llara göre (1998
2002) üretim miktarlar verilmi tir (Varol, 2003).       
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Çizelge 1.  Türkiye g da sanayi üretimi (1998-2002) (1.000 Ton) 
Sektörler 1998 1999 2000 2001 2002 
Meyve sebze, dondurulmu 
ürünler 

1.917

 
1.948

 
1.999

 
2.021

 
2.126

 
ekerleme,çikolata, kakaolu 

ürünler 
3.068

 
2.394

 
2.470

 
2.568

 
2.701

 
Hububat ve ürünleri 24.693

 
25.000

 
25.487

 
25.668

 
26.064

 
Bitkisel kat ve s v ya ürünleri

 
3.336

 
3.781

 
3.372

 
3.401

 
3.498

 
Alkollü ve alkolsüz içki ürünleri

 
4.004

 
4.293

 
4.654

 
4.778

 
4.980

 

Süt ve süt ürünleri 1.520

 

1.590

 

1.755

 

1.777

 

1.814

 

Et ve Ürünleri 1.110

 

1.113

 

1.227

 

1.295

 

1.305

 

Su ürünleri 544

 

637

 

582

 

595

 

601

  

Çizelge 1. den görüldü ü gibi, g da sanayinin üretiminde y llara göre 
sürekli bir art ya anm t r. Sadece ya sektöründe ya anan dü me 2002 y l nda 
tekrar art a geçmi tir. Üretimin ülke ko ullar na göre az ama sürekli art 
göstermesi sevindirici bir geli medir. 

Üretimde sürekli art görülürken, d ticarette ini ç k lar meydana 
gelmi tir. G da ihracat 1994 y l na kadar önemli derecede artmazken, 1994 
y l nda h zl art göstermi tir. Bunun en büyük nedenlerinden biri 1994 y l nda 
yap lan devalüasyon ve Türk paras n n di er ülke para birimleri kar s nda de er 
kaybetmesidir. Böylece, Türk ürünleri uluslar aras pazarda cazip hale gelmi tir. 
Daha sonra g da ihracat 1997 y l na kadar artm , 1997 y l ndan itibaren de ise 
azalmaya ba lam t r. G da ithalat , 1990'da yüksek iken, 1991'den 1995'e kadar 
azalma göstermi tir. 1994'de yap lan devalüasyon ile Türk Liras de er kaybetti i 
için ithalat iyice azalm , 1995 den sonra yükselmeye ba layan ithalat 1996 
y l nda en yüksek düzeyine ç km t r. Ancak, 1997 y l ndan itibaren tekrar 
azalm t r. Çizelge 2.'de 1998-2003 y llar itibar ile Türkiye'nin d ticaretteki 
genel ve g da sektörüne ait ihracat ve ithalat tutarlar milyon $ baz nda 
gösterilmi tir (DTMb, 2003).  

Çizelge 2.  Türkiye genel ve g da sanayii d ticareti (1998-2003) (Milyon $) 
Y llar Genel hracat

 

G da hracat

 

Genel thalat G da thalat

 

1998 26.973,952

 

4.687,675

 

45.921,392

 

2.311,218

 

1999 26.587,225

 

4.083,866

 

40.691,529

 

2.038,154

 

2000 27.774,906

 

3.542,575

 

44.996,143

 

2.133,154

 

2001 31.334,216

 

3.997,178

 

41.399,083

 

1.486,621

 

2002 35.761,981

 

3.619,676

 

51.270,196

 

1.902,775

 

2002 (Ocak-
May s) 

13.665,553

 

1.002,560

 

18.869,162

 

524,998

 

2003 (Ocak-
May s) 

17.777,570

 

1.209,455

 

24.783,697

 

530,543

 

Kaynak : IFS, 2002; DTMb, 2003   
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Çizelge 2. den görüldü ü gibi, 1998 y l ndan sonra gerek genel d ticaret 
gerekse g da d ticaretinde dü me ya anm t r. Bu dü menin nedenleri aras nda; 
bölgesel pazarlarda özellikle Asya ülkelerinde ya anan ekonomik krizler, ayr ca 
Türkiye'nin 1999 y l nda ya ad büyük deprem felaketi, istikrars z politikalar ile 
Türk i letmelerinin global pazarda kendi markalar n yaratamamalar say labilir.  

G da sanayindeki gerileme 2000 y l nda da devam etmi ve di er 
sektörler pozitif yönde geli me gösterirken, g da sanayinin ihracat tutar

 
negatif 

yönde geli me göstermi tir. 2001 y l nda g da ihracat art gösterirken, ithalat 
azalma göstermi tir. 2002 y l nda ise tam tersi ya anm t r. 2003 y l n n ilk be 
ay ise gerek ihracat gerekse ithalat aç s ndan 2002 y l n n ilk be ay na göre daha 
iyi geçmi tir (DPT, 2000; DTM, 2003b).  

Sonuç 
Gerek bölgesel, gerek global entegrasyon yolunda at lan ad mlar 

Türkiye yi dolay s ile Türk g da sektörünü do rudan etkilemektedir. Globalle me 
ve geli en teknoloji g da sektöründe h zl bir geli me ya atm t r. Ancak geçmi e 
göre ya anan bu h zl de i im ihracat yönünden olumlu olamam , ihracat 
azal rken, ithalat artm t r. Bu da Türk g da sanayinin d pazarda olumsuz 
etkilemi tir. Bunun en büyük nedenleri aras nda, tar m politikalar , g da sanayinin 
di er sektörler gibi di er ülkelere göre finansman yüksek faizle elde etmeleri, 
enerjiyi pahal kullanmalar , ekonomik dengenin düzensiz olmas ve kendi 
markas n yaratmak yerine yabanc markalarda d pazarda yer almalar 
bulunmaktad r.  

Türkiye de; globalle me, bölgeselle me ve mega rekabetin önem 
kazand günümüzde piyasa-devlet i birli i içinde h zl bir ihracata dayal -
sanayiile me hamlesini gerçekle tirmek; böylece uluslar aras

 

rekabet gücünü 
artt rmak zorundad r. Bunun için, öncelikle, devlet ve piyasan n ekonomideki 
i levlerinin yeniden tan mlanmas gere i aç kt r. 2003 y l nda uluslar aras

 

ticaret 
verilerini önemli ölçüde etkileyece i tahmin edilen etkenler : Irak Sava ; 
Uzakdo u da SARS hastal ; Global ekonomideki durgunluk; Almanya ve 
ABD de deflasyon riski; Dolar n uluslar aras

 

piyasalardaki de er kayb ; Uzun 
vadeli etkileri dolay s yla DTÖ Doha Kalk nma Raundu'nun seyri ve çok tarafl 
düzeyde global ticaretteki sorunlard r. Özellikle, globalle mede önemli rol 
oynamaya ba layan Dünya Ticaret Örgütü (WTO DTÖ) gündeminin Türkiye 
taraf ndan yak ndan izlenmesi ve Türkiye'nin, bu kurulu ta aktif olarak rol almas 
Türkiye aç s ndan büyük önem ta maktad r. 

Ticaretin ve uluslar aras ili kilerin giderek serbestle ti i, effafl k ve 
kesinlik kazand Dünya da, globalle me süreci içinde di er ülkeler gibi 
Türkiye nin de d ticarette önemli avantaj ve dezavantajlar bulunmaktad r. Sahip 
olunan avantajlar, Türkiye ihracat n art rmaya yard mc olurken, dezavantajlar n 
ihracat art n engellemesini önleyecek önlemlerin al nmas gerekmektedir.  

G da sektöründe yeni at l mlar n ba ar labilmesi için, var olan pazarlara 
ek olarak, yeni pazarlarda geli me sa lanmal d r. D pazarlarda hedefe ula mak 
ve hedef pazarlardan amaçlanan pay n al nmas için baz önlemlerin al nmas 
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gerekmektedir. Bunun için de öncelikle, teknolojik yap yenilenmeli, teknoloji 
geli tirilmesi için sanayii desteklenmeli, gerekli yat r mlar konusunda te vik 
edilmelidir. Yeni pazarlama yöntemleri geli tirilmeli, girdi maliyetleri Dünya ile 
rekabet edebilecek yap ya kavu turulmal ve uluslar aras

 
mevzuata uyumun 

sa lanmal d r. 
Bunlara ek olarak, Türkiye yi Dünya ekonomileri aras nda ön s ralara 

ç karacak ihracata ula mak için, ula m, haberle me altyap s n n geli tirilmesi, 
makro ekonomik istikrar n sa lanmas , ihracat art n sa layacak yat r mlar n 
gerçekle tirilmesi, ihracatç lar n örgütlenmesi, üniversite-sanayii i birli inin 
geli tirilmesi, e itilmi ara eleman yeti tirecek e itim kurumlar n n 
yayg nla t r lmas ve KOB lerin ihracata yönlendirilmesi say labilir. 

Rekabet gücünde ortaya ç kan d ticaret dengesizli inin, üretim ve 
istihdam gibi ekonomik verileri son derece olumsuz yönde etkiledi i aç kt r. 
Türkiye'de d ticaret aç büyük oranda artm t r. Türkiye'nin bir an önce d 
ticaret aç n kapatabilmesi için, rekabet gücünde avantajl oldu u baz 
sektörlerde, KOB 'leri destekleyici dü ük kredi imkanlar gibi, ihracat te vik 
edici ve özellikle üretimi art r c gerekli önlemleri almak zorunda oldu u 
görülmektedir. Globalle me süreci içerisinde Türkiye nin en büyük eksiklikleri; 
yurt içi tasarruflar n n dü ük olmas , döviz aç klar , döviz kurlar ndaki 
istikrars zl klar, alt yap ve üretime yönelik yat r m eksikli i, üretimden ziyade 
rant n ön planda olmas , üretim te viklerinin uygulanan vergiler kar s nda 
oldukça yetersiz kalmas gibi etkenler say labilir (Tekin, 2003). 

Sonuç olarak; Türkiye de i çi ücretlerinin eskiye göre yüksek olmas 
nedeniyle katma de eri dü ük olan ürünler yerine katma de eri daha yüksek 
ürünlerin üretimine yönelinmesi gerekmektedir. Türkiye nin hedefi, kendi 
geleneksel ürünleri ile markalar n yaratarak veya geli tirerek, kendi pazarlama 
a lar ile sat lar n

 

gerçekle tirmek olmal d r. Ancak yaln zca bunu hedeflemek 
yetmemekte, ara t rma, geli tirme ve disiplinli bir çal ma gerekmektedir. 
Öncelikle markala maya bak n ve pazarlama stratejisinin de i tirilmesi 
gerekmektedir. Dünya ticaretinden daha büyük bir pay almak için, daha iddial ve 
daha cesaretli olunmas , ancak, gerçekçi uygulamalara ba vurulmas gere i, 
toplumun her kesimince kabul edilmelidir. 

Türk g da sektöründe ihracat art n n düzenli olmas , rekabet gücünün 
art r lmas için; ça a uygun teknolojilerin izlenmesi, uluslar aras pazarlara uygun 
stratejik pazarlama yöntemlerinin geli tirilmesi, girdi maliyetlerinin dü ürülmesi, 
uluslar aras mevzuata uygun üretimin yap lmas , ekonomik, teknolojik 
yap lanman n sürekli düzenlenmesi gerekmektedir.  
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