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SEYYAR PAZAR ESNAFININ SORUNLARI ve COZUM
ONERILERI (MUGLA iLi ORNEGI)

Erdogan GAVCAR® Tugba UCMA™ Cagr1 KOROGLU™

OZET

Bir toplumun kiiltiirel zelliklerini en iyi tagtyan Pazar yerleridir. Ulkemizde hemen hemen her ilde il
pazarlar1 ve semt pazarlari bulunmaktadir. Bu pazarlarda kendi yetistirdigi veya toptan satin aldig iiriinleri
tezgah acarak satan Pazar esnaflari bulunmaktadir. Bu ¢alismada Pazar esnafinin temel sorunlart iizerinde
durulmaya calisilmis ve uygulama alani olarak Mugla ilinde Persembe giinii kurulan il pazarindaki esnaflar
arastirma kapsamina alinmustir. Bu pazarda toplam 1085 esnaf bulunmakta olup %10 hata pay: ile 250 esnafa
rastgele yontemle anket uygulanmistir. Boylece yaz kis demeden bu pazara gelen esnaflarin karsilastiklart
sorunlar belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Pazar Yerleri, Pazar Esnafi, Anket, Analiz, Ki- Kare

THE PROBLEMS OF BAZAAR TRADESMEN AND THE SUGGESTION
ABSTRACT

The cultural features of a community are shown in the best way at the bazaars. In our country, there are almost
in everywhere city bazaars and local bazaars. In this bazaars there are many tradesmen who grow his own
food or buy wholesale. In this study, the mean problems of tradesmen in city bazaar of Mugla are surveyed.
There are 1085 tradesmen in this bazaar. The aims of this survey achive at least 90% acquires. In this way, the
problems of the tradesmen which aren’t seasonal , are temporal, are determined.
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1.GIRIS

Bu arastirmada, Mugla ili merkez ilgesinde Persembe giinleri kurulan ve Mugla pazari
olarak bilinen ¢arsida tezgah acan gerek kendisinin yetistirdigi, gerekse araci olarak
iriinleri satan esnafin sorunlarinin belirlenmesi amag¢lanmistir. Bu amagla Mugla Pazar
esnafinin giincel sorunlar1 {izerinde durulmus, belirlenen sorunlara olasi ¢oziim
oOnerilerinin gelistirilmistir.

Yillardir yiiksek enflasyon ve yiiksek faiz dongiisiinden kurtulamayan iilkemizdeki
olumsuzluklardan en fazla etkilenen kesimlerden biri esnaf ve sanaatkarlar olmustur
(Rodoplu, 2001:27). Giiniimiiz kosullarinda kisith sermayesi ile kendi emegini
birlestirerek ayakta kalmak i¢in miicadele eden Pazar esnafi, piyasalardaki durgunluk ve
ekonomik krizler nedeniyle zor giinler gecirmis hala daha gecirmeye devam etmektedir..

Aslinda Pazar yerleri tagidiklar1 6zellikler acisindan bir toplumun yansimasidir. Sadece
Persembe giinii kurulan Pazar, ozellikle turizm merkezlerinin ortasinda yer alan
Mugla’nin kiiltiirel 6zelliklerini yansitmak agisindan da 6nemlidir. Ozellikle turistlerin
yogun oldugu sezonda bazi ilcelerden buralara tur sirketleri turistleri getirmektedir.
Persembe pazarina ilave olarak Mugla Merkez ilcede Cumartesi giinleri Diigerek,
Pazar giinleri de Akyol semt pazarlar1 kurulmaktadir.

Belediyenin son yillarda yapmis oldugu ¢aligmalar sonucunda Pazarin kuruldugu yerin
biiyik bir kismu kapali alan haline getirilmistir. Bu da esnafin yerlesimini
kolaylastirmakta, soguk ve yagmurlu havalarda daha rahat calismalarina olanak
vermektedir. Bu gelisme ile esnafin yer sorunu kismen de olsa ¢oziilmeye ¢aligilmistir.
Ancak bu yeterli olmamig diger yerlerde de bu c¢alismalarin yapilmasi Onem
tasimaktadir.

Pazar en genel anlamiyla, esnafin kendi iirettigi ya da araci olarak satin aldig1 Uiriinleri,
haftanin belirli giinlerinde satabildigi halka agik veya kapali alanlardir seklinde
tanimlanabilir. Boylelikle pazarlarda kirsal koylii tiplerinden tutun da kii¢iik esnafa
kadar toplumun her tabakasindan satic1 géormek miimkiindiir. Farkli kesimlerden olusan
Pazar esnafinin gosterdigi kiiltiirel farkliliklar aslinda Mugla ilinin tarihi yapisini da
meydana getirmektedir.

2. MATERYAL ve YONTEM

Arastirma i¢cin Mugla ili Merkez ilcede her Persembe giinii kurulan ve Mugla Pazar1 ya
da Persembe pazar olarak adlandirilan pazardaki esnafin tamami arastirma alanm olarak
belirlenmistir. Persembe pazarina gelen esnaf Mugla, Aydin, Denizli illeri ve bu illerin
bazi ilgelerinden gelmektedir. Belediyeden elde edilen verilere gore her hafta yaklasik
1085 esnaf gelmektedir. Bu esnafin mevcut durumlari ve yasadiklar1 sorunlari
belirlemek amaciyla rasgele yontemle ve %10 hata payi ile 250 kisiye anket formlari
dagitilmig ve bunlarin 206 ‘simin geri doniisii saglanmistir. Bazi esnaflar ankete
katilmak istememiglerdir. Ankette toplam 18 soru sorulmus, bunlarin 16 ‘s1 kapali, 2 ‘si
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acik uglu sorulardir. Anketleri degerlendirmek icin Frekans dagilimi, Ki-kare testi, Basit
varyans analizi ve t testi yontemlerinden yararlanilmistir.

3. BULGULAR ve TARTISMA

Yapilan analizler sonucunda elde edilen frekans dagilim tablalar1 agagidaki gibidir.

Tablo 1. Pazara Gelen Esnafinin Geldigi flceler

ilcesi Say1 Yiizde(%)
Mugla Merkez 27 13.1
Fethiye 14 6.8
Koycegiz 26 12.6
Ula 11 53
Yatagan 34 16.5
Incirliova 19 9.2
Kale 23 11.2
Nazilli 22 10.7
Milas 16 7.8
Cine 6 2.9
Marmaris 8 39
Toplam 206 100

Tablodan da goriildiigii gibi en ¢ok esnaf Yatagan’dan, en az esnaf da Cine’ den
gelmektedir. Mugla merkezden gelen esnafin orant %13.1 ‘dir. Cine’den az gelmesinin
nedeni ayn1 giin o ilgede de Pazar kurulmasidir.
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Tablo 2. Pazar Esnafinin Demografik Ozellikleri

Yas Say1 Yiizde(%)
15-25 11 5.3
26-35 88 42.7
36-45 65 31.6
46-55 28 13.6

56- Yukarisi 14 6.8
Cinsiyet
Bay 125 60.7
Bayan 81 39.3
Egitim
[Ikogretim 118 57.3
Lise 85 41.3
Universite 3 1.5
Toplam 206 100

Pazara gelen esnafin %42.7°si 26-35 yas arasinda, %31.65’1 36-45 yas arasinda yani
orta yas grubundandir. %60.7°si erkek, %39.3’ii bayan olup yine bunlarin egitim
diizeylerine bakildiginda %57.3’ii ilkokul mezunudur.

Tablo 3. Ankete Katilanlarin Ge¢im Durumlarimin Belirlenmesi

Gecim Durumu Say1 Yiizde(%)
Evet 179 86.9
Hayir 27 13.1
Toplam 206 100

Esnafin hayatlarim siirdiirme sekli olarak verdikleri cevaplar Tablo- 3’de ifade
edilmektedir. Buna gore esnafin %86.9’u gecimini sadece pazarciliktan karsilarken
%13.1°1 bagka islerde faaliyet gostermektedir.

136



Bahar 2006 / 1

Tablo 4. Ankete Katilanlarin Pazara Getirdikleri Uriinleri Elde Etme
Durumlarinin Belirlenmesi

Elde Etme Durumu Say1 Yiizde(%)
Kendim 118 57.3
Toptan 67 325
Her ikisi 21 10.2
Toplam 206 100

Esnafin %57.3’1i sattig1 Uiriinleri kendisi yetistirirken, %32.5°1 toptan satin almaktadir.

Tablo 5. Ankete Katilanlarin Pazardaki Konumlari ve Satislara Etkisi

Pazar Konumu Say1 Yiizde(%)
Acik 130 63.1
Kapali 76 36.9
Satislara Etki

Evet 173 84
Hayr 33 16
Toplam 206 100

Ankete katilanlarin %63.1’1 agik Pazar yerini kullanirken, %36.9’u kapali alam
kullanmaktadir. %84 ii bulunduklar yerin satiglara etkisinin oldugunu, %16’s1 etkisinin
olmadigini belirtmiglerdir.

Tablo 6. Belediyenin Esnafa Kars1 Tutumlar: ve Calismalardan

Memnuniyet Derecesinin Belirlenmesi
Tutum Say1 Yiizde(%)
Cok lyi 122 59.2
Iyi 25 12.1
Normal 43 20.9
Kotii 15 7.3
Cok Kotii 1 0.5
Memnuniyet
Evet 147 71.4
Hayir 59 28.6
Toplam 206 100
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Ankete katilanlarin  %359.2’si  belediyenin tutumundan memnun kalirken %7.3’1
memnun kalmamaktadir. Aym sekilde belediyenin ¢alismalarindan %71.4’ti memnun
kalirken, %28.6’s1 memnun kalmamaktadir.

Tablo 7. Esnafin Odedikleri Aidatlar Hakkindaki Diisiinceleri

Aidatlarin Kazanca Etkisi Say1 Yiizde(%)
Evet 152 73.8
Hayir 54 26.2
Toplam 206 100

Esnafin %73.8’i kazanci ile belediyeye 0Odedigi aidati dogru orantili oldugunu
diistiniirken, %26.2°si dogru orantili bulmadigini belirtmistir.

Tablo 8. Pazar Altyapisindan Memnuniyet ve Pazarm Gelisimi
Konusundaki Diisiincelerin Belirlenmesi

Altyapi Say1 Yiizde(%)
Evet 154 74.8
Hayir 52 25.2
Pazarin Gelisimi

Cok iyi 116 56.3
Iyi 22 10.7
Normal 44 21.4
Kotii 16 7.8
Cok kotii 8 3.9
Toplam 206 100

Esnafin %74,8° i altyapidan memnun iken, %?25,2’ si memnun degildir. %56,3 i
pazari gelisimini ¢ok iyi bulurken, %11,7’ si kotii veya ¢ok kotii bulmaktadir.
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Tablo 9. Esnaflarin Katildiklar1 Pazarlar

Katildiklar1 Pazarlar Say1 Yiizde(%)
Ula 26 12.6
Akyol 38 18.4
Diigerek 4 1.9
Fethiye 11 53
Yatagan 20 9.7
Marmaris 10 4.9
Merkez 10 4.9
Ula, Akyol 18 8.7
Ula, Diigerek 4 1.9
Ula, Yatagan 3 1.5
Ula, Marmaris 6 2.9
Akyol, Diigerek 7 34
Akyol, Fethiye 6 2.9
Akyol, Yatagan 12 5.8
Akyol, Marmaris 2 1.0
Diigerek, Marmaris 1 0.5
Fethiye, Yatagan 2 1.0
Fethiye, Marmaris 3 1.5
Yatagan, Marmaris 1 0.5
Ula, Akyol, Diigerek 5 2.4
Ula, Akyol, Fethiye 1 0.5
Ula, Akyol, Marmaris 1 0.5
Ula, Diigerek, Yatagan 2 1.0
Ula, Fethiye, Yatagan 1 0.5
Ula, Fethiye, Marmaris 1 0.5
Akyol, Diigerek, Yatagan 4 1.9
Akyol, Fethiye, Yatagan 3 1.5
Akyol, Yatagan, Marmaris 2 1
Fethiye,Yatagan, Marmaris 1 0.5
Ula, Akyol, Diigerek, Yatagan 1 0.5
TOPLAM 206 100
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Tablodan da goriildugi

gibi esnaflarin Persembe pazarindan baska katildiklar

pazarlarda vardir. Bunlar Ula, Akyol, Diigerek, Fethiye, Yatagan, Marmaris ve
benzeridir. Esnaflarin bir kismi sadece iki pazara katilirken, bir kismi ise dort pazara da

katilmaktadir.

Tablo 10. Sattiklar1 Uriinlerin Cesitlerinin Belirlenmesi

Sattiklar Uriinler Say1 Yiize(%)
Giyim 26 12.6
Meyve- Sebze 146 70.9
Cerez 21 10.2
Plastik 9 4.4
Meyve+Sebze+Cerez 3 1.5
Cerez+Plastik 1 0.5
Toplam 206 100

Ankete katilanlarin %70.9’u meyve- sebze satarken, %12.6’s1 giyim, %10.2’si cerez ve

benzeri iiriinler satmaktadir.

Bir faktoriin diger bir faktdre bagli olup olmamasi veya bir faktdr iizerine diger

faktorlerin  etkisi

olup olmadiginin belirlenmesi

amaciyla

Ki-Kare testinden

yararlanilmaktadir. Bu amagla yapilan test sonucunda elde edilen veriler tabloda

verilmistir.

Tablo 11. Ki- Kare Analizi Sonuclari
Sorular %2 Serbestlik Derecesi Anlam Degeri
Gecim Durumu-Yasi 3.74 4 0.442%
Uriinlerin Yetistirilmesi-Yas 16.84 8 0.032%*
Belediyenin Tutumu-Yas 49.98 16 0.000%*
Belediye Hizmeti-Yas 17.26 4 0.002%*
PazarinUygunlugu-Yas 1.60 4 0.009*
Satilan Uriinler-Yas 31.49 20 0.049*
Pazarin Gelisimi-Cinsiyet 7.41 4 0.115%
Pazarin Uygunlugu-Cinsiyet 0.038 1 0.345
Katilan Pagarlar-Cinsiyet 31.70 29 0.333
Sattiklar1 Uriinler-Cinsiyet 16.88 5 0.005*
Pazardaki Yer-Egitim 0.188 2 0.910
Yerin Satislara Etkisi-Egitim 1.297 2 0.523
Belediyenin Calismasi- Egitim 6.824 2 0.033*
Altyapi- Egitim 11.204 2 0.004*
Pazarin Gelisimi-Egitim 12.825 8 0.118
Pazarin Uygunlugu-Egitim 0.110 2 0.946
Katilan Pazarlar-Egitim 49.791 58 0.770
Satilan Uriinler-Egitim 13.777 10 0.183

*<0.005
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Tabloya gore iiriinlerin yetistirilmesi, belediyenin tutumu, belediye hizmetlerinden
memnuniyet ve digerleri ge¢cim durumu hari¢ yasa bagli olarak degismektedir. Yine
aym sekilde satilan {Uriinlerde cinsiyete gore degismektedir. Ayrica belediye
calismalarindan memnuniyet, alt yapidan memnuniyet egitime bagl olarak degismekte
olup, digerlerinin egitime gore bir etkisi yoktur.

iki grup arasinda fark olup almadiginin belirlenmesinde t testinden yararlamlmistir. Bu
amacla bayan ve erkekler arasinda sorulara verilen yanitlar yoniinden farkliliklar

arastirtlmis ve asagidaki tablo elde edilmistir.

Tablo 12. t Testi Analizi Sonuclar:

Sorular t testi Serbestlik Derecesi Anlam Diizeyi
Uriinlerin Yetistirilmesi 1.884 204 0.061
Tutum 1.081 204 0.281
Pazarciigin Gelisimi 1.396 204 0.164
Katilinan Pazar - 0.780 204 0.436
Uriin - 1.409 204 0.136

Tabloya gore iriinlerin yetistirilmesi yoniinden belediyenin tutumlarindan memnuniyet
yoniinden, pazarcilifin gelisimi yoniinden, katilinan pazarlar yoniinden ve satilan
iriinler yoniinden bayan ve erkekler arasinda fark yoktur.

Ikiden fazla grup arasinda bir fark olup olmadigim bulmak icin basit varyans analizi
yontemlerinden yararlanilmistir. Bu amacla yapilan varyans analizi sonuglar1 agagidaki

gibidir.

Tablo 13. Varyans Analizi Sonuclari

Sorular F degeri Anlam Diizeyi
Tlcelere gore Belediyenin Tutumu 0.525 0.871
Ticelere gore Pazarciigin Gelisimi 1.069 0.388
Yasa gore Belediyenin Tutumu 5.984 0.000*
Yasa gore Pazarcihigin Gelisimi 6.297 0.000*
Egitime gore Belediyenin Tutumu 4.402 0.013*
Egitime gore Pazarciigin Gelisimi 3.624 0.028*
*<0.05

Geldikleri ilcelere gore belediyenin tutumu ve pazarcilifin gelisimi yoniinden fark
yoktur. Yasa ve egitime gore belediyenin tutumu ve pazarciligin gelisimi yoniinden fark
vardir. Fark belediyenin tutumu yoniinden 26-33, 56 ve istii ile 46-56, 36-45 yas
arasindan kaynaklanmaktadir. Pazarin gelisimi yoniinden ise 26-35, 56- iistii ile 36-45
yas arasinda fark vardir.

Egitim yoniinden de her ikisi i¢in fark vardir. Farklilik iiniversite mezunlarindan
kaynaklanmaktadir. Universite mezunlar1 pazarin gelisimini ve belediyenin tutumunu

iyi bulurlarken, ilk6gretim mezunlar1 en az memnun olan kesimi olusturmaktadirlar.
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4- SONUC

Mugla pazar olarak bilinen Persembe giinleri kurulan pazarda yapilan bu arastirmada
farkli il ve ilcelerden esnaflarin geldigi belirlenmistir. En ¢ok esnaf kesimini 26-35 yas
aras1 grup olusturmaktadir. Bu da geng bir grubu temsil etmektedir. Ayrica bayanlarda
esnafin  %39.3’linii  olusturmaktadir. Bu durum bayanlarin Pazar islerini de
yapabildiklerinin gostergesidir. Esnafin  %86.9’u gecimini sadece pazarciliktan
saglamaktadir. Ayrica esnafin %57.3’11 sattig1 iiriinleri kendisi yetistirmektedir. Esnafin
cogu belediyenin tutum ve hizmetlerinden memnundur. Aym1 zamanda pazarin alt
yapist ve gelisiminden de memnundur.

Ayrica agik uclu soruya esnafin bir kismi yanit vermemistir. Yanit verenlerin sorunlar
olarak; yer sorunu, daha sonra belediyeye Odenen yillik aidatlarin yiiksek olusu,
belediyenin Pazar esnafi ile iletisiminin saglikli olmamasi, iilkenin ekonomik
durumundan dolay1 meydana gelen fiyat artiglarinin tiriinlerin fiyatlarina olumsuz etkisi,
Pazar yerinin kanalizasyon, 1sinma, aydinlanma, kirlilik vb. gibi alt yap1 sorunlarinin
olmasi1 ve belediyenin buna yeterli 6zeni gdstermemesi, pazarin bu fiziki sorunlarindan
dolay1 Pazar esnafinin ve calisanlarinin saglik problemleri yasamasi, esnaflarin yeteri
kadar orgiitlenmemesi nedeniyle yerel yonetimlerde so6z sahibi olamamalari, benzer
iirtinleri satan esnaflarin farkli fiyat uygulamalar: yani bir nevi haksiz rekabet ortaminin
olusturulmasi seklinde siralamislardir.
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