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McLuhan’IN TELEVIZYON TEORISi

Ridvan SENTURK?*

OZET

Televizyon kitle iletisim araci olarak 1950’li yillardan giiniimiize kadar gegen siire¢ icinde Ozellikle
endiistriyel iilkelerde oncli medya konumuna gelmistir. Televizyon bir¢ok insan igin gilinliik hayatin
o6nemli bir parcasi haline geldi, hatta birgok insanin giinliik hayatinin akigiin televizyon tarafindan
diizenlendigi goézlenmektedir. Toplumun biitiin katmanlarmin ve farkli yas gruplarinin ilgisini stirekli
artan bir oranda ilizerine ¢eken televizyon daha dnce bilinmeyen bir etkime giiciiyle diger kurumlarin,
kendini onlarmn yerine ikame etmeksizin oniine gegmeye baslamustir. Biitiin bu o6zellikleriyle televizyon
birey ve toplumu yonlendirmekte, dahasi etnik gruplar, cinsiyetler, yas gruplari ve siniflar arasindaki
farkliliklart ortadan kaldirarak tekdiizelestirmektedir. Kendini siirekli tekrar etmekten ve her seyi yayin
zamani i¢inde aktiiellestirmekten aldig: giicle televizyon, birey ve toplumun olus tarzlarinin, kanaatlerin,
deger yargilarmm ve zevklerinin belirlenmesinde 6nemli bir rol ustlenmekte ve toplumsal iletisimi
etkilemektedir. Biitiin bu yonleriyle televizyonun ¢ok iyi analiz edilmesi, medyatik 6zellikleri ve sosyo-
kiiltirel degerler arasindaki etkilesim bigimleri ve sonuglarinin ¢ok boyutlu olarak degerlendirilmesi
gerekmektedir. Bu analizlerin ve degerlendirmelerin saglikli bicimde yapilabilmesi i¢in, televizyon
hakkinda daha once yapilmis irdelemelerin arastirtlip incelenmesi ve bu arastirmalarin iilke sartlarini
gozeterek olusturulabilecek olan televizyon teorilerine zemin teskil etmesi gerekmektedir.

Anahtar kelimeler: Televizyon, toplum, teori, iletigsim, deger

MCLUHAN’S THEORY ON TELEVISION

ABSTRACT

Television has turned out to be the leading medium as a means of the mass media especially in industrial
countries in the period from 1950 to the present. In fact, television has become a significant part of
everyday life for a great number of people to such an extent that it has been observed that the course of
everyday life for many people is arranged by television. As a matter of fact, television, which — at
constantly increasing rate — has been capturing the attention of all the layers of the society and of different
age-groups, has — with a power of efficiency that was unknown before - got ahead of the other institutions
without replacing them. With all these features thereof, television not only manipulates individuals and
the society but also makes away with the differences between ethnic groups, genders, age groups and
classes whereby giving them uniformity. With the power it obtains by continuously repeating itself and
actualizing everything in the course of the broadcasting, television undertakes a significant role in the
determination of the manners of formation of individuals and the society, of their opinions, standards of
judgment as well as pleasures, and also affects social communication. Because of all these mentioned
aspects, television is to be analyzed very well, in additionally the forms of interaction between its features
as a means of mass media and socio-cultural values, and their results are to be evaluated from different
dimensions. For these analyses and evaluations to be carried out accurately, the analyses, on television,
that have been made before are to be researched and studied and these researches have to form a basis for
the theories on television that shall be prepared in consideration of the conditions of the country.
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1. GIRIS

Adi, Yunanca uzak anlamina gelen “tele” ile Latince gérme anlamina gelen “visio”
sozciiklerinden yapay olarak firetilen, teknik, ekonomik ve kiiltlirel karmasik bir
yapt ifade eden Televizyon, bir mekanda kaydedilen hareketli goriintiilerin ve sesin,
eszamanli veya kisa gecikmelerle bir bagka mekandaki aliciya yayimlanmak iizere
aktarilabilmesi maksadiyla 21. yiizyilin baglarinda icat edilmis ve daha sonra
gelistirilmistir.

Ikinci Diinya Savas1 6ncesinde Ingiltere (BBC, British Broadcasting Corporation) ve
Amerika’da (ABC, NBC ve CBS) smirli da olsa kitlesel yayim denemeleri
yapildiysa da, bu siire¢ 1940’11 yillarda cereyan eden savas dolayisiyla kesintiye
ugramistir. Televizyonun hareketli goriintiileri ve sesi video olarak kaydedip
formatlayarak Kkitlelere aym anda ulasgtirmaya baslamasi ve diinyada Ingiltere,
Almanya, Fransa ve Amerika bagta olmak {izere yayilmasi ancak 1950’li yillardan
itibaren miimkiin olmustur.

Her ne kadar sinemanin dogusu, hareketli gortintiilerin gercekligi ve gerceklik
algisi1 degistirerek doniistiirmesi siirecinde bir doniim noktasi olusturduysa da,
televizyon, ozellikle kitlelere es zamanli olarak ulagsma imkan1 bulmaya bagsladig:
1950’1 yillardan itibaren, bu siireci pekistirmekle kalmadi, ayn1 zamanda iizerinde
disiiniilmesi gereken yeni boyutlar katarak daha da karmagik hale getirdi. Zira
sinemadan farkli olarak televizyon, seyircisinin kendisine gelmesini beklemeksizin,
onceleri mahremiyetinin korunmasi ve izin almaksizin girilmemesi gereken o6zel
hayatin smirlarmin ¢izildi alanlara, evlere girerek ortak bir toplum bilinci
olusturabilme, onu doniistiirebilme ve yonlendirebilme imkanma sahip bir gii¢
olarak ortaya c¢ikiyordu. Gergekten de hizla yayginlasan televizyon giliniimiizde,
neredeyse her evin telefonla birlikte vazgecemedigi bir kullanim araci olmus, kitle
iletisim medyumunu olusturan elektronik enformasyon ve eglence teknolojileri
arasinda birinci siraya yerlesmis bulunmaktadir. Roland Barthes’in pek yerinde ifade
ettigi gibi, yayinlarmi giinliik hayatin akisina goére diizenleyen televizyonun izlenme
mekan1 evdir. Barthes’a goére bu mekan “bildik nesnelerle dekore edilmis,
evcillestirilmistir... Televizyon bizi aileye mahkim etmektedir ve televizyonun
kendisi de tipki kullanilan bir nesne gibi ev esyasindan biri haline gelmistir.”
(Barthes, 1987: 188)

Toplum hayatinda bdylesine 6nemli bir yer isgal eden televizyonun kendini giinliik
hayatin adeta ekmek ve su gibi vazgecilmezleri arasinda kabul ettiren nasil bir arag
oldugu, birey ve toplum hayatini nasil etkiledigi gibi temel sorular etrafinda gelisen
analitik diistinceler televizyon teorilerinin olugmasma zemin hazirlamistir. Bu
baglamda, 6zellikle Almanya ve Fransa’da yayimlanan teorik caligmalardan ilham
alinarak gelisen film teorilerinin aksine, televizyon teorileri, Ingiliz ve bilhassa
Anglo-Amerikan kitle iletisim arastirmalar iizerine insa edilmis ve gelistirilmistir.
[k defa 1940 ve 1950°1i yillarda Amerika ve Ingiltere’de yayimlanan bu ¢alismalar
esasen kapsamli televizyon teorileri olmaktan ziyade, islevsel agidan anlamaya ve
belirli bir standart getirmeye calisan arastirmalardir. Bunlar arasinda O. E.
Dunlap’mn “Understanding Television” (New York, 1948), George Everson’un “The
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Story of Television” (New York, 1949) ve Paul Rotha’nin “Television in the
making” (London, 1956) adli ¢aligmalar1 6ne ¢ikmaktadir. Ozellikle Harold Dwight
Lasswell’in 1948 yilinda New York’ta W. W. Norton & Company yayimlanan
“Power and Personality” adl1 kitabinda gelistirmeye c¢alistig1 formiil, 1960’11 yillarin
ortalarina kadar kitle medyas: lizerine yapilan caligmalara teorik bir zemin
olusturdu. Laswell bu kitabinda “Who (says) What (to) Whom (in) Which Channel
(with) What Effect/ Kim (soylityor) Ne, Kime, Hangi Kanalda, Hangi Efekt ile”
gibi sorular1 iceren bir yap1 anlayisi gelistirdi. Laswell tarafindan gelistirilen ve daha
sonra uzunca bir slire medya arastirmalarinin standirdim1 belirleyen bu yapiyla
birlikte, daha 6nce kabul edilen medya etkilerinin mutlak giicii anlayisi belirli 6lgiide
sarsilmis oldu. Zira Laswell, her ne kadar iletisim siirecini yayincidan aliciya uzanan
tek tarafli bir akig olarak ongorse de, televizyon seyircisinin se¢im Ozgiirliigiini
dikkate alarak, gesitli medyalar ve ayni medya igindeki farkli mesajlar arasinda
secim yapabilecegini sdyledi. Laswell’in modeli ayrica, yayimin seyirci tizerindeki
etkisi agisindan olmasa bile, yaymcinin gerceklestirmek zorunda oldugu asamalar
bakimindan ¢ok katmanli bir siire¢ 6ngdrmektedir. (Jackel, 2005: 63)

Iletisim bilimlerinin gelistirilmesi yoniinde daha sonra yapilan ¢alismalarda
Laswell’in modeli su sekilde genisletilmistir:

- Birinci asama (kim soyliiyor?): Daha ¢ok yayimcmin
degerlendirildigi bu asamada soziin sahibi, arastirma alani olarak
belirlenmektedir; taninmis gazeteciler, yayimncilar arastiriliyor, medya
kuruluglarinda ve redaksiyondaki ¢alisma diizenleri ve akisi
incelenmektedir. Boylece genisleyen bu asama, iletisimci arastirmasi
olarak adlandirilmaktadir.

- dkinci asama (ne?): Bu asamada mesajin veya haberin icerigi analiz
edilmektedir. Burada aragtirilmas1 gereken, ifadenin kendisidir. Igerik
analizi olarak adlandirilan bu asama daha sonra medya ve program
tarihi arastirmalari olarak genisletilmektedir. Bu baglamda kisisel
mesajlar, radyo yayinlari, reklamlar, televizyon yaynlari “ne oluyor ve
nasil?” sorular1 c¢ercevesinde incelenerek arastirmalara  dahil
edilmektedir.

- Uciincii asama (hangi kanal?): Bu asama medyum ve medya
analizlerini 6ngdrmektedir.

- Dordiincii asama (kime?): Seyirci kitlesi ve toplumsal algi tizerinde
yapilan aragtirmalar bu asamanin odagimi olusturmaktadir. Bu
cergevede yayimlarin algilayicisi konumundaki toplum, hedef kitlenin
belirlenebilmesi amaciyla, yasina, cinsiyetine, medeni haline, ikamet
yerine, gelirine, egitimine, meslegine, ilgilerine, hayat tarzina, alis-
veris  aligkanliklarma ve medya kullannm oranina  gore
ayristirilmaktadir.

- Besinci asama (hangi efekt?): Bu asamada ise yayimlarin toplumsal
alg1 tizerindeki etkisi arastirilmaktadir. Bu aragtirmaya daha sonra
yayimlara muhatap olan kitlenin sosyo-kiiltiirel degerlerinin haber
veya yayim iizerindeki miimkiin etkisinin incelenmesi de dahil
edilmektedir. (Jackel, 2005: 63-70)
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Televizyonun icadinin, sinemadan sonra, insanoglunun gergekligi algilama tarzini
temelden degistiren bir doniim noktasini teskil etmesine ragmen uzunca bir siire
sinema konusunda yapilan bilimsel ve kuramsal arastirmalar televizyon hakkinda
yapilmamistir. Her ne kadar, Laswell gibi televizyonun yapisi hakkinda oldukga
islevsel ve daha ¢ok pragmatik diizeyde caligmalar yapildiysa da, yahut psikolog,
sosyolog ve piyasa aragtirmalari tarafindan televizyonun her yere niifuz eden
yapisinin davranislar ve anlayislar tizerindeki etkisinin belirli yonleri tespit edilmeye
calisildiysa da, insan bilincinde ve gerceklik algisinda yol actig1 degisimin biitiin
yonleriyle irdelendigini sdyleyebilmek pek miimkiin goéziikmemektedir. Hatta
televizyonun Amerika’da kitlesel anlamda yaygmlastigi ve giinliik hayatin
vazgegilmez bir pargasi olarak kendini kabul ettirdigi 70°li yillarda bile ihtiyag
duyulan kapsamli caligmalar yerine, George Gerbner’in Pennsylvania
Universitesi’nin Annenberg Iletisim Okulu'nda gergeklestirdigi ¢ok sayidaki
arastirmalarinda televizyonun, 6zellikle de ekrandaki siddet goriintiilerinin seyirci
iizerindeki etkilerini irdelemesine benzer (Gerbner, 2008) calismalarin artarak
cogaldig1 gortilmektedir.

Bu baglamda ilk ciddi ve cesaretli ¢ikis, Kanada’li egitimci ve diisiiniir Marshall
McLuhan tarafindan 1964 yilinda yayimlanan ‘“Understanding Media: The
Extensions of Man” adli kitabiyla gergeklestirildi. Bu ¢alisma, 80’1li yillara dogru
¢ogalmaya baglayan televizyon teorilerine onciiliik etmesi dolayisiyla ayricalikli bir
yere sahip olan McLuhan’1n televizyon hakkinda gelistirdigi diigiinceleri irdelemeyi
ve ana hatlariyla belirginlestirmeyi amaglamaktadir.

2. Gergekligin Telematik Paradigmasi

Televizyon, her ne kadar baglangigta insanlar1 eglendirmeye yarayacak yeni bir
oyuncak olarak kabul edildiyse de, farkli zaman dilimlerinde ve mekanlarda cereyan
eden hadiseleri bulunulan yerden gormeyi, duymay:1 saglamak suretiyle biling ve
gerceklik iligkisinde algmim smirlarini genisleterek belirsizlestiren yeni boyutlar
katan teknolojik bir gelismedir. Sinema gibi televizyon da, gergekligi kavrama ve
tecriibe etme siireglerinin bigimsel ve niteliksel anlamda doniismesini pekistiren ve
yonlendiren teknolojik bir icat olarak metinsel kiiltiirden gorsel kiiltiire gegisin en
onemli giiclerinden biri olmustur.

Daha once bilgilenme siiregleri biiylik oranda yazili metin ve hareketsiz resimler
aracilign ile gerceklestigi halde, sinema ve ozellikle televizyonun icadiyla birlikte
giiniimiizde birebir yiizlesmeyi ve taniklik etmeyi miimkiin kilan gorsel ve isitsel
medyanin hareketli goriintiileri araciligiyla tecriibe edilmektedir. Daha dnce farkli
bir zamanda ve bulunulan yerden ¢ok uzakta olan bir mekanda islenen bir cinayetin
veya siyasi bir lider tarafindan yapilan konugmanin haberi birileri tarafindan sozli
veya basili sayfalar araciligiyla yazili olarak aktarilirken, giiniimiizde televizyonun
hadiseleri hareketli goriintiller halinde aktarmasi ile hadiselere bizzat taniklik
edilmektedir. Bu durum, bir konusmanin konusmacimin huzurunda dinlenmesiyle,
ayni sozleri kisinin yalniz ve kendi 6zel diinyasina gdmiilmiis halde okumasi
arasindaki farka benzemektedir. (Esslin, 2001: 14)
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McLuhan’m televizyon teorileri dncelikle yazili kiiltiir ile gorsel kiiltiir arasindaki
bu temel farka dayanmaktadir. Bu konuya isaret eden Martin Esslin’e gére McLuhan
“tarihi degisim helezonunda, iiyeleri liderlerini, din adamlarini veya Samanlarin
dinlemek i¢in hep beraber kdy meydaninda toplanan kabile toplumlarininkine
benzer —ancak daha farkli ve daha yiiksek bir seviyedeki- bir duruma dondiigiimiizii
sOyliiyor. Bu agidan bizler, onun ifadesiyle ‘diinya koyii’nlin iyeleriyiz artik.”
(Esslin, 2001: 14)

McLuhan’a gore elbisenin, viicudun sicaklik ve enerjisini depolamak i¢in insanin
0zel derisinin bir uzantist olmasi gibi, barmnaklar olarak evler de viicudun sicakligini
kontrol eden mekanizmanin bir genislemesi, giyimin kolektif uzantisidir. Bu
tasarima gore sehirler viicut organlarinin daha biiyiik gruplara uyumunu saglayan
uzantilardir. Iginde bulundugumuz elektronik ¢agda elektrigin dzel, toplumsal ve is
hayatimiza girmesiyle birlikte kademeli olarak birbirinden ayrigmis mekanlar
arasindaki smirlar, giindiiz ve gece, i¢ ve dis arasindaki farklar biiyiik 6l¢iide
kalkmustir. Mekansal siirlar arasindaki bu saydamlasma, film ve 6zellikle evin icine
giren televizyonla birlikte gercekligin gorsellesmesi dolayisiyla, ¢evre sinirlari daha
da genislemis, insanin toplumsal zaman ve mekan tecriibesini degistirmistir.
(McLuhan, 1965: 123-127)

Ote yandan televizyon aracihigiyla zaman ve mekan smirlarinin yaym zamaninin
aktiielligi dolayistyla kalkmasi ve hareketli goriintiilerin toplumsal algiya sunularak
eszamanli olarak tecriilbe edilmesi, alginin odaklastigi diinya agisindan bir
kiigiilmeyi, belirli bir biling formasyonunun toplumsal algiya dikte edilmesi ve
paylasilmas1 anlaminda diinyanin tek bir ‘kdy’ haline gelmesini ifade etse de,
(McLuhan, 1965: 5) temelde televizyonda tecriibe edilen ‘simdi’nin zaman ve
mekan farklarmi kaldiracak bicimde genislemesi anlamina gelmektedir. Bu
baglamda, zamanin durdugunu ve mekanin kayboldugunu yazan McLuhan,
(McLuhan, 1967: 63) televizyonun, insanin gorsel- isitsel algilarmin ve sinir
sisteminin genel olarak medya ve ozellikle televizyon araciligiyla genisletildigini
diisinmektedir. Monika Elsner ve Thomas Miiller’in de ifade ettikleri gibi McLuhan
teorisini, algilarin yayilma ve genislemesi, televizyon ile algmin kaynagmasi
yoniinde sahip oldugu yargi ilizerine kuruyor. (Elsner, ve Miiler, 1988: 393)
Televizyonun insan-makine bagmtisini miimkiin kilan bir medya oldugu yargisindan
hareketle McLuhan, 60°’l1 yillarin ortalarindan itibaren kendi televizyon teorilerini
gelistirmeye basliyor. McLuhan’in insan-makina bagmtisi iizerine gelistirdigi
teorisi, ayni yillarda Norbert Wiener tarafindan gerceklestirilen biyolojik ve
mekanik enformasyon aktarimi ve kayit edilmesine yonelik caligmalariyla
ortiismektedir. (Wiener, 1968)

McLuhan sahip oldugu bu kaynasma ve genisleme teorisine uygun bigimde,
televizyonu da telematik bir paradigma olarak ele aliyor. Telekomiinikasyon ve
enformatik alanlarmin birlesmesini dngdren bu telematik anlayisi, bina yapimindan,
trafige, ticarete, saglik sektoriine, egitim ve giivenlige kadar gilinliik hayatin her
alaninda elektronik bilgi aginin dijitallestirilmis televizyon goriintiileri ve genel
olarak medya ile entegrasyonunu ongdrmektedir. Gergekligin, her tirli algiy1
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bicimsel ve niteliksel olarak etkileyebilecek giicte medyatik bir aura tarafindan
kusatilmast anlamina gelebilecek bu 6ngorii, (McLuhan, 1965: 249) giiniimiizde
geceklesme asamasinda bulunmaktadir. Boyle bir durum, gergegin ancak kendi
icinde gerceklik kazanacagi ve kendisine gore deger bigilecegi telematik bir
paradigmanin olusmasi anlamina gelecektir. Bu ayni zamanda, daha 6nce mecazi
anlamda diisliniilen insan-makine bagmtisinin, giiniimiiziin siber-uzay teknolojisinde
oldugu gibi, fiziki anlamda gerceklesmesi, hi¢c degilse bile gercegin telematik bir
kurguya dontismesi demek olacaktir.

3. Mesaj Aracin Kendisidir

Makine-insan bagmtis1 ve medya araglarinin kendi aralarinda kaynasmasi ve bu
durumun insanin algi sinirlarini genislettigini ileri siiren McLuhan’m (McLuhan, M.,
1965: 247) televizyon teorisinin merkezinde, medyatik aracin ilettigi mesaj ile
kendisi arasinda nasil bir iliski kurulabilecegi sorusu bulunmaktadir.

Bu soru biitiin sanat dallar1 ve ifade araclar1 agisindan ele alinmasi gereken temel bir
sorundur. Zira her arag, kendi 6zellikleri ¢ergevesinde sinirlidir ve bu sinir, o aracin
ifade imkanlarin1 belirler. ifade imkaninin sinirli olmasi, bizi sadece hakikate veya
gercegin gergekligine ulastirmasi degil, ayn1 zamanda paradoksal bir bigimde, araya
girerek, aracilik yaparak sahip oldugu imkanlar muvacehesinde sinirlamasi, gogu
zaman farkli bir boyutta da olsa uzaklastirmasi anlamina gelmektedir.

McLuhan meseleyi bu sekilde ele almak ve sorunsallastirmak yerine, araglarin sahip
olduklar1 ifade bigimlerinin mesaj1 ve icerigini de belirledigini diisinmektedir. Bu
mesajin tasindigr dili gérmezlikten gelen ve asil sorun olarak irdelemekten kaginan
indirgemeci mantikla mesajin aragla Ozdeslestirilmesi belki de McLuhan’in
televizyon teorisinin en zayif yanmi olugturmaktadir. Fakat yine de, McLuhan’in
medya teorisine temel teskil eden bu ana fikri, mesajin, anlami tastyan dil degil de,
medyanin ifade bi¢imlerinin yol actigi degisiklikler bakimindan aragla
Ozdeslestirilmesi bi¢ciminde anlasildiginda yeniden gecerlilik kazanmaktadir. Bu
baglamda diistiniildiigiinde McLuhan’in daha ¢ok, okumaya, yazili eserlere dayali
kiiltiiriin yerine, imaja dayali algi ve diisiincenin bigimlendirdigi gorsel kiiltiiriin
ikame edilmeye baslandig1 gergegini vurgulamak istedigi anlasiimaktadir. insanin
alg1 yapisindaki ve diisiince tarzlarindaki bu gelismenin sosyo-kiiltiire]l anlamda
kokli degisimlere yol agacagi muhakkaktir. Bu durum, medya aracinin temel, yani
evrensel mesajidir. Medyanin bu temel mesajinin sayisiz yan etkilerinin, aracin
tasidig1 cok cesitli yoresel mesajlarmin oldugunu gérmek ve ayrica degerlendirmek
gerekmektedir. Zira “mesaj, aracin kendisidir” diisiincesini mutlak dogru olarak
kabul etmek ve televizyonun tasidigi diger sayisiz yan etkileri gérmezden gelmek
eksiklik olacaktir. Konuya iste bu a¢idan yaklasan Eslin, McLuhan’in “mesaj, aracin
kendisidir” (McLuhan, M., 1965: 7-22) bigiminde ifade edilen ana fikrine su a¢ilimi
getirmektedir:

“Biittin iletisim araglarmin faaliyetinde daima bir mesaj tastyicilari hiyerarsisi vardir.
Sozgelisi, telgrafta tel veya dalga boyu, Mors alfabesi (veya kullanilabilecek baska bir
alfabe), mesaj1 tagiyan dil, bunlardan sonra mesajin agik anlami gelir. Ustelik iletisimin
sembolik anlami ve duygusal etkisini de i¢ine alan ¢ok sayida iistii Ortiilii mesajlar vardir.
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Televizyondaki mesajlarin ve mesaj tasiyicilarin  hiyerarsisi de benzer bir tahlili
gerektirmektedir. Bir ugta televizyonun en genel yonii yani iletisim silirecinin yapist
bulunmaktadir. Ki McLuhan bu yonle ilgilenmektedir. O’na gére ana mesaj sudur: Zaman ve
mekan kalkmakta, her seyimizle ayni olayda hazir olabilmekteyiz; gozlerimiz ve kulaklarimiz
giiclerini smirsizca genigletmis durumdadir; diinyayr daha farkli gérme ve yeni bir tarzda
diisiinme durumundayiz. Diger ugta ise, karsimiza, sézgelisi bir haber programinda veya bir
reklamda ifade edilen, belli bir konuya 6zgii malumat ¢ikiyor, mesela belli bir marka arabanin
arttk daha disiik fiyatlarla satin alinabileceginin agiklanmasi gibi. En genel ve en 06zel
mesajlar ile mesaj tasiyicilar arasinda ise son derece dnemli bir ara iletisim seviyesi, yani
mesajin tagindig1 ‘dil” bulunmaktadir (burada ‘dil’ kelimesi, modern dilbilimcilerin kullandig1
anlamda, parole’ye zit langue anlaminda kullanilmaktadir), daha agik bir ifadeyle o dilin
mahiyeti, yapist ve grameri.” (Esslin, 2001: 16)

4. Tele-vizyonun tekno-lojigi

McLuhan, her hangi bir medyatik aracin bi¢imsel bakis agilarnin, medya
araciligiyla sunulan igerigin 6n sartin1 olusturmalari sebebiyle, igerige odaklanmis
degerlendirmelerden daha genel geger ve onemli oldugu diisiincesinden hareket
etmektedir. Bu baglamda, McLuhan’a gore, televizyon goriintiisiiniin karakteristik
ozellikleri, biitiin igeriklerinde, haberler, diziler veya sovlarda aynidir.

Televizyon goriintiisiiniin “verileri gorsel anlamda fakir denecek kadar azdir. [...] O
bir fotograf resmi degildir. Bilakis o siirekli olarak kendi muayene sistemiyle
nesnelerin  konturlarin1  yoklamaktadir. Bdylece olusan plastik profil 1518in
kendisinden ge¢mesiyle olusmaktadir, 15181n kendisini aydinlatmasiyla degil. Bu tiir
bir resim, normal bir resimden daha ¢ok heykel veya ikonun vasiflarina sahiptir.”
(McLuhan, 1965 : 313) Daha acik bir ifadeyle sdylemek gerekirse, McLuhan’a gore
televizyon gorintiileri, asla dis gergekligin  bir kopyasi degil, bilakis
sembollestirilmesidir.

McLuhan igin televizyon goriintiisii, yassi ve si1g, bir heykelin etkisine benzer
iiciincli boyut yanilsamasini olusturma kabiliyetine sahip iki boyutlu bir mozaiktir.
Bu bigim verilebilirlik 6zelligine bir de televizyon goriintlisii estetiginin veri
fakirligi eklenmektedir:

“Televizyonun biiyiik 6lgekli cekim goriintiisii, ancak film perdesindeki orta dlgekli ¢ekim
goriintiisiniin  kiigiik bir parcast kadar enformasyon aktarmaktadir. Program igeriklerini
elestirenler, televizyon goriintiisiiniin bu merkezi acisin1 ve goriiniimiinii dikkate almadiklari
i¢in, televizyonun vahsi etkilerinden bahsedip duruyorlar.” (McLuhan, 1965 : 314)

McLuhan, etki yogunlugunun az olmasini goriintiilerin ayrmtilarinin  fazla
olmamasina bagladigt icin, televizyonun zorbaca etkileri oldugu yargisini
reddediyor. Bu baglamda McLuhan, her tiirli medyanin, filmin, televizyonun ve
fotografin kendine gore farkl etkisi oldugunu diisiiniiyor:

“Filmde sok tesiri uyandirmak i¢in kullanilan biiyiik Olgekli ¢ekimler, televizyonda pek
alisilmis bir seydir. Televizyon ekrani biiyiikliigiinde parlak bir fotografta bir diizine yiiz en
kiiciik ayrintilarina varincaya kadar gosterilebilirken, ayni yiizler televizyon ekraninda sadece
bulanik bir toplam intiba uyandirtyorlar.” (McLuhan, 1965 : 317)
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McLuhan’mn medya teorisinin bir bagka karakteristik 6zelligi de, serin ve sicak
medyalar olarak ayrim yapmasidir. Sinema filmi McLuhan i¢in sicak, televizyon ise
serin bir medyumdur. Sinema filminin sicak bir medyum olmasinin sebebi, seyirciyi
biiyiik 6lcekli cekimler ve ayrintili tasvirleri sayesinde olduk¢a yogun bigimde kendi
biiyiisiine ¢ekmesi, fakat ayn1 zamanda algi mekanizmasinin pasiflestirmesidir. Buna
karsimn, goriintiisiiniin veri fakiri olmasi dolayisiyla seyircinin aktif katilimini zorunlu
kilan televizyon serin medyum olarak adlandirilmaktadir.

Televizyon goriintiisiiniin dokunma duyusuna hitap eden ve graviir tarzindaki yapist
alicinin belirli bir algilama semasina uygun diismektedir: Sinemaya gidenlerin
aksine televizyon seyircisi goriintiilerin kabuliine sartlanmaktadir. Kisaca McLuhan,
film resimlerinin yiiksek estetik yogunlugunu dikkate almamakta, yalnizca bigimsel
yogunlugu, daha dogrusu televizyonun gerekli kildi algi yogunlugunu
onemsemektedir.

Sonug itibariyle McLuhan’1 ilgilendiren, ekranda gosterilen aksiyon veya hadiseler
degil, bilakis televizyonun seyircide meydana getirdigi algi hareketidir: Sinema
seyircinin katilimi filmi sessizce seyretme bigimindedir. Oysa televizyon seyircisi,
icerik yogunlugunun az olmasi dolayisiyla televizyon goriintiisiinii belirli bir
bicimde tamamlamaya ve sonug¢landirmaya, bir bagka deyisle resmi tamamlayip
parantezini kapatmaya davet edilir. Bu resmi tamamlayip parantezi kapatma islevi,
televizyonun kendine 6zgii bir medyum olarak, program igeriklerinden bagimsiz
bicimde algilayicisini gerceklestirmeye zorunlu kildig: biligsel bir operasyondur:

“Televizyon gorlintiisii bizden her an ag goziindeki bosluklar1 duyularin pek zahmetli kinetik
ve dokunmaya benzer katilimiyla doldurup ‘kapatmamiz:’ talep etmektedir. Ciinkii dokunma,
derinin nesneyle izole edilmis bir iligkisinden ziyade, duyularin takas oyunudur.” (McLuhan,
1965: 314)

Televizyon goriintiilerinin plastik ve mozaikle benzestirilmesi, televizyonun sadece
gorsel degil, ayn1 zamanda dokunma duyusuna hitap eden ve biitiin duyular1 takas
oyununun igine ¢eken bir medyum olarak anlasilmasina zemin hazirlamaktadir. Bu
baglamda, McLuhan’in televizyon teorisini Oncelikle serin, merkezi sinir
sistemimizin dokunma duyusuna hitap eder tarzda genisleten bir medyum olarak
formiile etmek miimkiin goziikmektedir. (McLuhan, 1965: 22-32)

Tipki Walter Benjamin’in reklami, dokunma duyusuna hitap eden, bir sigramayla
ulagilabilecek yakinligin estetize edilmesi olarak vasiflandirmast gibi, (Bolz, 1990:
95) McLuhan da televizyonda, seyirciyi duyusal anlamda etkin kilan bir medyum
gormektedir. Televizyonun seyirciyi pasiflestirdigini 6ne siiren genel kabuliin aksine
O, dil, el yazis1 ve televizyon gibi serin medyalarin aliciy1, sinema filmi ve radyo
gibi sicak medyalara nispetle daha fazla mesgul ettigini diisiinmektedir:

“Geleneksel literatiirde fazlasiyla kullanilmis ve ritiiellesmis olan televizyonun pasif seyirci
icin bir tecriibe formu oldugu goriisii gergekle uyusmamaktadir. Televizyon her seyden once
birlikte bigimlendirme tepkisini talep eden bir medyumdur.” (McLuhan, 1965: 336)
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5. Sonug¢ ve degerlendirme

Sonug itibariyle McLuhan’in televizyon teorisinde medyum ve alict (algilayicr)
yapisal bir biitiinlik olusturmaktadir. Bu siirecte televizyon, ideolojik degerler
yiiklenen program igeriklerinden de 6nce, teknik diizenegi sayesinde alicinin algisini
bicimlendirmektedir. Bu baglamda McLuhan’in televizyon teorisinin, bi¢imselci
yaklagimlar1 dolayisiyla medya teknigine Oncelik taniyan ve igerigi belirleyici bir
onem atfeden modeller arasinda degerlendirilmesi gerekmektedir.

Geriye dogru bakildiginda McLuhan’in giiniimiiziin, insan ve makine arasindaki
kargilikli etkilesimin en yeni teknolojik formlarmin irdelenmesi baglaminda
televizyon seyircisinin aktiiel durumunu inceleyen teorilerine onciiliik ettigi
goriilmektedir. Hatta McLuhan kendi bigimselci yaklasimi dogrultusunda belirli,
seyirciyi katilima davet eden ve gekiciligini artirmak igin televizyona 6zgii efektler
kullanan kimi sov ve canli spor yayimlar1 gibi programlarin seyirci iizerindeki etkisi
bakimindan incelenmesine 6nem atfetmistir.

McLuha’in kitabin1 yayimladigi 1964 yilindan giiniimiize degin gecen siirede
televizyonda yayimlanan programlar ve seyircinin gérme aliskanliklari biiyiik
6l¢iide degismis bulunmaktadir. Giiniimiizde seyirci 6rnegin televizyonu dikkatlice
bakmaksizin veya ¢ok hizli kanal degistirerek kullanmakta ve programlar arasinda
gezinmektedir. Seyirci biitlin bu hizli gezinmeye ragmen yine de televizyona
bakmakta, programlarin ana mesajlarini yakalamakta ve programlarin goriinti
estetigi hakkinda kanaat olugturmaktadir. (Hickethier, 1992: 63f-69f)

Televizyonda 9:16 resim formatinin yayginlagmasi veya yayin kalitesinin HD-TV
ile artmasi ile birlikte miimkiin géziiken yeni goriintii igerikleri, resim yerlestirme ve
gosterim bigimlerine seyircinin nasil bir tepki gosterecegini tespit edebilmek igin
beklemek gerekmektedir. Yiiksek ¢oziiniirli HD-TV sayesinde algmin aktarilan
medyatik gergeklikle cok daha dolaysiz bigimde bulusmas: ve bunun algiy1 6nceki
donemlere gore ¢ok daha farkli bigcimde doniistiirecegi disiiniilmektedir. (Ludes,
1994: 9) Fakat McLuhan bu muhtemel degisikliklere hazir goziikmemektedir.
Omegin eger televizyondaki goriintii format: sinema filmi formati yoniinde
gelisecek ve degisecek olursa, McLuhan’in teorisi geregi, serin medya sicak
medyaya donligmiis ve Ozel alanda kullanilmig olacaktir. Bir basgka deyisle
televizyon bdylece, McLuhan tarafindan tespit edilen karakteristik 6zelligini yitirmis
olacaktir: “Eger, teknik televizyon goriintiisiiniin karakteristigini film goriintiisiine
tasidiginda, her seyin bir giin degisip degismeyecegi sorulacak olursa”, McLuhan’in
buna cevabi, “daha iyi hale getirilmis bir televizyon artik televizyon degildir”
olacaktir. (McLuhan, 1965: 313)

Fakat yine de McLuhan’in, her ne kadar 69’11 yillarda giincel olsa da, Oncii medya
olarak belirledigi televizyonun eski medyalarin algilanisi iizerine yaptigi tahminler
bakimindan bir vizyoner olarak degerlendirilmesi gerekmektedir. Nitekim
McLuhan, Amerikan gegligi iizerinde yaptig1 gozlemlerde, gorsel medyadan yazili
medyaya gegiste kullanim aligkanliklari tarafindan tretilen etkileri ve sonuglarini
tespit etmistir. McLuhan’in tespitlerine gore, algilar1 30°lu ve 40’11 yillarda ¢izgi
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roman, 50’1i yillardan itibaren televizyon tarafindan bi¢imlenen Amerikan gengligi,
yazili metinlerle karsilastiginda zorluk ¢ekmektedir:

“Cocuklarimiz, duyularina hitap eden televizyon goriintiisiiniin kalitesini kitap sayfalarina
aktarmaya calistyorlar. Cocuklar, televizyondan aldiklari, oldukca gelismis bir kabiliyet ile
tecriibeleri i¢ diinyalarinda bi¢cimlendirmeleri gerektigine dair emirleri uygulamak istiyorlar.
Sabitlesiyor ve saplanip kaliyorlar, yavasliyor ve biitiin kisilikleriyle birlikte derinlere
daliyorlar. Bunu onlar ¢izgi romanin serin ikonlarindan 6gendiler.

Televizyon bu siireci daha da ilerletiyor. Tek tip semalart ve hizli dogrusal hareketleriyle,
ansizin yazili metnin sicak medyasmin karsisina ¢ikartliyorlar. Biitiin kisiliklerini seferber
ederek okumaya caligtyorlar, ama bosuna. Biitiin duyulariyla baskiy1 karsiliyorlar, fakat basili
metin onlar1 reddediyor.”(McLuhan, 1965: 308)

Kitap, McLuhan’in yorulmaksizin siirekli tekrar ettigi gibi, medyatik anlamda tek
bi¢imli, siirekli ve tekrara dayaliyken, buna karsin televizyon goriintiisii mozaik
bi¢imli, siireksiz, simetrik ve dogrusal olmayan bir medyadir. Televizyon icat
edildiginde, duyularin ihtisaslasmasini ve ayrigimimni ongoren alfabetik bir kiiltiirle
karsilagsmusti. Televizyonun sentetik etkisi algiyr tedrici olarak zit yonde
bicimlendirmistir: Yazili metin i¢in alginin tek bir duyunun ihtisaslagmasi
gerekirken, televizyon igin isitme ve gorme duyusunun eszamanliligi s6z konusudur.
Ayrica dokunma, koku ve tat alma duyular1 da resimler ve sesler iizerinden giiclii
bigcimde uyarilmakta, boylece televizyon daha zengin duyulara sahip medyum olarak
kitabin karsisina gegmektedir.

Her iki medya da kendine 6zgii bir algilama big¢imi iiretmektedir: “Diinyanin
televizyon ¢ocugu mozaik resmin niifuzu altinda alfabetik gelenege karsi yonelmis
olan bir ruh ile yiizlesmektedir.” (McLuhan, 1965: 334) Bu tezleri ampirik anlamda
smama imkanina sahip olmaksizin su sekilde tespit etmek miimkiin goziikmektedir:

a) Medya ile alg1 arasinda siki bir iligki vardir.
b) Egemen medya diger medyalarin algilanis bi¢imine etkimektedir.
¢) Biitiin bu etkiler biling-dis1 alanda cereyan etmektedir.

McLuhan bdylece algiyr yorumlamak suretiyle ulagtigi yargilariyla geleneksel
enformasyon teorilerinin kabul ettigi yayinci-alici ikiligine veda etmistir. Bunun
yerine McLuhan televizyon yayinciliginda karsilikli bir etkiyi diisiinmektedir:
“Televizyon seyrederken seyirci ekranla 6zdeslesir. Seyirciye 151k dalgalariyla ates
edilmektedir, tipki James Joyce un ‘hafif (151k) siivarilerinin saldiris1” seklinde ifade
ettigi soziinde oldugu gibi.” (McLuhan, 1965: 334)

Gilintimiizde insanlarin gilinlerini bilgisayar basinda ve sonra bos kalan vakitlerini
televizyon karsisinda gecirdikleri diistiniiliirse, telematik insanin mecazi anlamda

ekrana doniistiigiinii sdylemek pek abartili géziikkmemektedir.

Televizyon goriintiisiiniin  biling-disina etkisi baglaminda McLuhan, bunun
engellenip engellenemeyecegi, bu tesire kars1 bagisikligin kazanilip kazanilamaya-
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cagl sorusunu yoneltmektedir. Mevcut haliyle devam ettigi siirece, seyircinin
kendisini televizyon tarafindan sunulan tecrilbe formlarina uydurmak zorunda
kalacagint 6ngéren McLuhan, televizyona karsi durabilmek icin, panzehir gorevi
iistlenebilecek baska bir medyaya, Orne§in yazili metinlere ge¢cmeyi tavsiye
etmektedir. (McLuhan, 1965: 329)

Medyay1 termik agidan siniflandiran McLuhan, veri fakirligi ve yakin ¢ekimlerin
seyircinin duyularmin karsilikli etkilesimini artirdigini ve ayni nispette seyircinin
televizyonun igine ¢ekildigini, fakat 60’11 yillarda Amerikali televizyon seyircisinin
televizyondan sogudugunu séylemektedir. McLuhan asir1 radikal politikalarin ekran
icin uygun olmadigini, serin bir medya olan televizyonun bu duruma ayak
uyduramadigini sdylemektedir. McLuhan’a gére bu durumun kurbanlart daha ¢ok,
sicak bir medya olan sinema filmi alaninda kariyer yapmis olan klasik biiylik
sOhretler olmaktadir. Zira televizyon, sinema filminin sundugu gerekli mesafe ve
parlaklig: tahrip etmektedir. McLuhan’a gore televizyon yalnizca seyircinin zorunlu
kilindig1 siireci tamamlama ve parantezi kapama etkinligi sayesinde ancak
mahremiyet kazanmaktadir (McLuhan, 1965: 308-316):

“Joanne Woodward’a bir sdyleside, sinema filmi oyuncusu ile televizyon oyuncusu arasindaki
farkin ne oldugu soruldu. Joanne soruyu soyle cevapladi: ‘Sinema filmlerinde oynarken,
insanlarin, iste Joanne Woodward geliyor, deyislerini duyardim. Simdi ise insanlar, bak biri
geliyor, evet onu taniyorum, diyorlar. [...] Erkek ve bayan film sohretleri, tipki biitiin
sohretler gibi, televizyonun ragbet goérmeye baslamasindan beri, kendilerini biraz daha
miitevazi bir konumda kabul etmeye egilim gosteriyorlar.” (McLuhan, 1965: 317,318)

Egemen bir medya olarak televizyon, tarihi siire¢ i¢inde bu tezleri gegersiz kilacak
bicimde gelismis ve degismis bulunmaktadir. Televizyonun sinema filmi {izerine
kurdugu stiinliik, televizyon igin de filmler iretilmesine yol acti, bdylece
sOhretlerin her iki medyada da ¢alismasi miimkiin oldu. Belirli bir tipi somutlastiran
ve McLuhan’a gore televizyonda yerini bulamayan oyuncular, daha sonra yaklagik
40 yillik bir siire i¢inde iiretilen sayisiz, seyirciyi miknatis gibi kendine ¢eken TV-
dizilerinde kendilerini ispatlama imkéani1 buldular. Fakat, McLuhan’in da belirttigi
gibi, televizyonun egemen bir medya olarak film alaninda 10 yil gibi bir siire
zarfinda dalgalanmaya sebep oldugu bilinmektedir.

Televizyonun her seyi diizlestiren etkisi, McLuhan’a gore, ayn1 zamanda toplumsal
diizeyde de gerceklesmistir. Amerikan toplumunda zenginligin teshir edilmesi,
televizyonla birlikte itibar kaybetmeye basladi. Zira televizyon sayesinde Amerikan
toplumu 50°li yillardan itibaren kiiciik arabalardan, kiigiik cep kitaplarindan
hoslanmaya basladi; liikks ve zengin olanin 6zenilecek bir deger tasidigina dair yargt
zayifladi, kiiglik ve basit olanin sevimli olabilecegini gosteren yasama bigimleri
yayginlastt. (McLuhan, 1965: 323)

Medyanin farklari esitleme ve standardize etme islevi genel olarak sosyologlar ve

medya teorisyenleri tarafindan elestirilirken McLuhan hadiseye teknik agidan
bakmakta ve bunun serin bir medya olan televizyonun asiriliklara uygun olmayan
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teknik yapisindan ileri gelen bir durum oldugunu disiinmektedir. O’na gore
televizyon koktencilige uygun olmayan bir medyum iken, radyo imkanlarn
nispetinde daha ¢ok histerik bir medyumdur.

Ozellikle bu televizyonun serin bir medya olmasi dolayisiyla kdktencilige uygun
olmadig1 yoniindeki tespit, ger¢ekten de Nazi Almanya’sinda, toplumu yonlendirme
araci olarak McLuhan’in tabiriyle serin bir medya olan televizyon yerine, daha ¢ok
sicak bir medya olan film ve radyonun histerik propaganda amaclar1 igin
kullanilmasmi hatirlatmaktadir. Bu baglamda televizyonun politik anlamda
heyecandan ¢ok kaniksamaya yol agtigint ve toplumsal anlamda diizlemeci bir
etkiye sahip oldugunu sdylemek miimkiin gozikmektedir. (McLuhan, 1965: 297-
307)

McLuhan’m gorisleri dogrultusunda sonug itibariyle sdylemek gerekirse, televizyon
araciligiyla aktarilan algilama tarzi kusatici ve duygusallastirict olmasma ragmen
kiskirtict, kamgilayicr ve asir1 diizeyde uyarici degildir.

Televizyonun, program igeriklerinin disinda belirli bir algi semas1 iiretmesi, ayni
zamanda kullanicilarin zaman ve mekan duygusunu etkiledigi anlamina gelmektedir.
Asin  diizeyde televizyon bagimliligindan kaynaklanabilecek kolektif biling
bi¢imlerinin ve tavirlarinin bu baglamda analiz edilmesi gerekmektedir. Nitekim
televizyon seyircisi dzellikle canli yayinlarda diger seyircilerle birlikte es zamanli
olarak ayni mekanda bulunuyormus duygusuna kapilmakta ve McLuhan’in tabiriyle
“global koy”de hep birlikte anlik tecriibeler edinmektedir. Bu durum seyircinin
herkesle ayni anda ve ayni mekanda bulundugu hayalini ifade eden “sanki”
duygusunu pekistirmekte ve nihayet gercek ile gergek-disi arasindaki siniri
saydamlastirmaktadir.

Bu durum esasen insanin zaman ve mekén algisi icin, giiniimiizde elektronik koy
olarak adlandirillan ve yayimeci, alic1 ve katilimer igin islevsellik iceren bilgisayar
agmin gerceklesmesine zemin hazirlamistir. Fakat bu, bilgisayar agiyla birlikte es
zamanlilik ve “sanki” duygusuna bagli olarak her seyi kapsayan ‘gimdi’ algisinin
daha da giiglenmesi dolayisiyla tarih duygusunun zayiflamasi anlamina gelmektedir:

“On yildan beri televizyon seyreden geng kitleler, geleneksel sivilizasyonun perspektifsel
uzak hedeflerinin yabancilastii kadar ayni zamanda Onemini yitirdi§i ve igeriginin
bosaltildig1 evrensel asimilasyonun baskisini tecriibe ediyorlar. Bu gen¢ insanlarda
televizyonun mozaik goriintiisii dolayisiyla topyekin asimilasyon her seyi kapsayan bir
simdilik olarak gerceklesiyor. Genglerde gézlenen tavir ve davranig degisikliginin sebebi asla
program igerikleri degildir. Programlar yiiksek kiiltiirel degerler igerseler de durum
degismeyecektir. [...] Televizyon ¢ocugu (televizyonun mozaik goriintli diinyasina) sadece
katilmak istiyor, gelecekte bir ig {izerine ihtisas yapmak istemiyor. Televizyon ¢ocugu ait
oldugu topluma dair sorumluluklar iistlenmek istiyor.” (McLuhan, 1965: 335)

McLuhan’m televizyon teorisinin merkezinde tecriibe formu olarak medya teknigi
bulunmaktadir. McLuhan’m  medya teorisi  insan-makine  baglantisina

28



Istanbul Ticaret Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi Yil:8 Sayi:15 Bahar 2009 s.17-31

odaklanmaktadir. McLuhan bu odag1 daha sonra kendini modada ve dizayn alaninda
kabul ettiren, sadece gorsel bir ag olusturmakla kalmayan ayn1 zamanda kiiltiirel
anlamda bi¢imlenmis bir diinya olarak gorsel bir cevre olusturan belirli gorsel
ylizeylere ve tercihlere dogru genisletmektedir.

Konuya iligkin olarak McLuhan, insanin, viicudun sinirlarinin geniglemesi olarak
gordiigii teknolojiyi kullanisinda, psikolojik olarak etkilendigi ve degisiklige maruz
kaldigini, bunun iizerine teknolojiyi degistirmek ve doniistiirmek igin yeni yollar
aradigin1 soylemektedir. Boylelikle makine diinyasinin seks organlar1 haline gelen
insanin onu daha {iretken ve ¢esitli kilmak i¢in ugrastigini sdyleyen McLuhan’a gore
makine diinyasi, insanin bu agkina, onun arzu ve isteklerini genisleterek ve ona
zenginlik sunarak karsilik vermektedir. Iste bu arastirma &diillerinden biri de,
McLuhan’a gore, insanin otomobille olan seks baglantisinin agiga ¢ikmasidir.
(McLuhan, 1965: 46)

McLuhan’a gore televizyon serin bir medyum olarak dokunma duyusuna hitap
etmektedir ve bu 6zelligi ile dokunulabilir deri ve yiizey kiiltiiriiniin gelismesinde
6nemli bir rol oynamistir. Her seyin ayni deri yiizeyinde sergilenmesinin farkliliklar
ortadan kalkmasina yol actigini, elektrik teknolojisinin bireyselciligi tamamen yok
edecegini, ortak hareket ve bir birine bagimli olmay1 zorunlu kilacagini diisiinen
McLuhan, (McLuhan, 1962: 1) televizyonun hayatimiza girmesiyle birlikte, insanlar
arasindaki farklilik probleminin goérsel bir ¢oziimlemesinin gerceklestigini, daha
once toplumdan dislanan etnik guruplarin, kadmlarin, farkli cinsiyetlerin ve giyim
tarzlarmin entegrasyonuna katki sagladigini ileri siirmektedir. Ozellikle 20. yiizyilin
psikanalitik degerlerinin program igeriklerinde kullanilmasiyla birlikte, cinsel
entegrasyon meydana gelmis, fakat bu ayn1 zamanda cinsiyetlerin tektiplesmesine
yol agmustir. Televizyonun bu tektiplestirici entegrasyonu sayesinde, ozellikle
kadmlar erkek diinyasinin pargalara boliinmiis vatandaslari haline gelmislerdir.
(McLuhan, 1965: 316) Biitiin bu 6zellikleriyle televizyonda sergilenen resimler,
biitiin yonleriyle tecrilbeye dahil olma tutkusunu beslemekte, bedensel refah
saplantist olugturmaktadir. Merkezi sinir sistemimizin televizyon goriintiileri olarak
geniglemesi, giyim, sa¢ tuvaleti, yiirliylis bigimi, jest ve mimikler ve genel olarak
davranig bigimlerine dair kurulan hayaller iizerine kurulan giice egemen olmaktadir.
(McLuhan, 1965: 328) Televizyonun icadindan hemen sonra, &zellikle 1960’11
yillardan itibaren kadinlar, eski giyim aliskanliklarini terk etmeye ve daha ¢ok
sembolik, dokunabilirlik duygusunu veren gorselligi benimsemeye basladilar.
Giyimin esasen bedenin dis yiizeyinin bir genislemesi oldugu kabul edildi. Yine ayn1
sekilde kadmlarin sa¢ tuvaletleri de soyut gorsellikten ziyade ikonik ve duyulara
hitap eder tarzda degisti. Kadin, belki de ilk defa, dokunulabilir ve idare edilebilir
kisi haline gelmeye basladi. Televizyon caginin insanlari, derilerinin hisarimi
kendine ait bir mekén ve diinya olarak algilamaya basladilar. Televizyonla birlikte
striptizin heyecan verici 6zelligi kayboldu. Ciplaklik, kendini sese dayali degerlerin
gegerli oldugu pek soyut olmayan toplumlardan bosayan gorsel kiiltiiriin heyecan
verici ahlaksizligi haline geldi. (McLuhan, 1965: 120-121)
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McLuhan’mn televizyon teorisini, televizyonun algi {izerindeki diizenleyici ve
bicimleyici etkisi baglaminda su sekilde 6zetlemek miimkiin goziikmektedir:

1-  Program ve igerik tahlilleri medyanin sahip oldugu sihir giicii hakkinda
hicbir ipucu vermemektedir. (McLuhan, 1965: 26)

2- Yazili metnin dogrusalligi televizyon goriintiisiiniin  bilissel
tamamlama ve parantezi kapama eylemini talep eden mozaik formuyla
kars1 karsiya gelmektedir.

3-  Perspektifsel bakisin ve dogrusal kavramanin tecriibesi olarak bakis
acist veya konum, parcalanmig goziin sinopsisi tarafindan telafi
edilmektedir. (McLuhan, 1965 : 213)

4- Televizyon goriintiisiiniin mozaik formu, bakisin sabit ve mesafeli
durusuna miisaade etmemekte, bilakis bakisin siirekli katilimini ve
hareketliligini talep etmektedir. (McLuhan, 1965 : 249)

Her ne kadar McLuhan, televizyon ile seyirci arasinda mesafenin olmamasini,
seyircinin televizyonun mozaik goriintiisiine katilmasi ve aktif bigimde eyleme
geemesi olarak degerlendiriyorsa da, bu mesafesizligin seyircinin elestiri kabiliyetini
zayiflattig1 ve giderek yok ettigi gergegini de dikkate almak gerekmektedir.

Klasik endiistriyel mekanik c¢agdan elektronik caga gectigimizi ifade eden
McLuhan’a gore bu yeni siireci otomatiklesme olarak adlandirmak miimkiin
goziikmektedir. McLuhan’a gbre otomatiklesme, operasyonlarin ayrismasi ve
parcalanmanin (fragmantasyonun) mekanik ilkelerinin bir genislemesi degildir.
Otomatiklesme daha ¢ok mekanik diinyanin elektrigin anlik karakteri tarafindan
isgal edilmesidir. Otomatiklesme ayni zamanda bir diisiinme ve eylem bi¢imidir.
Islem ve operasyonlarin ani eszamanlhlig1 operasyonlari dogrusal bir akis iginde tesis
etmenin eski mekanik modellerini gegersiz kildi. I¢inde bulundugumuz elektronik
cagda montaj yonteminin, elektronik hizlanmanin ve eszamanlagsmanin tek yonlii
akisin Oniine gectigi gozlenmektedir. Bu baglamda televizyon da, daha onceki
araglart kombine eden ve karsilikli iliskiler tarafindan meydana getirilen anlik
bilgilenme siireclerinin merkezi sinir sisteminde tesis edildigini gosteren bir
medyumdur. (McLuhan, 1965 : 349) Giiniimiiziin elektronigi ve otomatiklestirme
siireci herkesi devasa biiylikliikteki global g¢evreye sanki kiigiik bir kdymiisgesine
uyum saglamayi zorunlu kilmaktadir. (McLuhan, 1968 : 11)

McLuhan’m 1970’11 yillarda toplumsal ve ideolojik elestirilerin gélgesinde kalarak
unutulmaya baglamig olan televizyon teorisi giliniimiizde internet teknolojisinin
gelismesi ve bilgisayar teknolojisinin ¢esitli medya dallari arasinda etkilesimi
saglayan bir ara¢ olarak televizyonla kaynasmasindan sonra yeniden Onem
kazanmaktadir. Kendisinden sonra televizyon hakkinda yeni teoriler gelistiren
Joshua Meyrowitz ve Raymond Williams gibi isimler O’ndan etkilenmis
goziikmektedirler. Ozellikle Raymond Williams igin McLuhan, yalnizca edebiyat,
dilbilim, psikoloji ve antropoloji gibi degisik alanlarda elestiri teorileri degil,
bilhassa medya ile ilgili olarak diger dallardan ayristirici bir teori gelistirdigi i¢in
0zel onem ifade etmektedir.
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