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SPOR HABERLERININ BIiR POPULER
KULTUR URUNU OLARAK GAZETEDEN
TUKETIMi 12-14 YAS GRUBU
OGRENCILERINE YONELIK BiR ARASTIRMA

Nefise Bulgu

OZET

Calsmanin amaci; sporun, gazetede bir populer kiltar Grini olarak sunulurken;
12-14 yas grubundan dgrencilerin, bu haber tirini, hangi oranlarda tiketme e-
giliminde oldugunu saptamaya yoneliktir. Arastirmanin sosyolojik boyutu go-
cuklarin sosyo-ekonomik ve kdltirel dizeylerini ele almayi gerekli kildigr igin,
drnneklemi olugturan 635 gocuk, farkl kesimlerden 14 ortadereceli okuldan se-
gilmigtir. Veriler, 64 sorudan olugan, gocuklarin kitle iletisim araglarindaki ya-
yinlara, ozellikle siddet, cinsellik ve pomografik yayinlara ydnelik egilimlerini
saptamay! amaglayan bir anketin degerlendiriimesi sonucu elde edilmistir. Aras-
tirma; spora olan ilgide, Ust-orta-alt sosyo-ekonomik ve kiiitirel kesimlerde bi-
yUk farklar olusturmadigini gostermigtir Cocuklar, spor, siddet (6ldirme, soy-
gun, tecaviiz vb.) ve Unli kigi ve sanatgi haberlerini, diger haberlere gére daha
fazla okumaktadir Sonuglar, sporun, bir popiler kiltir trint olarak gazetede
yaygin bir sekilde tuketildigi gorisinu destekler niteliktedir.

Anahtar Kelimeler: Populer kiltir, hegemoni, kitle iletisim araglar:.

Consumption Of The Spot News As A Popular
Culture From Newspaper -a Study On The 12-14 Age
Group Students

SUMMARY

The purpose of. this study was to detemine in which rate the sport news which

was a popular culture product in newspaper was cunsumed by 12-14 age group
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students. 635 children were selected from 14 middie school in the different local
as sample because of their socio cultural and economic status needed exa-
mining sociologically. Data were oblained from a quastionnaire consisting of the
64 questions that determined tendency of children on the mass-media dealing
with violence, sexuality and pornography publications. The study displayed that
there were no important differences in the upper-middie-lower socio cuttural
and economic slatus to be interested in the sport news. Children prefered to re-
ad sport, violence (killing, robbery, rape), famous person's and artist's news rat-
her than other kinds. The results were to support that the sport news was wi-

despread consumption as a popular culture product in newspaper.

GIRIS

Kaltarin paylagilan semboller olarak tanimlanmasi (Bredemier ve di-
Jerleri 1982:2), toplumlarda hazir bir simgeler sisteminin varligini ve énemli
islevlerini kabul etmeyi gerektirir. Semboller, bilindigi gibi, yasadigimiz dun-
yada, nesneleri siniflandirarak toplumu tanimayr éngdrmektedir (Maruth.
1982:98). Kusaklara aktartlan sembollereni kaliciligr ise, toplumun varlik ne-
deni olmakta, bir batinluk, bir uyum sagdlamay: ustlenerek, o toplumun kul-
tarel sistemini olusturmaktadir. Mit ve sdylemlerin ilkel toplumlarda kulttr ak-
tarmaislevini, gunimuzde Kitle iletisim araglan Ustlenemigtir. Bireylerin git-
tikge artan oranda bilgi edinme kaynag: olarak kitle iletisim araglarina bag-
lanmast, bu araglardan hazir imajlar seklinde uretilip yayilan bilgilerin, gu-
numaz karmasik toplum yapisinda batunlik, benzerlik duygusu olusturmayi
hedefledidi ger¢edini guglendirmektedir. Moles, toplumu surekli besleyen bil-
gi akiminin kaltdr oldugunu belirtirken, ¢agdas dunyada, bu bilgilerin kitle ile-
tisim araglan tarafindan yaratilip, yayilldigint da 6zellikle vurgulamaktadir
(1983:270).

Dolayistyla, kitle iletisim araglarinin kultGr Gretme islevi Ustlendigi, kul-
tarn ise bir Gran olarak hazirlanip sunulduju sonucu da gindeme gel-
mektedir. Kaltaran bu araglardan uretilmesi, kultir endustrisi ve buna bagli
olarak populer kultir elestirilerinnin de yogunlastirmistir. Ozellikle, toplumsal
degerleri, inanglar, sembolleri kullanarak yaratilan Grinlerin, toplumlarda u-
yum ve benzesme yaratmasinin sakincalar populer kultar elestirilerinin odak
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noktasini olusturmaktadir. Basta Frankfurt Okulu olmak Uzere endiseler; tek
tip, standartlasmis mesajlar ile manipule edilen bireylerin, bu kultirin ege-
menligine girerek, bireysel kimliklerini kaybedecekleri ve sonugta toplumun
demoktatik bir yapidan, totaliter bir yapilya doénusecegi Uzerine yo-
Junlasmaktadir (Jay 1989:312; Marcuse 1986:11). Buna karsin Williams; ti-
cari, siyasi yapllar, piyasa Kkurallarr ve resmi egitim araciigiyla Kit-
lesellestirilen bir popller kiltar Gretimini yadsimamakla birlikte, onun, kendi
kaynaklarindan da yararlanmasi nedeniyle, toplum tarafindan onaylandigini
ve kitleleri bagimh duruma getirebildigini vurgular (1993:250).

Toplumun géndlla katiimlannni saglayarak, onlarn bagimh duruma ge-
tirmede kullanilan araglardan biri kitle iletisim araglan ise, digeri de, spordur.
Althusser, hegemoni araci olarak devletin; sanat, edebiyat, spor, kitle iletisim
araglan vb. olarakk, kdltur, hukuk, aile, siyasi partiler ve sendikalan, dog-
rudan baski yapmadan, kendi ideolojisini onaylatmak amaciyla kullandigini
one surmektedir (1991: 33,35). Sporun hegemoni araci olarak nitelenmesi,
onun; batunlik, beraberlik duygusunu canl tutarak, toplumlara basat kultirel
deg@erleri benimsetme amaci ile kullaniimasindan kaynaklanmaktadir. Kitle i-
letisim araglarinda sporun yayginhgi da bu 6zelligi nedeniyledir. Kaltarin, kit-
le iletisim araglarinda Uretilmesiyle birlikte, populer kultur tartismalari da bu
alanda yogunlasmistir. Dolayisiyla, medya ve bir poyller kultar Griin olan
spor, hegemoni araci olarak énemli bir kullanim alaninin olusturmaktadir. En
etkili kitle iletisim araci olarak kabuledilen televizyonun, yayinlarinda, spora
dnemli dlgude yer vermesi de, bu savin gigli bir kaniti sayilabilir. Glnku, ba-
gimsiz spor programlan (genelde hafta sonu ve hafta baslar yayinlanan) ve
spor olaylarinin agirhkl yer aldigi kanallar (6rnegin TRT Hll) disinda, ay-
ricaliksiz her gun, her haber programinin ardindan, spora ayriimis 6zel bir b6-
Iim bulunmaktadir. Yazil basin incelendiginde ise; sinema, mizik, edebiyat
vb. ile ilgili haberler, periyodik olarak haftanin belli gtinlerine yayilirken, spor
haberlerinin ,gunlik olarak ve ortalama iki tam sayfada yer aldigi géralar. Bu-
nun yani sira; Foto-Mag, Foto-Spor, Fanatik, Taraftar gibi sadece spor ha-
berlerine yer veren 6zel spor gazeteleri ile, hi¢ bir Grinin bu oranda yaygin
olmadigl, bu oranda da tuketilmedigi 6ne surilebilir. Sonug olarak, sporun
medyada yaygin kullannimi ve kitleler tarafindan tuketimi, populer kiltire yé-
nelik elestirilere hedef olmasini kaginiimaz kilmaktadir.
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Arastirma, populer kultir Grina olarak spor haberlerinin, 12-14 yas gru-
bundaki 63rencilerden ne derece onay aldidini saptamaya ydneliktir. Bu ne-
denle ¢ocuklarin, gazetedeki spor haberlerine olan egilimleri ve diger haber
turleriyle arasindaki oran belilenmeye ¢alisiimistir. Genel amag; sosyo-
kultarel ve ekonomik ézelliklerine gére siniflandinimig ¢ocuklarin, gazete ha-
berlerinde sporu, her sosyo-kultirel ve ekonomik kesimde yakin oranlarda
tikettigini ortaya koymadir.

YONTEM

Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini, Ankara' daki 12-14 yas grubundan ortaokul 63-
rencileri olugturmaktadir. Orneklem gergevesi Ankara il merkezindeki toplam
247 ortadereceli okuldaki 190.887 &grencinin (1983-1994 Ogretim Yil),
%0.33 érneklem oraniyla ¢arpilmasiyla bulunan 635 6grenci ile sinirhdir. Top-
lam 6grencinin %54' Unun erkek, %48' sinin kiz olmasi, érneklemdeki 63-
rencilerin %53.07' sinin erkek (340) %48.45' inin (295) ise kiz olma zo-
runlulugu getirmistir. Her 6rnek okuldan ortalama 40 6grenci distnulerek, o-
kul sayisi 14 olarak saptanmistir. Sosyo kilturel ve ekonomik yapiyr be-
lileyebilmek igin okullar Devlet istatistik Enstitisinin zengin-orta-fakir-semt
aynmina goére tabakalandinimasina karsin, 6zel okullar, semtine ba-
kilmaksizin zengin tabakada yer almistir. Alan uygulamasinda ise her ta-
bakadaki kesimi (% 28.14), Yenimahalle, Balgat, Sincan, Kegidéren, Ovegler
orta kesimi (% 54.33), Cankaya, Kizilay ve Bahgelievler ise Ust kesimi (%
17.7) temsil etmektedir. Alan uygulamasi 19-28 Ocak 1994 tarihleri arasinda
yaplmigtir.

Veri Toplama Araci

Hazirlanan anket sorulan i¢in sosyolog, psikolog ve sosyal psikologlarin
gérusleri alinmis ve onlarin dnerileri dogrultusunda gerekli dizeltmeler ya-
piimistir. Devlet istatistik Enstitisti Orneklem Subesinden uzmanlar ise, an-
keti kendi iginde siniflara ayirarak son seklini vermiglerdir. Spor haberlerini
tiketimi ile ilgili veriler de, bu anketten elde edilmistir. Calismada, gocugun,
gazete arinu olarak spor haberlerine ilgisi, diger haberlerle kargilastinlarak
saptanirken, egilim belirlemede, ailenin egitim, oturdugu semt, eve alinan ga-
zeteler, temel degigkenler olarak alinmigtir.
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Verilerin Toplanmasi ve Coziimlenmesi

64 sorudan olusan anketin ¢ocuklar tarafindan yamtlanmas: ile bu aras-
tirmannin verileri toplanarak analiz edilmistir. Cocugun sosyo-kulturel ve eko-
nomik yapisina gdre spor haberlerini tikeme egdilimini saptayabilmek igcin,
sosyo-kiltarel ve ekonomik 6zellik ile cocugun egilimi (dediskenler aras: ilig-
kiler}, capzar tablolar seklinde ifade edilmistir.

BULGULAR VE TARTISMA

Sosyo-Kiiltiirel ve Ekonomik Yapi

Orneklemdeki gocuklarnn annelerinin (% 42.83) ve babalarinin (% 30.70)
cogunluk ilkokul mezunu olduklar goraldr. Ortaokul mezunu annede %
11.18, babada % 18.74 iken lise mezunu, annelerde % 12.75 babalarda %
17.95dir. Anne (% 13.07) ve babalarda (% 20.31) Universite egilimi, or-
taokul ve liseye gbre dzellikle, erkeklerde yisek oranlardadir. Genel olarak,
annelerin babalardan daha disuk egitim dizeyinde olmalari, toplumda ka-
dinin egitim diizeyinin de bir gdstergesidir. Omegin; okur-yazar olmayan an-
ne % 11.18 iken, babada bu oran % 1.10 ile oldukga dusiktir. Universite Us-
t0 egitimde ise, tersine, baba % 4.88 ile anneye (% 1.73) gdre daha yuksek
oranda temsil edilmektedir.

Gocugun anne ve babasinin ortalama egitim yil, ailenin sosyo-kultirel du-
zeyini géstermesi nedeniyle, editim beliremede degiskenlerden biri olarak a-
Inmistir. Anne ve babalarin ortalama egitim yillart incelendiginde; % 15.90 0-
5, % 52.12 5-10, % 17.48 10-15 ve % 13.85 15-20 ortalama egitim yilini tem-
sil etmektedir. Annne ve babalarin ilkokulda y1§ildi§r gdz 6nune alindi§inda,
% 52.12 oranindaki 5-10 ortalama egitim yilinin, ilkokul ve ortaokul me-
zunlarindan olugsmasi, onun da, 0-5 ortalama egitim yili gibi alt sosyo-kultirel
kesim olarak alinmasina neden olmustur. 10-15 (orta) ve 15-20 (Ust) or-
talama egitim yillarinin oranlarimin dasdklagu, érneklemde orta ve st sosyo-
kaltarel kesimin dasik temsil edildigini gésterir. Anne-babanin ortalama egi-
tim yili ile orutulan semt arasindaki iliski incelendiginde, zengin kesimde Ust
egitim dizeyinin (% 43.12), fakir kesimde ise alt egitim dizeylerinin (% 64.48
ile 5-10) yaygin yer aldi@: gérulur. Orta semtte de yine en yuksek oran %
58.52 ile alt egitim dizeyi (5-10) ve onu % 17.88 ile orta (10-15), % 10.72 ile
ast (15-20) ortalama egitim dizeyi izlemektedir. Bu nedenle, istatiksel agidan
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bir iliski bulunmustur. Orneklem, diistik egitim diizeyinin yaygin oldugu bir or-
ta sosyo-ekonomik yapi sergilemektedir. Cunkd orta sosyo ekonomik kesim
% 54.33 ile yandan fazlayi olusturmakta onu % 26.14 ile alt ve % 17.7 ile Ust
sosyo-ekonomik kesim izlemektedir.

Tablo 1 : Anne-Babanin Ortalama Egitim Y1l ile Oturulan Sent

Arasindaki iligki

Toplam Zengin Orta Fakir
Sayi % Sayi % Saytr % Sayi %
Toplam 635 100 109 100 345 100 166 100
0-5 il 101 15.91 7 8.42 51 14.78 a4 24.70
5-10 yil 331 52.13 22 20.18 105 | 58.52 107 64.46
10-15 yil 111 17.48 32 29.36 61 7.68 14 8.43
15-20 il 88 13.88 47 43.12 37 10.72 2 1.20
Bilinmeyen 4 0.63 1 | 092 1 0.29 2 1.20

X2 =147.98 P< 0.005

Ayni egitim anne-babanin ortalama egitim yili ile gelir arasinda da goz-
lenmigtir 0-5 ortalama egitim yili % 38.81 ile 1-3 milyon gelir duzeyine yi-
gilmigken, 6rnegin 15-20 ortalama egitim yili 10-20 milyon Ust gelir diliminde
% 45.57'dir. 20 milyon Ustindeki gelir diliminde 0-5 ortalama egitim yili hig
temsil edilmezken, 15-20 ortalama egitim yili % 20.2 oranindadir. Alt sosyo-
kllturel kesimin {(5-10 yil) % 35.35 ile 3-5 milyon gelir diizeyinde, orta sosyo-
kdltarel kesimin (10-15 yil) % 31.53 ile 5-10 milyon gelir dizeyinde en yik-
sek oranda bulunmasi, gelir ile anne-babanin ortalama egitim yili arasinda
anlaml bir iliskinin oldugunu oreklememiz agisindan kanitlamaktadir (X2 =
255.78 P< 0.005).

Gazete Tiiketme Diizeyi

Cocuklarin % 51.18'i, evlerine her gun gazete alindigini belirtirken, hi¢ al-
mayanlar sadece % 5.04 oranindadir. Haftada birka¢ kez de olsa evlerine
gazete giren gocuklar % 32.75, ayda bir kez alanlar ise % 13.54'dur. Oranlar
gazetenin yaygin bir kullanim alani olduguna isaret etmektedir. Evlerde en

43



Spor Bilinileri Dergisi

¢ok tiketilen Hurriyet (%40.6), Milliyet (% 37.8) ve Sabah (% 34.8) ga-
zeteleridir. TUrkiye (% 8.3), Zaman (% 6.5), Aydinlik (% 2.7), Milli Gazete (%
2.8) gibi genelde belli bir gérisin savunuculugunu yapan gazeteler ile Cum-
huriyet gazetesinin (% 8.3) okuyucu kitlesi kisithdir. Foto-Mag¢ ve Foto-Spor
gazetelerinin okuyucusu ise, % 12.0 ile magazin tird olan Tan, Meydan (%
6.3) gazetelerinden daha yiksek orandadir.

Hurriyet (% 59.6), Milliyet (% 51.4), Sabah (% 41.3) ve Cumhuriyet (%
8.3) gazeteleri en fazla st sosyo-ekonomik kesimde okunmaktadir. Bununla
birlikte Cumhuriyet disinda (alt % 1.2 orta % 5.8) bu gazeteler % 30 ci-
varinda orta ve alt kesimde de yine dijer gazetelerden daha ylksek oran-
larda alinmaktadir. Turkiye (orta % 9.0 ve alt % 9.6), Zaman (% 8.1 ile orta
ve % 6.0 ile alt) ise, genelde alt ve orta sosyo-ekonomik kesimde yaygin o-
nay bulmaktadir. Tan ve Meydan gazeteleri % 17.2 ile alt kesimde yaygin o-
larak tuketilirken, Gst kesimde % 3.7 oraninda okunmaktadir. Foto-Mag ve
Foto Spor, alt (% 16.3) ve orta (%11.0) kesimde yigiimasina karsin, Ust sos-
yo-ekonomik kesimde de Turkiye (% 4.6} ve Zaman (% 1.8) gazetelerine go-
re daha fazla onay bulmaktadir (% 9.2). Foto-Mag ve Foto-Spor alt ve orta
kesimde fiyati nedeniyyle yaygin iken, ust kesimde ikinci bir gazete olarak a-
hinmaktadir. CUnk( spor gazetelerini alanlarin % 20.0'si 1 milyondan az geliri
olanlardir. Genelde spor gazetelerinin disuk oranda alinmasinin énemli ne-
deni de, tUm gazetelerde, spora 6zel sayfalar ayrimasi, hemen hemen spor
gazeteleri duzeyinde spor haberlerine yer verilmesidir.

Gazeteden Tiiketilen Haberler

Cocuklar gazetedeki; éldurme, yaralama, kiz kagirma, tecaviz, soygun,
kagakgilik (% 37.3), spor (% 33.7) ve Unlu kisiler, sanatgilar ve sporcular (%
32.0) hakkindaki haberleri; cinsel bilgi veren haberlerden (% 5.0}, politika (%
9.0), ekonnomi (% 12.6), sagdlik (% 23.1) ve sanat-kultir (% 24.7) ha-
berlerinden daha fazla okumaktadir. 0-5 egitim dizeyide % 39.6 oraninda
spor haberleri tiketilirken 10-15 % 36.9, 15-20 % 35.2 ve 5-10 ortalama egi-
tim yilinda, % 30.8 dizeyinde ilgi duyulmaktadir. (Tablo 2) Oldirme, ya-
ralama, kiz kagirma, tecavuz, soygun, kagak¢ilik haberleri, % 39.8 lie ust
(15-20) ve % 38.7 ile alt (5-10) sosyo-killtiirel kesimde yigiimistir. Unli kisiler
ve sporculara ise, daha ¢ok 10-15 ortalama egitim yilinda (% 39.6) ilgi gés-
terilirken. 0-5 ortalama egitim yilinda bu haberlere ilgi daha dusuktar (%
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27.7). Veriler bu U¢ haber tiriine duyulan ilginin, sosyo kultirel kesimlere da-
giliminda, oranlannin yakin oldugunu gbstermistir.

Tablo- 2: Anne-Babanin Ortalama Egitim Yili ile Cocudun Gazeteden En Cok
Okudugu Haber Arasidaki iligki

Gazete Haber Tarl | Toplam 0-5 yil 5-10 yil 10-15 yil 15-20 yil
Sayl % Sayl % Sayl % Sayl % Sayl %
Ekonomi 80 2.6 16 5.6 44 133 | 15 135 5 57
Politika 57 9.0 7 5.9 28 8.5 11 9.9 11 125
Saglik 147 231 | 21 20.8| 88 26.6 | 21 188 19 109
Sanat/Kultar 157 24.7 17 16.8 | 80 242 | 31 279| 29 33.0
Cinsel Bilgiler 32 5.0 2 2.0 14 4.2 8 7.2 8 9.1

Oldurme/Yaralam,
Kiz Ka¢.Tac.Soygun | 237 373 33 32.7| 128 38.7 | 38 342| 35 398
Unlo Kisi Sporcular | 203 32.0 | 28 37.7| 101 3.5 44 39.6| 30 341
Spor 214 33.7 | 40 39.6| 102 30.8 | 41 36.9| 31 352
X=7.815 P<0.05

Cocugun sosyo-ekonomik duzeyine gére spor haberlerine ilgisi in-
celendiginde ise, % 37.6 ile Ust sosyo-ekonomik kesimde tlketilme oraninin
alt (%33.1) ve ornt (%32.8) sosyo-ekonomik kesime gore yuksek oldugunu
gostermistir. Sonuclann sosyo-kultirel kesime goére farkhliginin nedeni, 6r-
neklemde semt aynmlarnnda farklh egitim dizeylerinden ailelerin degisik o-
ranlarinda temsil edilmesinden kaynaklanmaktadir. Ornegin ayni okulda, ait
ya da orta egitim dizeyindeki ailelerin ¢ocuklarn, Ust editim dizeyindeki ai-
lelerin ¢ocklan ile birlikte bulunmaktadir. Dolayisiyla, orta (%36.9) ve (st
(%35.2) sosyo kultdrel kesimde, yakin oranlarda olan spor haberlerini tu-
ketme egitimi, Ust sosyo ekonomik kesimde bu ailelerin ¢odunlugu olus-
turmasi nedeniyle yiksek ¢ikmaktadir. Buna karsilik 5-10 egitim yilinda spor
haberlerinin, %30.8 ile digerlerine gbére disukligu, bu kesimin de fakir ve or-
ta semtlerde ¢cok yUksek temsil edilmesi nedeniyle, alt ve orta sosyo eko-
nomik diizeyde, spor haberlerinin, disilk oranda yer aimasina yol agmistir,
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Bu sonuglar, yine de spor haberlerinin her kesimden yakin okundugunu, 6-
zellikle diger haber tarleri ile karsilastinldiginda, énemili onay gérdiigine iga-
ret eder. Ornedin; sanat-kiiltir haberlerine 0-5 ortalama egitim yilinda %16.8
oraninnda ilgi gosterirken, 15-20 ortalama egitim yilinda bu oran %33.0'a
yUkselmektedir. Cinsel bilgi veren haberleri okuyan ¢ocuklar genelde (st
(%11.0) sosyo ekonomik kesimde yigilmistir.

Bu haberlerin, sosyo ekonomik yapiya gore dadihiminda, alt (%2.0) ve or-
ta (%3.2) kesimin, st kesimle olusturdugu fark, spor haberlerinde gériilmez.

Cinsiyet aynminda, gazetedeki spor haberlerine egilim; kizlarda %11.5
ile, erkeklerin ilgisine (%53.4) gore oldukga disik bir oran sergilemistir. Kiz-
lar gazetede daha c¢ok, éldirme, yaralama, kiz kagirma, tecaviiz, soygun ha-
berlerini (%44.1) tiketmektedir. Erkeklerin de bu haber tlirinee ilgisi (%31.8)
spor haberlerinden sonra gelmektedir. Goraldigu gibi gocuklarda, igeriginde
siddetin yogun oldugu haberler buyik oranlarda onay bulmaktadir. Buna ka-
nshk; kizlar, sanat-kiltir haberlerine, (% 36.3) ve (nll kisiler, sanatgilar ve
sporcular ile ilgili haberlere (% 34.6) yakin oranlarda ilgi duyarken, erkekler,
sanat-kdltar haberlerini % 14.5, UnlG Kisiler sanatgilar ve sporcular hak-
kindaki haberleri de % 29.7 (Gguncu ilgi duyduklan haber turii) oraninda oku-
maktadir. Saglik haberlerinde (kizlar % 30.2, erkekler % 14.5) ve cinsel bilgi
veren haberlerde (kizalr % 1.7, erkekler % 7.7), kiz ve erkekler arasinda 6-
nemli farklar gérdlmistar. Cinsiyet ayinmi ile; saghk (X2 = 15.56), sanat-
kaltar (X2 = 39.98), cinsel bilgi (X2 = 12.22), éldirme, yaralam, kiz kagirma,
tecaviliz, soygun (X2 = 10.18) ve spor (X2 = 123.24) haberlerini tiketme ara-
sinda istatistiksel olarak anlamli iligki bulunmaktadir (P< 0.005). Veriler, ha-
ber segiminde cinsiyetin sosyo-ekonomik ve kuiltirel yapiya gére daha be-
lineyici olduguna isaret etmektedir.

SONUG

Arastirma verileri, sporun gazetede, en fazla tiketilen haber oldugunu
gostermistir. Populer kaltara tanimlayan, yayginlik ve ona bagl olarak kitleler
tarafindan onay bulma, sporun da belirgin bir 6zelligidir. Sporun bir poyuler
kaltar arand kabul edilmesi, iste bu 6zelliinden kaynaklanmaktadir. Kitle ile-
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tisim araglarinda spor ayrilan saatler, sayfalar sonugta, ¢ocuklarin bu tGranin
go6nulla tiketicisi durumunda oldugunun kanitidir.

Sosyo-kultirel ve ekonomik yapl, spor haberlerine egilimde énemli farklir
ortaya gikarmamistir. Orneklemi olusturan ¢ocuklarin gogunlugunun orta sos-
yo-ekonomik kesimden temsil edilmesine karsin, spor habererini tiketmede,
Ust ve alt sosyo-ekonomik kesimle birlikte, benzer egilim 6ne gikmustir. Diger
haber turleri ile kargilastirildiginda, kesimler arasinda ¢arpici bir sonug gbz-
lenirken, spor haberleri; adama 6ldirme, yaralama, kiz kagirma, tecaviz ve
soygun habereri ile Gnll Kisi ve sporcular hakkindaki haberler, G¢l birlikte,
12-14 yas grubundan o6grencilerin yakin oranlarda tiketimine hedef ol-
maktadir. Tam haber turleri iginde, ¢ocugun 6zellikle spor haberlerine yogun
ilgisi, hegemoni arac| olarak populer kiiltiirin sporda ortaya ¢ikisina isaret et-
mektedir. Sonugta, bir populer kiltir Grint sayilan spora, kKitle iletisim arag-
larinda yaygin olarak yer verilmekte, kitleler tarafindan da bu Grln blylk o-
randa tuketilmektedir.
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