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Sporun sosyal yonden pazarlanmasina iliskin tutum olcegi
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Ozet.

Bu arastirmanm amaci, sporun sosyal yonden pazarlanmasinin, toplum tutumuna etkilerinin ve
toplumun spora yonelik tutumlarmin arastirilabilmesi igin bir tutum dlgegi gelistirmektir.

Deneme 06l¢egi, 5 boyuttan (diizenli spor yapma aligkanligi, toplum ve spor, medya-reklam ve spor,
devlet ve Ozel sektdriin spora etkisi, aile ve gocuklarm spor egitimi) olusan, 55 adet tutum ciimlesinden
olusturulmustur. Pilot caligma, Mugla ilinde tesadiifi 6rnekleme yontemi ile segilen, 18 yasinin iizerinde 150
kisiyle yapilmistir. Verilerin toplanmasinda, arastirmaci tarafindan gelistirilen, “Sporun Sosyal Yonden
Pazarlanmasina Iliskin Tutum Olgegi” kullanilmistr.

Orneklemden elde edilen verilerin, yeterliliginin saptanmasi icin KMO (0.866) testi yapilmustir.
Giivenirlik degeri Crombach Alfa (0.973) oldugundan verilerin giivenirligi oldukga yiiksek ¢ikmistir. Sonugta,
40 maddeden olusan gegerli ve giivenilir bir tutum Slcegi ortaya ¢ikmistir.
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Develop, apply and attitude scale to investigate the social
marketing of sport

Hakan Unal *

Sami Mengiitay **

Abstract

The aim of this study is to develop, apply and assess an attitude scale to investigate the social marketing
of sport, its effects on the public attitude and the attitude of the society towards sport.

The sample scale consists of 55 attitude statements including 5 dimensions (habit of doing sport
regularly, society and sport, media-advertisement and sport, the effect of state and private sectors on sport,
sportive education of families and children). The pilot study was carried out with 150 people over 18 who were
randomly chosen from different groups in Mugla. In order to gather data, “the Attitude Scale for Social
Marketing of Sport” (ASSMS) was developed by the researcher.

KMO test (0,866) was applied to assure the efficacy of the data gathered from the sample. The
reliability coefficient which was 0,973 showed that the data had a high level of reliability. Consequently, a scale
of 40 items was developed.
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Giris

Bireylerde saglikli yasam bilincinin geligsmesi, yasam tarzinin iyilestirilmesi ve riskli
davranislardan kaginarak bu konuda olumlu davranislar1 benimsemesi beklenir. Kisilerin spor
konusundaki tutumlarmin belirlenmesi ve var olan bu tutumlar dogrultusunda davranis
degistirilmesi hedeflenmelidir. Toplumun yapisini olusturan toplumsal iligkiler aginin ve
bunlar1 belirleyen kurumlarin degismesi toplumsal degisim agisindan onem tasir. Degisim
kiiciik veya biiyiik boyutlu, énemli veya dnemsiz olabilir. Onemli olan degisimin toplum
iizerinde yarattig1 etkidir.

Spor i¢in talep olusturulmasi ve spora olan talebin artirilmasi toplumda spor yapanlarin
sayisini artirmak suretiyle halk sagligmmin seviyesini yiikselttiginden, iilkeler bir sosyal
tutundurma faaliyeti ile sporu yaygimlastirmaya ¢alismaktadirlar. Ulkeler bu faaliyetlerinde
kisa vadeli bir kar pesinde olmayip, saglikli bir toplum olusturmayr amaglamaktadirlar
(Seraslan, 1990).

Sosyal pazarlama, hedef tiiketicilere daha saglikli bir ortam, daha yasanilabilir bir
cevre ve daha kaliteli bir yasam saglamayir amaglamaktadir. Sosyal pazarlama, 6zel bir
bigimde, davranig degistirme amacina katki saglayabilecek diger alanlardaki kavram ve
araclar1 kullanarak, toplumda tartisilan veya ilgi ¢ceken pek ¢ok konuda kullanilmaktadir.
Genel saglik konulari, HIV enfeksiyonu ve cinsel sorumluluk, sigaranin zararlari, alkol ve
uyusturucu bagimliligi, alkollii ara¢ kullanma, kirlilik ve is etigi, geri doniisiim ve enerji
tasarrufu gibi konular ¢6ziimlenmeyi bekleyen sorunlar arasinda degerlendirilmektedir
(Nichels 1976; Dinan and Sargeant, 2000).

Diinyadaki her ulus vatandaslarmin ve devletin ¢6zme girisimlerinde bulunduklari
sosyal sorunlar1 tecriibe ederler. Sosyal sorunlarin ¢oziilmesi sosyal degisimi yani toplumdaki
ters ve zararl tutum ve davraniglarin degistirilmesini icermektedir (Kotler and Roberto 1989;
Kotler and Keller, 2006).

Spor herkese hitap etme giiciiyle ayn1 zamanda essiz bir dil olarak da tanimlanabilir.
Gelisen iletisim ve teknoloji araglarmim ¢ogalmasi ile birlikte, global diinyada pazarlamanin
en biiylik silahi haline gelmistir. Spor endiistrisinde isletmelerin basarili olabilmeleri i¢in spor
pazarlamasi kavrammi iyi bir sekilde anlamalar1 ve uygulamalar1 gerekmektedir. Giliniimiiz
toplumlarinda spor, en fazla dikkat ¢eken ve her yerde bulunan kurumlardan birisidir
(Parkhause and Bonnie 2001).

Tutum, 6grenmeyle kazanilan, bireyin davramiglarina yon veren ve karar verme

stirecinde yanliliga neden olabilen bir olgudur. Smith’ e gore “tutum; bir bireye atfedilen ve
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onun bir psikolojik obje ile ilgili diisiince, duygu ve davranislarini diizenli bir bi¢imde
olusturan bir egilimdir” (Kan ve Akbas, 2005). Anderson’a gore tutum, 6zel bir nesneyle
karsilasildiginda, uygun olan ve olmayan tarzda tepki vermek i¢in bireyin egilimli olmasin1 ya
da hazirlanmasint saglayan, orta diizeyde yogunlugu olan heyecandir. Phillips’e gore
tutumlar, bir etkinlik i¢in hazir bulunusluk kosuludur. Tutumlar, bireyin zihninde bulunmakta,
bircok diisiince ve davranisa temel olusturmaktadirlar. Bir diger tanima goére tutum,
ogrenmeyle kazanilan, bireyin davraniglarina yon veren, karar verme siirecinde yanhliga
neden olan bir olgudur (Tavsancil, 2002; Erkus, 2003; Kan ve Akbas, 2005; Canakay, 2006).

Kisilerin spor konusundaki tutumlarinin belirlenmesi ve var olan bu tutumlar
dogrultusunda davranis degistirilmesi hedeflenmelidir. Toplumun yapismi olusturan
toplumsal iliskiler agmin ve bunlar1 belirleyen kurumlarin degismesi toplumsal degisme
acisindan onem tasir. Degisme kiiclik veya biiylik boyutlu, dnemli veya onemsiz olabilir.
Onemli olan degismenin toplum iizerinde yarattig1 etkidir (Kotler, Roberto and Nancy, 2002).

Sosyal pazarlamada, hedef kitlenin inandig1 ve arzuladigi davranisla ilgili tutum ve
degerlerinin neler oldugunun bilinmesi sosyal pazarlama yoneticileri i¢in biiyilk 6nem
tasimaktadir. Kazandirilmak istenen davramiglara gore hedef kitlenin bildiklerinin,
inandiklarmnin ve yaptiklarmin belirlenmesi, o konudaki sosyal pazarlama programinin
basaris1 i¢in kaginilmazdir (Eser ve Ozdogan, 2006).

Gilintimiizde, ¢cok karmasik bir nitelie sahip olan sosyal ve ekonomik olaylarin,
sayisal olarak analiz edilmesi giin gectikce daha da zorlasmaktadir. Olgmenin bilimdeki
onemi, deneysel yontemin kurulmasina temel olusturan gilivenilir ve gegerli Slgme
sonuglarinin elde edilmesinde yatar (Baykul, 2000; Karagoz ve Ekici, 2004). Tutumlarin
dogrudan gozlenememesi, arastirmacilari, tutumlart 6lgme konusunda oOl¢ek gelistirme
calismalarina yonlendirmistir. Bu ¢alismalar sonucunda tutumlarin 6lgiilebilmesi i¢cin degisik
tutum Olgekleri gelistirilmistir. Bunlarin baslicalari; Thurstone (esit goriinen araliklar teknigi),
Likert Olgekleri (toplamali siralama teknigi), Guttman Olgekleri (birikimli &lgekleme
teknigi), Bogardus (sosyal mesafe dlgegi) ve Osgood’un duygusal anlam 6lgekleridir. Ancak
bu dlcekler igerisinde en kullanislis1 Likert tarafindan gelistirilmis olan ve kendi adiyla anilan

olgektir (Cetin, 2006).

Yontem
Bu ¢alismada, sosyal bilim alanlarinda yaygin olarak kullanilan, deneklerin goriislerini

ve ilgili 6neriye/ifadeye katilim diizeylerini belirlemeye imkan taniyan 5 segenekli Likert tipi
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Olcek kullanilmustir. Likert yontemine gore bir kisinin tutumu, biitiin maddelere verdigi
cevaplarin birlestirilmesiyle (ya toplama ya da ortalama) olgiiliir. Likert'ten 6nce Thurstone
psikolojik olgularmn 6l¢iimii i¢in yontemler gelistirmislerdi, ancak bunlar tutum arastirmalar1
icin uygun degildi. Ayrica, Likert tipi derecelendirilmis oldugundan dolayr daha duyarl
olmasi 2 segenekli Thurstone tipine tercih edilmesinde bir etkendir. Maddelerin climle yapisi
bakimimdan ¢ok fazla ¢esit igermemesi ve dilimizin 7 segenekli olan Osgood tipi dlgegi
gelistirmek icin gerekli olan zit anlamh sifat ¢esitleri bakimindan yetersiz olmasi nedeniyle
Likert tipinin daha uygun oldugu sonucuna varild1.

Oncelikle tutum ve tutum Olgiilmesine iliskin literatiir taramasi yapilmis, tutuma
iligkin kuramsal yap1 (tutumun boyutlari, bilissel, duyussal, davranigsal vb. tutumun siddet ve
yogunlugu vb.) ve bu kuramsal yapiya uygun hususlar dikkate alinmistir. Literatiir ¢calismasi
sonucunda, spor bilincinin yaygmlastirilmasinda sosyal pazarlamanin toplum tutumuna
etkisini belirlemede kullanilabilecek, “Sporun Sosyal Yonden Pazarlanmasmna iliskin Tutum
Olgegi” gelistirmek amaglanmistir. Olgek gelistirmede temel amag, giivenilir ve gecerli lgme
yapabilmektir. Olcegi gelistirebilmek icin, ¢ok sayidaki degiskeni az sayida, anlamli ve
birbirinden bagimsiz faktorler haline getiren faktor analizi kullanilmistir.

Olgek maddeleri degerlendirilerek, uygun uzunlukta, anlami agik, dili sade, dilbilgisi
bakimindan dogru, toplumu ilgilendirir diizeyde olmalari i¢in gerekli diizenlemeler yapilmis
ve bir ifadede birden fazla diisiince\yargi\duyus bulundurulmamistir. Maddeler yeniden
degerlendirilirken olgusal ifadeler icermemelerine, yonlendirici ve tarafli olmamalarma ve ¢ift
olumsuz bulundurmamalarma dikkat edilmistir. Olcekteki maddeler degisik anlamlara yol
acmadan, 6z ve sade bir bi¢cimde ifade edilmeye calisilmistir. Bireylerin maddeleri bos
birakmasini veya basmakalip cevaplar vermesini Onlemek amaciyla ol¢ekteki olumlu
maddelerin sayis1 28, olumsuz maddelerin sayis1 27 olmak sartiyla toplam 5 boyuttan olusan
55 tutum climlesi yazilmistir. Olumlu ve olumsuz climleler karisik olarak siralanmustir.

Deneme 0lcegi hazirlama asamasinda, tutum ifadelerine 6lgek bicimi verilmistir.
Bunun i¢in 5 boyuttan (diizenli spor yapma aliskanligi, toplum ve spor, medya-reklam ve
spor, devlet ve 6zel sektoriin spora etkisi, aile ve ¢ocuklarin spor egitimi) olusan, 55 tutum
ifadesi alt alta siralanmis ve ifadelerin karsisina, “Kesinlikle Katilmiyorum, Katilmiyorum,
Kararsizim, Katiliyorum, Kesinlikle Katiliyorum” biciminde derecelendirilmis bir &lgek
konulmustur. Ayrica dlgegin basina, dlcegin amaci, dlcekteki madde sayisi, yanitlama bigimi
hakkinda bilgi verilen bir yonerge yazilmistir. Hazirlanan 55 madde alanla ilgili uzmanlarin

goriisiine sunularak anlatimda bir eksiklik ya da yanlis anlamaya yol agabilecek bir karmasa
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olup olmadig1 kontrol edilmistir. Pilot ¢aligma, Mugla ilinde farkli kesimlerden tesadiifi
ornekleme yontemi ile se¢ilen, 18 yasinin tizerinde 150 kisiyle yapilmistir.

Verilerin ¢ok degiskenli normal dagilimdan geldigi Bartlett testi ile test edilmektedir.
Bartlet testi sonucu ne kadar yiliksek ise, manidar olma olasiligt o kadar yliksektir.
Orneklemden elde edilen verilerin yeterliliginin saptanmas: i¢in Kaizer-Meyer-Olkin (KMO)

testi yapilmustir.

Bulgular

Tablo 1: KMO VE Bartlett’s Test Sonuglari

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. .866

Bartlett's Test of Sphericity Approx. Chi-Square 8976.449
df 1485
Sig. .000

Bir 6lgmenin gecerli sayilabilmesinin ilk kosulu, onun giivenilir olmasidir. Sosyal
bilimlerde veri toplama araci olarak gelistirilmek istenen Olgeklerde ¢ogunlukla kullanilan
giivenirlik tirii ise faktor analizidir. Giivenirlik Hesaplama asamasi faktor analizi yapilarak
son halini alan tutum Slceginin Cronbach-alfa i¢ tutarhilik katsayis1 hesaplanmustir. Olgekte
tesadiifi cevaplama sayis1 azaldik¢a giivenirlik artar. Gilivenilirlik katsayis1 0,00 ile +1.00
arasinda bir degere karsilik gelir. Bu tez calismasmin giivenirlik degeri 0.973 oldugundan

verilerin giivenirligi oldukea yiiksektir denilebilir.

Tablo 2: Giivenirlik analizi

N of Cases N of Items Crombach Alfa
(kisi sayis1)  (madde sayis1)  (Giivenilirlik katsayisi)
150 55 ,9735

Bu katsayilar oldukca yiiksek olup Olcegin ic-tutarliligt adma bir kanit teskil
etmektedir. Olgek i¢ tutarliigmimn yiiksek oldugu sdylenebilir.

Olgme aracindaki maddeler ya da alt boyut toplam puanlari ile 6lgek toplam puanlari
arasindaki manidar korelasyon katsayilari, i¢ tutarlilik gostergesi olarak kabul edilmektedir.

Bu sekilde olusturulan 6lgme aracinin maddeleri ¢cogunlukla ayni yonde bir ayirim yapmigsa
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bu aracin yiiksek i¢ tutarliliga sahip oldugunu gostermekte ve aracin yapr gegerliligi i¢inde
kanit olmaktadir. Bu hesaplanan korelasyon sayisi negatif, degeri sifir veya sifira yakin ise bu
maddenin diger maddelerle 6l¢iilmek istenen tutumu 6lgmedigini veya yeterince dlgmedigini
gosterir. Olgegin gegerlik ve giivenirligini diisiirdiigii i¢in bu maddeler 6lgekten cikartilir.
Likert oOl¢ekleme tekniginde en Onemli husus tek boyutluluktur. Yani biitlin
maddelerin ayn1 tutumu dlgmesi gerekir. Olgegin bu dzellige sahip olmasi yani yap1 gegerligi
icin madde puanlar1 faktor analizine tabi tutulur. Elde edilen verilerin faktér analizi
sonucunda 15 madde 6l¢ekten ¢ikartilmistir, 24’1 olumlu, 16’s1 olumsuz olmak kaydiyla, 5

boyutlu ve 40 maddeden olusan nihai 6l¢ek ortaya ¢ikmustir.

Tartisma ve Sonug¢

On deneme formuna uygulanan faktdr analizi sonuclarma bakildiginda, tek faktdrde
toplanmayan maddelerin madde-test korelasyonu diisiik olan maddeler oldugu goriilmiis ve bu
maddeler atildiginda, 6l¢ekteki tiim maddeler tek faktorde toplanmistir.

Gegerlik ve giivenirligi saptanmig bu tutum Olgeginin Spor Pazarlamasi derslerini
yiiriiten 6gretim elemanlarma, bu alanda bilimsel ¢alismalar yapan arastirmacilara faydali
olacagi umulmaktadir.

Sonug olarak, “Spor Bilincinin Yayginlastirilmasinda Sosyal Pazarlamanin Toplum
Tutumuna Etkisi’ni 6lgebilecek bir tutum o6lcegi gelistirilmis, Orneklemden elde edilen
verilerin, yeterliliginin saptanmasi icin KMO (0.866) testi yapilmistir. Giivenirlik degeri
Crombach Alfa (0.973) oldugundan verilerin giivenirligi oldukga yiiksek ¢ikmistir. Sonugta,
40 maddeden olusan tutum 6lgegi ortaya ¢ikmistir. Verilerin degerlendirilmesi(SPSS 17.00)
sonucunda, KMO katsayis1 0.866 oldugundan arastirmada oOrnek biiylikliigliniin yeterli,
Olgcegin oldukea yiiksek derecede giivenirlige sahip oldugu sdylenebilir.
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EK 1:Nihai Ol¢ek . o £
SPORUN SOSYAL YONDEN PAZARLANMASINA ILISKIN g g £ £
TUTUM OLCEGI 2E s |s |E |2E
=5 E |2 |5 |25
S E = s = =
— M ) < 0 XM
1 Saglikli ve kaliteli bir yasam i¢in diizenli spor yapmanin &nemli oldugunu | 1 2 3 4 5
diigiiniiyorum
2 Spor yapma aliskanligmin kisilik gelisimine olumlu etkisi oldugunu diisiiniiyorum 1 2 3 4 5
3 Spor yapmanin bir ihtiya¢ oldugunu diigiinmiityorum 1 2 3 4 5
4 Kilo problemi ve herhangi bir saglik problemi sonucu tavsiye edilmemis ise, spor | 1 2 3 4 5
yapmanin gereksiz ve bosa zaman kaybi oldugunu diistiniiyorum
Hareketsiz yasamin saglik agisindan tehlikeli oldugunu diisiinmiiyorum 4
6 Diizenli sporun i§ verimine ve sosyallesmeye katkida bulunacagini diisiinityorum 1 2 3 4 5
7 Merdiven ¢ikmak, kisa mesafelerde yiiriimek gibi giinliik faaliyetlerin ihtiyacim olan | 1 2 3 4 5
egzersizi karsiladigini diistiniiyorum
8 Sporda uluslararas1 arenada bagarimizin yiikselmesine, toplumun spor konusunda | 1 2 3 4 5
bilinglendirilmesinin etkisi olacagmni diistiniiyorum
9 Toplumda spor bilinci artirilmadan Olimpiyat diizenlemenin miimkiin olmayacagmi | 1 2 3 4 5
diisiiniiyorum
10 | Ulkenin gelismislik derecesi ile iilkedeki spor arasinda dogru bir oranti oldugunu | 1 2 3 4 5
diistinmilyorum
11 | Ulke sporunun iilkenin diinyadaki imajina katk1 saglayacagmi diisiiniiyorum 2 3 4 5
12 | Toplumda refah seviyesinin artmasiyla spor yapan kisi sayisin artacagini 2 3 4 5
diistinmilyorum
13 | Toplumda spor yapan kisi sayisinin artirilmasi sonucunda toplum i¢i siddet | 1 2 3 4 5
olaylarinin azalacagini diisiiniiyorum
14 | Toplumda egzersiz yapan kisi sayisinin artirilmasi sonucunda, devletin saglik | 1 2 3 4 5
giderlerinin diisecegine inanmiyorum
15 | Sporun toplumsal biitiinlesmeyi saglayacagina inantyorum 1 2 3 4 5
16 | Toplumsal sorunlarin ¢oziilmesinde sporun etkisinin olacagini diistinmiiyorum 1 2 3 4 5
17 | Spor parklarinin kurulmasi, cazip ve eglenceli hale getirilmesi halinde toplumda spor 2 3 4 5
yapan kisi sayisinin artacagini diisiiniiyorum
18 | Spor alanlarinin sayica ¢ok ve kolay ulasilabilir olmasmm ilgiyi artiracagmi | 1 2 3 4 5
diislinilyorum
19 | Halk i¢in turnuva ve organizasyonlarin diizenlenmesinin spora ilgiyi artiracagmi | 1 2 3 4 5
diisiiniiyorum
20 | Yasadigim ¢evrede sosyal hayat igerisinde sporun Onemli bir yer tuttugunu | 1 2 3 4 5
diisinmiiyorum
21 | Devletin spor konusunda kampanyalar diizenlemesinin devletin sorumluluklarindan | 1 2 3 4 5
birisi oldugunu diigiiniiyorum
22 | Devletin topluma yonelik yapmis oldugu spor hizmetlerinin, devletin toplumdaki | 1 2 3 4 5
imajini olumlu etkileyecegini diisliniiyorum
23 | Toplum refah1 i¢in devletin ve oOzel sektoriin yapmis oldugu spor igerikli | 1 2 3 4 5
harcamalarin yeterli oldugunu diisiinliyorum
24 | Spor medyasinin toplumu bilinglendirici ve bilgilendirici oldugunu diistinmiiyorum 1 2 3 4 5
25 | Ozel sektdr ve devletin yaptigi spor igerikli reklamlarm toplumun ilgisini gektigini | 1 2 3 4 5
diisiinmiiyorum
26 | Toplumda spor bilincinin gelistirilmesinde kitle iletisim araclarinin(tv, radyo | 1 2 3 4 5
vb.)etkili oldugunu diigiiniiyorum
27 | Ozel ve devlet televizyonlarinda spor ve yararlari ile ilgili belgesel ve benzeri 1 2 3 4 5
yaymlarm artirilmasinin  toplumun spor bilincini olumlu ydnde etkileyecegini
diisiiniiyorum
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28

Biiyiik reklam panolar1 (billboard), toplu tasima araglarindaki ve afislerdeki spor
igerikli reklamlarin toplumun spora yonlenmesinde etkili olacagini diisiinmiiyorum

29

Spor igerikli ¢izgi film ve filmlerin, eglenceli hale getirilmis yarigmalarin
televizyonda yayilanmasinin spora 6zendirici olacagini diisiiniiyorum

30

Spor ve saglik amagh dagitilan brosiirlerin, gazetelerdeki makale ve yazilarm bu
konudaki diisiince ve davranisimi degistirecegini diistinmiilyorum

31

Toplumda spor bilincinin yayginlastirtimasinda toplum tarafindan sevilen
kisilerin(politikaci, sanatg1, {inlii sporcu vb.) olumlu etkisinin olacagin diigiiniiyorum

32

Ogretmenlerin spor hakkinda tavsiyelerinin, cocuklari, yetiskin ve yashlar1 spor
yapmaya tegvik edecegini diisiinmiiyorum

33

Spor yapan insanlar1 gérdiigiimde etkilenir ve bende yapmaliyim diye diistiniirim

34

Sokakta, parkta vb. gibi alanlarda egzersiz yapan bir kisi gordiigimde anlamsiz
bulurum ve giilerim

35

Okullarimizda saglik i¢in spor yapma bilincinin ¢ocuklara asilandigini
diistinmilyorum

36

Cocuklarmn spora yonlenmesinde, beden egitimi ve spor Ogretmeni dismdaki
ogretmenlerin etkili oldugunu diisiinmiiyorum

37

Beden egitimi ve spor dersine ek olarak, eglenceli hale getirilmis, spor ve saglik
iliskili bir teorik dersin spor bilinci konusunda iyi bir yatirim olacagini diisiiniiyorum

38

Ailelerin  spor konusunda bilinglendirilmesinin  ¢ocuklarim  bu  konuda
yonlendirebilmeleri i¢in iyi bir yatirim olacagmi diisiinmiiyorum

39

Cocuklar igin eglenceli hale getirilmis spor yarigmalarnin senlikler halinde
uygulanmasinin ilgilerini daha ¢ok ¢ekecegini diisiiniiyorum

40

Federasyonlar, yerel yonetimler ve sivil toplum drgiitlerinin isbirligi ile diizenlenecek
halk i¢in spor aktivitelerinin sporu topluma sevdirecegini diigiinityorum




