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MEDYANIN DEGIiSiM EKSENINDE
BIR YAZILI MEDYA - SANAL MEDYA KARSILASTIRMASI
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Ozet

Teknolojik alanda meydana gelen degisimlerin baskist sonucunda pek ¢cok alanda go-
riilen degisim gereksinimi medyada da degisimin sinyallerini vermektedir. Bu baglamda
yazili medya iizerinde sanal medyanin bir agirligindan soz etmek yanlis olmayacaktir.
Her iki medya ortanminda yapilacak karsilastirmalar medyanin gelecegi hakkinda bir ta-
kim ipuclarina erigilmesine katki saglayacaktir. Makalede yazili medyanin yok olmaktan
cok sanal medya ile zenginlik kazanarak yoluna devam edecegi savunulmaktadir.
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A Comparison Between Traditional and Digital Medias in the Media’s Chancing Axis
Abstract

The need of chancing which can be seen in many fields transmits some signals also
in the media as a result of pressure of changing in field of technology. Regarding this, it
would not incorrect issuing the effect of digital media over the newspapers. Comparisons
on both media types will lead the readers to get some clues as to the realizing media’s
future. In the article not the pause or cut but the richness and the persistence will be faced
in the future of newspaper is being discussed.
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Giris

Degisim gereksinimi her alanda degismeyen etken olarak hissedilmektedir. Tekno-
lojinin kendisinden daha etkin degisim giicli olmadigina inandirdig1 uzmanlara gore
gelecegin tarihi, teknoloji sayesinde yeni bastan yazilacaktir (Golding, 1998: 802). Bu
degisimin medyadaki yansimalari ne olacaktir? Degisimin etkisiyle yazili basin, genel ag
gazeteciligi olarak da adlandirilabilecek sanal basinin gerisinde mi kalacaktir? Yazili ve
sanal medyanin birbirini olumlu olarak etkilemesi ne derece miimkiindiir? Bu ve benzeri
sorularin yanitlarinin arandigi bu calisma, 6ncelikle ele alinan sektore ait rakamlara yer
verilerek baslatilabilir: ABD basin sektériinde gazete satiglarinin bir 6nceki yila kiyasla
ylizde 7,1 oraninda diistiigii tespit edilmistir. Diger taraftan gazetelerin reklam gelirlerin-
de de durum yine ayn1 yonde olmus ve azalma ayn1 donemde ytizde 17 olmustur.

Giiniimtizde en yaygin kabul goren halkla iligkiler yaklasimi “yaratici iletisim ¢6-
ziimleri tireten yapilar’dir (Goksel ve Yurdakul, 2002: 325). Bu diisiinceden hareketle
gazeteden genel ag gazeteciligine kayan okuyucu sayisinin artmaya devam ediyor olmasi
da dikkat edilmesi gereken diger bir noktadir. Birinci olarak gazete satislart veya reklam
gelirlerindeki diistis, ikinci olarak da yazili medyadan uzaklasan bir kitlenin varliginin
tespiti; sanal ve yazilit medyanin yeni iletisim ¢6ziimleri elde etmede iyi analiz edilmesi
gereken iki nokta olarak gortilmektedir. Cok sayida rekldm verenin genel ag iizerinden
¢ok daha genis miisteri potansiyeli gormesi yazili basindan sanal diinyaya reklam akigi-
n1 hizlandirdigr goézlemlenmektedir. Reklam gelirlerinin 6nemli bir gosterge oldugunu
kabul ederek g6z atilacak son rakamlar, yazili medyada gazete satiglarinda ve reklam
gelirlerinde ciddi diigiislerin yagsandigini ortaya koymasi sonucunda medyanin gelecegine
iligkin farkli gortisler ortaya konulmaya baglamigtir.

1. Medyann Gelecegini Iliskin Ongériiler

Genel agin etkisini gostermeye bagladigi donemler olan 1990’11 yillarda yapilan med-
yanin geleceginin tartismalarinda O’Sullivan, Dutton ve Rayner daha ¢ok insanin tekno-
lojik yatirim yapmasi gerekliliginden s6z ederken bunu yerine getiren medya kuruluglari-
nin daha giiclii olacaklarini belirtmektedirler (O’Sullivan, Dutton ve Rayner, 1998: 278).
Yine aynm yillarda Brian Winston teknolojiyi destekleyenlerle kiiltiirti destekleyenlerin
teorilerinin iyi anlagilmasina ve gelismeleri takip etmede teorilerin 6nemine isaret ederek
diinyay1 anlamada her iki agidan da dikkatle inceleme yapilmasi gerektigini vurgulamak-
tadir (Marris ve Thornham, 1999: 801).

Genel agin yaygin bir gsekilde kullanildig: giiniimiizde yirmi yillik bir gazeteci, ken-
disiyle yapilan ve “Simdiki medya yikilmaya mahkiim” baglhigiyla yaymlanan soyleside
sanal basindan dogrudan s6z etmemekte ancak gazetecinin diinyay1 takip etmesi gerek-
tigini ve gelismeleri icsellestirmesi gerektigini belirtirken aksinin de aslinda s6z konusu
olmadigimi vurgulamaktadir (Haber Tiirk: 31.05.2009). Cesitli gazetecilerin fikirlerinin
yorumlanmadan aktarildig1 ve medyanin yapisinin tartisildigi bir bagka haberdeyse farkl
goriislerin “degisim” ortak paydasinda toplandig1 goze carpiyor. Ornek vermek gerekirse;
haberdeki iki ayri fikri savunan gazetecinin Tirkiye’de en ilerici hamlelerin yayinlandigi
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ve onderliginin yapildig1 yerin medya oldugu veya eski tip gazeteciligin 6mriinti tamam-
ladig1 ve medyanin toplumun gerisinden giderek geciktirilemeyecegini belirtmektedir
(Milliyet: 30.05.2009).

Calismanin basinda da belirtildigi gibi her alanda oldugu gibi degisim gereksinimin
medyada da kendisini gosterdigi anlagilmaktadir. Bu asamada degisimin nasil olacagi
tartismanin temel konusunu olugturmaktadir.

Rupert Murdoch, gazetede kdgidin tamamen birakilmasinin 10-15 yil sonra gergekle-
secegini, buna aligma siirecinin de iki-ti¢ y1l kadar siirecegini iddia etmektedir (Mclnnes:
03.06.2009). Gazetenin sanal siiriimiiniin ii¢ tipte okuyucuya sunulabilecegini degerlen-
dirdikleri belirten Murdoch; herkesin ulagabilecegi tiirden haberler, abone olanlar i¢in
detaylandirilan sayfalar ve yiiksek kalite hizmet olarak adlandirilabilecek 6zel finansal
haberler iceren sayfalarda 6zel abonelere yonelik hizmeti diisiindiiklerini belirtmektedir
(Luft: 17.11.2008). Gazeteciligin sadece 6lii agaglara yazmak olmadigi, genel ag adresle-
ri ve e-postalar gibi araglarla okuyucuya 6zel haber ve reklamlarin verilmesi gibi hizmet-
lerin verilebilmesi bu konuda bagka bir yorumdur (Luft: 17.11.2008).

Philip Meyer son gazetenin basim tarihini 15 Nisan 2043 olarak vermektedir (Lipnack:
12.02.2009). Meyer, verdigi son tarihe kadar da gazetelerin yasamak i¢in yeniliklere mut-
laka ayak uydurmasi gerektigini, bunun icin de 6nemli degisikliklere imza atilmasinin
gerekliligini ortaya koymaktadir. Meyer, gazetecilerin de bir satic1 oldugundan hareketle,
raf 6mrii bir giin olan bir lirlinti pazarladiklar1 saptamasini yaparak, giincel kalabilmenin
ne derece 6nemli bir 6zellik oldugunu vurgulamaktadir (Meyer: 27.01.2010).

Medyanin gelecegine iligkin 6ngdriilerin ikinci ve son boliimiinde, bu yazinin da sa-
vundugu fikir olan, sanal diinyanin yazili medyanin sonunu degil desteklenecegini iddia
eden gortigler yer almaktadir. Gazeteci Sermin Terzi’nin “Medya Nereye Kosuyor” isimli
arastirmasinda (Terzi: 01.02.2010) cesitli gazetecilerin gortislerine yer verilmistir. Radyo
karsisinda gazetenin, televizyon karsisinda radyonun bitmedigini belirten Gazeteci Nuri
Colakoglu, yeniliklerin karsisinda eskinin evrim gecirip yeni yagsam alanini yarattiini ve
hayatini siirdiirdiigiinii belirtmektedir. Genel agda video tiiketiminin artmasinin filmlerin
sonunu getirmedigi gibi, dizilerin de genel agdan kolayca izlenebilmesinin televizyonu
sldiirmeyecegi seklinde benzer karsilagtirmalar yapan yayin yonetmeni Pelin Ozkan, ge-
nel agin ve sanal mecralarin o kadar da biiytik bir tehdit olarak gortilmemesi gerektigini
vurgulamaktadir.

Bir bagka gazeteci ve yayin yonetmeni Fatih Cekirge, mobil habercilik, diz tstii ha-
bercilik ve WEB TV kavramlarinin hayatimizda yer alacagini vurgularken diger taraftan
da yazili basinin agirligimin devam edecegini belirtmektedir. Haberlerin verilig tarzindaki
degisikligin 1960’larda ¢ikan “yeni gazetecilikle” ilgili olugunu belirten diger bir gaze-
teci Serdar Turgut, yazili ve sanal medya arasinda zorunlu bir uzlagsma olacagindan yana
fikir ileri siirerken her ikisinin de “nasil yapariz da birbirimizi destekleyerek bir arada
yasariz” sorusuna yanit aramak zorunda kalacaklarini belirtmektedir.

Yukaridaki aragtirmada yer alan gazetecilerden ¢ok farkli diigtinmeyen akademisyen-
ler de (Prof.Dr. Yasemin Inceoglu ve Prof.Dr. Haluk Giirgen) genel ag ile bir degisimin
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yasandigini vurgulamaktadirlar. Giirgen, insanin haber alma ihtiyaciyla dogru orantili
olarak habere ihtiyacin da bitmeyecegini yazili medyanin ana malzemesi kagidin islev
degistirerek azalacagini belirtmektedir. Degisen kosullara uygun tepkinin oncelikle de-
gisimin 6nemli 6gelerinin iyi taninmasiyla gerceklesecegi tartismaya gerek olmayan bir
gercektir. Degisen kosullarda degisimin en 6nemli kaynagi olan bilgisayar kullaniminin
yayginlagsmasi ve genel agin yiiksek hizla giinliik yasama girisi tarihsel bir siirecte incele-
nerek konunun irdelenmesine devam edilebilir.

2. Genel Agin Yiikselisi

Genel ag yiikselisinin tarihsel stirecinin bilgisayarin kullanimiyla bagladigindan ha-
reketle 6nce bilgisayarn is diinyasina girisine goz atilmasi yararli olacaktir. {s diinyasin-
da ilk bilgisayar kullanim1 1954 yilinda gergeklestirilmistir (Lucas, 1978: 6). Bu tarihe
kadar bilgisayar kullanimi sadece, A.B.D. ve Ingiltere’deki baz iiniversitelerle kisitliydi
(Pannell, Jackson ve Lucas, 1985: 1). A.B.D.’de bilgi ¢ag1 baslangici olarak kabul edilen
tarim ve lretimin hala 6nemli oldugu 1957 yilinda gazeteciler de bilgi is¢ileri olarak pa-
zarda yerlerini almaktaydilar (Senn, 2004: 13).

1960 yillar iletisim ve bilgisayar teknolojilerinin birbirine yaklastig1 yillar olarak dik-
kat ¢ekicidir. Bunun sonucunda bilgisayarlara uzaktan erisimi saglayan olusturulmasina
zemin hazirlanmisti (Bensghir, 1996: 36). Bu yillarda A.B.D. Savunma Bakanlig Ileri
Aragtirma Projeleri Kurumu’ndaki (DARPA: US Defense Department Advanced Resear-
ch Projects Agency) aragtirmacilar tarafindan kullanilmaya baglanmistir (Castells, 2005:
7). Internetin TCP/IP protokoliine oturtulmastyla gelisim siireci hizlanmus, sonunda her-
hangi bir merkezden kontrol edilemeyen, elektronik bariyerleri agarak birbirleriyle sayi-
s1z bicimde baglant1 kurabilen binlerce 6zerk bilgisayar agindan olusan bir ag mimarisi
olugmustur (Senn, 2004: 8-9). Ayrica 1970°1i yillarda teleks kullanan iilke sayis1 154’e
ulagmis bulunmaktaydi (Bensghir, 1996: 36).

1980’lerde dijital sistemler devreye girmistir. Telefon santralleri dijitallesirken, CD,
dijital televizyon gibi lirlinler piyasaya ¢ikmaya baslamigtir. Dijital teknoloji sayesinde
sadece ses ve gortinti kalitesi artmakla kalmamis, aynt zamanda bilgi depolama, isleme
ve degisimi de biiyiik gelisim kaydetmistir (Vural, 2002: 5-12). Iletigim alaninda bugiin
ulagilan ilerlemede, iletisim tekniklerindeki gelismelerin iiriinii olan araclarin biiyiik pay1
olmugtur (Bensghir, 1996: 36).

World Wide Web (www) adi verilen ag, 1989 yilinda kesfedildiginde genel ag gergek
anlamda kiiresel bir hale gelmistir. Genel ag kullanict sayist 1996 yilinda yirmi milyon-
ken, 2000 yilinda ii¢ yiiz milyonu asarak bilgisayar ag1, kiiresel ve yatay iletisimin teme-
lini olusturmustur. Cok farkli alanlarda kendisini gosteren genel ag, Chiapas taki Zapatis-
talarin liderinin ormanin derinliklerinden diinyayla ve medyayla iletisimini saglamasina
olanak tanimigtir (Castells: 7). Giinlimiize, gelindigindeyse genel ag, 6nceki tahminleri
yanlis ¢ikarmaya devam ederek yayilma hizini arttirarak siirdiirmektedir. Ornegin sadece
ABD’de iki yiiz milyonun tizerinde kullanict olmasi bir diinya rekoruyken Cin, ii¢ yiiz
milyona yakin bir rakama ulagarak diinyada en ¢ok kullanici sayisina ulagmustir.
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Genel ag kullanici sayisinin diinyadaki artisina paralel olarak Tiirkiye’de de 26,5 mil-
yon kisi gibi kiictimsenmeyecek rakamlara ulastig1 g6z 6niine alindiginda yazili basin-
da tartigilan degisimin sanal ortamin agirlikli kullanimina yonelmeyi icermesi gerektigi
diistinmek yanlis olmayacaktir. Tablo 1 Rakamlarla Genel Ag Kullanicisi, genel ag
kullanicr sayilarmin tilkelere gore dagilimint gostermektedir.

Tablo 1: Rakamlarla Genel Ag Kullanicisi (milyon)

# - Nifus Kullanici sayis1 Nifusa | 2000-2009 nl'Ii)fille;z/l?la

Ulke 2009 Tahmini y orani [arasi biiylime oran
1 |Cin 1,338,612,968 | 360,000,000 | 26.9 % | 1,500.0 % 20.8 %
2 |AB.D. 307,212,123 | 227,719,000 | 74.1 % 138.8 % 13.1 %
3 | Japonya 127,078,679 95,979,000 | 75,5 % 103.9 % 55 %
16 | Tiirkiye 76,805,524 26,500,000 | 345 % | 1,225.0% 1.5 %
Diinyadaki toplam | ¢ 77 605 508 | 1733.993,741 | 25.6 % | 3803 % | 100.0 %
kullanict sayist

Kaynak: ------ R . “Top 20 Countries with the Highest Number of Internet Users”,
http://www.internetworldstats.com/top20.htm, February 2, 2010.

Tablo 1°de verilen rakamlara ek olarak Internet kafe, cep telefonu veya el bilgisaya-
11 gibi cihazlar yoluyla genel ag kullananlarin da toplam rakama eklenmesi durumunda
diinyadaki toplam kullanici sayisinin bir hayli artacagi tahmin edilebilir.

3. Genel Ag Iicinde Medya

Genel agm 6nlemez yiikselisinin medya ac¢isindan yansimalarina igaret olarak 1990
yillarda medyanin sanal ortamda mutlaka yer almasi gereklilifi ortaya konulmustur
(O’Sullivan, Dutton ve Rayner, 1998: s. 212). Bugiin her yazili medyanin sanal ortamda
yer aliyor olmasi kaginilmaz bir sonug olarak okuyucular tarafindan ilgiyle takip edil-
mektedir. Kullanic1 rakami her gecen giin biiyiiyen kitle lizerinde yapilan bir aragtirma,
medyanin genel agdaki durumuna iligkin genel bir fikir vermektedir: Bir arastirma sirketi
olan the comScore World Metrix tarafindan yapilan bir arastirma genel ag kullanicilarinin
en c¢ok ziyaret ettigi on adres i¢inde iki gazete bulunmaktadir.

Tiirkiye’de ulusal yayin yapan yirmi sekiz gazetenin Internet siteleri incelendiginde
tamaminda, giin icinde gelisen olaylara paralel olarak yazili baskidan giincellemelerle
farkliliklar olugtugu tespit edilmistir. Sanal baskilarinda “son dakika” kayan satirlarinda
en son gelismeleri duyuran gazeteler sadece bu o6zellikleriyle bile yazili baskinin ¢ok
otesine gecebilmektedirler. Gazeteler “e-“, “video” veya “tv” gibi uzantilarla sanal bas-
kilarin1 teknolojik olarak destekleyerek yazili baskida yapilmasi miimkiin olmayan haber

verme bi¢imini kullanmaktadirlar.
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Tablo 2: Sanal Baskilardaki Teknolojik Destek

Teknolojik destege verilen isim Sanal Gazete

Aksam, Birgiin, Cumbhuriyet, Ortadogu,
Sabah (habereskop), Star, Tiirkiye
Hiirriyet (Max.com), Milliyet, Vakit
(Vaktim.com)

Bugiin, Haber Tiirk, Milliyet (Web Tv),
Radikal, Takvim, Vatan (Video Haber),

e-gazete

.com uzantisi

Video veya TV bashgiyla goriintiilii

haber baglantis: Vakit, Yeni Safak (Web Tv)
Multimedya Milli Gazete, Zaman
Haber hatti Posta

Online Zaman

Kaynak: Ulusal yayin yapan 28 gazetenin Internet sitesi incelenmis ve Tablo 3’iin “Sanal
Gazete” siitununda yer alan gazetelerin genel ag sayfalar1 kaynak olarak alin-
mustir, 20 Ocak 2010.

Sanal medya giincellemelerle daha sabah saatlerinde yazili baskisindan farkli bir hale
gelmektedir. Tablo 2 Sanal Baskilardaki Teknolojik Destek, sanal baskilara saglanan
teknolojik destegin gazetelere gore dagilimi gostermektedir. Tablo 3’e “Son dakika” veya
“Giincel” gibi bagliklarla Teknolojik destek olarak eklenebilecek farkliliklar, bu iki bagli-
&1n biitlin sanal gazetelerde yer almasi nedeniyle tabloya déhil edilmemistir.

4. Sanal Medyanin Yayginlasmasinda Kullanilan Cihazlar

Genel agm tartisilmaz bir bicimde yayginlasmasinin ardindan giinliik yasama giren
cihazlardan bu yazinin konusuna giren e-okuyucu (e-kitap veya e-gazete okuyucu olarak
da adlandirilabiliyor) cihazlar da piyasadaki hareketliligin bir gostergesi olarak cesitlerini
hizla arttirmaktadirlar. Sanal kitap, gazete, dergileri okumay1 saglayan bu cihazlar, 1997
yilinda kurulan E-Ink Corporation (http://www.eink.com/) tarafindan gelistirilen ve ek-
ranlarin adeta gercek kagitlar1 andirmasini saglayan e-mtirekkep (e-ink) veya elektronik
kagit (electronic paper) teknolojisini kullanmaktadirlar. Tagima kolayligi, giines 1s181ndan
etkilenmeyen ekran aydinlatmast ve uzun pil omiirleri, cihazlarin en avantajli yonleri
olarak siralanabilir.

El bilgisayar1 olarak da adlandirilan ve tek farklilig1 e-miirekkep teknolojisini kul-
lanmamak olan Kigisel Sanal Yardimc1 (Personal Digital Assistant — PDA) da e-okuyucu
olarak adlandirilabilir. El bilgisayarlariin e-okuyucu olarak kullaniminin gazete okuma-
da ozellikle boyutlarindan dolay1 yaygin olmamasi nedeniyle bu calismada daha fazla
deginilmeyecektir. Cihazlarin son yillarda 6nemli artiglar gosterdigi, Tablo 3 E-okuyu-
cular incelenerek anlagilabilir. Ayni tablonun 2010 Ocak ayinda hazirlandig1 g6z ontine
alindiginda ilk ayda kullanima giren cihaz sayisinin ti¢ olmasi dikkat ¢ekicidir.
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Tablo 3: E-okuyucular

Uretici Firma Model Cikis Yil

1 | Apple [Pad 2010

2 | Condor Technology Associates | eGriver Touch 2010

3 | italica GmbH Paperback 2010

4 | Condor Technology Associates | eGriver 2009

5 |Sony Reader Daily Edition PRS-900 2009-12
6 | Barnes & Noble nook 2009-11
7 | Iriver Story 2009-10
8 | Sony Reader Touch Edition PRS-600 2009-08
9 | Hanvon N516[1] 2009
10 | Hanvon N518[2] 2009
11 | Hanvon N526[3] 2009
12 | Hanvon N520[4] 2009
13 | PocketBook PocketBook 301

14 | Sony Reader Pocket Edition PRS-300 2009-08
15 | Bookeen Cybook Opus 2009-08
16 | Elonex eBook 2009-07
17 | Endless ideas BeBook Mini (Hanlin V5 clone)

18 | Endless ideas BeBook One (Hanlin V3 clone)

19 | Interead COOL-ER 2009-06
20 | Samsung Papyrus 2009-06
21 | Amazon Kindle DX 2009-06
22 | Amazon Kindle 2 2009-02
23 | Foxit Software eSlick 2009
24 | Sony Reader PRS-700 2008-10
25 | Sony Reader PRS-505 2008
26 | iRex Technologies Digital Reader 1000 2008
27 | Jinke Hanlin V5 2008
28 | Amazon Kindle 2007
29 | Bookeen Cybook Gen3 2007
30 | Jinke Hanlin V3 2007
31 | Sony Reader PRS-500 2006
32 | Jinke Hanlin V2 2006
33 | iRex Technologies iLiad 2006
34 | Sony Librié 2005

Kaynak: Tablonun hazirlanmasinda agirlikli olarak http://en.wikipedia.org/wiki/List_
of_e-book_readers adresinden yararlanilmgtir.
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Tablonun incelenmesi sonucunda bazi tiretici firmalarin (6rnek olarak Sony) birden
fazla (2005 yilindan itibaren yedi kez) farkl iiriinleri (Libri€ ve Reader PRS-500 gibi)
pazara siirdiigii veya ayni Uriiniin ti¢ y1l icinde alt1 siirlimiiniin ¢ikarildig1 goriilmektedir.
Eskiyle yeninin birlestirilmesine giizel bir 6rnek olarak, sanal gazetenin sayfalarinin ¢cev-
rilerek okunmasint saglayan bir 6zelligin olmast vurgulanmaya deger bir ayritidir.

5. Yazihi ve Sanal Medya Karsilagtirmasi

Yazili ve sanal medyanin farkli konular tizerinde degerlendirmeleri yapilacak olursa
ilging sonuglara ulasilmasina olanak saglamaktadir. Karsilastirmalar asagida verilen bas-
liklarla smirlandirilmistir. Baglik sayisinin arttirilmasi sayesinde daha zengin sonuglara
ulagilabilecegi bu noktada belirtilebilir.

Kargilastirmada kullanilan bagliklar; icerik, tutundurma, kullanim kolayligi, maliyet,
makineler ve insan kaynaklari olarak hazirlanmistir. Asagidaki Tablo 4 Yazihh Medya-
Sanal Medya Karsilastirmasi tablosu, yapilan tiim karsilagtirmalarin bir 6zeti niteligin-
dedir.

Tablo 4: Yazili Medya-Sanal Medya Karsilagtirmasi

Yazilh Medya Sanal Medya
icerik
Glincelleme Nadir veya yok Sikca olas1
Okuyucu fikrinin Kisitlama sadece icerik
Kisith <
yansitilmast uygunluguyla siirlt
Harekve.:th goruntd Yok Baglantilarla sinirsiz derecede
destegi
Arsiv destegi Yok Yillarca 6ncesine dek s6z konusu

Tutundurma amach 6diil dagitim

Cazip malzeme

dagitimi Var Var
Bedel Var Yok
Kullanim kolayhg:
Taginabilirlik Uygun Cihaz yardimiyla olas1
Al1§k§1{1}1klann Genelde avantajli Yeni nesil i¢in olasi
etkinligi

.. Cesitlilik acisindan Internet olmasi durumunda
Erigsim

sinirl neredeyse sinirsiz

Okuma ve/veya gormenin
Bi¢im Okuma ve/veya gorme | yaninda dinleme ve/veya izleme
olanaklarinin sunulmasi




MEDYANIN DEGISIM EKSENINDE

BIR YAZILI MEDYA - SANAL MEDYA KARSILASTIRMASI

Maliyet

Okuyucu yo6niinden

Genelde bir bedel
o6denmesi gerekiyor

Genelde bedelsiz

Medya sahibi
yoniinden

Kagit ve genig caligan
aginin tcretleri

Genel ag destegi ve daha dar
calisan aginin ticretleri

Makineler

Medya kurulusunun
baski makineleri ve
tagima araglarina
gereksinimi var

Kullanicinin genel ag erisimi
saglayabilen e-okuyucu, bilgisayar,
cep telefonu, el bilgisayar1 vb
araglarina gereksinim var

Insan kaynaklar

Yazarn tisttiligi soz

Okuyucunun kaynaginin cogalmasi

19

Yazar/Editor .
konusu s6z konusu
Muhataplar baskidan

Destek birimleri dgglthlya degin genis Yazar'lardan op.eratore uzanan daha
bir yelpazede dagilim | dar bir profil s6z konusu
gosteriyor

a. Icerik

Bugiin Tiirkiye’de yayinlanmakta olan ulusal gazetelerin tamami i¢in, cogunun ge-
nel ag adresi gazete adiyla ayni isimde olmak tizere sanal siirtimlerine ulagsmak olasi
bir durumdur. Genel ag sitesinde siirekli glincellenen sanal gazeteler aksam saatlerinde
oldukc¢a degismis olarak okuyuculara hizmet vermeye devam etmektedir. Bir sonraki giin
basilacak gazete ilerleyen saatlerde yasanan degisimlerle, genel ag sayfalarinda sekillen-
mektedir.

Olagantistii bir durum olmadik¢a gazetelerin giin i¢inde ikinci baski yapmalari s6z
konusu degilken, tam tersi bir durum olarak ayni gazetenin Internet’teki sayfasinin giin
icinde degisiklik olmadan kalmasi s6z konusu degildir.

Okuyucunun sesine yer verme konusunda yazili basin oldukga kisitl kalirken, sanal
ortamda her haber i¢in okuyucularin karsilikli tartismalara girebilecek Sl¢tide bir kendini
ifade edebilme ozgiirliigii ve kolaylig1 kazandigina rastlanabilmektedir. Hatta okuyucu-
nun 6nceki yorumlari da argivlenerek okuyucu goriintisti farkli bir bigimde sekillendiril-
mis olmaktadir.

Sanal ortamdaki gazeteler, hareketli gortintii destegini arkasina alarak yazili basinin
Oniine gecebilmektedir. Aslinda sanal ortamda 6ne gecen unsurlarin vurgulanmaya bag-
lamasiyla yazili basinin geride kalma nedenleri de bir anlamda ortaya ¢ikmaktadir. G6-
rlintii konusunda genis fotograf veya video dosyalarina erisim saglanabilmesi olanaklar1
yine sanal ortamin avantajlar arasinda sayilabilirler. Bir kose yazarimin o gilinkii yazinin
yaninda yillarca dncesine varan oranda 6nceki yazilarina ulagilabilme olanagi 6nemli bir
tistinltik olarak deginilebilecek bir noktadir.
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Gazetenin arsivine ulagilabilmesi, hatta anahtar kelime vererek arama yapilabilme
olanaklar1 sanal ortami oldukca pratik ve giiclii kilan diger bir 6zelliktir. Okuyucunun
kisa bir siirede kendi kisisel arsivini olusturmastysa erisilebilen haber veya dosyalarin
indirilebilme 6zelligiyle 6nemli bir kolaylik saglamaktadir.

Sanal ortamin 6nemli bir avantajindan s6z ederek igerik bolimii kapatilabilir. Etkile-
simli bir hizmetin sunuluyor olmasi hedef kitlenin ilgisinin aninda tespit edilebilmesi gibi
¢ok onemli bir kazanci ortaya ¢ikarmaktadir. Okuyucunun ilgisinin tespitinin ardindan
sadece haber agisindan degil farkl: tirtinlerin de pazarlanmasi gibi olanaklara kavusu-
labilmektedir. Okuyucu profilinin belirlenerek abone sistemi bile olmadan o cihazdan
erisim saglandiginda o6nceki hizmetlerde 6zellestirmelere gidilmesi s6z konusudur. Sanal
bir gazetenin hava durumunu verirken sadece okuyucunun en son oturumda sectigi il
otomatik olarak acilabilmektedir. Sayfanin kisiye 6zel hale getirmesinin bir 6rnegi olarak
verilebilir.

b. Tutundurma amach 6diil dagitim

Yazil1 ve sanal basin arasindaki 6diil dagitimi farkini da ortadan kaldirmak adina yazi-
I1 basinda kuponla hedef kitleye cazip gelebilecek cesitli armagan dagitiminin kargiligin-
da sanal basinda 6dilli yarigmalar goze carpmaktadir. Sanal basinda “tikla-kazan” tiirti
yarigmalar sik¢a rastlanan uygulamalardandir.

Sanal basinda dagitilan 6diilii kazanmak i¢in kullanicinin herhangi bir bedel 6demesi-
nin gerekmemesi yazili basin i¢inse kupon biriktirmek i¢in bir gazetenin bir kupon anla-
mina gelmesi karsilastirmada elde edilecek fakliliklardan birisi olarak vurgulanabilecek
noktadir.

c. Kullanim kolayhg:

Kullanim kolaylig1 baghgi altinda ilk karsilagtirma taginabilirlik konusunda yapilabi-
lir. Katlanip cebe konulabilecek kolaylikta taginabilen, ele alindig1 anda okunabilen kagi-
da basil1 gazetelerin taginma konusunda simdilik avantajli durumda oldugunu gosteriyor.
Sanal medya, tagsima araclari olarak ugak veya kamyon gibi ulagim araglarina gereksinim
duymazken genel ag baglantis1 veya genel ag erisimi saglayabilen bir sisteme gereksinim
duymaktadir.

Aligkanliklarin etkinligi g6z 6niine alindiginda diz {istii bile olsa bilgisayar ekraninin
tagima zorlugu veya cep telefonu gibi diger cihazlarin ekranlarinin son derece kiigiik ol-
mas1 sanal medyanin simdilik dezavantajlar1 arasinda yer aliyor. Ilerleyen giinlerde kitap
ile e-kitap arasinda rekabete benzer bir durum yasayan yazili medya ve sanal medya, sa-
nal medya hizmetinin farkli araglarla da verilebilmesi durumunda bu artisin1 kaybedecek
gibi gortinmektedir.

E-okuyucular i¢in uzun siireli okumalarda kargsilasilabilecek g6z yorulmalarinin 6nii-
ne gecmek i¢in 6zel bir teknolojiden yararlanilmaktadir. Calismanin yapildigi tarihler ar-
tik e-okuyucular icin esnek ekran cihazlarinin devreye girdigi ve katlanabilir kullanimin
Oniiniin acildig1r donem olarak kabul edilmektedir. Son déneme ait cihazlar, dokunmatik
ekran Ozelliginin bulunmasinin yaninda e-okuyucular kulaklik yardimiyla sesli olarak



MEDYANIN DEGISIM EKSENINDE
BIR YAZILI MEDYA - SANAL MEDYA KARSILASTIRMASI

21

dinlenebiliyor ve ti¢ dort saatlik bir sarj sonrasinda ti¢ giin boyunca kesintisiz kullanila-
biliyorlar.

Yazili medyaya abone olunarak getirtilmesi s6z konusudur. Genel aga erigimin sag-
landik¢a zaman veya mekan kavraminin 6neminin kalmadigi sanal medya i¢in sadece
bir-iki yerel ya da ulusal degil diinya medyas1 okuyucunun hizmetine girmektedir. Dogru-
dan bir gazete veya basin ajansina bagl olmaksizin sadece medya kuruluglarina baglant:
yaparak araci genel ag sitelerinin de varligindan bu noktada so6z edilebilir. Haber portali
olarak adlandirilabilen bu genel ag siteleri tiim medya kuruluglarina baglanti yaparken
iclerinde en ¢ok okunan veya izlenilenleri ayrica duyurarak kendisine 6zel bir sayfa da
yaratabiliyorlar.

Hedef kitleyi sadece okuma veya gérme yoluyla degil ayrica dinleme veya dinleme-
izleme bigimlerinden birini se¢cme rahatlik ve 6zgtirliiglinii saglama sanala ortamin avan-
tajlari arasinda yer almaktadir.

d. Maliyet

Maliyet agisindan karsilagtirmali bir degerlendirme yapildiginda yazili basinin olmaz-
sa olmazi kagit gereksiniminin getirdigi maliyetten soz edilebilir. Gazete kagid1 maliye-
tinin icinde bulunulan kiiresel krizden etkilendigi g6z oniine alindiginda kagida bagimli-
ligin yazili medyanin 6nemli bir dezavantaji oldugu sonucuna varilabilir. Ayrica kagidin
hammaddesinin agac¢ olmasi ¢evre dengesi diistintildtigiinde, degerlendirme sonucunda
sanal gazetenin iistiinliik yakalamasi sonucuna ulastiriyor.

Yine maliyetler degerlendirmesi i¢inde tiiketici acisindan bakildiginda sanal gazetele-
rin ¢gogunun verdikleri hizmet karsiliginda herhangi bir iicret talep etmemeleri buna kar-
sin yazili medyanin zaman zaman arttirmak zorunda kaldigi bir bedelle edinilebilirlikleri
onemli bir farktir. Pazarda yiiksek paya sahip olmasalar da ticretsiz olarak her zaman veya
zaman zaman dagitilan gazetelerin de oldugu bu noktada belirtilebilir.

Gazetenin hazirlanigindan okuyucunun eline ulagana dek zincir goz 6niine alindiginda
dagitim alanindaki insan kaynagi ve ara¢ gereksinimin tamaminin getirdigi maliyet s6z
konusudur. Diger taraftan sanal medyada bu cercevede herhangi bir maliyet s6z konusu
degildir. Karg1 taraftaki genis ¢alisan agina kargilik sanal medya icin sistem ve sistem
destekgilerinin bir maliyeti s6z konusudur.

e. Makineler

Yazili basinin baski asamasinda matbaadan okuyucunun eline gecene dek gereksinim
duyulan makine ve araglar, sanal diinyada bir anda bosa ¢ikmaktadir. Tagima konusunda
aract kurumla sozlesmenin feshi ve tasimada kullanilan araclara sahip olunmasi duru-
munda bile devrinin yapilabilme olanagimin bulunmas: maddi acidan 6nemli bir kayip
getirmeyebilecegi diistiniiliirken, baski makineleri gibi cihazlarda ciddi boyutlarda maddi
kayiplar s6z konusu olabilmektedir.

Diger taraftan sanal medya, tasima araclar1 olarak ucak veya kamyon gibi ulagim
araglarina gereksinim duymazken sadece bir altyapi kurulumuna veya araciya gereksinim



22/ Dr. Necati YALCIN EKEV AKADEMI DERGISI

duymaktadir. Durumun kullanici agisindan ele alinmasinda; genel ag baglantisina ve ge-
nel ag erigimi saglayabilen e-okuyucu, bilgisayar, cep telefonu, el bilgisayar tiirtinde bir
cihaza mutlak surette gereksinim duyulmasindan s6z edilebilir. Aligkanliklarin etkinligi
g0z Oniine alindiginda e-okuyucu veya diz Ustii bile bir cihaz tagima zorlugu veya cep
telefonu gibi diger cihazlarin ekranlarinin son derece kiiciik olmasi gibi noktalar sanal
medyanin dezavantajlari olarak kaydedilebilir.

f. insan kaynaklar

Insan kaynaklar1 acisindan bir degerlendirme yapildiginda yazar veya editér agisindan
hakimiyetin kaybedilmesi gibi tehlike goziikiiyor. Yazarlarin eskisinden daha iyi calis-
mak zorunda oldugunu belirtmek gerekiyor. Onceleri az sayidaki edit6r haberi belirle-
yebiliyorken atlanilmig bir olay haber olmuyordu (Luft: 17.11.2008). Okuyucu genel ag
araciligiyla hem c¢ok fazla kaynaktan beslenebiliyor, hem de begenisine hitap etmeyen
noktada aninda tepkisini iletecek giice sahip olmaktadir. Bazi okurlarin daha ileriye gidip
konuyu kendi bloglarini yaratarak burada giindeme tasimalar1 da bagka bir boyuttur.

Yazili basinin baski agamasinda matbaadan dagitima dek insan kaynaklari gereksini-
mi, sanal diinyada bilgisayar diline hakim tasarimci ve operatorlerle sinirlanacak boyut-
larda degismektedir.

Yazil1 basinin tamamen ortadan kalkmasi veya baski sayisinin énemli boyutlarda
azalmas1 durumunda insan kaynaklarinda ciddi sikintilarin cok boyutlu olarak yasanma
tehlikesi s6z konusudur. Bu durumda maddi boyutun yani sira insani ve hukuki birtakim
sorunlar, 6nlem alinmazsa karsilagilacak sonuclar olarak goriilmelidir.

Sonug

Degisimin ka¢inilmaz oldugu giinliik hayatta degisime direng yerine degigimin y&nii-
niin dogru tespiti ve etkin hazirlik doneminin yasanmasi herhangi bir medya kurulugunun
pazarda kendine yer bulmaya devam etmesini de saglayacaktir.

Bu caligmada vurgulanan teknolojik gelismelerin disinda sosyal yasantinin getirdigi
degisikliklerin yeni aliskanliklara yansitilarak yasatilmasina da bir 6rnek verilebilir. Gii-
niimtizde 6zellikle buiyiik sehirlerde giinliik yasamin iginde agirlig1 her gecen giin daha
fazla hissedilen aligveris merkezlerindeki yaklagimlar bu noktada ele alinabilir. Ulkemiz-
de son yapilan aligveris merkezlerinden birisinde (Kentpark Aligveris Merkezi: www.
kentparkavm.com.tr) cadde tizerindeki diikkanlardan aligveris yapiliyor hissi uyandirilma
cabasi eski ve yeninin karisimina iyi bir ornektir. Bir cadde genisliginde yapilan yiirii-
ylis yollar1, yol boyunca 1siklandirma yerine dogrudan giines 1s1¢indan yararlanma, pek
cok yolun kesistigi meydan diizenlemeleri, yolun sagli sollu ¢icek, hatta canli agaclar-
la bezenmesi, yapay goletlerin aligveris merkezi i¢i veya bitisigine yerlestirilmesi gibi
uygulamalar eski yeni karigimina veya aligkanliklardan kolay vazgecilemeyecegine dair
hazirlanacak bir listenin sadece birka¢ maddesini olusturmaktadirlar. Anilan aligveris
merkezinde eskiyi temsil eden bakkal, kasap, manav, esnaf lokantasi, sarkiiteri, mantici
ve yoresel mutfak gibi diikkanlarin da ayrica olusturulan ve pazar adi verilen bir kdsede
toplanmasi da verilen 6rneklere eklenebilir.
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Caligmada vurgulanilan teknoloji 6rnegine dontildiigiinde baska bir 6rnek verilebilir;
gelismig tilkelerde siyah beyaz baski makineleri uzun yillar kaldirilamamistir. Makine
ve insan kaynaginin iligkisi sonucunda yazili medyanin baski sekli uzun bir siirede be-
lirlenebilmistir. Bu durum degisim i¢in etmenlerin tahminler disinda gelistiginin iyi bir
Ornegidir.

Icerikten insan kaynaklarma kadar ilgili olabilecek her konuda karsilagilabilecekler
ciddi bir sekilde analiz edilmelidir. Pazarda kalabilmenin 6nemli bir kosulu olan gelir
gider dengesindeki isletme lehine farkliliklarin, yani kazancin son derece énemlidir. Bu
durum goz 6niine alindiginda degisime uyum saglamadaki zamanlamanin, yapilacak ha-
reketler kadar 6nemli oldugu goriilecektir.

Yazida deginilen 6rneklerden olan, televizyonun ¢ikisiyla radyonun sonunu getirecegi
diistincesi gibi, fotografin icadindan 160 y1l sonra ufukta beliren bir diigman olarak g6-
riilen dijital fotograf makinesiyle ilgili bir noktaya dikkat ¢ekilebilir. Genel ag, tarayici
ve goriintii isleme programlari gibi teknolojik destekleri de alan dijital makineler, filmi
ortadan kaldirma, karanlik oday1 gereksiz kilma veya fotograf iiretimindeki zorluklari
yok etme gibi kolayliklara imza atmaya kesin olarak aday olarak gériilmekteydi. Cogun-
luk tarafindan daha cok dijital fotograflarin tercih edildigi ve islenme safhasinda yazilim
programlarinin her gegen giin yayginlastig1 fotografcilikta glintimiizde durum 6ngériildii-
g gibi olmadi. Gegen zaman icinde fotograf¢ilikta s6z sahibi kalemlerin de kabul ettigi
gibi gelen tiim yenilikler eskiyi yok etme yerine, eski fotografcilara yeni ufuklar acti.
Sonugta yeni bir soluk kazanan fotograf¢ilik, kesfedilmeye deger ustalik yollar: agarak
zengin bir birliktelige sahne oldu ve olmaya devam etmektedir. Bu noktada, yeniliklerin
yerine konulduklarinin kullanimina bireysel farkliliklar1 gelistirme olanagi sagladigi da
vurgulanabilir.

Bu caligmada sanal gazetelerin okunmasi saglayan cihazlarda yazili medyanin takip-
cilerinin ilgisini ¢ekmeye yonelik hareketlerden s6z edilmektedir. Calismanin konusuna
giren sanal medyanin okunmasini yayginlastiracak e-okuyucu adi verilen cihazlarda say-
fa ¢cevirme 6zelliginin bulunmasi, eski ve yeninin kaynasarak ilerleme kaydettiginin bir
ornegi olarak sonug boliimiinde vurgulanabilir.

Genel ag yaraticilarinin bile genel agin gelisiminin zaman ve boyutunu 6ngéremedik-
leri bilinen bir gercektir. Gelisimi siiren sanal ortamin geleneksel medya i¢in bir tehdit
olarak algilanmasinin yerine teknolojiyle gelen yeniliklerin engel degil avantaj oldugu
diisiiniilmelidir. Konunun ele alinmasinda harcanacak 6zenin, kazanci arttirmada yeni-
liklerin katkiya ¢evrilmesine 6nemli katkida bulunacag: siiphesiz bir gercektir. Avantaj,
6zen veya kazang gibi kavramlarin dikkatle irdelenmesi yeniliklerle kesfedilecek engin
noktalarin varliginin akildan hi¢bir zaman ¢ikarilmamasiyla dogru orantilidir.
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