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Todgigatin magsadi: ticarat sektorunda biznes tendensiyasinin qiymsatlondirilmasi
vo menecerlorin bazari necs qiymotlondirmasi vo bu qiymatlondirmonin shomiyyo-
tini agkara ¢ixarmaqdir.

Tadgigatin metodologiyast: tadqiqat isinda istifade olunan Biznes Sentiment in-
deksi Moarkozi Bankinin Statistika departamenti torafindon Avropa Komissiyasinin
tovsiyo etdiyi metodologiya osasinda hesablanir [1]. Reqressiya tonliklorinin
qiymotlondirilmasi an ki¢ik kvadratlar tisulu [2] vasitesi ilo qiymatlondirilmisdir.

Todgigatin naticalori: tohlil naticasinds miioyyanlosdirilmisdir ki, satiglarin artimi
elektrik-moigot avadanliqlart seqmentindoki menecerlorin bazar1 diizgiin qiymot-
londirmayorak sifarislori daha ¢ox artirmasi bazarda talab vo toklif uygunsuzluguna
gotirib ¢ixarmaqla mal qaliglarini da artirib.

Taodgigatin mahdudiyyatlari: alinmis naticalor ilo barabar bir sira problemlor do
ortaya ¢ixmisdir ki, bu da goalocok tadqiqat islori {iglin yeni mévzu manbayi kimi
cixis eda bilar. Belos ki, galacokds bu ciir todqiqatlar biitiin sektorlar {izro imumilikds
do aparila bilor. Lakin hor sektor iizro mdvcud olan uygun indekslorin iimu-
milasdirilmasinda bazi ¢atinliklor vardir.

Taodgiqatin praktiki shamiyyati: asililigin tapilmis formulu vasitesi ils izahedici
faktorlar1 doyismokls asili faktorun doyigsmolorini gérmak olar. Eleco do todqiqat
aparilan biznes sektorlarindaki menecerlors marketing siyassti apararkon faydali ola
bilor.

Todgiqatin orijinalligi va elmi yeniliyi: mebel sektorunda idxalla bagli geyri-rosmi
manealorin 1 faiz bondi artmasi sifarislori 27,4% bondi azaltmisdir.

Acar sozlor: biznes sentiment indeksi, satis va sifarig gozlantilari, normal pay-
lanma, ekonometrik qiymoatlondirma..

* Azorbaycan Respublikast Iqtisadi Inkisaf Nazirliyi. AZ 1011. Baki s., H.Zordabi pros., 88a.
khudayar hasanli@cbar.az
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X.Hasanli. Biznes sorgularinin ekonometrik modellagdiriimasi

1. Giris

Beynolxalq tocriibode on ¢ox istifads olunan sorgu formasi kimi biznes meyli
sorgularini (Business Tendency Surveys) qeyd etmak olar. Biznes meyli sorgularinin
biitlin diinyada qobul olunmus standartlar1 vardir. Todqiqat da osason sorgular
osasinda aparilmisdir. Sorgular igtisadi konyunkturun doyismasina hassas olan ticarat
sektorunun 3 seqmenti {izra - mebel, elektrik moisot avadanligi, vo avtomobil seq-
mentlorinds kecirilmisdir (Sorgular Azarbaycan Markazi Bankinin Statistika depar-
tamenti tarafindan kegirilir). Belo ki, bu sorgularda hor bir sual {i¢iin ii¢ cavab
varianti toklif olunur: Artib, doyismayib, azalib. Bu géstaricilor osasinda “Iqtisadi
Sentiment Indeksi” hesablanilir [1].

Iqtisadi sentiment indeksinin hesablanma metodologiyas1 balans metoduna
osaslanir, yani hor bir sual {i¢iin balans pozitiv cavablarin faizindon neqativ cavab-
larin faizlori ¢ixilmagqla tapilir. Lakin avvalco 0, 1, 2 ekspert giymotlondirilmasi vo
giymotlondirmadon sonra xiisusi ¢okiloring vurulur. Masalon, agar sualin {i¢ cavabi
varsa, pozitiv (yuxari, artma, ehtimal olunandan yiiksak va s.), neytral (dayismayib,
sabit, ganaatbaxs va s.) vo neqativ (azalib, ¢ox az, kigik va s.) vo bu cavablarin
se¢ilmo fazilorini uygun olaraq P, S, N kimi isaro etsok, onda P+S+N=100 olar.
Deyilonlari nazars alsaq, har bir sual {i¢iin balansi belo gostormok olar [1, s. 23-24]:

B=P-N

Bu ifadolordon balanslarin sorhoadlorini extremium noqtolorini tapmagq
miimkiindiir. Bels ki, ogor biitiin respondentlor neqativ cavab veribsa, onda balansin
minimum noqtasi 0 va ya pozitiv cavab veribsa, maksimum ndqtasi 200, yoni 0-200
araliginda doyisocak.

Cakilarin verilmasi: vahid kompozit gdstorici aldo etmok mogsadils gostoriciys
daxil olacaq komponent siralara miixtolif ¢okilor verilir [1, s. 22]. Miixtalif ¢okilorin
verilmasindo maqsad oshomiyyatli komponentlors yiiksok ¢okilor vermoklo igtisadi
aktivliyi vo iqtisadi tsikli dolgun oks etdiro bilon gdstoricinin oldo edilmasidir.
Beynolxalq standartlarda ¢okilor 2 komponents [1, s. 22] asason verilir - firmalarin
iscilorinin sayina vo dovriyyesina gora. Is¢ilorin say1 dévriyyaya nisbaton daha stabil
va statistik baximdan daha asan sldo olunduguna goro ¢okilar iscilorin sayma goro
verilmisdir.

2. indekslorin ekonometrik modellords istifads olunmasi
Sorgu naticoalori asasinda hesablanan gostaricilorin oan ¢ox yayilmis istifads yol-

larindan biri do onlardan istifads etmoklo ekonometrik modellor qurmaqdir. Malum-
dur ki, ekonometrik modellorin qurulmasi iigiin modeldo istifado olunacaq
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komiyyatlorin miioyyon period arzindoki verilonlorindon istifads olunur. Miioyyan
dovr orzindo hom iimumi iqtisadi voziyyoti, hom do iqtisadiyyatin miixtolif
saholorindoki voziyyati 6ziinds oks etdiron indekslorin modellors daxil edilmasi on-
larin effektivliyinin artirilmasi baximindan shomiyyatlidir. Bels ki, yalniz makroiqti-
sadi vo digor statistik molumatlara osaslanaraq qurulan modellor bilavasito
istehsalgilarin cari iqtisadi voziyyat vo onun doyismasi barado gozlontilorini ohato
etmir vo buna goérads birbasa real sektorun qiymatlori vo gozlontilorinin nazors alin-
mast bu modellorin realliga uygunlasdirilmasi baximindan zsruridir. Bu tip model-
larin kdmoyilo makroiqtisadi indikatorlarin qisa miiddotli dovrde qiymotlondirmok
va yaxud onlarin doyismasinin prognozlarini hazirlamaq miimkiindiir. Bundan slava,
miixtolif indekslorlo makroiqtisadi parametrlor arasinda reqressiya asililiglart qur-
magqla iqtisadi aktivliyin vo yaxud miixtalif sektorlardaki cari voziyyatin doyis-
mosinin makroiqtisadi parametrlords dogurdugu effektlori 6yronmok miimkiindiir.
Sorgu naticalari asasinda qurulmus modellorin digorlorindon iistiinliiyii ondan ibarat-
dir ki, onlar daha tez sldo oluna bilon informasiya bazasina osaslanirlar.

Toadqiqat asason sorgular osasinda aparilmisdir. Sorgular iqtisadi konyunkturun
doyismasino hassas olan ticarat sektorunun 3 seqmenti iizra - mebel, elektrik moisot
avadanligi, vo avtomobil seqmentlorinds kecirilmisdir.

Todqiqgat isindo ilkin olaraq avtomobil vo mebel seqmentlorindo satiglarla sifa-
riglor arasinda ekonometrik alagoya baxilmisdir. Qiymatlondirilmis ekonometrik
model [3, s. 8] asagidaki kimidir:

Sif Goz_Mebel = 112.9841751 + 0.3459976319*

t=32.02
*Satis_Mebel(-2) - 27.43698288*Fiktiv (1)
t=4.81 t=-5.19

R?=0.66 D-W =2.08

Burada: R?- determinasiya omsali, t - t shomiyyatlilik statistikasi, D-W - Durbin
Watson statistikasi.

Aparilmis statistik testlor onu gostorir ki, modelin statistik testlori ddonilir.
Durbin-Watson statistikasinin 2-ya yaxin olmasi qaliglar arasinda avtokorrelyasiya-
nin olmamasini gostarir (arzu olunan hal). Digor statistik testlor (galiglarin testlori,
heteroskadastiklik va s.) modelin adekvat olmasina delalot edir [3]. Qaliglarin sta-
sionarliginin yoxlanilmasi adekvatliliq ticlin vacib testlordondir [4, s. 68] Dickey-
Fuller testi ilo galiglarin stasionarligi yoxlanilib vo qaliglarin siralar1 stasionardi
(arzuolunan hal).

Qaliglar stasionar olmaqla yanasi, hom do normal paylanmaya malik olmalidir.

Jarque-Bera testinin [5, s. 318] 2.6 ehtimalinin 27% olmas1 (5%-dan yuxari
arzuolunan haldir) qaliglarin normal paylanmaya malik olmasini gostarir.
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Adekvatliliq sortlori 6dondikdon sonra modelin interpretasiya edok. Tonlik (1)-
don goriindiiyli kimi mebel seqmentindas sifaris gézlontilorine sabit faktrlarin boytik
tosiri vardir. Digor faktorlar sabit qaldigda bu seqmentds satislarin indeksinin 1 vahid
(faiz bandi) artmasi sifaris gdzlontilorini 2 laqla 0,35 vahid (faiz bandi) artirir. Yoni,
bu seqmentds 2 ay avval satislarin artimi1 bu aydaki sifaris gézlontilorini 0,35 vahid
(faiz bandi) artirir. Determinasiya omsalinin [3, s. 217] 66% olmas1 mebel seq-
mentindo miisahids olunan dévrdo satislarin variasiyasi sifaris gézlontilorinin vari-
asiyasinin 66%-ni izah edir. Alinmis amsalin (0,35) bas macmudaki haqiqi qiymati
na doracads ifads etdiyini yoxlamagq tigiin bu omsalin sifra barabor olmasi ehtimalini
Wald [4, s. 23] test vasitosi ilo yoxladigda gororik ki, omsalin sifra barabor olma
ehtimali 0,01%-dir. Demali, hesablanmis amsal 99,99% ehtimalla bas macmudaki
haqiqi adads yaxinlasib.
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Qrafik 1: E-views proqram paketindo modelin qrafik tasviri [5]

Monba: Miiallifin E-views program paketi vasitasi ila hesablamast.

Modelin grafik tosvirine baxanda (Qrafik 1) miisahids olunan dovrds hor ilin sonu
vo avvalinds (dekabr-yanvar aylart) sapmalar oldugunu goriiriik. Bu sapmalarin
sobablorini aragdirdigda mebel seqmentindoki monitoring aparilan firmalarlin
yazdiqlari kommentarilors istinad etsok, gororik ki, bu problem har ilin sonunda vo
ya avvolindo gomriik riisumlarinin har ilin sonu vo ya ovvali artirmasindan qay-
naqlanir. Bu sapmalari aradan qaldirmagq tigiin modelo fiktiv doyison oalavo olunmus-
dur. Vo bu problemin sifaris gézlontilorini shomiyyatli deracade azaltdigini (-27,4)
gbérmiis olurugq.
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Mebel seqmentinds oldugu kimi avtomobil seqmentindaki satislarla sifaris goz-
lontilori arasinda ekonometrik slagoys baxilmigdir. Mebel seqmentindaki asililigi
yoxlamagq ti¢lin aparilmus statistik testlor analoji olaraq avtomobil seqmenti {i¢iin do
aparilmisdir vo testlorin naticalori modelin adekvat olmasini gostorir. Yuxarida qeyd
etdiyimiz kimi qaliglarin stasionarliginin yoxlanilmasi adekvatliliq iiclin vacib
testlordondir.

Dickey-Fuller testi qaliglarin stasionar olmasini gostorir (arzu olunan hal). Adek-
vatliliq sortlori 6dondiyi ii¢lin alinan noticolorin interpretasiyasina kecok.
Qiymoatlondirilmis tonlik asagidaki kimidir:

Log(Sif_Goz_Avto_)=3.100791841+0.3244442071*

t=7.77
*Log(Satis_Avto_(-1)) + [Ma(1)=0.4298913044, Backcast=2008m05]  (2)
t=3.22

R?*=0.58 D-W =1.75

Burada: R? - determinasiya omsali, t - t shomiyyatlilik statistikasi, D-W - Durbin
Watson statistikasi.

Asililiq logarifmik oldugundan omsallarin tasiri faizls olacaq. Bels ki, avtomobil
seqmentindo satislarin 1 laqla 1% artimi sifaris gozlontilorini 0,33% artirir. Basqa
s0zlo, 1 ay avval satislarin 1% artimi cari dovrdaki sifaris gézlontilorini 0,33% artirir.
Bu amsalin dogrulugunu yoxlamaq ii¢ilin sifir hipotezini irali siirok (yani amsalin
sifra barabar olma hipotezini) vo Wald test vasitosils yoxlayaq. Testin noticasi olaraq
alinmis omsalin sifra borabor olma ehtimali 0.35%-dir. Yoni alinmis 0,33 omsali
imumi topludaki haqiqi adado 99,65% ehtimalla yaxinlagib.

Determinasiya omsalinin 58% olmas1 avtomobil seqmentindo miisahide olunan
dovrds satiglarin doyismosi sifaris gézlontilorinin doyismasinin 58%-ni izah etmasini
gostorir.

Elektrik moigot avadanliglarinin satis1 seqmentinds eyni asililiga baxaq. Mebel
vo avtomobil seqmentlorindo qurulmus eyni tipli modellordo aparilmis statistik
testlor anoloji olaraq elektrik seqmentindo do aparilmisdir. Testlorin naticasing gors
model adekvatdir vo birbasa modelin interpretasiyasina kecok. Qiymaotlondirilmis
tonhik asagidaki kimidir.

Sif Goz_Elekt =51.32428323 + 0.5308739058*Satis_Elekt_

t=3.5 t=3.82
+[Ma(1)=0.9449589568,Backcast=2008m04] 3)
R?=10.59 D-W=1.71
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Burada: R? - determinasiya omsali, t - t shomiyyatlilik statistikasi, D-W - Durbin
Watson statistikasi.

Elektrik moisot avadanliqlari satis1 seqmentinda satislarin 1vahid (faiz bandi) art-
mast sifarisg gozlontilorini 0,53 vahid artirir. Bu omsalin dogrulugunu yoxlamagq tigiin
stfir hipotezini irali siirok (yani amsalin sifra barabar olma hipotezini) vo Wald test
vasitosils yoxlayaq.

Wald testinin naticosi amsalin sifira barabar olma ehtimalinin 0,07% olmasini
gostorir. Yoni alinmig notico 99,93% timumi topludaki haqiqi qiymoto yaxinlasib.

Tadgiqatin ndvboti magsadi satislarla mal qaliglar arasinda asililiga baxmaqdir.
Bu asililiga baxmagin magsadi sorgulara verilon cavablarin no doracados keyfiyyatli
va ya diizgilin cavab verilmosini ortaya ¢ixarmaqdir. Tonlik geyri-agkar funksiya sok-
linds asagidaki kimidir.

Ehtiyat TS = f(Satis_Avto, Satis_mebel, Satis_elekt)

Ehtiyat TS - ticaror sektorunda (monitoring aparilan 3 seqment iizra) mal
qaliglart (satilmayib qalan mahsullart); Satis_Avto - avtomobil satis1 seqmentindo
faktiki satislar; Satis_mebel - mebel satis1 seqmentindo faktiki satiglar; Satis_elekt
- elektrik-maisot avadanliglar satis1 seqmentindo faktiki satiglar.

Qeyri-askar funksiyani reqressiya tonliyi soklindo yazaq:

Ehtiyat TS = ¢ + fSatis_Avto + aSatis_mebel + pSatis_elekt + ¢

Tonliyi on kicik kvadratlar tisulu ilo qiymotlondirok.

Modelin statistik testlori elektrik seqmentinin statistik shomiyyatsizliyini gostorir.
Elektrik seqmentini modeldon xaric etsok, tadqiqatin tam mqsadini yerino yetiro
bilmoyacayik. Buna goro biitiin seqmentlordo mal qaliglar ils satiglara ayriligda bax-
maq daha mogsads uygundur. i1k 6nco elektrik moisot avadanliglar1 seqmenting
baxaq.

Modelin statistik testlori arzu olunan soviyyadadir. “Augmented Dickey-Fuller”
statistik testi qaliglarin stasionar olmasimi gostorir (arzu olunan  hal).
Qiymatlondirilmis tonliyi yazaq vo modeli interpretasiya edok.

Ehtiyat Elekt =101.0659462 + 0.3445030342*Satis_Elekt (-3) +

t=8.26 t=2.3
[Ar(1)=0.494631544] (4)
R2=0.53 D-W =1.59

Burada: R?- determinasiya omsali, t - t chomiyyatlilik statistikasi, D-W - Durbin
Watson statistikasi.
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3 laqla [4, s. 45] vo ya 3 ay ovvalki satislarin 1 vahid (faiz boandi) artmasi ehti-
yatlar1 (mal galiglarint) 0,4 vahid (faiz bandi) artirir (dayisanlorin statistik sirast in-
deks saklinda oldugu iiciin faiz bandi). Bu asililiq nozori baximdan diizgiin deyil,
yani satiglarin artmasi mal qaliglarin1 artirmaq yox azaltmalidir. Determinasiya am-
salinin 53% olmasi satislarin doyigsmasi mal galiglarinin doyismasinin 53%-ni izah
etmasini gostorir. Modelin adekvatliliq sortlorini nozars alaraq deys bilarik ki, mo-
delin statistik testlori asililigin boyiik ehtimalla dogru olduguna dslalst etdiyi tigiin
miixtolif yanagmalarla bu uygunsuzlugu izah etmoys calisaq vo ya interpretasiya
edok.

Yuxarida qiymatlondirilmis modellora nozor salsaq satislarla sifaris gdzlontilorinin
asililig1 qiymotlondirilmisdir. Bu asililigda agiq goriiniir ki, satislarin artmasi lagsiz
(gecikmasiz) sifarig gozlontilorini artirir. Tonlik 3 vo tonlik 4-doki asiliglari
olagoalondirsok belo natico ¢ixarariq ki, 3 ay avvoalki satislarin artmasi qaliglart artirir
(nazariyyaya zidd olan) va bu sifariglor vasitosilo bas verir. Basqa sozlo, elektrik-
moisot avadanliglarinin satigi seqmentindoki menecerlor satiglar artan kimi sifariglori
artirirlar, sifariglorin artimi toklifi artirir vo tolob bu toklifi garsilamir. Beloliklo 3 ay
ovvalki satiglarin artim1 homon ayda sifarislori artirir, toklif artir vo toklif tolobi
qarsilamir vo cari dovro mal galiglarini artirir. Bu iso menecerlorin bazari diizgiin
giymotlondira bilmomasini gdstorir.

Bu asililig1 digor seqmentlordo do qiymatlondirak. Avtomobil seqmenti {i¢iin
qaliglarla satiglar arasinda asililigini qiymatlondirak.

Modelin biitiin statistik testlors cavab vermosi modelin adekvatliligini sortlondirir.
Adekvatliliq sortlori 6dondiyi ti¢lin birbasa modeli interpretasiya edok. Modelin moh-
sulu, yoni qiymotlondirilmis tonlik asagidaki kimidir.

Ehtiyat Avto_ = 159.403351 - 0.3084089281*Satis_Avto_ (5)
t=-35.63 t=-5.44
R?=0.54 D-W =2.09

Burada: R? - determinasiya omsali, t - t shomiyyatlilik statistikasi, D-W - Durbin
Watson statistikasi.

Yuxaridaki tonliys istinadon modeli interpretasiya edok. Belo ki, avtomobil seq-
mentindo satislarin 1 vahid (faiz bandi) artmasi ehtiyatlar1 (mal galiglarini) 0,3 vahid
(faiz boandi) azaldir. Determinasiya omsalinin 54% olmasi satislarin doyigmosi mal
qaliglarinin doyigsmasinin 54%-ni izah etmasini gostorir. Bu asililiq nozari baximdan
dogrudur vo reallig1 oks etdirir. Avtomobil seqmentindo menecerlorlo danisiqlar za-
mani aydin oldu ki, bu seqmentdo ovvalco miistori sifariglori gqobul olunur vo sonra
istehsalgilara mohsul sifarisi verilir. Bu deyilonlor do modelin naticosi ilo {ist-listo
diistir.
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Yuxarida qiymatlondirilmis korreliyasiyani ardicil olaraq mebel seqmenti iigiin
do yering yetirak. Eyni tipli asililig mebel seqmentindo asagidaki kimi alinmigdir.

Model avvalki modellords oldugu kimi biitiin statistik testlordon kecirilib vo adek-
vatliliq sortlori 6deonilir. Bagqa sozlo, model adekvatdir vo interpretasiya etmok olar.
Ovvalca giymotlondirilmis tonliys baxaq vo interpretasiya edok.

Ehtiyat Mebel = 143.5283804 - 0.3156521234*Satis_Mebel _  (6)
t=143.53 t=-3.83
R?=0.37 D-W =2.05

Burada: R?- determinasiya omsali, t - t ohomiyyatlilik statistikasi, D-W - Durbin
Watson statistikasi.

Tonliyo baxaraq deya bilorik ki, mebel satis1 seqmentinds satislarin 1 vahid (faiz
bandi) artim1 ehtiyatlar1 (mal qaliglarint) 0,3 vahid (faiz bandi) azaldir. Bu asililiq
nazori baximdan dogrudur. Realliga goldikds, daha dogrusu mebel seqmentindoki
menecerlorlo danisiqlardan aydin olur ki, bu seqmentds istehsalciya sifarislor uzun-
miiddatli dovr {igiin nozordo tutulur vo satiglar birbasa mal qaliglarin1 azaldir. Bu
deyilonlordon sonra modeldon alinan naticonin hom nazariyyayo, hom do realliga
sOykondiyini deys bilorik.

3. Natica

= mebel satis1 seqmentindo satislarin 1 vahid (faiz bandi) artmasi sifaris gézlon-
tilorini 2 lagla 0,35 artirir, mal qaliglarini 0,3 vahid (faiz bandi) azaldir;

= miisahido olunan dévrdaki illorin avvalinds vo ya sonunda (yanvar-dekabr ay-
larr) gomriik risumlariin artirmasi mebel satis1 seqmentinds sifaris gozlon-
tilorini xeyli azaldir;

= avtomobil satis1 seqmentindo satislarin 1% artmasi sifaris gozlontilorini 1 lagla
0,33% artirir;

= avtomobil satisi seqmentindo satislarin 1 vahid (faiz bandi) artmasi mal
qaliglarini 0,3 vahid (faiz bandi) azaldir;

= elektrik moisot avadanliglar1 satis1 seqmentindo satislarin 1 vahid (faiz bandi)
artmast mal qaliqlarini 3 laqla 0,35 vahid (faiz bandi) (nazariyyaya zidd), sifaris
gozlontilorini is9 0,5 vahid artirir.

= elektrik moigot avadanliglart satis1 seqmentinds yaranan ziddiyyat menecer-
lorin bazar1 diizglin qiymatlondire bilmomasindon, basqa sozlo 3 ay avval
satiglarin artmas1 menecerloari sifariglorin artmasina sdvq edir vo naticada toklifi
artirir. Toklif tolobi garsilamir vo noticods cari dovrde mal qaliglar artir.
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I'acannbl Xynasap AdOacanu Oribl
noktopaHT, Hayuuno-Uccienosarensckuit UacTHTYyT DKOHOMEYECKHX Pedopm
MunncrepcrBa DKoHOMITYeCKoro Pa3Butus AzepOaiimkana

IKOHOMETPHUUYECKOE MOAeTUPOBaHNE OU3HEC 3alIPOCOB
AHHOTANUA

Lenv uccnedosanus: 3aKI0YAETCS B OLCHKE TEHACHIIMK OU3HECa B TOPrOBOM CEKTOPE U
PBIHKa MEHEDKEPAMHU, a TAK)KE BBISIBIICHUN BaKHOCTH 3HAUCHMS ATHUX OLICHOK;

Memooonozus ucciedoganus: UCNONb3YeMbIH B HccIel0BaHUN VHIECKC AETOBBIX Ha-
cTpoeHuil ucuncisercs enapramentom cratuctuku LlentpansHoro banka, ocHoOBaHHBIN
Ha METOJ0JI0TUH, pekoMeHayeMoit EBponeiickoii komuccueii [1]. Perpeccuonnsle ypaBHe-
HUSI OLICHEHBI C IOMOIIBIO METO/Ia HAUMEHBIINX KBapaToB [2];

Pezynomamul uccnedosanus: onpeaeacHo, 4To U3-3a yBeIMUCHUS IPOAAXK MIEKTPO0Oo-
pyZlOBaHHS U OBITOBBIX MPUOOPOB MEHEKEPBl HECOOTBETCTBEHHO OLICHUB PHIHOK, €IIe
OoJIbI1IE TOBBILIAIOT 3aKa3bl, YTO MPUBOIUT K HECOOTBETCTBHIO PHIHOYHOTO CIIPOCa M IPe/-
JIOKEHHMSI, YBEIMYCHUIO 00beMa HepeaTu30BaHHbIX TOBAPOB;

Oepanuuenus uccie006anus: HapsAAy ¢ NOTYYEHHBIMH PE3yJbTaTaMH ObLIH BBISBICHBI
HEKOTOpbIE IPOOJIEMBI, KOTOPbIE B OyAyIIeM MOTYT CTaTh HCTOYHUKOM HOBBIX TEM ISl HC-
cienoBaHui. MccnenoBanus Takoro poaa TakkKe MOXKHO IMPOBOIUTH B YHU(PHLIUPOBAHHOM
HOPSIZIKE BO BCEX CEKTopax. TeM He MeHee, OCTAal0TCsl HEKOTOPbIE TPYIHOCTH B 0000IEHUN
MHJICKCOB Ha KaXKJIOM OTJIEJIEHO B3STOM CEKTOPE;

Tlpaxmuueckas 3HauuMoCcms UCC1e008aHUs: C TIOMOIIBIO POPMYITBI MEHSISI OOBSICHSFO-
mye (GaKTopbl MOXKHO IPOCIECANTH U3MEHEHHUS 3aBUCHMOTO (hakTopa. MccenoBanue Takxe,
MOKET OBITh ITOJIE3HO MEHEPKEPaM B IIPOBEICHUH MAPKETUHTOBOM MOTUTUKU OU3HEC CEK-
TOpAa;
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OpueunansHoOCms U HAY4YHAsL HOBU3HA UCCe006aHUsA; 0O0CHOBAHO, YTO HEO(HUIIUATbHBIC
OrpaHHYCHHS UMIIOpTa MeOeIM Ha | MPOLEHT YMEHbILIAOT 3aKa3bl Ha 27,4%.

Ku1roueBble ci10Ba: urnoexc 0e106b1X HACMPOEHUT OACUOAHUS O NPOOAICAM U 3aKA3AM,
HOpMAIbHOE pacnpedenerue, IKOHOMEMpPUIecKue OYeHKu

Hasanli Khudayar Abbasali oglu
Ph.d-student, The Institute for Scientific Research on Economic Reforms
Ministry of Economic Development of the Republic of Azerbiajan

Econometric modeling on business tendency survey
Abstract

Purpose: our main aim is to explain estimation of business tendency and marketing pol-
icy of managers and its significance.

Design/methodology: Business Condition Index used in research work is calculated by
Statistic department of Central Bank on the basis of methodology recommended by Euro-
pean Commission [1]. We evaluate the regression equations by least squares [2] method.

Findings. as a result of research, it has been defined that increase of sales expectations
raise volume of stock. This is impact due to increase of orders.

Research limitations. in spite of achieved results, some problems have appeared that
these can be new subject for future research works. This kind of research works can be im-
plemented on all the sectors in the future. But, there is some difficulties in generalizing of
appropriate indexes on each sector.

Practical implications: we can see change of dependent factor on the change of inde-
pendent factor by the form of regression model which we will define it, When managers
making marketing policy it would help their activity.

Originality/value: one percent increase of non-official influences on import in furniture
sectors reduce order expectations in 27.4%

Keywords: business sentiment indicators, sales and order expectations, econometric es-
timation.
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