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Ozet

1980 sonrast daha da yogunluk kazanan kiiresel
gelismeler, diinya genelinde az gelismis, gelismekte olan ve
gelismis tiim iilkeleri dis ticarete daha fazla acilmaya zorlamakta
ve buna bagli olarak uluslararasit turizm hareketlerinde de bir
canlanma ve hareketlilik s6z konusu olmaktadir. Kisacasi,
uluslararast turizm hareketlerinin bir iilkede gelismesi, ekonominin
dogal yapust icinde uluslararast ticari de arttirmaktadir. Diinya
genelinde hizmetler sektorii her gecen giin gelismekte ve iilke
GSMH’1mn  yaklasik %70-80’ini  olusturmaktadir. Bir hizmet
sektorii olan ve diinyanin en biiyiik sektorlerinden biri olarak kabul
edilen turizmde ise teorik olarak bakildiginda, bir iilkeden digerine
yonelik yapian ticari amagl gezilerin artmasiyla, soz konusu
iilkeler arasinda tatil, rekreasyon, dinlenme-eglenme vb. amacli
gezilerinde artacagi ya da daha da gelisecegi kabul edilmektedir.
U¢ yam denizlerle ¢evrili olan, dogal, tarihi, kiiltiirel bircok
glizelligi icinde barmmdiran ve bir turizm iilkesi konumunda
bulunan Tiirkiye’de, gelen yabanci turistlerin yaklasik olarak
1/3’tinden fazlasim, iilkeye ticaret amaciyla gelenlerin olusturdugu
bilinmektedir. Yapilacak olan bu ¢alisma ile Tiirkiye dornegi model
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alinarak uluslararasi ticaret ile uluslararast turizm arasinda bir
nedensellik iligkisi olup olmadiginin arastirilmasi
amacglanmaktadir. Uluslararast ticaret ile uluslararasi turizm
arasindaki iliskinin yoniinii belirlemek iizere 1980 ve 2005 yillart
arasindaki ihracat ve turizm verileri, Eviews 3.1 paket programi
yvardimiyla analiz edilmeye calisilmistir. Elde edilen bulgular
beklentiler dogrultusunda olup, turizmden ihracata dogru tek yonlii
bir iligki soz konusudur. Bu da, turizm degiskeni ile ihracat
degiskeni  arasinda  pozitif  bir iliskinin var oldugunu
gostermektedir.

Anahtar Sozciikler: Uluslararast ticaret, uluslararast turizm,
iktisadi gelisme ve nedensellik iliskisi.

Giris

Uluslararast ticarete konu olan geleneksel hizmet
faaliyetlerinin basinda uluslararasi turizm gelmektedir (Seyidoglu,
2001: 740). Bu ozelligi ile uluslararasi turizmin, 1960’larin
basindan giiniimiize uluslararas ticaretinde 6ncii ya da siiriikleyici
sektorii oldugu goriilmektedir (Tsai ve Wang, 1998: 640).
Odemeler dengesine bakildiginda; uluslararasi turizm uluslararasi
hizmetler kalemi i¢inde degerlendirilmektedir. Dolayisiyla, turizm
ekonomisi acisindan bakildiginda 6demeler dengesindeki en
onemli kalem uluslararast hizmetlerdir. Ciinkii, bu kalem yabanci
turistlerin iilkede yaptiklar1 harcamalar1 ve iilkeden yurtdisina
cikan iilke vatandaslarinin yapmis oldugu harcamayi ve sonugta
turizmin ekonomiye olan net katkisini gostermektedir (Icoz ve
Kozak, 2002: 196-198; Unur, 2000). Yabanci turistlerin bir diger
iilkede yaptig1 harcamalar o iilke i¢in ihracat etkisi yaparken, iilke
insanin yurt disinda yaptig1r harcamalar ithalat etkisi yapmaktadir
(Goksan, 1968: 12; Kozak vd., 2001: 78-79). Nitekim dis turizm
gelirlerinin bir iilke ekonomisi agisindan énemi 6demeler dengesi
icindeki yeri ile 6l¢iilmektedir.
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Turizm diinya genelinde ¢ok biiyiik bir hizla gelismektedir.
Bugiin gelinen nokta da ise turizm, diinyanin en hizli gelisen ve
biiyliyen bir sektorii konumunda olmakla birlikte, bir¢ok
iilke/bolge icin de ulusal gelirin en Onemli kaynagidir
(Freitas,2003: 45).

Benzer sekilde; az gelismis ve gelismekte olan ¢ok sayida
iilkede, ekonomik gelisim ve kalkinma icin turizm, ekonomik
biiylimenin motoru, zenginlik ve isgiiciiniin de en 6nemli kaynagi
durumundadir (Tosun ve Timothy, 2001: 352). Ayrica, turizm
gelirlerinden elde edilen dovizin maliyeti, {iretildigi yerde
tilketildigi ve tesvikler yoniinden de daha ayricalikli bir sektor
oldugu diisiiniildiigii zaman, ekonominin diger sektorlerindeki
ihra¢ tiriinlerine oranla turizm iirlintiniin ihracat maliyeti daha
diisitk olmaktadir. Bundan dolayidir ki, uluslararasi ticarette
petrolden sonra ikinci siray1 turizm almaktadir (Kar vd., 2004: 89-
90).

Turizm sektorii; dinya GSMH’sinin %11’°ini, diinya
genelinde 200 milyondan fazla insanin c¢alistig1 toplam isgiiciiniin
%8’ini tek basina olusturmaktadir. Son otuz yilda sektoriin bu hizli
gelisimine paralel olarak, 8.5 milyondan fazla kisiye yeni is ve
istthdam alam1 yaratmistir. 2010 yilma kadar da, diinya
GSMH’sinin %12’sini ve toplam isgiiciiniin %9’unu olusturacagi
ongoriilmektedir (Rita, 2003: 434).

Ozellikle, 1980 sonrasinda iilkeler arasindaki ekonomik
faaliyet ve islemlere yonelik konulan kisitlamalarin ve engellerin
azaltilmasiyla diger bir deyisle kiiresellesme ile birlikte (Ethier,
2005: 238), iilkeler dis ticarete daha fazla agilmaya baslamis ve
buna bagl olarak wuluslararast turizm hareketlerinde de bir
canlanma ve hareketlilik s6z konusu olmustur. Kiiresellesme,
iilkeler arasindaki ekonomik ve siyasi sinir ve formaliteleri
kaldirirken, turizm de kiiltiirel sinirlar1 ortadan kaldirmaktadir. Bu
nedenle, kiiresellesmenin son 40-50 yillik donemde biiyiik hiz
kazanmas1 ile uluslararasi seyahate cikan kisi sayisinin yiiz
milyonlarca ifade edildigi donemlerin 20. yiizyilin son ¢eyregine
rastlamasinin tesadiif olmadigim soylemek miimkiindiir (Ozbey,
2002: 135-150). Soyle ki; 1950 yilinda 25.3 milyon kisi olan diinya
turist sayisi, 2003 yilina gelindiginde % 2631 oraninda artarak
(yaklasik 27 kat) 691 milyon kisiye ulagmistir.
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Benzer sekilde turizm gelirleri de; 1950°de 2.1 milyar $’dan, 2003
yilina gelindiginde 523 milyar $’a ulasmistir (Bahar ve Kozak,
2005: 166). Soz konusu rakamlar, kiiresellesme sonucunda turizm
hareketlerinde yasanan bu biiyiik gelismeyi gostermesi agisindan
onemlidir.

Bu acidan bakildiginda, bir iilkenin 6demeler dengesindeki
uluslararasi hizmetler kaleminin 6nemli bir boliimiinii olusturan
uluslararast turizm ile uluslararasi ticaret arasinda bir iligkinin
oldugunu séylemek miimkiindiir. Bununla birlikte, bunun dogru
olup olmadigi bilim adamlar1 tarafindan arastirilmakta ve
sorgulanmaktadir. Ote yandan, bu iki degisken arasinda ekonomik
olarak bir iliskinin mevcut olabilecegi fikri yeni olmadig gibi, ayni
zamanda bu durum dogru bir yaklasim olarak kabul edilebilir.
Ciinkii yillar 6nce Marco Polo’nun Italya’dan Cin’e olan
seyahatinin en biiyiik nedeninin bir ticaret-is gezisi oldugu
diisiiniilmiistii. Ancak, uluslararast turizm talebini etkileyen
faktorlere bakilacak olursa; eglenme-dinlenme, merak, kiiltiir, spor,
egitim, macera ile akraba ve es-dost ziyareti gibi nedenlerin
yaninda turizmin ticaret, i ya da alis-veris amaciyla da talep
edildigi goriilmektedir (Lim ve Mcaleer, 2000: 500).

Turizm ekonomisi literatiiriinde, talep tahminlemesi ile
ilgili yapilan ¢alismalar, genellikle turizm {riiniiniin fiyati, doviz
kuru, tiiketici geliri vb. ekonomik degiskenler iizerine odaklanirken
(Han, Durbarry ve Sinclair, 2006: 2; (Proenca ve Soukiazis, 2005);
turizm talebinin bir baska ve Onemli bileseni olan uluslararasi
ticaret (Eilat ve Einav, 2004: 1316), aligveris, gorev ya da is
gezilerinin goz ardi edildigi goriilmektedir. Boylece, uluslararasi
turizm {iilkeler arasindaki ticari faaliyetleri daha fazla uyarmakta ve
sonugcta, ticari amacgli geziler/seyahatler de uluslararasi turizmin
onemli bir unsuru olmaktadir.

Tiirkiye’de ise, Ozellikle 24 Ocak 1980 sonrasi alinan
ekonomik kararlar ile hizlanan kiiresel gelismeler dikkate
alindiginda, iilkenin ekonomik ve ticari anlamdaki hizli biiylimesi
ve gelisiminde turizm sektOriiniin Onemli bir rol oynadigi
goriilmektedir. Soyle ki; 1980 yilinda Tiirkiye’ye gelen turist sayisi
1.288.060 kisi iken 2004 yilinda bu say1 yaklagik on {i¢ kat artarak
17.517.610 kisiye ulasmustir.
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Elde edilen turizm gelirleri de, 1980 yilinda 326.6 milyon $ iken,
2004 yilinda yaklasik 47 kat artarak 15.888 milyar $’a yiikselmistir
(Cimat ve Bahar, 2003:5;
http://www.igeme.org.tr/tur/pratik/hizmetson.pdf). Bu baglamda;
Kiiltir ve Turizm Bakanligr istatistiklerine bakildiginda,
Tiirkiye’ye gelen yabanci turistlerin; % 11.9’unun goérev, %
10.9’unun aligveris, % 9.9’unun ticari iliskiler ve fuar ile

% 3.7’sinin toplanti, konferans, kurs ve seminer amaciyla iilkeye
geldikleri anlagilmaktadir
(http://www.igeme.org.tr/tur/pratik/hizmetson.pdf).  Diger  bir
deyisle, Tiirkiye’ye 2004 yilinda gelen yabanci turistlerden ticaret,
gorev, ticari iliskiler ya da is amaciyla iilkeye gelenlerin tiimiiniin,
toplam gelenler igindeki paymin %36.4 oldugunu sodylemek
miimkiindiir.

Buradan, Tiirkiye’ye gelen turistlerin yaklasik olarak
1/3’tinden fazlasini, iilkeye ticaret amaciyla gelenlerin olusturdugu
anlagilmaktadir. Dolayisiyla, Tiirkiye’nin dis turizm talebinin
%36.4’lik boliimiinii olusturan uluslararasi anlamdaki ticari
seyahat ve gezilerle uluslararasi turizm arasinda bir nedensellik
iligki olmasi, ekonomik a¢idan kabul edilebilir bir olgudur.
Buradan hareketle, yapilacak olan bu caligma ile Tiirkiye Ornegi
model alinarak uluslararasi ticaret ile uluslararasi turizm arasinda
bir nedensellik iliskisi olup olmadiginin  arastirilmasi
amaclanmaktadir.

L I_Jluslararasn Ticaret ile Uluslararas1 Turizm
Arasimdaki Iliski

Ulkeler uluslararast ticari faaliyetlerini arttirdikca,
ekonomik agidan dis diinyaya daha acik hale gelmekte ve bu da
sonu¢ olarak uluslararast turizm hareketlerinin  artmasini
saglamaktadir. Kisacasi, uluslararasi turizm hareketlerinin bir
iilkede gelismesi, ekonominin dogal yapisi icinde uluslararas ticari
de arttirmaktadir. Ayrica, bugiin gelinen nokta da turizmin, tim
diinya ticaretinin yaklasik %10’luk boliimiinii olusturmast;
uluslararas1 ticaret, finans, biiyiime ve kalkinma gibi cesitli
alanlardaki ampirik c¢aligmalarin daha da gelistirilmesine ve
anlasilabilmesine yardimci olacaktir (Eilat ve Einav, 2004: 1316).
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Ihracat bir iilke ekonomisine disaridan para akisi
saglamakta ve yabanci turistlerden elde edilen her gelirde iilke i¢in
yapilan bir ihracat anlamina gelmektedir. Keynes, ihracat1 iilkelerin
ekonomik biiylimesini arttiran ilaveler olarak gormektedir
(Lundberg vd., 1995: 135). Nitekim bir iilkeye olan ticari amagh
gezilerde gidilen iilkeden bir iiriin satin alinmakta (ithalat) ya da o
iilkeye bir iirtin satilmaktadir (ihracat). Bu agidan bakildiginda, bir
ilkeye olan bagarili bir ticari /ig gezisi lilkeler arasinda ihracat ve
ithalat akimina yol agmakta, bunun sonucunda o iilkeler arasinda
yeni ticaret /ig goriigmeleri ya da gezileri kapsaminda ekonomik
iligkiler giderek gelismektedir. Bu durum, basarili bir ticari /is
gezisinin ortaya cikardigi dissal bir etkidir. Boylece, basarili bir
ticari /is gezisinin yarattig1 digsallikla o iilkeye olan ticari, is vb.
amacli gezilerde zamanla bir artis s6z konusu olacaktir. Bir
iilkeden digerine yonelik yapilan ticari amagh gezilerin artmasi, hi¢
kuskusuz so6z konusu iilkeler arasinda tatil, rekreasyon, dinlenme-
eglenme vb. amacgh gezilerinde artmasina yol agacaktir. Bununla
beraber, bir iilkeden mal ve hizmet alinmasi, dolayli olarak o
iilkenin diger iilkedeki tanmitim ve rekldmina Onciilitkk edecektir.
Ayrica, iilkeler arasindaki ticari alig-veris tiiketicilerin satin alinan
mal ve hizmete olan ilgisinin artmasina ve insanlarin hem tiriinden
ve hem de bu iriiniin kaynagi olan iilkeden haberdar olmasina
neden olacaktir. Dolayisiyla, onceleri iilkeler arasinda ticaret
iligkileri ile baglayan bu ilgi ve taninmishik ise, sonraki asamada
turistik amacglh gezilere de rehberlik edecektir (Kulendran ve
Wilson, 2000: 1002).

Birgok iilkede ticaret ve turizmin birbirini giiclendirici bir
etkisi olmasina karsin, bugiine kadar yapilan bilimsel igerikli
bircok calismada turizm talep fonksiyonunun 6nemli bir bileseni
olarak ticaretin oynadigi rol genellikle goz ardi edilmistir. Bu
anlamda, uluslararasi alanda yapilan ticari icerikli gezi ve
seyahatler de uluslararasi turizmin 6nemli bir bileseni olarak kabul
edilmektedir (Eilat ve Einav, 2004: 1316; Shan ve Wilson, 2001:
279).

Teorik olarak bir degerlendirme yapilacak olursa,
uluslararas1 ticaret ile uluslararasi turizm arasindaki nedensellik
iligkisinin her iki yonlii olabilecegi goriilmektedir.
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Soyle ki; turist kabul eden bir iilkedeki turizm sektoriiniin gelisimi
acisindan nedenselligin yOniiniin turizmden ticarete dogru oldugu
bir durumda, iilkenin yabanci mal ve hizmetlere olan ithalat talebi
ister istemez artacak ve bu da o iilkenin 6demeler dengesine
yanstyacaktir. Ote yandan ayn1 zamanda da, turizm yoluyla ihracat
gelirlerinde de bir artis saglanacagi icin O0demeler dengesinin
hizmetler kalemi agisindan yine bir degisim s6z konusu olacaktir.
Ancak, burada Onemle belirtilmesi gereken bir nokta
bulunmaktadir. Eger bir turizm {iilkesinde, ithalat egilimi c¢ok
yiiksekse ve turistlerden elde edilen gelirin biiyiik bir kismu1 ¢esitli
nedenlerle ithalat harcamasi seklinde iilkeyi terk ediyorsa, carpan
etkisi nedeniyle o ekonomi de olusacak gelir etkisi ¢ok diisiik
diizeylerde kalacaktir. 1984’de Karayipler’deki St. Lucia adasinda
yapilan bir arastirma, turistlerin tiikettigi gidanin %58’ nin ve etin
%82’sinin yurt disindan ithal edildigini gostermektedir (Lundberg
vd., 1995: 136). Bu ornekte oldugu gibi, sattif1 turizm iriiniinde
kullandig1 bir¢ok mal ya da hizmeti disaridan ithal eden bir turizm
iilkesinde, turizmin Odemeler dengesi {izerindeki etkisi, hig
kuskusuz olumsuz olacaktir. Ikinci olarak ise, bir iilkeye daha fazla
yabanci turist gelmesi diinya genelinde o iilkenin mal ve
hizmetlerine olan talebin ve iilkenin bu anlamda imajinin ve
taninmisliginin artmast demektir. Nitekim turizm bu yoniiyle ticari
firsatlar  agisindan  yeni  firsatlarin  yaratilmasina  olanak
saglayacaktir.

Nedenselligin yoniiniin, ticaretten turizme dogru oldugu
durumda ise; ilk olarak daha oncede vurgulandig: iizere ticaret /is
gezisinin uluslararasi turizmin Onemli bir unsuru oldugu
goriilmektedir. Ikinci olarak da, ilk ticaret /is gezisinden sonra
turizm {iilkesine olan ticari ya da is amach gezilerde bir artig olacak
ve sonunda iilkeler arasindaki ticari iliskilerin daha da gelisimiyle
birlikte, her iki iilkenin birbirini tanima firsat1 daha da artacaktir.
Boylece, iki iilke arasindaki ticari amagh baglayan geziler
tilketicilerin artan ilgisiyle birlikte, turizm amach gezilere
doniisecektir.
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II. Literatiir

Literatiire bakildiginda, konuya iliskin olarak ampirik testi
yapilmis ¢ok az sayida calisma oldugu goriilmektedir. Kulendran
ve Wilson, Avustralya icin yapmis olduklari arastirmada,
uluslararasi ticaret ile uluslararasi turizm arasinda bir nedensellik
iligkisinin mevcut oldugunu ortaya koymuslardir. Avustralya’nin
ticaret ve turizm acisindan dort Onemli partneri olan ABD,
Ingiltere, Japonya ve Yeni Zelanda ile kointegrasyon ve granger
nedensellik testi kullanilarak yapilan calismada, ticaret ve turizm
arasinda cift yonlii bir iliskinin oldugu goriilmiistiir (Kulendran ve
Wilson, 2000: 1001-1009).

Shan ve Wilson’in Cin igin yapmig olduklar1 bir diger
arastirmada da, benzer sekilde uluslararasi ticaret ile uluslararasi
turizm arasinda ¢ift yonli bir nedensellik iliskisinin oldugu
belirlenmistir. Cin’e en c¢ok turist gonderen ABD, Avustralya,
Ingiltere ve Japonya ile bu iilke arasindaki ticaret ve turizm iliskisi
VAR modeli yardimiyla analiz edilmis ve elde edilen bulgular,
uluslararasi ticaret ile uluslararasi turizm arasinda karsilikli bir
nedensellik iligkisinin oldugunu gostermistir (Shan ve Wilson,
2001: 279-283).

Khan ve Lin’in, Singapur’a en ¢ok turist génderen ve bu
ilkenin dis ticaretinde en biiylik paya sahip olan ASEAN diilkeleri
ile ABD, Avustralya, Ingiltere ve Japonya icin yapmis olduklari
kointegrasyon analizi sonuglar1 gostermistir ki, uluslararasi ticaret
ile uluslararasi turizm arasinda giiclii bir nedensellik iliskisi
bulunmaktadir (Khan ve Lin, 2005). Ayrica, Aradhyula ve
Tronstad ile Fischer ve Gil-Alana’nin konuyla ilgili yapmis
olduklar calismalarda benzer sonuglara ulastiklari bilinmektedir'.

! Daha ayrintili bilgi i¢in: Aradhyula, S. ve Tronstad, R. (2003), “Does
Tourism Promote Cross-Border Trade”, American Journal of
Agricultural Economics, 85(3): 569-579; Fischer, C. ve Gil-Alana, L.A.
(2005), “The Nature of the Relationship Between International Tourism
and International Trade: the Case of German Imports of Spanish Wine”,
Working Paper No.15/05, Universidad de Navara Departamento de
Economia, Spain’e bakiniz.
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Turizm, ticaret ve ekonomik biiytime ile ilgili yapilan
baska bir aragtirmada da, turizmdeki artigin iilkenin GSMH ile
imalat sektoriindeki cikti da diisiise neden olacagi ve boylece iilke
insanini yoksullastiracagi sonucu ortaya ¢ikmistir. Diger bir deyisle
bu calismada, turizmin gelisiminin iilkenin imalat sektoriinde elde
ettigi cikti basta olmak iizere, biiyiime ile dis ticaret rakamlarini
olumsuz etkileyecegi ve sonugta iilke insanin daha da
fakirlesmesine yol acacagi belirtilmistir (Nowak vd., 2004).

II1. Ekonometrik Bir Uygulama

Uluslararast ticaret ile uluslararast turizm arasindaki
iligkinin yoniini belirlemek tizere 1980 ve 2005 yillar1 arasindaki
ihracat ve turizm verileri Dolar bazinda kullanilmak suretiyle
analiz edilmeye caligilmistir. Oncelikle verilerin duragan olup
olmadiklar1 Dickey-Fuller duraganlik testiyle test edilmis ve
asagidaki sonuglar elde edilmistir. Analizde Eviews 3.1 paket
programi kullanilmastir.

Tablo 1: Duraganlik test sonuglari

Degisken/Fark | 1(0) 1(1) 12)
fhracat -0.639695 -2.328392 -3.633145
Turizm 0.463683 -3.231527 -7.319819
Anlamlilik %10 %5 %1
Diizeyleri -3.2418 -3.6918 -4.3942

Tablodan goriildiigii gibi her iki degiskende ancak 2.
farklardan ihracat %10 anlamlilik seviyesinde turizm degiskeni ise
%1 anlamhlik seviyesinde duragan olabilmektedir. Thracat ve
turizm degiskenleri arasindaki iliskinin yOniinii belirlemek icin
Granger nedensellik testi yapilmis ve asagidaki tabloda verilen
sonuglar elde edilmistir.
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Tablo 2: Granger nedensellik test sonuglari

Degiskenler F Anlamlilik
istatistigi | Diizeyi

Turizm, Ihracatin Granger Nedeni | 2.98868 | 0.07437
Degildir

Ihracat, Turizmin Granger Nedeni | 1.77291 | 0.19680
Degildir

Yukaridaki tablodan goriildiigii gibi “Turizm ihracatin
Granger nedeni degildir” seklinde kurulmus olan sifir hipotezi %10
anlamlilik seviyesinde kabul edilmemistir. Dolayisiyla, turizm
ihracatin bir nedenidir sonucuna varmak miimkiindiir. fkinci satirda
ise “Ihracat Turizmin Granger nedeni degildir” seklinde kurulmus
olan sifir hipotezi %10 anlamlilik seviyesinde kabul edilmistir.
Dolayisiyla turizmden ihracata dogru tek yonlii bir iliski so6z
konusudur. Yani turizm ihracata neden olmaktadir. Bu sonug¢lardan
hareketle, dogrusal oldugu varsayilan turizm ve ihracat arasinda ki
iligkinin model yapisin1 ortaya koyan basit regresyon analizi
yapilmis ve asagidaki model elde edilmistir.

Tablo 3: Turizm-ihracat arasindaki iliskiyi gosteren regresyon
analizi sonuclari

Bagiml degisken: Thracat Katsay1 Anlamlilik
Degeri Diizeyi

Sabit 2884,256 0,0007

Turizm 4,010789 0,0000

1~ degeri 0,98

F istatistigi 1344,346 0,0000

DW test istatistigi 1,826593
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Tablodan goriildiigii gibi turizm degiskeni ile ihracat degiskeni
arasinda pozitif bir iliski s6z konusudur. Gerek sabit olsun gerekse
turizm degiskeni olsun her ikisi de %1 anlamlilik diizeyinde
anlamlidir. Modelin anlamliligin1 gosteren F istatistigi ise yine %1
anlamlhilik  diizeyinde anlamlidir.  Degiskenler  arasindaki
korelasyon iligkisini gosteren r korelasyon katsayist da degiskenler
arasinda ayn1 yonde kuvvetli bir iligski oldugunu gostermektedir.
4,010789 katsayisini ise turizm sektoriinde bir birimlik artig oldugu
zaman, ihracatta ortalama yaklasik 4 birimlik bir artis olacagi
seklinde yorumlamak miimkiindiir. Bu durum, yukarda
anlatilmaya calisilan teori yapi ile de uyum igerisindedir. Ayrica
modelin kointegrasyon iliskisi de incelenmis olup, degiskenler
arasinda uzun donem iliskisinin var oldugu bulunmustur.

Sonuc ve Oneriler

Ekonomik kosullarin giderek agirlastigi ve rekabetin cok
yogun bir sekilde uygulandigi giiniimiiziin bu kiiresel ortaminda,
turizmin iilke ekonomileri i¢in oynadigi 6nemli rol tartisilmayacak
kadar aciktir. Kiiresellesme, tilkeler arasindaki ekonomik ve siyasi
sinir ve formaliteleri kaldirirken, turizm de kiiltirel sinirlan
ortadan kaldirmaktadir. Gelismislik diizeyi ne olursa olsun
turizmin, iilkelerin ekonomik gelisiminde belirli bir pay1
bulunmaktadir. Ozellikle gelismekte olan iilkelerde, tasarruflarin
yetersiz olusu, yeterli ihracat olanaklarinin ve kaynaklarinin
olmamasi, gerekli olan doviz gelirlerinin ucuz ve zahmetsiz elde
edilmesi yoniinde turizme Onemli gorevler yiiklemektedir (Bahar
ve Kozak 2006: 129).

Bu baglamda, iilkeler arasindaki dis ticaret iliskilerinin her
gecen giin biiyiik bir hizla artmakta oldugu goriilmektedir. Iki iilke
arasinda gelisen bu ticaret iligkisinin ise zamanla, iilkeler arasinda
uluslararas1 turizm hareketlerine yol actigi kabul edilmektedir.
Soyle ki; bir iilkeye olan basarili bir ticari /is gezisi tlkeler
arasinda ihracat ve ithalat akimina yol agmakta, bunun sonucunda
s0z konusu iilkeler arasinda yeni ticaret /is goriismeleri ya da
gezileri kapsaminda ekonomik iligkiler giderek gelismektedir.
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Konuyla ilgili literatiire bakildiginda da, farkl iilkeler arasindaki
ampirik testi yapilan az sayidaki arastirmada, uluslararasi ticaret ile
uluslararas1 turizm arasinda giicli bir nedensellik iliskisinin
mevcut oldugu sonucu ortaya ¢ikmistir.

Buradan hareketle, bu calisma ile bir turizm iilkesi olan
Tiirkiye ornek alinarak uluslararas ticaret ile uluslararasi turizm
arasinda bir nedensellik iliskisinin olup olmadigi arastirilmistir.
Elde edilen analiz sonuglari, literatirde yer alan benzer
caligsmalarda oldugu gibi, turizmden ihracata dogru tek yonli bir
iligkinin var oldugunu gostermektedir. Diger bir deyisle, iilkeler
arasinda meydana gelen turizm hareketleri, yine ayni iilkeler
arasinda ihracata neden olmaktadir. Ancak yapilan bu calismada
iki degisken arasindaki nedenselligin yoni ¢ift tarafli degildir.
Sadece, turizmden ihracata dogru tek yonlii bir nedensellik iliskisi
mevcuttur. Regresyon analizi sonuglar ise, turizm degiskeni ile
ihracat degiskeni arasinda pozitif bir iligkinin bulundugunu
gostermektedir. Degiskenler arasindaki korelasyon iliskisini
gosteren 1 korelasyon katsayisi da, benzer sonucu dogrulamaktadir.
Bununla birlikte, regresyon analizine gore turizmin sabit katsay1
degeri 4,010789’dir. Bu rakami ise, turizm hareketlerinde bir
birimlik artis oldugu zaman, ihracatta ortalama yaklasik 4 birimlik
bir artis olacagi seklinde yorumlamak miimkiindiir. Dolayisiyla,
iilkeler arasinda turizm ve ticaret iliskilerinin gelismesi karsilikli
olarak birbirini etkilemektedir. Bu nedenle; iilkelerin turizm,
ticaret, finans, bilisim, teknoloji, ulasim ya da herhangi bir baska
sektoriinde baslayan ekonomik ve ticari iligkiler, turizm
hareketlerine veya tam tersi olarak turizm faaliyeti seklinde
baslayan iliskilerin  diger ekonomik faaliyetler = olarak
yayginlagmast ve gelismesi miimkiin olabilmektedir. Bu agidan
bakildiginda, hangi sektor ya da is kolu olursa olsun iilkelerin disa
acik bir ekonomi politikasi se¢melerinin, giiniimiiziin kiiresel
kosullarinda onlarin ekonomik ag¢idan daha da gelismelerine,
biiytimelerine ve kalkinmalarina katki saglayacagi bir gergektir.
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