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YEREL MEDYA OLGUSUNA GENEL BiR BAKIS VE
GUNUMUZ ELAZIG MEDYASI

Mustafa YAGBASAN"

Ein allgemeiner Blick auf Regionalen Medienfaktum
und Heutige Elaziger Media

Die regionalen Medien sind in sich entwickelten abendlindischen Linder eine der wichtigsten
Institutionen der demokratischen Gesellschaft. Aber nach wissenschaftlichen Resultaten ist es schon
festgestellt wurde, dass die regionalen Medien in der Tiirkei nicht wie in europdiischen Lénder stindig
verstrebt, In dieser Arbeit ist die Definition “Regionale Media” theoretisch studiert und die regionalen
Medieneinrichtungen, sowie Fernsehen, Zettungen und Radios, der Stadt Elazi§ sind strukturell
analysiert. Mit dieser Methode wurde es beabsichtigt und zum Ziel genommen, die Lage der
tirkischen regionalen Medien anzuordnen und deren Problemen aufzustoffen. In den
Kenntnisformularen, die den Leiter der 19 regionalen Medieninstitutionen (Fernsehen, Zeitungen und
Radios, die tiglich verdffentlichen und senden) verteilt sind, wurden nach der technischen Befihigung
und Verdffentlichungsmentalitit befragt und die Meinungen der Leiter der Medieninstitutionen auf
die Lisung der Probleme versammelt. Dank der angewandten Methoden sind zu sehr interessanten
Ergebnissen gelangt.

Nach den versammelten und analysierten Daten wurde es aufgetaucht, dass die regionale Media der
Stadt Elazi$ negative technische und strukiurelle Fundament erlebt, sich mangelnde perfektionierende
Arbeitskraft fiihlt und auf dem Arbeitskreis ethischen Problemen herrscht. Man kann diesen Ausfillen
fiir die ganzen tirkischen regionalen Medien verbreiten. Unsere negative Hypothese auf die regionalen
Medien, die wir vor der Studie als Arbeilshypothese akzeptiert haben, ist mit diesen Resultaten
bestitigt. Aus diesem Grund soll die regionalen Medien fiir eine zutrigliche Demokratie verstrebt
werden. Wegen dieser negativen Lage sollen die tirkischen regionalen Medien auch sich selbst ins
Verhir nehmen.

Schliisselwdrter; Media, Regionale Media.

Girig

Iginde bulunulan bilgt ¢agi, bilgiye ulasmayt
yagarnin dnemli bir parcasi, olmazsa olmazi
haline getirmistir. Genel olarak ‘medya’ diye
isimlendirilen kitle iletigim araclan bilgiye

“Yrd. Dog. Dr., Frrat Universitesi Hletigim Fakiiltesi.

ulagmanmn dnemli bir kaynag durumunda-
dir. Medyarun salt bilgiye ulagma arac ol-

.masinin yam sira, eflendirici iglevinin de

olmasi bu sekttrii oldukga énemli kilmakta-
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Gilntiimiiz Elazig Medyas:

dir. Cagn, insarun 6nemli sosyal gereksi-
nimlerini de karsilayan medya olgusu diger
bir agidan 6énemli bir ticari ve siyasal gii¢
olarak da sifatlandirilmaktadir.

Kitle iletigim araclarnun inanlmaz gelisimi,
bilgi ¢agimn giniimiiz trendinin yakalama-
sina zemin hazirlamistir. Medya da bu ge-
lismelere paralel olarak hizh bir degisim
icerisine girmigtir. Teknolojik geligmelerden
olabildigince yararlanan medyay:, sosyal
yagamin 6nemli bir parcast konumuna geti-
ren olgu, hic giiphesiz sanayilegmenin ve
metropol yaganunin bir sonucu olarak ortaya
cikmugtir. Bir taraftan teknolofinin ve bilisim
evriminin sonucu olarak degigim yagayan
vayincilik anlayisi, diger taraftan medyanin
etkisiyle degisimi negatif yonde &tekilegen
toplum yagantisi... Gittikce yalmzlagan,
toplumsal yasantidan uzaklasan ve bu hizh
degisim kargsisinda kiltiirel deger yitiminin
farkma varan bireyin i¢inde bulundugu ruh
hali, ashinda teknolojik yasanfiya ayak uy-
durmayla ters orantil: bir durum sergile-
mektedir, Bu paradoksu rasyonel anlamda
olumluya cevirebilme adina yerel medyaya
ne gérevler dliismektedir veya yerel medya-
nun bu durum kargisindaki misyonu ve giicii
ne clmalidir? Giintimiizde yerel medyanmn
tslendigi godrev, mikro egilimlere zemin
hazirlayabilir mi?

Kiiresellesme karsisinda sosyal deger yiti-
mine ufrayan toplumlarin giin gectikee
‘mikro degerlere sarilmas1 ve ritliel olgulan
Onemsemesi yerel medyay: daha da on plana
¢ikarmaktadir. Ancak, yerel medyamn tiim
bu degisimler kargisinda kendisini ne denli
yeniledigi ve s6z konusu geligmelere hangi
oranda ayak uydurabildigi tartisma konusu-
dur. Yerel medyanin bu noktadaki iglevi salt
mikro degerlere ve ritiiel olgulara yonelik mi
olmahdir? Bu anlayig evrensellikten uzak-
lagsma ve soyutlanmis bir yasam tarzi tehli-
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kesi dogurabilir mi? Teknolojik gelismelerin
gerisinde kalan, yayincihik anlayisin reklam-
alik temeli {izerine kuran, icerik olarak yerel
insana yerni bakis ag¢is1 sunamayan yerel
medya bilimsel anlamda periyodik olarak
analiz edifmelidir.

Medyanin Etkinligi

Yapilan bilimsel calismalar ve eldeki veriler,
gerek olumiu ve gerekse olumsuz yoOnde
toplumlarin yagantisim temelden etkileyen
medyamun sorumluluk bilinciyle hareket
etmekten yoksun oldugunu gostermektedir.
Diger bir anlatimla, sosyal yasantidaki sos-
yolojik yakinmalarn odaginda medya var-
dir, Ancak medya olgusu, demokratik kiilki-
riin yerlesmesi veya mevcut demokrasinin
devam edebilmesi ve her seyden Onemlisi
toplumsal ve sosyal yasamun siirdiiriilebil-
mesine zemin hazirlamasi agisindan oldukca
dnemli bir misyon tstlenmektedir. Oyle ki
giinimitz demokratik toplumlar medyay:
megru siyasal iktidarlar denetleyen kurum-
lar haline gelebilmesi icin parasal destek
saglayabilmekte veya subvanse edebilmek-
tedirler. Gilniimiiz demokratik toplumla-
rinda s6z konusu bu parasal destek ve
stibvanseden yararlananlar genellikle yaygin
medya kuruluglart olmugtur. Yerel medya
kuruluglar1 bu anlamda yeterince destek
gorememiglerdir. Tiim bu olumsuzluklara
ragmen yaym hayatlarini sfirdiirebilme sa-
vag vermektedirler.

Yerel medyann etkinlifini iki farkli agidan
degerlendirmek miimkiindtir, Bunlardan
birincisi; ulusal diizlemde yer bulmas:
miimkiin gérinmeyen, ancak lokal diizlem
i¢in 6énem arz eden sorunlart ulusalin giin-
demine tagiyabilmesi, digeri ise; lokal icra-
atlarin  sorgulamas: ve denetlenmest igin
ortam hazirlayabilmesi ve ¢éziim tretilebil-
mesi i¢in hareket alam saglayabilmesidir.
Medyanin iglevselligi baglaminda yaygm
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medyarn konumu, rolii ve giicii artik bi-
linmektedir, Ancak sayilari hizla artan ve
yaygmlagan, giin gegtikee lokal etki alarant
giiglendiren yerel medyanm da bu anlamda
bilimsel olarak analiz edilmezst gerekir.

McNair ‘ideal tip' demokratik toplumlarin
iletisim medyast i¢in beg islev Oneriyor
(Melone, 2002); 1- Vatandaslari gevielerinde
olan bitenler iizerine bilgilendirmek, 2- Ken-
dilerini 'gergeklerin’ anlamu ve Snemi hak-
kinda egitmek, 3- Kamuoyuna siyasi tar-
tisma ortamu igin platform sunmak. Bu, kar-
sit gorizglerin ifade edilebilecegi bir platform
olmalidur, 4- Hiikiimet kurumlarmi ve siyasi
kuruluslarn kamuya agmak (muhabirligin
bekci képegi rolit), 5- Siyasi goriiglerin savu-
nulabilmeleri i¢in kanal olma goérevini yerine
getirmek.

Manoff'a gore (Melone, 2002); medya, ortak
temel olusturmak ve ¢esitli etkinlikler yo-
luyla kriz déniigtimit kogullarim gelistirmel
igin genig birikime sahiptir. Dogru ve yapict
serbest bilgi akigiru saglayarak, yanls anla-
malara karg1 gelerek, konularin ardinda ya-
tan cikarlar: tespit ederek ve bir uzlagma
saglanmasina yardimaer olarak bilgilendirici ve
egitici islev gorebilirler.

Yerel Medyamm Onemi

Yerel medyay1 yaygin medya ile kryaslamak
temelde rasyonel bir yaklagim olmaz. Ancak
yerel medyamn da kendi iginde etkinligi ve
tistlendigi bir misyonu olmahdir. Yaygin
medyann ugras alanimn diginda
kalmasindan dolayr (marjinal olaylarin di-
sinda) mikro diizeyde gelisen toplumsal,
siyasal, ekonomik ve kiiltiirel olaylar hak-
kinda yore halkim bilgilendirmek, aksayan
konularda yerel yoneticileri uyarmak, yapi-
lanlar1 yére halkina duyurmak ve kayda
deger ydresel olgular tiim yurt geneline
duyurabilme gibi ¢aligmalar: (Mora: 2002;

Giiniimiiz Elaz§ Medyas:

126), yerel medya agisindan hi¢ de kiiglim-
senecek bir gérevdir.

Ulagtlabilirlik, giindemi ve glinceli yakala-
yabilmede yaygm medyay: her zaman &ne
akarmaktadir. Vural (1998: 155), hareket
alani yerel kamuoyuna yonelik olan kitlenin
iletisim araclariru, ‘Yerel Basin’ olarak nite-
lendirilmektedir. Ancak Vural (1998: 154)
yerel kiiltiiriin ve gevrenin en biiyiik sosyal-
lesme aracimun yerel basimn oldugu goriiglinit
ileri stirmektedir. “Yerel Gazetelerin kalitesi,
demokrasinin  kalitesini de  etkiliyor”
(Schneider und Raue, 2002:199) anlayigindan
hareket edilecek olursa, yerel medyamn ne
denli etkin bir rol yiiklendigi gercegi ortaya
cikmaktadar.

Giiniimiizde Yerel Medyanin Durumu

- Giinlimiiz yerel medyast bir ¢ok sorunla

kargt kargtyadir. Bu sorunfar; yayn alanimmn
merkezle spmurh kalmasi, caliganlarm alan
disindan gelmesi, belli yayin akiglarin ve
anlayglariin olmayist (matbaacilik ve rek-
lamla yagantilarim siirdiirmeleri), tirajlariun
diisitk olmasi, hedef Kkitlenin ticari kesim
olmast geklinde ozetlenebilir (Mora, 2002:
143-145). Diger yandan 6zellikle yerel yazili
basin bu sektdrde tali hizmet vermektedir.
Asil hizmet alam matbaacihk olan yerel ga-
zeteler, yaymali yerel diizlemde etki ve
statii sahibi olma kaygis1 veya hobi olarak
yiiriitmektedirler. Yerle ihale, reklam ve zayi
ilanlarmdan pay almak da diger bir neden
olarak gosterilebilir. Ancak, her seye ragmen
yerel medyamun desteklenmesi ve giiclen-
mesi her acidan énem arz etmektedir (Gez-
gin, 2002: 21). Diger taraftan yerel yoneticile-
rin, yaygin ve yerel basmn arasinda saglaya-
caklart igbirligi, yerel medyanin gliglii ko-
numa gelmesi yoniindeki umutlan daha da
giglii kilacaktir (Gezgin, 2000: 12).
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Yerel Medyanin Giiglendirilmesine
Yonelik Caligmalar

Bagimsiz Iletisim Ag (BIA) Koordinasyonu,
130'u agkin yerel radyo, gazete, TV ve
STK'y1 “{iretim temelinde bir dayamgma ve
haberlegme ag1” cevresinde bir araya getir-
mektedir. BIA Projesi kapsaminda, “Uretim
temelinde bir dayarusma ve haberlegme a@”
olusturma girigimi geklinde “Tiirkiye'de
egemen olan haber ve yaym yapis1 ve ku-
rumlarifnin] halkm 6zgiir haber alma hak-
lani kisitlamakta ve yerel yaymcaligin geli-
simini sekteye ugratmakta” oldugu gerce-
ginden hareketle, kargilarma yeni ve gercek
bir habercilik segenefi yaratma hedefini
koymugtur (Kiling, -: -).

Bu cercevede: 1- Yerel medyanin, ulusal
radyo, TV ve gazetelere tanman hak ve im-
kanlara erigebilmesinin 6niin-deki engelleri
gidermek, 2- Varolan haber ve yayin tekeline
kendi f{iriinleriyle alternatif olusturmak;
kisitlayict mevzuatin haber alma ve haber
verme Ozglirliigili oniine koydugu engellerle
miticadele etmek, 3- Yerel yaymcthgin ulus-
lararas: haber ve yaym normlar: temelinde
yeniden yapilanmasimu saglamak, 4- Ortak
egitim ve teknik ve teknolojik bilgilenme
olanaklarin herkes i¢in erigilebilir Ialmalk, 5-
Aym sorunlarla karst kargiya kalan ve ayni
amaglart  paylasan, Tiirkiye'nin de imza
koydugu Avrupa Insan Haklart Sozlegmesi,
Avrupa Yaym Birligi ilkeleri ve BM Insan
Haklart Evrensel Bildirgesi dogrultusunda
yayin yapan biitiin kuruluglar: ve bu ilkeleri
paylagan biitiin bireysel habercileri, Sivil
Toplum Kuruluglarm: {iretim temelinde bir
araya getirmek, mesleki igbirligi ve daya-
nigmay1 pekistirmek, 6- Boylece, kamu yarart
ve hallan haber alma 6zgiirliigiini esas alan
bir habercilik anlayigim gerceklegtirmek.

Diger yandan Basin Yayin ve Enformasyon
Genel Miidiirliigii, basin ¢alisanlar ile calig-
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tiranlarin iligkilerini dfizenleyen 212 sayili
yasada degigiklik yapmak i¢in calisma bag-
latmig ve bu gergevede meslek orgiitleri ve
sendilkalardan gériis istenmistir. Bu ¢ahsma
kapsaminda Yerel Medya gbzetilmis ve bu
kanun ile ilk defa yerel, bolgesel ve yaygin
medya tarumlart yapilmghr. Para cezalan
gerektiren yaptiimlarda yerel medyarn,
yaygin medya ile ayru muameleye tabi tu-
tulmadigl, cevap ve diizeltme konusundaki
istisna hari¢ para cezalarmmin hiirriyeti bag-
layicr cezaya cevrilemeyeceBi diizenlemesi
getirilmistir. Gazetecinin haber kaynaklarin
agiklamama ve tamklik yapmaya zorlanma-
mast gibi diizenlemelere de yer verilen dii-
zenlemede, cevap ve diizeltme konusuna
yeni uygulamalarla iglerlik kazandirilmigtir
(Bilgi¢, 2004). Bu kanun medya alanmndaki
biitiin diizenlemeleri icermemekle beraber,
radyo-televizyon yayinalifina yonelik med-
yadaki yogunlagma konulan ile ilgili dii-
zenlemelerin bagka kanunlarla gerceklegti-
rilmesi diiglintilmektedir.

Amag

Bu ¢abigmanin amaci ‘Yerel Medya’ kavra-
mim irdeleyerek, giiniimiiz yerel medya
sektdriinde yaganan sorun ver gelismelere
bir bakig agis1 kazandirmaktadir. Kuramsal
yaklagimlardaki s6z konusu sorun ve dii-
zenlemelere veri saglamak igin Elazig ilin-
deki yerel medya kuruluglarimin yéneticile-
rine bilgi formu dagitilarak goriisleri alinmisg
ve olast sorunlar ile ydnetici goriigleri ara-
smdaki korelasyon ortaya konulmaya gah-
silmighr, Elazig ilinde elde edilen verilerin,
yerel medyanin genel durumu hakkinda
bilgi verebilecegi, mevcut durumumu ve
yaganan sorunlarini yansttabilecegi
denencesinden hareket ederek, durum tes-
pitinde bulunmak ve 6neriler gelistirmek bu
caligmanin temel amacidur.
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Yéntem

Arastirma anket (Bilgi Formu) ydntemine
gore yiiriitiilmiistiir. Elazi’da yaym haya-
i1 giinlitk olarak kesintisiz yiiriiten 19
medya kurulugu (televizyon, gazete ve
radyo) yoneticilerinin timiine uygulanmig-
tir, Aragtirmanin evrenini Elazig il merke-
zinde yaym yapan medya kuruluslan olug-
turmaktadir. Orneklem alma ve smirhiliklar
belirleme yoluna gidilmemig ve tim medya
kuruluglar: araghirma kapsamina alinmugtir.

Elaz1p Medyasinin Durumuna Yonelik
Bulgular '

Televizyonlar

1- KANAL E: 1994 yilinda kurulan Tv ka-
nal, Turan Radyo-Tv Yaym Yapim A
medya gurubuna baglt olarak 12.00 ile 01.00
arasinda ve 24 cahsan ile Uhf 32'den Elazi§
merkez ve birkac ilgeye ulasan yaymlari ile
yerel yaynlarina devam etmektedir. Kanal E
televizyonundan elde edilen veriler: Yaym
anlayisy; bagimsiz, Yaym Tiri; yerel; Ka-
pama Cezasy; 2984’11 ihlal, Gelirleri; reklam
ilan, Yan Kuruluslar; yerel gazeteler, Agr-
Likhi Yayinlary; yerel, Ortak caligilan medya
veya ajans kurulugu; yok, Kendi haber top-
lama agy; var, Yayinlarin icerik agihifsy; her
tirlii, Calisanlarn dagilimy; Teknik servis 2,
muhabir 5, sunucu 2, kameraman, 6, seslen-
dirme 2, montaj 3, yaymar 3, yonetici 2, Calr-
sanlarn egitim diizeyi; lise, Caliganlara
ddenen iicret; asgari ticret, konuma gore,
Cahganlarin meslek ici egitimi; var, Caligan
sayisinm yeterliligi; yeterli, Yeni ige bagla-
yanlarda aranan kriterler; pratik bilgilere
sahip olunmas:

2- FIRAT TV: 19.03.1993 tarihinde kurulan
Firat Tv kanali, Firat Universitesine bagh
mesleki bir yaym orgam statiisiindedir. 11
calisaru (genellikle Iletisim Pakiiltesi ogren-
cileri) ile giinlitk 7 saatlik bir yaymn akigina
sahip olan kurulug, 500 Watt cikig ve yakla-
sik 30 km'lik bir alana ulagmaktadir. Firat

Giiniimiiz Elnzi§ Medyas:

TV'den elde edilen veriler: Yaym anlayigy
Bagimsiz (Resmi), Yaymn Tiiriy; Yerel — Mes-
teki — Bilimsel, Kapama Cezasy, RTUK yasa-
simin degigsmesi nedeniyle, Gelirleri; Rek-
lam, Ilan, Yan Kuroluslam; yok, Agulikh
Yayinlary;, Yerel — Mesleki — Bilimsel, Ortak
galigilan medya veya ajans kurulugu; iHA,
Kendi haber toplama agy; kendi haber mer-
kezi, Yaymlarm icerik afiligy bilimsel,
kiiltiirel, sanatsal, Caliganlarm dagilimy
teknik servis 2, sunucu 2, kameraman 4,
seslendirme 2, Kurgu-montaj 2, yonetici 1,
Cahisanlarm egitim diizeyi; lise, iiniversite ,
Calisanlara Gdenen tcret; {icretsiz, konu-

muna gore asgari ticret, Caliganlarm meslek
ici egitimi; var, Caligan sayisimun yeterliligi;
yetersiz, en az 10 kigiye ihtiyag duyuluyor,
Yeni ige baglayanlarda aranan kriterler;
Iletisim Fakiiltesi mezunu, pratik bilgilere
sahip olunmast,

3- KANAL 23; 14.02.1994 tarihinde kurulan
TV kanalt Final Dershaneleri sahibi Ibrahim
Tagel’e ait. Giinde araliksiz 12 saatlik yayin
akist ve 26 ¢aligaru ile Uhf 25, Bant {izerinden
Elazip merkez ve birkag ilgeye yayinlarim
ulagtirmaktadir. Kanal 23 Televizyonundan
elde edilen veriler; Yayin anlayisy; Bagim-

s1z, Yaywm Tiirl; Yerel, Kapama Cezasy
Reklam sonrast jenerik girilmemesinden
stiirii , Gelirleri; Reklam, flan, Yan Kurulus-
lary; Yerel gazete ve radyolar, Aguhikli Ya-
ymlar;; Yerel, Ortak ¢aligilan medya veya
ajans kurulugwy; THA, Kendi haber toplama
agy; Var (muhabir ve ilce temsilcileri), Yaym-
larin icerik agiligy her tirld, Calisanlarm
dagilumy; 4 teknik servis, 4 muhabir, 4 su-
nucy, 4 kameraman , 2 haber merkezi , 2
yayinet , 3 sekreter, 1 bilgi iglem, 1 montaj, 1
yonetici, Caliganlarin egitim diizeyi; (mni-
versite, Caliganlara odenen ficret; asgari
iicret, konuma gore, Caliganlarin meslele ici
egitimi; var, Cahgan sayistmn yeterliligi;
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yeterli, Yeni ise baslayanlarda aranan kri-
terler; pratik bilgilere sahip olmast

Gazeleler '

1- BIRLIX HABER: 2002 yiinda kurulan
gazetenin sahibi Aydin Meral. Ginlik ola-
rak yaymnlanan gazete 8 calisani, 700 tiraji
300.000 TL fiyah ve 6 sayfa sayisi ile yayi-
nmina devam etmektedir. Dagttim kuryest ile
okuyucuya ulagan gazete kendi matbaasinda
ofset olarak basilmaktadir. _Birlik Haber
Gazetesi'nden elde edilen _veriler; Yaym
anlayisy; bagumsiz, Yaym Tiirii; yerel, Ka-
pama Cezasy; yok, Gelirleri; reklam-ilan,
Yan Kuruluslary yok, Agulikl: Yayinlar;
yerel, Ortak cahsilan medya veya ajans
kurulugy; yok, Kendi haber toplama ag;
var, Yaymlarn icerik agiligy; haber, spor,
kiiltiirel, Caliganlarin dagihmy; teknik ser-
viste , Caliganlanin egitim diizeyi; lise, Cali~
ganlara 6denen iicret; asgari {icret, Calisan-
larin meslek ici egitimi; var, Calisan sayisi-
nin yeterliligi; yeterli, Yeni ise baglayan-
larda aranan kriterler; pratik bilgilere sahip
olmas,

2- AYISIGL 2003 yilinda M.Feyzi Ozer tara-
findan kurulan gazete giinliik olarak yayin-
lanmakta, Gunliik tiraji 300-400 arasinda
olan gazete abonman sgeklinde 250 bin
TL’den dagitihyor. Kendi matbaas: olmayan
gazete ofset geklinde 6 sayfa olarak basil-
makta ve 3 kigi ile glinlitkk yaymm siirdiir-
meye devam etmektedir. Avisipr Gaze-
tesi'nden elde edilen veriler; Yayin anla-
yisi; bagimsiz, Yayin Tiirii; yerel, Kapama
Cezasy; yok, Gelirleri; gazete satip, reklam,
ilan, Yan Kuruluglar; yok, Agulikli Yayin-
lazy; yerel, Ortak ¢aligilan medya veya ajans
kurulugu; yok, Kendi haber toplama agy
var (haber merkezi geklinde), Yayinlarin
igerik agiligy; haber, spor, Calisanlann dag1-
Limy; 1 teknik servis, 2 muhabir , Calisanla-
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nn egitim ditzeyi; Lise ve yiiksekokul, Cali-
ganlara 6denen ticret; licretsiz-goniitlii
Calisanlarin meslek igi egitimi; var, Calisan
sayisinin yeterliligi; yetersiz, Yeni ige bag-
layanlarda aranan kriterler; Iletisim Fak,
mezunu olmas:.

3- ULUOVA GAZETESI: Koklii bir gegmige
sahip olan gazetenin su andaki sahibi Aydin -
Meral. Gazete 1953 dogumlu. Giinliik olarak
6 sayfa olarak yaymlanan gazetenin fiyat
300 bin TL ve tirajs 700. Gazetede 8 kisi ¢a-
hsmakta, Dagitim kuryesi ile okuyucuya
ulagan gazete kendi matbaasinda ve ofset
olarak basilmakta. Uluova Gazetesi'nden
elde edilen_ yeriler: Yayin anlayisy; bagim-
siz, Yaymn Tiirii; yerel, Kapama Cezasy; yok,
Gelirleri; gazete satigi, reklam, ilan, Yan
Kuruluglarg; yok, Agirlikl Yayinlary yerel,
Ortak calisilan medya veya ajans kurulusu;
yok, Kendi haber toplama agy; var , Yaymn-
larin icerik agaligy; haber, spor, kiiltiirel,
Calisanlarin  dagilimy; biiyiik cogunlugu
teknik serviste , Calhisanlann egitim diizeyi;
lise, Caliganlara édenen iicret; asgari {icret,
Galiganlarin meslek i¢i egitimi; var, Calisan
sayisinin yeterliligi; yeterli, Yeni ige basla-
yanlarda aranan kriterler; pratik bilgilere
sahip olmast

4- GUNISIGI GAZETESH: 1997 yilinda ku-
rulan gazetenin sahibi Ibrahim Tagel. 8 sayfa

ve ofset olarak basilan gazetenin fiyat: 150
bin TL ve tiraji 1300. 8 ¢aliganu ile giinliitk
yaymn hayatini siirdiiren gazete kendi mat-
baasinda basilmakta ve abonman, dagiim
kuryesi ve bayii satigt ile okuyucuya ulag-
maktacdhr. Giimisign Gazetesi’nden elde
edilen veriler: Yayin anlayisy; bagimstz,
Yayin Tiirii; yerel, Kapama Cezasy; yok,
Gelirleri; gazete satiy, reklam, ilan, Yan
Kuruluglar; yok, Agirlikh Yaymlary; yerel
ve ulusal, Ortak ¢ahigilan medya veya ajans
kurulugy; yok, Kendi haber toplama agy;
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var, Yaymlarn icerik agihify; haber, spor,
kiiltiirel, Caligsantarin dagilimy; 1 yonetici, 1
teknik servis, 3 muhabir, 3 dagittm, ayrica 10
koge yazan, Calisanlarin egitim diizeyi; lise,
yiiksekokul, Calisanlara édenen iicret; as-
gari licret, Calisanlarin meslek i¢i egitimi;
yok, Caligan sayismin yeterliligi; yeterli,
Yeni ige baglayanlarda aranan Ikriterles;
meslek sevgisi.

5- YENICAG GAZETESIL: 1995 yilinda Yu-
rus Celik taraftndan kurulan gazete 6 sayfa,
ofset ve glinliik olarak kendi matbaasinda
basitmakta ve 300 bin TL'den abonelerine
ulagmakta. Giinliik tiraji 600 olan gazetede 7
kigi istthdam edilmekte. Yenicag Gaze-
tesinden elde edilen veriler: Yaymn anla-
yisy; bagimstz, Yaymn Téarl; yerel, Kapama
Cezasy; yok, Gelirleri; gazete satig, reklam,
ilan, Yan Kuruluglar; var (Birlik Medya
LTD ST1.), Agnlikli Yaymlars yerel, Ortak
calisilan medya veya ajans kurulusi; yok,
Kendi haber toplama agy var, Yaymlarn
icerik agiligy; haber, spor, kiiltiivel, Caligan-
larm dagilimy; 2 ydnetici, 2 teknik servis, 2

'mﬁhabir, 1 dagitim, ayrica 4 koge yazari,
Calisanlarin efitim diizeyi; ilkdgretim, Ca-
Iganlara édenen iicret; asgari iicret, Cali-
sanlarmn meslek ici egitimi; var, Caligan
saytstmin yeterliligi; yeterli, Yeni ige basla-
yanlarda aranan kriterler; pratik bilgi

6- NURHAK GAZETESL: 1972 yilinda ku-
rulan gazetenin su andaki sahibi Ridvan
Kaya. Gazete 6 sayfa, ofset ve glinliik olarak
kendi matbaasmda basiimakta ve 300 bin
TL'den abonelerine ulagmakta. Giinliik tiraj
600-700 olan gazetede 3 kigi istihdam edil-
mekte, Nurhak Gazetesi'nden elde edilen
veriler; Yayin anlayisy; bafimsiz, Yayin
Tirii; yerel, Kapama Cezasy; yok, Gelirleri;
gazete satig1, reklam, ilan, Yan Kuruluslarg;
var (Birlik Medya LTD STL), Akl Ya-
ymlar; yerel , Ortak calisilan medya veya
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ajans lauralugw; yok, Kendi haber toplama
agl; var, Yaymlann icerik agilify; haber,
kitltiirel, Caliganlarn dagilimy; 1 yonetici, 1
teknik servis, 1 muhabir, Caliganlarn egitim
diizeyi; lise, Cahsanlara ddenen iicret; as-
gari ticret, Calisanlann meslek igi egitimi;
var, Caligan sayisimun yeterliligi; yeterli,
Yeni ise baglayanlarda aranan Lkriterles;
pratik bilgi.

7- TURAN GAZETESL Tiirkiye'nin yasa-
makta olan en koklii gazetelerinden biri olan
gazetenin kurulus tarihi 1930, Gazetenin su
andaki sahipleri Murat ve Esref Turan. 6
sayfa, ofset ve giinliik olarak farkli bir mat-
baada basilmakta olan gazete 300 bin TL'den
dagitim kuryesi ile okuyucusuna ulagmakta,
Giinlik tiraji 500-700 olan gazetede 3 kisi
calismakta. Turan Gazetesi'nden elde edi-
len veriler: Yayin anlayigy; bagimsiz, Yayin
Tirly; yerel, Kapama Cezasy; yok, Gelirleri;
gazete sattgy, reklam, ilan, Yan Kuoruluglar;
var (Kanal E TV, Birlik Medya, Radyo E),
Agirhkly Yaymlary yerel, Ortak caligilan
medya veya ajans kuruluswy; yok, Kendi
haber toplama agy; var, haber merkezi gek-
linde, Yayinlaiin icerik agiligy; haber, Cal:-
sanlarin dagilimy; 1 yonetici, 1 teknik servis,
1 muhabir, Caliganlarin egitim diizeyi; lise,
Caliganlara ddenen iicret; asgari iicret (ko-
numa gore), Calisanlarin meslek i¢i egitimi;
var, Calisan sayismin yeterlilifi; veterli,
Yeni ige baslayanlarda aranan kriterler;
pratik bilgi.

Radyolar
1- M 23: Doruk medya grubuna ait olan

radyo 1992 yihnda kurulmus. 88.8 mhz ve
93.5 tizerinden (2000 w) 8 ¢alisaru ile 24 saat
yaymn yapmakta, EM 23'ten elde edilen veri-
lex: Yayin anlayisy; bagunsiz, Yayin Tiiriy;
bolgesel, Kapama Cezasy yok, Geiirleﬁ;
reklam-ilan, Yan Kuruluglar; var (yerel Tv
ve Gazeteler), Agumhkl Yayinlar; bélgesel,
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Ortak ¢aligilan medya veya ajans kurulugy;
Doruk Medya, Kendi haber toplama agy
var, haber merkezi geklinde, ayrica {HA,
Yaymlarn icerik agilify; haber, miizik, spor,
kiiltlirel, reklam-ilan, Calisanfarin dagilims;
1 yinetici, 3 teknik servis, 4 sunucu, Calisan-
larin egitim diizeyi; lise, yiiksekokul, Cali-
sanlara 6denen iicref; asgari ticret (konuma
gore), Calisanlarin meslek i¢i egitimi; var,
Calbisan sayisinin yeterlilifi; yeterli, Yeni
ise baglayanlarda aranan kriterler; fletisim
Fak. Mezunu,

2- RADYO KULUP: Doruk medya grubuna
ait olan ancak bagimsiz olarak miizik ve
magazin agirhkli yaymn yapan radyo 1994
yihinda kuralmus. 96.0 mhz. Gizerinden (1000
w) 4 caliganu ile 24 saat yayin yapmakta.
Radyo Kuliip’ten elde edilen veriler; Yaymn
anlayisy; bagimsiz, Yayin Tari; yerel, Ka-
pama Cezasy; yok, Gelirleri; reklam-ilan,
Yan Kuruluslary yok, Agizhikli Yayinlary
yerel, Ortak calisilan medya veya ajans
kurulusw; yok, Kendi haber toplama agy;
yok, Yaymlann icerik agiligy; miizik, maga-
zin, Calisanlarn dagilimy; 4 sunucu, Cali-
sanlarin egitim diizeyi; yiiksekokul, tiniver-
site, Caligsanlara Gdenen iicret; asgari ticret
(konuma gdre), Caligsanlarin meslek ici egi-
timi; var Calisan sayisiun yeterliligi; ye-
terli, Yeni ige basglayanlarda aranan kriter-
ler; Tletisim Fak, Mezunu.

3- RADYO HAZAR: Doruk medya grubuna
ait olan ancak bagimsiz olarak miizik ve
magazin agirhkh yaym yapan radyo 1993
yilinda Hazar Yaymalik AS. olarak kurul-
musg. 92.0 mhz. {izerinden (2000 w) 4 calisam
ile 24 saat yayin yapmakta. Radyc Ha-
zar'dan elde edilen veriler: Yayin anlayisy;
bagimsiz, Yayin Tirly yerel, Kapama Ce-
zasy, yok, Gelirleri; reklam-ilan, Yan Kuru-
luglary; yok, Agurlikh Yaymlan; yerel, Ortak
¢aligilan medya veya ajans kurulusu; yok,
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Kendi haber toplama agr; yok, Yayinlarin
icerik agilify; miizik, magazin, Caliganlarm
dagilimy; 4 sunucu, Calisanlarin egitim
diizeyi; yliksekokul, iniversite, Calisanlara
ddenen itcret; asgari ficret (konuma gore),
Cahganlarnn meslek ici egitimi; var, Caligan
sayisinin veterliligi; yeterli, Yeni ige bagla-
yanlarda aranan kriterler; iletigim Fak. Me-
Zunt,

4- EZGI RADYQ: Davet Radyo-TV Prod.
Ag.ye ait olan radyo 2003 yilinda kurulmus.
88.0 mhz. tizerinden (250 w) 8 ¢ahigan: ile 24
saat yaym yapmakta. Ezgi Radyo’dan elde
edilen veriler: Yayin anlayisy bagimsiz,
Yayin Tiirii; yerel, Kapama Cezasy yok,
Gelirleri; reklam-ilan, Yan Kuruluglary; yok,
Agulikh Yayinlary; yerel, Ortak caligilan
medya veya ajans kurulusw; yok, Kendi
haber toplama agy; yok, Yaymlarn igerik
aguligy; haber, miizik, kiilttirel, ilan-reklam,
Cahsanlarin dagihims; 3 yonetici, 1 teknik
servis, 4 sunucu, Calisanlarm egitim di-
zeyi; lise, Calisanlara ddenen iicret; asgari
tieret (konuma gore), Caliganlarin meslek
ici egitimi; var, Calisan sayisinm yeterliligi;
yeterli, Yeni ise baglayanlarda aranan kri-
terler; Iletigim Fak. Mezunu.

5- RADYO 2000: Ahmet Kemal Fendoglu
tarafindan 2000 yilinda kurulan radyo, 90.8
mhz, {izerinden 4 calisaru ile 24 saat yayn
yapmakta. Radvo 2000'den elde edilen veri-
ler: Yaym anlayisy; bagimsiz, Yaym Tiiri;
yerel, Kapama Cezasy; yok, Gelirleri; rek-
lam-ifan, Yan Kuruluslar; yok, Agudikh
Yayinlari; yerel, Ortak calistlan medya veya
ajans kurulusy; yok, Kendi haber toplama
agr;, yok, Yaymlarin icerile agiligy; muzik,
ilan-reklam, Calisanlarin dagilimy; 1 yéne-
tici, 1 teknik servis, 2 sunucu , Calisanlarm
egitim diizeyi; lise, Calisanlara édenen {ic-
ret; asgari ficret (konuma gore), Caliganlarn
meslek ici egitimi; yok, Calisan sayisinin
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yeterliligi; yeterli, Yeni ige baglayanlarda
aranan kriterler; pratik bilgi.

6- HIT FM: 2001 yilinda kurulan radyo, 99.9
{izerinden 2 caliganu ile 24 saat yayn yap-
makta. Hit FM’den elde edilen veriler: Ya-
yin anlayisy bagimsiz, Yayin Tiirii; yerel,
Kapama Cezasy; var (RTUK paywmnn unu-
tulmast), Gelirleri; reklam-ilan, Yan Kuru-
luslary; yok, Agurlikh Yayinlaryg yerel, Ortak
¢ahigilan medya veya ajans kurulugw; yok,
Kendi haber toplama agy; yok, Yayinlatin
icerik agilify; miizik, ilan-reklam, Caliganla-
rn dagilumy; 1 ydnetici, 1 sunucu, Caliganla-

rin egitim diizeyi; lise, Caliganlara 6denen -

ficret; asgari ticret (konuma gore), Caliganla-
rin meslek i¢i egitimi; yok, Caligan sayis1-
nin yeterliligi; yeterli, Yeni ise baglayan-
larda aranan kriterler; pratik bilgi.

7- YAGMUR _FM: Sezgin Celik tarafindan
2003 yilinda Sira Basin Yaym A$. olarak
kurulan radyo, 99.0 mhz. iizerinden 13 ¢ah-
sani ile 24 saat yaymn yapmakta. Yagmur
FM’den elde edilen veriler: Yayin anlayisy
bagimsiz, Yaymn Tiirii; yerel, Kapama Ce-
zasy;, yok, Gelirleri; reklam-ilan, Yan Kuru-

luglary; yok, Agihkh Yayinlar; genel, Or-

tak ¢alisilan medya veya ajans kurulusy;
var (elazighaber.com haber portal), Kendi
haber toplama agy; var (haber merkezi ve
haber portallars), Yaymlarn igerik agihgy
genel, Calisanlarin dagilmmi; 2 yonetici, 1
teknik servis, 2 muhabir, 5 sunucu, 3 diger
alanlar, Caliganlann egitim diizeyi; {iniver-
site, Cahisanlara ddenen iicret; {icretsiz-gd-
niillii, Calisanlarin meslek igi egitimi; var,
Calisan sayismin yeterliligi; kismen yeterli,
Yeni ise baglayanlarda aranan kriterler;
mesleki tecriibe, is ahlaka.

8- RADYQ E: Turan Medya Grup’a bagh
olarak Murat Turan tarafindan 1994 yilinda
kurulan radyo, 90.2 mhz. iizerinden 12 cah-
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saru ile 24 saat yayin yapmakta ve yaymlar:
Flaz1g merkez ve bagh ilgelere ulagmaktadur.
Radyo E’den elde edilen veriler: Yayin an-
layigy; bagimsiz, Yayin Tiirii; yerel, Kapama
Cezasy; yok, Gelirleri; reklam-ilan, Yan Ku-
ruluslar;; yok, Agulikli Yayinlarpyerel,
Ortak galigilan medya veya ajans kurulusw;
yok, Kendi haber toplama agy; var (ajans),
Yaymlarn igerik agiligy; miizik, Caliganla-
mn dagilimy; 1 yonetici, 3 teknik servis, 7
sunucy, 1 sekreter, Calisanlarm egitim dii-
zeyi; lise ve {iniversite, Cahganlara édenen
iicret; asgari ticret (konuma gore), Caliganla-
rin meslek ici egitimi; yok, Caligan sayisi-
nin yeterliligi; yeterli, Yeni ige baglayan-
larda aranan kriterler; mesleki tecriibe.

9- RADYO TURKIYEM: Ulkiim Radyo
AS’ye bagh olarak kurulan Radyo
Tiirkiyem, 96.8 mhz. tizerinden 8 galisam ile
24 saat yaym yapmakta ve yaymlan Elazig
merkez ve bagh ilgelere ulagmaktadir.
Radyo Tiirkiyem’den elde edilen veriler:
Yayin anlayigy; bagimsiz, Yayin Tiirdi; yerel,
Kapama Cezast; var, Gelirleri; reklam-ilan,
Yan Kuruluslar; yok, Agwhkli Yaymn-
laryyerel, Ortak caligilan medya veya ajans
kurulugy; yok, Kendi haber toplama agy
yok, Yayinlarin icerik agihify; miizik, ilan-
reklam, Cahiganlarn dagilimy; 1 teknik ser-
vis, 3 sunucy, 4 reklam servisi , Caliganlarn
egitim diizeyi; lise, Caliganlara ddenen iic-
ret; asgari ticret (konuma gore), Caliganlarn
meslek ici egitimi; var, Caligan sayisinin
yeterliligi; kisman yeterli, Yeni ige bagla-
yanlarda aranan kritexlex; pratik bilgi.

Medya kurulusu yoneficilerinin goriigleri

Aragtirma kapsamunda diizenlenen bilgi
formuna ybdneticilerin “Yerel Medyanin 5o-
runlar;, Olumsuzluklara Karst Onerileri”
bashg: altinda yoneltilen sorulara vermig
olduklar: yamtlar su baghklar altinda topla-
nabilir:
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1- Teknik alt yap: ve yetismis insan giicii
yersizligi, 2- Halkin yerel medyaya duyar-
sizlig1, 3- Yerel haberlere, ilgili kisi ve ku-
rumlarm sitemi ve tepkisi, 4- Resmi ilanlar-
dan ve reklamlardan gelen gelirlerin ve yiik-
sek vergilerin giderleri kargilayamamasi, 5-
Radyolar i¢in RTUK’iin frekans ihalelerini
yapmarast, 6- Bilingli yaymcilik anlayigimon
eksiklifi (Gzelestiri olarak), 7- Basin etik de-
gerlerine uymadaki eksiklikler {6zelegtiri
olarak), 8- Yerel medyaya devlet desteginin
olmayisi.

Sonug, Degerlendirme ve Oneriler

Bu calisma kapsaminda 3 Televizyon, 7
glinliik gazete ve 9 radyo aragtirmaya dahil
edilmis ve yaymn kurulusu yoneticilerine
dagibilan bilgi formundan yukaridaki bilgi-
lere ulasttmugtir. Bu bilgiler 1s1ginda sonug-
lan gu sekilde degerlendirmek miimkiindiir:

Elazig’da yayin yapan yerel medya kuru-
[uglarimin tHimd bagumsiz bir yaymnacilik anla-
vigl ile hareket etmekiedirler. Yaymlar ge-
nelde merkezle smurli kalan kuruluglar,
biiyiik orami kapama cezasi almamuglardir.
2984’11 ihlal, RTUK payiun yatiribmamast
gibi nedenler ise kapama cezast nedenleri
olarak goriilmektedir. Tek gelir kaynaklart
reklam ve ilanlardir. Elazig’da yaym yapan
yerel medya kuruluglarinin yariya yakinmn
medya sektoriindeki diger kuruluglarla or-
ganik baglart vardir, Bu durum, Ulusal
medyada var olan “tekellesme veya medya
karteli” anlayisimn, yerel medya i¢inde soz
konusu oldugu seklinde degerlendirilebilir.
Yerel gazetelerin, ash ugraglarirun matbaaci-
Iik ve yaywnctlik gibi alanlarda olmass, yuka-
nda konu edinilen; “yerel gazeteler, gazete-
ciligi statii ve hobi olarak yapmaktadirlar”
diiglincesini dogrulamaktadrr. Bu durum hig
stiphesiz, yaymalik kalitesinin  6niindeki
engel olarak ta goriilebilir.
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Bazi yaygin medyamn kuruluslarinin tag-
rada tegkilatlandiklam bilinmektedir. Ancak
yerel medya ile yaygim medya arasinda sag-
lanacak bir koordinasyonla bu kuruluslar
arasindaki ¢aligma ortamu daha da yaygmn-
lagtinilabilir ve giiglendirilebilir, Ancak, yerel
medya kuruluglarmm kendi haber aglarmi
bityiik oranda olusturmug olmalarina rag-
men, yerel diizlemde yaymn yapan yerel
medya kuruluglarinm bityiitk cogunlugunun
ulusal medya ile ortak caligma icerisinde
olmadiklan géritmektedir. Bu durum, ulu-
salin ilgi alamuna giren haberlere ve olaylara
80z konusu medya kuruluglarmin diizenli ve
zamarinda ulagmasina da engel tegkil ettigi
sGylenebilir.  Yerel Medya kuruluglarmin
yayimn igerigi agirhiklarimn “her titrlit” veya
“genel” segeneginde yogunlastiklam goriil-
mektedir. Diger yandan calisanlarin biiyiik
copunlufunun teknik eleman oluglari da
dikkat ceken diger Snemli bir veri olarak
karsiniza gkmaktadir, Buna kargin galigan-
farin egitim diizeylerinin “ilkégretim-lise”
secenegi olarak “liniversite mezunlan” ile
esit gekilde olmast manidar bir sonug olarak
degerlendirilebilir. Medya c¢alisanlarinin
biiyitk ¢ogunlugunun meslekten gelmedik-
leri, buna karsin meslek ici egitimle bilgilen-
dirildilderi gtriilmektedir. Ancak bu kuru-
luslarda olas: ise baglamada “pratik bilgilere
sahip olmak” veya “meslek tecriibesi” gibi
kosullarm aranmas:t mektepli-alayli soru-
nunu ortaya koymaktadir, Bu anlamda fleti-
gsim Fakiiltelerinin de kendilerini sorgula-
malar1 gerekmektedir. Difer yandan yerel
medya ¢alisanlarina Sdenen teretin “asgari
ticret” ile simrll kalmas: da diiglindiiriict
olmakla beraber, yerel medya kuruluslarinin
yagadiklar1 ekonomik sikintidarla iliskilen-
dirmek miimkiindiir.

Tim bu olumsuz kogullar “yerel medyaya
ne gérevler diismektedir” veya “yerel med-
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yanm misyonu ve giicii ne olmalidu?” so-  diginde, yerel medyammn bu kogullar altinda
rularit giindeme tagimaktadir. “Yerel med-  desteklenmesinin gereklilifi ortaya gkmak-
yarun kalitesi demokrasinin kalitesini de  tadwr.

etkilemektedir” dilsiincesinden hareket edil-
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