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MEDYANIN SORUNLARI
Ozgiir GONENC®

Ozet
Bu ¢aligma kapsamunda éncellikle diinyada ve Tiirkiye'de medyanm gelisiminden kisaca siz ettikten
sonra 1980 yilindan sonra Tiirk medyasinda meydana gelen de§isimlere deginilmistir. Boylelikle med-
Yya alantnda gegmigten giinitmiize siive gelen sorunlar ortaya konulmaya caligilmstr.,

Tiirk medyastum belli bagh sorunlarin swralamak gerekirse ekonomik sorunlar, tekellesme sorunu,
istihdam, sendikasizlagma ve iicret dengesizligi sorunu, basin dzgiirliigii ve etik sorunu, tiraj, promos-
yon ve dagrtum kollart sorunu, meslek ici egitim sorunu, hukuksal sorunlar, yerel medyamn sorunlar
gibi dnemli soruniar bulunduBu géviilmektedir,

Medyada genel olarak var olan sorunlarmn ¢oziimil icin her seyden 6nce basm sektrii siyasal ve mali
baskidardan korunmalidir, Gazeteleri yinetenlerin ve devletin sorumluluklarimn bilincinde olarak
ciddi dnlemler alinmas: yolunda somut adunlar atmalar: gerekmektedir. Biz de calismanuzda bu so-
runlarim altun cizerek konuya bir kez daha dikkat cekmeyi amaclamaktayz.

Anahtar sézciikler: Medyammn geligimi, medyanin sorunlar,

Les Problémes des Medias
Dans cet article intitulé “Les Problemes des Medias” Nous avons parle tout d’abord I'apparition el le
développement des médias dans le monde et en Turquie. El puis nous avons parlé des événements
importants que la presse turque avait vécus a partir des années 80 jusqu’a nos jours.

Les principaux problémes des médias turcs sont les suivants: les problémes économiques, les problémes
de monopolisation, probléme d’emploi, le probléme de déséquilibre dans les salaires, les problémes de
liberté de presse, les problemes d’éthiques, les problémes de tirages, probléme de distribution, probléme
de formations professionnelles, les problémes juridigues, problémes de In presse locale.,

Les médias doivent se protéger des pressions financiers et politiques pour résoudre tous ces problémes.
Les dirigeants des journaux dofvent prendre des mesures drastiques. Dans Notre article, nous avons
pour but de souligner tous ces problémes.

Mots clés: Dévelopment des médias, problémes des médias.

*Yrd. Dog. Dr., Tstanbul Universitesi fletigim Fakiiltesi Gazetecilik Bolimil.
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Girig

Kiiresellegen diinyada artik medya cok G-
nemli bir gii¢ durumuna geldigi bilinen bir
gercektir. Ancak bu giicli ne kadar etkin
kullanabildigi halen tartigma konusudur.
Bugiin Tirk basi tekellesme, finansman,
siyasetle ic ice girme gibi gok dneml sorun-
lar yasamakta ve bu sorunlar agmak igin
ugras vermektedir.

Tiirkiye’de medya, yabanc tilkelerde oldugu
gibi, gesitli finansman modelleriyle kendini
beslemeye caligmigtir. Fakat 1980 sonras:
yaganan gelismeler medyanin sorunlarini
cbzmemig aksine daha da arttirmstir.

1980 sonras: Tiirkiye'de, gazeteci patronlarin
yerini igadami gazete patronlari almigtr,
Bunun sonucunda maddi ¢ikarlar 6n plana
cikmis ve gazetecilikte etik kaygilar bagla-
mustir. Dogan Grubunun medya tizerindeki
genis egemenligi medyanin ve gazetecilerin
bagimsiz ¢alisgma alanlarmi kisitlar duruma
gelmisgtir.

Giiniimiizde Tiirk medyasmmn yasadigy bir
baska énemli sorun da reklam sorunudur.
Reklam verenler gazeteciler ve medya ku-
ruluglan tizerinde baski yaratmaktadir. Fi-
nansman gereksinimi i¢inde olan medya ise
bu sorunu agmakta giiclitk cekmektedir,

Tiirk basiun dnemli sorunlarindan biri de
istihdam sorunudur. Sayiart 30'u bulan
iletisim fakiilteleri'nden mezun olan gencler
is bulmakta biiyiik giiclitk cekmektedir. Bu
makalemizde genel anlamda basin igletmele-
rinin tanimina ve tarihgesine yer verilmesi-
nin ardindan Tiirk medyasiun yagsadif1 so-
runlara deginilecek ve ¢bzlim Onerilerinde
bulunulacaktir,
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Basin Isletmelerinin Dogusu ve Geligmesi
Yazimn bulunusundan sonraki dénemlerde
iletigim eylemi uygarhigin gelisimine paralel
olarak Once gazetecilifi sonra da teknik,
ekonomik, toplumsal, hukuksal ve kiilt{irel
olanaklardan yararlanarak cagdas basm
isletmelerini dogurmustur.

11k caglarda Roma’da firinlannusg kil tabletler
tizerine yazilan duvar gazeteleri ile baglayan
basin hareketleri, 15, yilizyildda Gutenberg'in
icadt olan matbaa makinesi ile teknik bir
goriiniim kazanmusgtir,

18. yiizyilda gazetenin ve gazeteciliin geli-
sim cizgisini degistiren iki olay Amerikan
Bagimsizhik Savagt ve Fransiz Devrimi'dir.
Basimin $zglir olma anlayisi kabul grmiis,
gazeteciliin kuramsal cercevesini olugturan
fikirler dzgtrlitkler yazilr hale gelmistir.

19.ylizyilda gazetenin ve gazeteciligin ge-
lismesi, kurumsallagmast bakimundan pek
cok koklii degigim géridmustiir, 19. ylizyilda
Ingiltere’de endiistri devriminin baglamas:
diinyada gazetecilige damgasmm vurmustur.
Endiistri devrimi ile baglantl olarak enfor-
masyon devrimi de geligmigtir. Gazetecilik
ozglirlitk kazanmig ve meslek haline dé-
niigmiigtiir. Okuyucu kazanmugtir. Gazeteler
okuyuculan ellerinde tutabilmek igin haber-
leri islemiglerdir. Gazete ve gazetecilik top-
lum i¢inde etkili olmaya y6nelmistir.

Endiistri devriminin getirdigi teknolojik
gelismeler gazetelerin bu  teknolojilerden
yararlanmalayina olanak tarurmghr. 19.yiiz-
yilda gazetecilifin geligmesinin bir nedeni
de insanumn ilgisini cekme ilkesini benimsemig
olmasadir,




Bu ilkeyle gazetecilik yeni bir boyut kazan-
mustir. Gazeteler segkinlerin okudugu yayin
organlari olmaktan c¢lkp, genis kitlelerin
okudugu gazetelere doniigsmiiglerdir. Seg-
kinci gazetecilik anlayigindan halka déniik
gazetecilik anlayisma gecis 19. Yiizyilda
doruk noktasina ulagmugtir. Bu anlayista
ilginglik, 6nemlilik, sansasyon, gibi kavram-
lar ortaya atilmagtir. Bu kavramiar 20. yiiz-
yilda da gazetecilige damgasint vurmustur.
{Tokgdz, 2003: 61)

Tiirkiye'de ise gazetecilik diinyada oldugu
gb, matbaaciligm bir yan {irtin{ olarak degil
dogrudan ortaya gikmugtr, Tiirk basmm ve
yaymn tarihi matbaarun Tiirkiye'ye girme-
siyle baglayan ve ilk kitaplarin basimini ige-
ren ve ilk gazetelerin yaymlanmasiyla stiren
dénerni kapsamaktadir. Bu dénemler 5 bo-
liimde incelebilir:

Tanzimat Dénemi (1831-1876)

LMesrutiyet Donemi (1876-1908)
ILMesrutiyet Dénemi {1908-1918)

Kurtulug Savagt Donemi { 1918-1923)
Cumhuriyet Doénemi  (1923-Giiniimiize)
(Ozkaya, 1989: 152)

1980 sonras1 Yasanan Olaylar

Turgut Ozal yonetimindeki Anavatan Par-
tisinin iktidara geldigi 1980l yillann ba-
sindan itibaren Tiirkiye ekonomisi diinyaya
aciimaya baglayinca o zamana kadar gaze-
teci aile patronaji kapsaminda varligim stir-
diiren gazetelerde ¢nemli degisikler bas
gostermistir. O zaman kadar Simavi soya-
diyla simgelegen Hiirriyet Gazetesi, Karacan
Soyadiyla simgelesen Milliyet Gazetesi ve
Nadi Ailesinin adiyla sembollesen Cumhu-
riyet Gazetelerinde —bu gazeteler Tiirk basi-
mnm lokomotif gazeteleridir- aile egemen-
ligi donemi sona ermeye ve yerini biiyiik
sermaye gruplarma birakmaya baglamigtrr.
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1980 yih Tiirkiye icin ¢ok onemli déniim
noktalarindan biri olmustur. 12 Eyliil askeri
darbesinin sonucunda askeri yonetimin baga
gelmesiyle birlikte diislince &zglirliigiine
kars: takiulan tavirdan gazeteler olumsuz
etkilenmigtir,

Basin genellikle sikiyonetim tarafindan de-
netlenmis zaman zaman Kenan Evren Bas-
kanhgindaki Milli Giivenlik Konseyi'nin
hosuna gitmeyen yazlar icin gazeteler sik
olarak uyarilar ve kapanma cezasi aldilar.
Gazetelerin yazi igleri miidiirlerinin tutuk-
landifn ve mahkum edildigi de oldu.
(Kabacah, 1990: 150)

Bu olumsuz gelismeler {izerine gazeteler
varhklarimu  siirdiirebilmek i¢in siyasi ya-
ymnlardan kaginmaya ve daha ¢ok insanlarm
yagam Oykiilerinin én plana ¢karldig
magazinel haberleri okurlarma vermeye
baslamuiglardir.

1980 sonrasinda Tiirk ekonomisinin diga
agtimas: ve liberallegen ekonomik yapr med-
yaya da holdinglesmeyi getirmistir. Sermaye
sahipleri, diger sekttrierdeki etkinlik alanla-
rint koruyabilecekleri bir sigmak olabilecegi
igin kazanch bir alan olarak gordiikleri med-
ya alanina yatim yapmaya baglamuglardir.

Sermaye sahibi patronlarin medyaya gir-
mesiyle medya sektdrit ekonomik agidan
oldukca gliclenmis fakat etik ve haber 6z-
giirliigit agisindan erozyona ugramagtir.

Televizyon yayinclif alanmnda Tiirkiye'nin
yagsadifa en Snemli devrim 1990l yillardan
sonra birbiri ardina kurulan ozel televizyon
kanallart ve radyo istasyonlaridir. 1990 yi-
Iina kadar TRT bu alanda tek olma &zelligini
korumusg ve siyasal iktidarlann propaganda
aract olmustur,
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TRT, 1980 wyilindaki askeri darbe sonras:
Devlet Bagkaru sifatiyla Kenan Evren’in daha
sonra da iktidara gelen Anavatan Partisi’nin
Genel Bagkant ve ddnemin Bagbakan: Turgut
Ozal’'in seslerini duyurmal i¢in kullandiklars
bir platform olma durumundan kurtulama-
mugtrr.

1986 yilina kadar tek kanal olarak yayin
yapan TRT, 6 Ekim 1986 tarihinde TRT Is-
tanbul Televizyonundan Ikinci kanal yaym-
larmne baglatmastir,. TRT 2'yi daha sonraki
yilarda, TRT 3, TRT 4, TRT INT ve TRT GAT
izlemigtir. Bdylece TRT 1990 yillarin baginda
6 kanaldan izleyicilere ulasir duruma gel-
misgtir,

1989 yilinin sonlarinda ise Tiirkiye'deki tele-
vizyon yaymncihgl igin ¢ok Snemli bir ge-
lisme meydana gelmigtir. Donemin Bagba-
kant Turgut Ozal'in biiyiik oglu Ahmet Ozal
ile Rumeli Holding’in sahipler Uzan ailesi-
nin ortak ¢abalariyla kurulan Magic Box Star
1 adli televizyon kanalt yayma baglamigtir.

Tiirkiye'de Ozel televizyon yaymncilign ile
. ilgili gerekli yasal dlizenlemelerin eksikligi
nedeniyle onceleri Almanya’dan uydu {ize-
rinden yayin yapan Magic Box televizyonu
gerekli yasal diizenlemelerin yapilmasmin
ardindan Tiirkiye’de Star adiyla yayin haya-
tina baglamastir. Bu kanalm kurulmass Tiirk
halkina o zamana kadar gérmedigi serbest-
likte Ozgiirlitkett bir yayma tanuk olma ola-
nag) vermigtir,

TRT den farkl bir yayinalik anlayigina sahip
olan dzel televizyon kanallar1 eglence anlays-
gitun 6n planda tutarak yaym hacmini genig-
letmis ve diinyadaki teknolojik gelismelere
paralel olarak da vericilerin sayisiru arttira-
rak ve en yeni yayincihk sistemlerini kulla-
narak TRT'nin izleyicilerinin bityiik bir bo-
liimiinii kendilerine cekmeyi bagarmiglardir.
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Bu durum reklam verenlerin de dikkatinden
kagmamig ve reklamlarin tnemli bir kismi
ozel televizyon kanallarma kaymughr, Boy-
lece Gzel televizyonlarnn izlenme oranlan
artmis ve Snemli bir kazang elde etmiglerdir,
Elde edilen bu kazang dogal olarak is diin-
yasimin da istahuni kabartmighr,

Diger is kollarmdaki etkinliklerini koruya-
bilecekleri bir sifinak olarak gordiikleri
medya alanina giren holding patronlar
medya organlarin ticari islerine katkan ola-
rak kullanmaya baglamuslardar.

1980l willarin baslarinda Karacan Ailesin-
den Millivet Gazetesini, 1990’11 yillarin bag-
larinda da Simavi Ailesinden IHiirrivet Ga-
zetesini satin alan Aydin Dogan, Tiirk med-
yastnin son 25 yihna damgasini vurmusgtue.
Bu iki, gazetenin yam: sira Kanal D, CNN
Tiirk gibi televizyon kanallariru da satin alan
Aydin Dogan Tiirkiye'deki medya piyasasi-
mn figte birine egemen duruma gelmistir.

Bununla birlikte Dogan grubu Petrol Ofisi-
nin ana hissedari, G5M operatdrit AVEAnun
yiizde 10 hissedar, Digbank’in da yiizde
83'iine sahiptir.

Televizyonculuk alarunda faaliyet gosteren
bir diger grup da Dogug grubudur, Tiir-
kiye'nin ilk haber kanalt olan NTV'yi Cavit
Caglardan satn alarak medya sektdriine
adim atan Dogus holding, daha sonra Tiir-
kiye'nin ilk ekonomi ve finans kanali olan
CNBC-E’yi kurmustur.

Mehmet Emin Karamehmet'in sahibi oldugn
Cukurova grubu ise medya sahnesinin diger
etkili bir aktdrii idi. Erol Aksoy'dan satin
aldigt Show TV'yi biinyesinde bulunduru-
yordu. Aym zamanda Tiirkiye'nin ilk dijital
platformu Digitiirk’iin de yaratici idi. Daha
sonralar1 devlete olan borglarmndan dolay:




biinyesindeki televizyon kanallarim Tasarruf
Mevduatt Sigorta Fonu'na (TMSF) devret-
mek zorunda kalds.

Tiirkiye’de medyanin gekillenmesi konu-
sundaki en kritik geligme talebi yine reklam
verenlerden geldi Reklam verenler {iriinle-
rini bir paket biciminde hem gazetelerde
hem de televizyon kanallarma yapmak
istiyotlardi. Bu durumda sermaye giicti bir
kez daha devreye girdi. Gazete ve televiz-
yonlarm ttmiinii biinyesinde bulunduran
bunlar1 yeri geldiginde diger sirketlerinin
gkarlan igin kullanmaktan ¢ekinmeyen bir
medya patronaji grubu ortaya ¢iktt

Medyanin Sorunlar

Yaklagik iki asirdan bu yana {ilkemizde ka-
mu hizmeti veren basin yaymn organlar: sik
olarak elegtiri oklarmin hedefi olmustur.
Oysa medya toplumun gozii, kulag:, dilidir.
Bu kadar 6nemli gérevleri bulunan medya
organlarrin  bir takim sikintilan da mev-
cuttur. Tlirk medyasinda varolan belli bagh
sorunlar gdyle siralanabilir:

¢Ekonomik sorunlar

s Tekellesme sorunu

sistihdam, sendikasizlagma ve iicret den-
gesizligi sorunu

*Basin dzglirltigii ve etik sorunu

*Tiraj, promosyon ve dagitim kollar: sorunu

*Meslek ici egitim sorunu

e Tukuksal sorunlar

*Yerel Medyanin sorunlar:

Medyamn sorunlarmun baginda tekellegme
sorunu gelmektedir. Ornegi Avrupa Birligi
tilkelerinde de tekellegmenin medya igerikle-
rini etkilemesini engelleyecek bir ortak mev-
zuat yoktur ama tilkelerin her biri ayr yon-
temler gelistirmiglerdir. Bu iilkelerde med-
yayr denetlemek icin bir takim kriterler uy-
gulanmaktadir. Bunlar izleyici payi, lisans
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sahipligi, gelir pay:, frekans sinirlama, ser-
maye payl, yayin lisans gibi.

Medyamn bir difer sorunu da istthdam so-
runudur. Tiirkiye'de zaman zaman istihdam
olanaklarimin arttirtlmasma yonelik éneriler
giindeme gelmektedir. Fakat gazetecilerin
istthdam sorunlari kapsamli bir bicimde ele
alimmahdir. Istthdam: asil arttracak olan
biiyiik medya kuruluglaridur.

Yerel basinda galigacak gazeteci sayis: yerel
basmn yapisi itibariyle sinirhdir. Bu nedenle
yerel basmun kesinlikle giiclenmesi gerek-
mektedir.

Bir diger sorun da 212 sayil yasamin gaze-
tecilerin gereksinimlerine yanit vermekten
uzak olmasidir. Yasaya gore kidem hakkt
elde etmek icin en az bes yil caligrmug olmak
gerekmektedir. Giintimiizde medyadaki
caligma kosullar1 dikkate alindifinda bu
yasanin yeniden ele ahinmasinin dogru ola-
ca@1 karmsindayiz,

Medyadaki bir diger sorun da etik sorunu-
dur. Medya giliglendikce etik sorunlar art-
makta ve medya galiganlarm etik kurallara
titizlikle uyma zorunlulugu da giindeme
gelmektedir. Etik konusu artk medya men-
suplar farafindan da tartigilmakta ve geligti-
rilmeye ¢ahigilmaktadir.

Tiirk Medyast iginde televizyon kanallarmin
dururmmu ¢ok daha Onemlidir. Tiirk halka
okumay: sevmedigi icin genelde goérerek ya
da dinleyerek 3grenmeyi yeglemektedir. Bu
nedenle Tiirkiye'de ozellikle televizyon ya-
yinlarinin ciddi bir stratejik konuma otur-
tulmasi gerekmektedir. Bugiin ulusal med-
yada kendi kiiltlirlimiize ve degerlerimize
ait ¢ok az gey gorebiliyoruz. Bunun yanhs
érnekleri de her gegen gtin artmaktadir.
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Tiirkiye'nin giiniimiizde belki de en bilyiik
sorunu orta ve uzun vadeli bir medya strate-
jisi bulunmamasidir. Eger Tiirkiye'nin orta
ve uzun vadeli hedefleri varsa oncelikle orta
ve uzun vadeli stratejisini olugturmalicar.
Bugiin 6zellikle ulusal gapta yayin yapan
televizyonlara bakiifinuzda tilke hedeflerine
aykiri yaymlar oldugunu ve bu yaymlar igin
hichir dnlem alinmadifim gérmekteyiz. Hat-
ta bu konuda Tirkiye'nin gelecege doniik
hedeflerinin sekteye ugradigmu séylemek de
miimkiindiir (Ozkan, 1999: 46) Tiitkiye hem
stratejik konumu geregi hem de halkinm
kendine ézgit dokusu nedeniyle ¢ok dikkatle
geligtirilmesi, bilgilendirilmesi ve ydnlendi-
rilmesi gereken bir toplumdusz.

Medyann igerigi ile ilgili sorunlar ise hemen
hemen herkesin ortak yakindifn sorunlarn
bagimda gelmektedir. Fakat temel kistas ne
yazik ki rating ol¢limleridir. Medya bugiin
bilgilendirme gérevini tam olarak yerine
getirememektedir. Ekranlarmn en ¢ok izlen-
digi saatlerde siirekli magazin programlan
ve halka higbir sey vermeyen yapimlar yer
almaktadir.

Bugtin Turk halk: tilkenin ne dig politika-
sindan ne uzun vadeli hedeflerinden ne de i¢
siyasetinden haberdardir. Duyarsiz bir top-
luma doniistiirilmisgtiir,

Giinlitk konugmalarda, hafta politikaciann
verdigi demeglerde bile magazinel unsurlar
én plana gkmaktadir. Toplumda ciddi bir
bilgilenme sikintist yaganmaktadir. Uzun
vadeli bir medya stratejisiyle primetime’da
yaymlanacak programlaria ilgili bir takim
Slciitler belirlenebilir. Reklamverenler de
yine o saatlerde reklam vermek zorunda
olduklar i¢in o programlarmn arasina da yine
reklam verebilirler.
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Tiirkiye'nin yaymclikla ilgili en dnemli so-
runlarindan birisi fikir ve sanat eserlerindeki
telif haklar ile sagliklt bir sistem olusturu-
lamamig olmasimn yarathg: sorundur, Fikir
ve sanat eserleri belli bir birikimin {irtintidiir
ve bir degeri olmalidir. Ulkemizde bu ko-
nuda pek ¢ok yasa cikarilmig olmasina rag-
men hig birine uyulmamustir. Her gegen giin
fikir ve sanat eserleri konusunda bir kisir-
lagmaya ve fakirlesmeye gidilmektedir.

Medyarin sorunlardan séz ederken yerel
medyanin sorunlarmdan da s0z etmenin
dogru olacag kamsmdayiz. Ciinkii ulusal
medya ile yerel medyanin sorunlarni bir-
birinden ayirmak pek mitmkiin degildir.
Yerel medya demokrasinin, ¢ok seslilifin
basin Szglirliigiiniin ¢ok dnemli bir eksenini
olusturmakla birlikte tlkemizde ¢ok ciddi
sorunlarla karg: kargiyadur.

Batli ilkelerde yerel medya yaygmm med-
yarun Oniinde yer almaktadir. Bagka bir de-
yigle Batt llkelerinde yerel medya wulusal
medyadan daha fazla tiraj yapmaktadr,
Tiirkiye’de de yerel medyada son yillarda
gdle goriliir bir artig yagandiff goriilmek-
tedir. Fakat ne yazik ki tilkemizde yerel
medya yayinda kaliteyi yakalayamamak-
tadzr,

Gerek teknik donammlarn pahah olusu
gerekse bu teknik donanimlart kullanacak
nitelikli is giiciiniin bulunmayig! yerel med-
yarun belirli bir diizeye gelmesini engelle-
melctedir,

Ashinda yerel televizyon kanallarimin ulusal
medya stratejisinde gok &nemli bir yeri var-
dir. Tiirkiye homojen bir yapiya sahip degil-
dir. Kendine 6zgti kogullart bulunmaktadir.
Bu nedenle bugiine kadar hep gz ardt edi-
len yerel basiun beslenmesi, korunmasi,




gozetilmesi gerekmektedir. Yerel medya igin
de uzun vadeli bir strateji gelistirilmelidir.

Tiirkiye’'nin bugiin en 6nemli hedeflerinden
biri Avrupa Birligi'ne tam {iyeliktir. Fakat ne
yazik ki ne ulusal medyanin ne de yerel
medyada Avrupa Birligine iligkin bir hareket
gorilmemelidir. Toplumumuz AB ile ilgili
gerekli bilgilere sahip degildir.

Yerel basiun en 6nemli sorunlarmdan biri
de kaynak sorunudur. Tiirkiye'de yaklagtk
olarak 16-17 ulusal televizyon kanah bu-
lunmaktadir. Bu sayiya 250'ye yakin yerel
televizyon kanali eklenmektedir. 2000°1i yil-
larin bagindaki ortalama ulusal reklam pas-
tasinin 350 milyon dolar oldugu ve bir ulusal
televizyon kanalimin aylik ortalama gideri-
nin 5 milyon dolar oldugu diigiintlitrse rek-
lam pastasinin ulusal medyay: dahi giicliikle
besledigi ortaya ¢kmaktadir. Bu kaynak
yetersizligi o kurumlara ait yan kuru-
luslardan aktartlan kaynaklarla desteklene-
rek giderilmeye Tiir-
kiye'deki reklam pastasinn arttirilmast ge-
rekmektedir.

caligtimaktadir.

Tirkiye'de dzel radyo ve televizyonlar alt-
yapr eksikligi icinde dogmuslardir. Medya
diinyast i¢inde yer alan nitelikli insanlar
ekranlara c¢karken son yillarda bu durum
degismis ve kalite yok olmaya baglamighr.
Medya kuruluglar: istedikleri gibi manipiile
edebilecekleri kendi politikalart dogrultu-
sunda yonlendirebilecekleri son derece renk-
siz, tamamen popiiler kiiltiiriin {irlinii olan
insanlar1 ekranlara gikarmaya baglamiglar-
dir.

Tiirkiye’de bilinmeyen bir bagka konu da
medya ekonomisidir. Gelismis iilkelerde
medya ekonomisi son derece bilingli bir ge-
ldlde kullarilmaktadir, Medya kuruluslam
medya ekonomisin bilingli kullammu saye-
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sinde kér eden kuruluglar haline gelmekte-
dir. Ulkemizde de medya kuruluglarimn
kendi ekonomik giicliyle ayakta kalacak
kendi yagryla kavrulacak bir altyap olugtu-
rulamazsa uzun vadede iligskilerdeld kirlilik
siyaset-medya-ticaret iligkisi televizyonlarin
politik ¢ikarlara hizmet etmesi gibi karanhk
unsurlar medyay: hizla ele gecirecektir.

Medyadaki sorunlardan bir digeri de ulusal
medya ile yerel basin arasindaki teknolojik
dengesizlik sorunudur. Ulusal medya gerek
devletten aldif1 tegviklerle gerekse medya
patronlarinin yaptifz yatirimlarla teknolojik
olanaklanmi geligtirmiglerdir. Yerel medya
ise bu tiir teknolojik olanaklara sahip ola-
bilmek i¢in gerekli yatirim finansal yeter-
sizliklerden 6tiirii yapamamigtir. Yerel med-
ya teknoloji ilerledikce geri kalmakta ve her
gecen giin daha zayif duruma diigmektedir.

Yerel televizyoniar bugiin merkezden kont-
rol edilemedigi i¢in yaymn yaptiklan illerin
valilikleri ya da emniyet miidiirliikleri tara-
findan denetlenmektedir. Bunun demokrast
agisindan gok ciddi sikmtilarz vardir. Pek gok
kigisel unsur bu konuda etkili olabilmekte-
dir.

Yerel basmun bir diger sorunu da efitim
sorunudur. Allyapisiz ve hazirhiksiz  or-
tamda dogan yerel medya kuruluglan egitim
sorunuyla karg: kargiya kalmuglardir.

Ulusal televizyon kanallart gorev yaptiklan
bélgede ok siki koruma altinda galigirken
yerel medya i¢in hicbir koruma yoktur ve bu
durum ciddi bir giivenlik sorununu da giin-
deme getirmektedir,

Tekellesme sorunu ulusal medyanin oldugu
kadar yerel medyanin da bagimdadir. Yent
RTUK yasasindan sonra yerel medyanm
ciddi bir tekellesme sorunuyla karst kargiya
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kaldifini sGylemek samrnz yanlig olmaya-
caklrr.

Bugtin Tiirkiye'de piyasaya egemen olan
ulusal medya gruplar1 yerel medya kuru-
luglanint ele gecirmek icin harekete gegmis
durumdalar. Zaten ekonomik sorunlar yii-
ziinden giicliikle ayakta durabilen yerel ba-
sm kuruluglan kendilerine sunulan rakamlar
karsisimnda fazla direnemeyeceklerdir,

Sonug

Basin sektdrii finans sorununu en yogun
yagayan sektorlerin basinda gelmektedir, Bir
yandan kamu hizmeti verirken bir yandan
da bir tirlin tiretmektedir. Bu anlamda basin
kuruluglarinin hem kazang amaa dogrultu-
sunda hem de kamu hizmeti verme agisin-
dan iki yonlii bir bagimsizlik sorunu bulun-
maktadir.

Tiirkiye'de 1980°li yilardan itibaren ekono-
mik Sgeler dnem kazanmugtir. Basinin gerigi
ve toplumsan rolii iizerinde ekonomik ba-
gimiliklar etki etmeye baglamugtir. Kagt
fiyatlarimin artmasiyla birlikte biiyiik ser-
maye sahiplerinin destekledigi gazeteler
ayakta kalabilmiglerdir. Bu durum Tiirk
basininda tekellesmeye yol agmugtir.

Gazete kagidr yazitlh basin igletmelerinin
maliyetini Onemli oranda etkilemektedir.
Ticari bir igletme olan basmn kuruluslarmnin
tirajlarmim  artmasi, ilan ve reklamlarnin
artmasi, sayfa sayilartin artmasi, basin ku-
ruluglarini sermaye konusunda yapilanmaya
itmistir,

Diger yandan, basin igletmelerinde gelisen
teknoloji karsisinda yaratier giig ve yetenege
olan gereksinim artmaktadir. Teknolojiyi
kullanabilecek nitelikli is gticiine duyulan
gereksinimde giderek fazlalagmaktadir. in-
san faktorii eskiye oranla ¢ok daha dnemli
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duruma gelmigtir. Insan faktdriiniin iyi de-
gerlendirilmesi basinm gelecegi icin cok
Onemlidir. Basin kuruluglari en iyiyi ¢ok
yitksek iicretler kargilinda transfer etmek
durumundadirlar.

Basinin bir bagka sorunu da tiraj sorunudur.
Enflasyon sonucu diigen altm giici, Tirk
toplumunun okumayan bir toplum olmas:
tiraj konusunda yasanan sorunlann baslica
nedenleri arasinda yer almaktadrr. Tiraj ti-
kanikhifmun bir baska nedeni de siyasi ge-
ligmeler, kiiltiirel durum televizyon izleme
aligkanhklar1 gibi etmenlerdir.

Glintimtzde gazetelerin ¢ok satma ya da
televizyon kanallarmn ¢ok izlenebilme kay-
gis1 teknolojik-ekonomik-igeriksel bir kisir
dongiiye yol agmaktadir. Reklam gelitlerinin
artirmak igin yiiksek tiraj elde etmek ge-
rekmekte, yiiksek tiraj ileri teknoloji kullan-
may1 gerektirmekte alinan ilan ve reklam
gelirleri teknolojik harcamalarm ekonomik
ylkiinii ¢ekememektedir. Ticari kaygilarla
bir yana itilmis igerik de buna ellenince ici
bos birbirine benzeyen gazeteler ortaya cik-
maktadir,

Tirajlarin artmast, gazetelerin daha ¢ok insan
tarafindan satin alinmasmm saglamak ama-
ayla gazeteler birbirlerinin okuyuculari
kendilerine ¢ekmeye caligmiglar bunu da
promosyon kampanyalariyla gerceklestirme
yoluna gitmislerdir.

Gazeteler promosyon kampanyalar1 sira-
sinda igeriklerini zenginlestiremediklerinden
saglam bir tiraj elde edememektedirler,
Promosyoh kampanyalar1 biter bitmez tiraj-
lar diiglige gecmektedir. Bu yiizden yeni bir
promosyona bagvurulmakta ve béylece ga-
zeteler promosyon sarmalindan kurtulama-
maktadirlar.




Bir diger sorun da gazetelerin aydin
okuyucu kitlesini elinde tutmay: bagarama-
mig olmasidir, Promosyon yiiziinden yoz-
lasmg gazeteleri aydin kesim okumamaya,
satin almamaya baglamigtir. Gazeteler dnem-
li okur potansiyelini de yitirmeye bas-
lamaglardir.

198071 yillarm ilk yillarindan baglayarak
1990'l1 yillarda gazete satmak nitelikli gazete
gtkarmanin Oniine gegmistir, 1990'larda pa-
zarlama miidiirlerinin ¢ok satalm da ne
yaparsak yapalim politikas: gazetelerin yal-
nizca bir ticari sirket olarak ele alinmasi so-
rununu degurmustur.

Gazeteler finansman aggmu kargilamak a-
maciyla
gazete ikinci plana itilmistir, Boylece gaze-
telerde daha ¢ok promosyon daha ok ka-
zang kisir ddngilisii meydana gelmigtir. Or-

pazarlama sirketleri kurmus ve

taya ¢kan bu ticari isletme statiisii basin
kuruluglarim  nesnellikten, ¢ogulculuktan
uzaklagtirmus tekellesmeye neden olmusgtur,

Tekellesme gazeteleri tek tiplegtirmekte ve
gazetecilik icin ¢ok Snemli bir unsur olan
nesnelligi yok etmektedir. Ulkemizde te-
kellesmeyi Onleyecek bir yasa bulunma-
maktadir, Dolayisiyla var olan bu tekelleg-
menin dniine gecilebilmesi icin devletin mi-
dahalesi gerekmektedir.
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Basin sektdrli igin ¢ok gerekli olan ¢ogul-
culuk ilkesi yerine getirilemiyorsa devletin
bu gogulculuk ilkesinin yerine getirilmesini
saglayacak gerekli miidahaleleri yapmas
gerekmektedir,

Basin kuruluglarinda goriilen bir diger sorun
da dafihmda yasanan sorunlardir. Dagitt-
min kara yoluyla yapilmas: ve dafitim gir-
ketlerine 6denen % 22-30 arast komisyonlar
bu maliyetin kapsam: icindedir. Diger yan-
dan satilamayan yaymlarn aym kanaldan
tadesi de sorun ¢ikarmaktadar,

Dagitnm maliyetlerini azaltmak ve dagitimda
yaganan sorunlart engellemek icin abonelik
sistemine gegmek dogru olacaktir. Abone
bedelleri 6nceden ddenecegi icin bu durum
gazeteler i¢in bir finansman kaynag) yarata-
caklir, Abonelere uygulanacak zel fiyatlarla
abonelik 6zendirilebilir.

Medyada genel olarak var olan sorunlarmn
¢Oziimii icin her seyden 6nce basin sektérii
siyasal ve mali baskilardan korunmalidsr.
Gazeteleri yonetenlerin ve devletin sorum-
luluklarinin bilincinde olarak ciddi énlemler
alinmast yolunda somut adunlar atmalarr
gerekmektedir.
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