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TURKIYE’DE GENEL SECIM KAMPANYALARI (1950-2002)*

Dogan DUMAN*
Sercin SUN IPEKSEN***

OZET

Yazili ve goérsel medya, ideolojik araclar olarak toplumu
yonlendirme glictine sahiptir. Reklamlar toplumun degerlerini, giindelik
iliskilerini yansitmalariyla, yayinlandigi déneme ait tarihe bir not dtisen
kulttrel metinler olarak degerlendirilebilmektedir. Mc Luhan’n da
belirttigi gibi; en zengin ve en sadik toplumsal faaliyetlerden biri de
reklamdir. Secim kampanyasi doénemindeki reklamlar siyaset ve
iletisimin insanlik tarihi kadar eski olan iligkisini bir kez daha go6zler
6ntine sermektedir. Siyasi partiler, sec¢cmenlerin siyasi hayata
katilimlaridir. Secim doénemi reklamlarini analiz etmek, bir acidan da
toplumsal bir analizin yolunu a¢cmaktadir. Ge¢gmisten gintimuize kadar
siyasi partiler ve liderler, iletisim sanatinin ve teknolojinin kendilerine
sundugu olanaklardan yararlanmislardir. Alandaki gelismelere paralel
olarak secim kampanyalarinda kullanilan strateji ve taktiklerin de
ilerleme go6sterdigi gozlemlenebilmektedir. Halkin 6zglr iradesini
secimler araciligi ile gosterebildigi 1950 secimleri demokrasi, siyaset ve
iletisim Uicgeninin baslangici olarak Turk siyaset tarihinde 6nemli bir
yere sahiptir.

Bu makalede 1950-2002 yillar1 arasinda Turkiye'de gerceklesen
genel secimlerin iletisim kampanyalari, mesaj stratejileri, ve partilerin
6ne cikan  nitelikleri  tespit edilmeye  calisilmistir. Secim
kampanyalarinda kullanilan “siyasal reklamlar” ¢alismanin inceleme
alanini  olusturmustur. Kampanyalar betimleyici bir anlatimla
aktarilmis ve belirlenen donemdeki secimlerin afis ve basin ilanlar ile
Turkiye’de siyasal iletisimin ve secim kampanyalarinin gelisimi ve tarihi
arka plani degerlendirilmek istenmistir. Calismanin sonucunda siyasi
partilerin vizyon ve misyonlari dogrultusunda séylemler gelistirdikleri,
rakip partilerin benzer politikalara sahip olduklari donemlerde negatif
siyasal reklamlarin artisa gectigi, secim sonuclarinda ise cogunlukla
olumlu ve umut vaad eden sdylemlere sahip partilerin, se¢cmen kitleleri
tarafindan iktidara tasindig goézlemlenmistir. Arastirmada 1950-2002
yillar1 arasinda secime katilan butin partilerin degil, agirlikli olarak
iktidar ve ana muhalefet partilerinin secim kampanyalarina
deginilmistir.
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Anahtar Kelimeler: Secim kampanyalari, siyasal iletisim, reklam,
siyasi partiler, yakin tarih.

POLITICAL ELECTIONS IN TURKEY (1950-2002)

ABSTRACT

Printed and visual media have the power of guiding the society as
ideological apparatuses. As advertisements reflect societal values and
daily relationships, they can be evaluated as cultural texts that make
an entry to history. Mc Luhan argues that advertising is one of the
richest and most loyal social activities. Thus, political advertisements
once more unfold the old relationship of politics and communication
that is rooted back to history of humanity. Political parties are the
participations of voters in political life. Analysing political campaigns
pave the way for social analysis as well. From past to present, political
parties and leaders have benefited from the art of communication and
possibilities of technology. In accordance with the developments in the
field, it can be observed that strategies and tactics employed in political
campaigns have been advanced likewise. 1950 elections, that enabled
the society to reveal its free will through voting, has a significant place
in Turkish political history as the beginning of democracy-politics-
communication triangle.

This article aims to indicate prominent features of parties by
analysing political campaigns in Turkey between 1950 and 2002 and
their message strategies. Political advertisements that are used in
political campaigns provide the basis of research. This study intends to
evaluate the transformation of political communication and political
campaigns in Turkey and its historical background by conveying the
campaigns through descriptive narration and analysing posters and
printed advertisements in elections. Results of the study reveal that
political parties develop discourses in the light of their visions and
missions; there is an increase in negative political advertisements while
rival parties employ similar policies; additionally, it was observed that
parties that provide positive and hopeful discourses gain victory in the
political race. In this study mainly government and the main opposition
parties, election campaigns are discussed between 1950-2002 election
campaign.

Key Words: Political campaigns, political communication,
advertisements, political parties, recent history.

Giris
fletisim, sozlii ve yazili araglar araciligi ile ¢evreyle kurulan etkilesimin ve iliskinin
kendisidir. Yiizlerce farkli tanimi olan iletisimin, olmazsa olmazlari, kaynak, ileti, iletinin

gonderildigi mecra ve alicidir. Iletisim kisisel diizeyde olabilecegi gibi, toplumsal diizeye kadar
uzanan genis bir kapsama alanma sahiptir. Bu disiplinin ingasinda, birgok kuramci farkli

yaklasimlarla katkilar saglamistir.
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Siyasal iletisim, donemin kosullar1 icerisinde siyasi organin yaptigi reklam, halkla iliskiler
ve propaganda faaliyetlerinin tiimiidiir. Kavram, iktidar olanlarin programlarini anlatmasi kadar,
iktidar olma yariginda girigilen ¢alismalar1 da ifade eder. Siyasal konular hakkindaki kamusal
bilgiyi, insanlarin eylemlerini ve diisiincelerini etkileyecek bir bigimde stratejik olarak anlatma
platformudur. Siyasal iletisimin kokenleri sozlii iletisime kadar uzansa da, bu alan gazete, radyo,
televizyon gibi kitle iletisim araglarinin gelismesiyle disipliner bir kimlik kazanmis ve gelismistir.

Siyasal pazarlama ¢ift yonlii, yani karsilikli bir iletisimi temsil etmektedir. Siyasal
pazarlamanin aktorleri arasinda, politikacilar, segcmenler, sendikalar, sivil toplum kuruluslar1 gibi
Ogeler yer almaktadir. Bu 6geler uygulanan siyasal sisteme gore gesitlilikler gostermektedir. Bu
ogelerden, siyasal partiler halki yonetmek i¢in bir araya gelmis orgiitlii gruplardir. Siyasal partilerin
yaptig1 her tiirlii iletisim faaliyeti, siyasal pazarlama alaninda degerlendirilir. Bu iletisim ¢esitli
sekillerde meydana gelmektedir. Bunlardan ilki yiiz ylize iletisimdir. Mesaji gonderen kaynak,
alicisiyla ayni ortamdadir ve aninda geri bildirim alma sansina sahiptir. Aragli iletigim yonteminde
ise, onceden tasarlanmis mesajlar aliciya afisler, brosiirler gibi g¢esitli materyaller araciligi ile
iletilirler. Son yontem ise, kitle iletisim araglari ile iletisim kurma yontemidir. Gelisen teknoloji ile
paralel olarak bu yontem, siirekli olarak yeni araglar edinmeye devam etmektedir.

Siyasal pazarlamanin en yaygin ve etkin bir sekilde planlandigi donem, segim
donemleridir. Kavram, se¢menlerin oyunu kazanmak, taraftar toplamak esasina dayanmaktadir.
Secmenle oy degis-tokusu yapan partiler, karsiliginda se¢menin istedigi yasalar1 yapmak, verdigi
sozleri gergeklestirmek gibi etik sorumluluklar igerisine girmektedir. Siyasal pazarlamanin bazi
fonksiyonlar1 da bulunmaktadir. Siyasi partiler oy toplamak icin genis kitlelerin ilgisini ¢gekmeye
calisirken, secmenleri anlamaya caligsmak icin analizler, arastirmalar gerceklestirirler. Bu siiregte
segmen gruplar1 da adaylar1 ve programlarini tanima firsati bulurlar. Siyasal pazarlama sayesinde
siyasal katilim artar. Bu durum ise toplumlarin daha demokratik bir yapiya kavusmalarina onciilitk
edebilmektedir. Kabul gérmeyen sira dist gruplar, kendilerini tanitma ve anlatma firsati bulurlar.
Ayrica, tecimsel pazarlamada oldugu gibi, siyasal partiler, liderler kendilerini degerlendirme sansi
yakalarlar. Bu durum toplumun dinamiklerini saptamada o6nemli bir adimdir. Tim bu
fonksiyonlarin incelenebildigi donemler, siyasal se¢im kampanyasi1 donemleridir.

Se¢im kampanyalarinin tarihi, Antik Yunan devletlerindeki dogrudan demokrasilere kadar
uzanmaktadir. Dogrudan demokrasinin yerini zamanla temsili demokrasiler almig ve segim
kampanyalar1 da gittikge profesyonellesmistir. Hedef kitlesinin halk oldugu kampanyalar iilke
capinda ya da iilkenin belli bolgelerinde yapilirlar. Bir se¢im kampanyasinda bilgi vermek, ikna
etmek ve kamu seferberligi saglamak gibi {i¢ ana ama¢ mevcuttur. Se¢im kampanyalarina katilan
liderler ve partiler tiirli iletigim teknikleri ile kendi programlarini anlatip adaylarini tanitmaya
calisirlar. Bu kampanyalar yiritilirken agirlikli  olarak kitle iletisim araglarindan
faydalanilmaktadir. Kampanya planlamak, stratejik bir siirectir. Konunun wuzmanlar1 ile
gergeklestirilmesi gereken bu siireg, Tiirkiye’de c¢ok partili hayata gecis ile 6nem ve gegerlilik
kazanmustir.

Tiirkiye’de, gercek anlamdaki ilk secim kampanyas: olarak 1950 sec¢imleri isaret
edilmektedir. Kullanilan kitle iletisim araclar1 radyo, gazete ve afistir. Ulkede o giine kadar
goriilmemis bir kampanya yiiriitiilmiis ve bu se¢imler sonucunda iktidar el degistirmistir. Bu
tarihten itibaren, iilkedeki se¢im kampanyalar1 her zaman renkli ve c¢ekismeli donemlere sahne
olmustur. 1961 Anayasasi’nin sagladig1 6zgiirliikk¢li ortamda, partiler kendilerini ifade edebilmis,
sOylemlerini ve ideolojilerini anlatarak rekabetci bir miicadele yasamiglardir. 1970’1i yillarin sonu
secim kampanyalarinin profesyonellesmesi, partilerin reklam ajanslariyla caligmaya baglamasi
adma kayda degerdir. 1980’li yillarda, partilere gazetelerde parali ilan yayinlatma hakki taninmig
ve bu Kkitle iletisim araci se¢im calismalarma dahil edilmistir. 1990’11 yillarda ise, segim
kampanyalar1 adeta bir gosteriye donlismiistiir. Miting alanlari iinlii sanatgilarin konserleriyle dolup
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tasarken, liderler, gerek yurt i¢i gerek yurt disi uzmanlara kapilarii agmuslardir. Diksiyon ve
hitabet teknikleri, fotograf verme, beden dili kullanim1 gibi konularda Avrupa’daki ¢agdaglarindan
hicbir eksikleri olmadigini gdstermislerdir. 2000°1i yillarda iic tane genel se¢im yasamis olan
Tiirkiye, siyasi olarak ezberlerini bozarken, partiler teknolojik olarak yeni medya diizenine ayak
uydurmus, se¢cim kampanyalarini gorsel ve dijital caligmalarla desteklemistir.

Demokrat Parti Donemi Secimleri

1950 secimlerinin Tiirkiye’nin yakin dénem siyasi tarihinin en 6nemli doniim noktasi
oldugu konusunda birgok arastirmaci goriis birligi icerisindedir. Ciinkii bu se¢imle birlikte ¢eyrek
yiizyila yakin bir siire iilkeyi tek bagina yoneten CHP iktidar1 kaybetmis ve ilk kez se¢imler yoluyla
iktidar degismistir.!

Tirkiye’de ilk ciddi genis kapsamli kampanya 1950 secimleriyle olmus, elektronik kitle
iletisim araci olarak o donemde smirl alana yayim yapan Ankara ve Istanbul radyolar1 se¢imlerle
ilgili haberlerle birlikte se¢im konusmalarina da yer vermistir. Bu se¢cim déneminde DP &zellikle,
mitingler ve basin araciligiyla halkla iletisim kurma yontemini izlemistir. “Bu yiiz yiize temas,
halkin simdiye dek karsilasmadigi bir yontem olarak, onun destegini kazanmada epeyce etkili
olmustur.”? Bunun disinda DP muhalif basinin da destegini alarak, ¢ok biiyiik sikint1 ve yokluklarla
gecen Ikinci Diinya Savas1 yillarinin halkta iktidara kars1 olusturdugu tepkileri de se¢im doneminde
cok iyi degerlendirmistir. ikinci kez segime giren DP, “Yeter S6z Milletindir”, sloganl afislerle bir
secim kampanyasi sergilemistir. Sloganmin yer aldigi ve dur isareti yaparcasina kararli bir sekilde
yerlestirilmis el olan afisi, asla unutulmayacak denli bagarili bir se¢im afisi olmustur.®

DP, Tiirkiye’de ilk defa o giine kadar goriilmeyen bir se¢im kampanyasiyla, hem radyoyu
hem de afisleri oldukga verimli bir sekilde kullanmigtir. Bu se¢im sonucunda DP %53,35 oy ile 408
milletvekili kazanirken, CHP %38,38 oy ile sadece 29 milletvekili ¢ikarabilmisti. Uygulanan
cogunluk sistemi nedeniyle boyle garip bir tablo ortaya ¢ikmisti. Bunun sorumlusu ile bu sistemi
kendi lehine kullanmak amacinda olan CHP idi.* Bu sec¢imle birlikte 27 yillik tek parti iktidar1 da
son bulmustur.

L Sirin Tekeli, “Cumhuriyet Déneminde Secimler”, Cumhuriyet Dénemi Tiirkiye Ansiklopedisi, C.: 7, Iletisim
Yaymlari, Istanbul 1983, 5.1812.

2 Niikhet Turgut, Siyasal Muhalefet, Birey ve Toplum Yayinlari, Ankara 1984, 5.268.

3 Aysel Aziz, Siyasal letisim, Nobel Yaym Dagitim, Ankara, 2003, s. 83.

4 Feroz Ahmad, Modern Tiirkiye’nin Olusumu, Cev.:Yavuz Alogan, Sarmal Yayinevi, Istanbul 1995, s.156.
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DESTEGINIZI
iSTIYORUM

Fotograf 1: 1950 ve 1954 DP Secim Afisleri

TURK ve |
CUMHURIYET HALK PARTISINiN BASLARIDIR
OYLARIMIZI ONLARIN PARTiSINE VERELM

Fotograf 2: 1950 Secimlerinde CHP’nin afisi

Secim Oncesi radyoda yliriitiilen propaganda ile Demokrat Parti’nin ¢ok yaygin bir afigleme
yaptig1 goriiliir. DP mitingleri adeta bir ikinci kurtulus savasi havasinda yiiritiiliir. Mitinglerin yani
sitra DP’nin, halkla birebir goriisiip bulustugunu da sdylemek miimkiindiir. Bu dogrudan
bulusmalar, mitinglere giderken yol tizerindeki kdy kahvelerine ugrayip koyliilerle dertlesme ve
sorunlarimi dinleme olarak gerceklesmekteydi.® Bu tarihten itibaren Tiirkiye’de se¢im ¢aligmalarinin
eskisi gibi olmayacagi acgik¢a ortaya konulmustu.

DP 1954 se¢imlerinde giiciinii korumaya devam etmistir. Ancak ekonomide yasanan
sorunlar nedeniyle DP oy kaybetmis ve 1957 se¢imlerinde ilk kez %50’nin altina diiserek %47
oraninda oy almigtir. Fakat daha da Onemlisi muhalefetteki CHP’nin bir onceki segimle
kiyaslandiginda %35°lik oy oranin1 %41’e ¢ikarmasidir.

5 Esra Isler Keloglu, “Demokrat Parti’nin Halka liskileri Uzerine Bir inceleme”, iletisim Kuram ve Arastirma Dergisi,
2007, S.: 24,s.111-128.
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1957 yilinda yapilan segimlerde siyasal partilerin kampanyalarda yararlanabilecegi tek
elektronik kitle iletisim araci radyodur. Fakat iktidardaki DP, higbir muhalefet partisinin bu
olanaktan yararlanmasina izin vermeyerek denetimindeki radyoyu tek tarafli bir propaganda aracina
doniistirmiistiir. Muhalefet partilerinin kampanyalar1 ise mitingler, afisler ve partilerin kendi
tarafin1 tutan gazetelerin partilere destek veren yazilari, onlarin konusmalarini ve goriislerini
yaymlamalar ile siirdiiriilmeye caligitlmstir.® Secim kampanyasi sirasinda diizenlenen mitingler
onceki secimlerle kiyaslanmayacak kadar gérkemliydi. Yiizbinleri asan kalabaliklar bu mitinglere
katilmisti. Hem iktidar, hem de muhalefet ¢ok biiyiik kalabaliklari kolayca toplayabilmekteydi.
“Boylece, belki de il kez, kalabaliklarla halkin siyasal nabzinin yoklanmayacagi gergegi ortaya
¢ikiyordu.””

Iktidar partisi DP, secim kampanyasini biitiiniiyle ekonomik kalkinma temasi iizerine
kurmustu. Biiyiik kentlerde baglatmis oldugu “imar hamlesi” propagandasinin temelini
olusturmaktaydi. Cesitli tesislerin temel atma ya da agilis torenleri DP’nin se¢im kampanyasi
siiresince kullandig1 etkin argiimanlardi. Segim slogami ise, “Nurlu ufuklara dogru”ydu. iktidar
partisinin muhalefetteki tek rakibi durumunda olan CHP ise, tarafsiz ve demokratik bir yonetim
vaadinde bulunmustu. “Partizan idareye son”, “Hukuk devleti diizenini kurmak”, “Bagimsiz
mahkeme, hakim giivencesi”, “Tarafsiz radyo”, “Memurlara grev hakki”, “Secimlerde nisbi temsil
usulii” gibi vaatler CHP nin se¢im kampanyasi siiresince 6ne ¢ikardigi konulardi.®

1957 1957

Fotograf 3: 1957 DP ve CHP Secim Afisleri

Tam on yil stiren DP iktidarnn Tiirkiye’yi batiya yakinlastirmis, lilkenin dis iliskilerde
strdiirdiigii denge politikas1 terk edilmistir. Ekonomi daha ¢ok oy ve iktidar kaygisiyla kontrol
edilemez hale gelmis, cumhuriyet tarihinin en biiyiik devaliiasyonu yapilarak Amerikan dolari, 2
lira 80 kurustan 9 liraya yiikseltilmistir. Radyolar her haber biilteninden sonra yeni kurulan Vatan
Cephesi orgiitlerinin haberlerini verdigi gibi, drgiite yeni katilanlarin isimlerini de okumuslardir.®
Bu isimler arasinda bebekler, 6lmiis kimseler ve hatta yalan yanlis isimler bulunuyordu ve bir

6 Aziz, a.g.e., s. 84.

" Tevfik Cavdar, Tiirkiye’nin Demokrasi Tarihi 1950°den Giiniimiize, Imge Kitabevi, Ankara 2004, s.72.
8 Cavdar, a.g.e., 72.

% Cavdar, a.g.e., s.74.
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buguk yil siiren bu kampanya bir¢ok kimseyi o kadar rahatsiz etmistir ki bir¢ok kentte “Radyoyu
Dinlemeyenler Cemiyetleri” kuruldugu bilinmektedir.!® Hem ekonomik hem de siyasal gelismeler,
Vatan Cephesi’yle yaratilan gerginlikler, toplumsal muhalefeti giiclendirmis ve 1960 askeri
miidahalesine uygun bir zemin ortaya ¢ikmgtir.**

1961-1965-1969 Secimleri

1961 Anayasasi ilk olarak tiim siyasi partiler adina radyo yayinlarini giivence altina almustir.
Boylece muhalefet partileri de 6zgiirce bu medyadan yararlanabilmiglerdir. 1968’de televizyon
yayinlar1 baslayinca radyo yayinlarinda oldugu gibi ayni sekilde biitiin partiler esit hakka sahip
olmuslardir. Ancak partilerin televizyonda se¢im konusmasi yapma haklar1 yoktur. Bu hak 1970’li
yillarin ortalarinda partilere verilmistir.? Bu yillar 1961 Anayasa’sinin yaratti1 6zgiirliikgii hava ile
yeni fikirlerin dogdugu, farkli siyasi goriislerin tartisildigi bir donem olmustur. Tiirkiye’de ¢ok
partili siyasi hayatin yerlestigi bu yillarda, partiler se¢imi kazanmak i¢in, adaylar da se¢ilmek i¢in
rekabetci bir ortamda yarigmiglar ve miicadele etmislerdir.

MILLETIN ¥
 YUZUNi :
ciloirmex I M :
ISTIVORUZ IKTISAD|
| LRFER

YENI TURKIYE PARTISI

YENI TURKIYE PARTIS

Fotograf 4: 1961 yilina ait Yeni Tiirkiye Partisi secim afisi

27 Mayis hiikiimet darbesinden sonra ilk genel secimler 15 Ekim 1961°de yapildi. 1961
Anayasasi’ndaki diizenlemeyle se¢ime katilan biitiin partiler radyodan esit siirelerle yararlandilar.
Secimlere CHP, Millet Partisi’nin yerini alan Cumhuriyet¢i Koéylii Millet Partisi ile, kapatilan
DP’nin devami olduklar1 iddiasinda olan Yeni Tiirkiye Partisi ile Adalet Partisi katildi. Se¢im
sonucunda DP’nin mirasgis1 konumunda olan AP, YTP ve diger sag parti CKMP, ge¢cmiste DP’nin
tek basina elde edebildigi en yiiksek oy oranin iizerinde bir basari elde ettiler. “1960 askeri
rejimiyle ve bu rejimin Anayasasiyla biiylik Olclide 6zdeslestirilen CHP ise oy yitirmisti. Bu
anlamda bu segimler DP’nin ‘mezarinda elde ettigi bir zafer’ olarak yorumlanmstir.”®

1965 segimlerinde Adalet Partisi, “heyecanli anti-komiinizm sloganlarina ve Islam’a
dayanan” bir se¢im kampanyasi yiriittii. Parti genel baskani Siileyman Demirel’in 29 Haziran’da
Samsun’da yaptig1 konusma, AP’nin se¢im kampanyasinin ana temasim olusturacakti: “Biz
komiinist diismantyiz. Komiinizmle yilmadan miicadeleye kararliyiz... Biz asir1 sol cereyanlarla
miicadeleye kararliyiz.” CHP ise, 1961 secimlerinde Isci Partisi’ne yonelen sol oylar1 alabilmek ve
ilerici yeni bir imaj yaratmak i¢in “ortanin solu” sloganini kullandi. Fakat CHP nin bu slogam ters

10 Eric J. Ziircher, Modernlesen Tiirkiye’nin Tarihi, {letisim Yaynlari, Istanbul, 2004, s.349.

1 Necati Ozkan, Se¢im Kazandiran Kampanyalar, Mediacat Yayinlari, Istanbul, 2004, 5.35. Vatan Cephesi konusunda
ayrintih bir galisma icin bkz. Hakki Uyar, Vatan Cephesi, Biike Kitaplar1, Istanbul 2001.

12 Aziz, a.g.e., 5.86.

13 Tekeli, a.g.m., s.1813-1814.
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bir etki yaratarak AP’nin isini kolaylastirdi. AP “biitiin Ongoériileri altiist edip, oylarin yiizde
52.9’unu ve 240 sandalye kazanarak ezici bir cogunluk elde etti.”*

EASLANAN

KURTARACAK

DEMOKRAT PARTIYE

VERMm.

Fotograf 5: 1965 yilina ait CHP ve DP secim afisi

1969 secimleri Tiirkiye’de ideolojik kamplagmalarin hizlandig: bir siirecte yapildi. Siirecin
secim kampanyalarma yansimalarimi gormek de miimkiindiir. “1965’te mutlak oy c¢oklugunu
kazanan AP, 1969°da %6.4 oraninda oy kaybederken, CHP de gerilemesini siirdiirmiis ve tiim ¢ok
partili donemde elde ettigi en kotii se¢im sonucunu almsti (%27.4).”%

1973-1977 Secimleri

12 Mart 1971 muhtirasinin  golgesinde yapilan 1973 secimleri, muhtira sonrasinda
demokratiklesme hareketi olarak 6nem kazanmaktadir. Halkin se¢ime katilimi %66,8 oraninda
gerceklesmistir, dnceki segimlere gore katilimin daha az oldugu bu se¢im, segmenin sandik basina
gitme isteginin azaldig1 yoniinde yorumlanabilir.'® Sekiz partinin katildig1 segimde oylar boliinmiis
ve gelecek yillarda sikga tekrarlanacak koalisyon hiikiimeti kurma modeli neredeyse bir zorunluluk
halini almistir.

Toplumsal bunalim ve siddet, 1969 secimlerinden sonra yasanan kaos ortami, askeri
muhtira ve sonrasindaki gelismeler siyasi partilerin se¢im sdylemlerinde ve afiglerinde de yer
bulmustur. Siileyman Demirel liderligindeki AP, ortanin solu goriisiinii savunan Biilent Ecevit’li
CHP, Alparslan Tiirkes liderligindeki MHP ve milli goriis ¢izgisini savunan, se¢imlerden kisa bir
siire 6nce kurulan MSP, se¢imler i¢in kiyasiya miicadele edeceklerini ortaya koymustur.

14 Feroz Ahmad, Demokrasi Siirecinde Tiirkiye (1945-1980), Cev.: Ahmet Fethi, Hil Yaymlari, Istanbul 1994, s. 227-
228.

' Tekeli, a.g.m., 5.1815. .

16 Bagbakanlik Devlet istatistik Enstitiisii, 14 Ekim 1973 Milletvekili Genel Secim Sonuglari, DIE, Yayin No.702,
Ankara 1974, s. 6-7.
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NAMUSLU
BILGILI

SOLCUYA-RENKSIZE |

CEP e 0Y VER

CUMHURIYETC! GOVEN PARTIS]

MiLLI SELAMET PARTISI

1973

Fotograf 6: 1973 yili se¢cim afisleri sirasiyla MSP, MHP ve CGP.

1973 secimleri igin gayri resmi kampanya aslinda yaklagik bir yil 6nce, 1972 sonbaharinda
basladi. Se¢imi AP’nin kazanmasi bekleniyordu. Her ne kadar AP’den ayrilanlarm kurdugu
Demokratik Parti, sag oylarin boliinme riskini getirse de, ortam AP’nin basarist i¢in uygun
goriiniiyordu. Ciinkii CHP’de Ismet Indnii’niin genel baskanligi kaybetmesi ve Biilent Ecevit’in
liderligi elde etmesi sonrasi yasanan sikinti ve boliinmeler, AP’nin sansini artirtyordu. Fakat 1973
secimleri biiyiik bir siirprizle sonu¢landi. AP 149, CHP 185, Demokratik Parti 45, Milli Selamet
Partisi 48, Giiven Partisi 13 milletvekili ¢ikardi. Sonu¢ CHP i¢in bile siirprizdi. Fakat gériinen odur
ki, CHP’nin se¢im kampanyasi1 Biilent Ecevit’i Tiirkiye’de demokrasinin kurtaricis1 olarak 6ne
cikarmistt. Secmen, Ecevit’i giiven telkin eden ve siyaseti parti kavgalart c¢ikmazindan
kurtarabilecek ve iilkeyi “Ak Giinlere” gotiirebilecek kisi olarak gormiistii.!’

1977 secimleri ise, medyanin oldukca fazla kullanildigr bir se¢im yili olmustur. Ciinkii bu
donemde reklam ajanslar1 da ilk kez siyasal kampanya caligmalarma dahil olmustur. Baska bir
deyisle ilk defa bu se¢imde siyasal partilerde kendi iginden se¢im planlamasi yerine profesyonellere
yonelim s6z konusudur. Bu da 1977 segimlerini, siyasal tarih agisindan olduk¢a Onemli
kilmaktadir.!8

Siyasal agidan bu secimlere gelene kadar gecen siire 12 Mart 1971 Askeri Darbesi, IMF
(Uluslararasi Para Fonu) ile tanigsma, Kibris Baris Harekati ve sol goriislii 6grencilerin idamlar1 gibi
bir¢ok 6nemli olayr igermektedir. Bu yillarda Tiirkiye’ye uygulanan ambargo toplumsal tansiyonu
iyice yiikseltecek ve bu gergin ortamda iilke se¢cimlere gidecektir.

Yine de 1977’ye kadar gecen sancili ve kesintili siirecte, Tirk demokrasi tarihinde
profesyonel bir iletisim gabasi goriilmese de topluma yansiyan bazi simge ve mitoslarin oldugu
dikkat ¢cekmektedir. Bir yanlis anlasilmadan ve sdylem hatasindan dogan “Demir Kirat”, Sivas’in
Yildizeli ilgesindeki bir secim ¢aligmalar sirasinda yasgh bir kadinin Biilent Ecevit’e yakistirdig
“Karaoglan™® ve AP lideri Siileyman Demirel igin sdylenen “Coban Siilii” lakab1 gibi. Ayrica sdz
konusu dénemde Siileyman Demirel’in genel baskani oldugu Adalet Partisi Cenajans’la anlasarak

7 Ahmad, a.g.e., 370-371.

18 Hasret Aktas, Partilerin Secim Kampanyalari Orneginde Siyasal iletisim, Selguk Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii, Halkla {liskiler ve Tanitim Ana Bilim Dali Yayimlanmamis Doktora Tezi, 2004, s. 58.

19 Giiniin 6ykiisii igin bkz. Kayhan Saglamer, Ecevit Olayi, Belge Yayinlari, istanbul 1974.

Turkish Studies
International Periodical For the Languages, Literature and History of Turkish or Turkic
Volume 8/7 Summer 2013

<enabled>
&

Cross
chec



126 Dogan DUMAN- Sercin SUN IPEKSEN

se¢cim kampanyasimi yiiriitmiis ve ilk kez gazetelere siyasal reklam verilmistir.® Se¢imden 21 giin
once baslayarak Hiirriyet gazetesinde Adalet Partisi’in 21 adet siyasal reklami yaymlanmistir.?!

GENEL GREV

HAK DEGIL,
SUCTUR.

S,
g
’ ,J BARIS GEL LCEKK

1977

TURKIYE BiRLiK PARTisi

1977

Fotograf 7: 1977 Secim afislerine é6rnekler TBP ve CHP

“BU ZAFER
INANANLARIN o

ill IIare L
mi lyetm |

Fotograf 8: 1977 yilina ait secim afisleri MHP ve MSP

1977 Secimleri, AP Genel Bagkani Siileyman Demirel’in liderliginde Ikinci Milliyetgi
Cephe Koalisyonu'nun kurulmasimma sahne olur. Ancak istifalarla bu koalisyon kisa siirede
dagilacak ve yerini Ecevit hiikiimetine birakacakti. Bu donemde CHP’nin bastirdigi afislerde
sokaga seslenildigini ve se¢menin, sokak egemeni haline gelmis silahli gruplardan kurtarma
vaadinin islendigi goriilmektedir. “Analar ¢cocuklariniz1 oylarmmizla koruyun.”, “Silah gidecek, baris
gelecek.” Ayrica diislik sosyo-ekonomik statiilii segmeni yakalamak i¢in de vaatlerin oldugu afisler
ile milliyet¢i gekiciliklerin kullanildigi “Kibris fatihi Karaoglan” gibi sdylemleri de goérmek
miimkiindiir. 1977 se¢imlerinin Tiirk siyasi hayatina getirdigi en biilyiik yeniliklerden biri TV nin
propaganda amagli, licretsiz yayna agilmasidir. Biiylik siyasi partilerin yani sira, marjinal sol

20 Hifz1 Topuz, Siyasal Reklamcilik: Diinyadan ve Tiirkiye’den Orneklerle, Cem Yayinevi, istanbul 1991, s. 15-19.
2l Aziz, a.g.e., 5.86.
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Tiirkiye’de Genel Se¢cim Kampanyalar: (1950-2002) 127

partiler de dahil olmak fiizere, tiim partiler Yilksek Se¢im Kurulu'nun saptadigi siirelerde
propaganda yapmuslardir.??

Donemin siyasi arka planina bakilacak olursa, devletin can giivenligi saglamada yetersiz
kaldigi, fikir ayriliklariin giderek sag-sol kavgasina doniistiigli, mezhep ayriliklarmin biyiik
catismalar1 dogurdugunu soéylemek miimkiindiir. Akan kanin her gegen giin artmasi hiikiimetin
sonunu hazirladigi kadar, yeni bir darbenin de habercisi olmustur.

1983-1987 Secimleri

1983 segimlerinin en 6nemli ilklerinden biri 7 Temmuz 1983 tarihli Resmi Gazete’de
yayinlanarak yiiriirliige giren Milli Giivenlik Konseyi karariyla, siyasal partilere gazetelerde parali
ilan yayinlatma hakkinin taninmasi ve se¢ime katilan ii¢ partiden ikisinin se¢imde ajanslarla
calismasidir.?®

Askeri yonetim, kapatilan partiler yerine yeni partilerin kurulmasina izin verir ve Turgut
Ozal’in liderliginde kurulan Anavatan Partisi 1983 secimlerinde Man Ajans ile ¢alisarak secim
kampanyalarna tiirlii yenilikler getirir. Bunlardan en énemlilerinden biri Ozal’in gazeteci Mehmet
Barlas ile yaptig1 roportajlarin ve miting goriintiilerinin kayit edilmesi ve bu video kasetlerin ilce
orgiitlerine génderilmesi yoluyla gergeklesmistir.?*

1987 secgimleri ise referandumla siyasi yasaklar1 kaldirilan liderleri tekrar siyaset sahnesine
tasir. Bu donemde en goze carpan siyasal reklam ise, “Limon Kampanyas1” adiyla nitelendirilen,
parti bagkanligini Erdal Inénii’niin yaptigi Sosyal Demokrat Halkgi Parti’nin Yorum Ajans
tarafindan yapilan siyasal reklam filminde “limon gibi sikma” slogani ile sikilmis limon
goriintiileridir.?®

Fotograf 9: 1987 SHP secim kampanyasindan bir gazete ilam

Manajans ve ANAP’mn segim stratejisi Turgut Ozal’mn iizerine kurulmustur. Bagka bir
deyimle “star strategy” taktigi kullanilmis, Ozal’m konusma hiz1 iizerinde calisilmis ve
gazetecilerle yakin temash iliskiler kurulmustur.?® Ayrica ANAP son dort yilda pek ¢ok yenilik ve
donisiim gerceklesmistir. Bu yenilik ve ilerlemelerin, halka siirekli ve diizenli bir sekilde
anlatilmasi ihtiyaci “icraatin i¢inden” programinin dogmasina neden olmustur. Parti sistematik bir

22 Ozkan, a.g.e., s. 39-45,
2 ()zkan, a.g.e., s. 61.

24 Topuz, a.g.e., s. 28.

% Aziz, a.g.e., s. 89.

% Topuz, a.g.e., s. 24-25.
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128 Dogan DUMAN- Sercin SUN IPEKSEN

siyasal iletisim ve propaganda imkanma kavusmustur. Programin sadece formati degil,
hazirlamgindaki profesyonellik sayesinde giicii ikiye katlanmistir.?’

Bu secimler televizyonda reklam filmi gosterilmesine izin verilen ilk se¢imler olmustur.
ANAP ve SHP kampanyalarinda TV filmine yer vermis ve secimlere ayri bir renk gelmesini
saglamistir. Yogun gecen secim kampanyasi ve miicadeleler sonucunda siyasal tarihimizin en renkli
sloganlari, kampanyalar1 olugsmustur.?

1991-1995-1999 Secimleri: imaj Cag

1989 secimlerinde hezimete ugrayan ANAP, daha popiilist bir tavir igine girmistir.
Yolsuzluk iddialar1 ayyuka cikmistir ve Ozal hanedan1 adi verilen grup oldukca elestirilmektedir.
1991 ortasinda ANAP’taki iktidar yarisin1 kazanan Mesut Yilmaz basbakan olur ve 5 ay sonra
secim karari almir. 20 Ekim 1991 Genel Secimleri, 12 Eylillden sonra kurulmus olan tim
dengelerin degistigi secimlerdir. Ilk kez bu secimlerde tiim partiler reklam ajanslariyla genis
kapsamli isbirligine girmislerdir. Se¢cim kampanyalar1 seyirlik birer gosteri halini almistir. Pop
sanat¢ilart her miting alaninda konserler verirken, gelisen teknoloji sayesinde biiyiik boy ekranlar
kullanilmaktadir. Partilerin se¢im harcamalari doruga ulagmistir. Bu donemde en dikkat ¢eken
Fransiz reklamci Séguéla ile ANAP isgbirligidir. Séguéla yazdigi kitaplarin yan sira Mitterand’a
yaptig1 kapmanyalarla Tiirkiye’de taninmaktadir.?

Bu secimler ve onu izleyen yillar siyaset sahnesinde reklamciliga ¢ok daha fazla 6nem
verilmeye baslandigi yillar olmustur. Bu se¢imlerle siyasal iletisim hayati renklenmis, goriisleri ne
olursa olsun partiler se¢cim kampanyalarinda reklam ajanslarina kapilarini artitk tamamen
agmislardir.

1991 segimleri i¢in Séguéla Tiirkiye’de simdiye kadar rastlanmayan bir kampanya stratejisi
uygulamistir. Fransiz uzman secimlerin artik “medya savaslari” oldugunu kabul etmis ve
kampanyanin temposunu ve yogunlugunu zaman icerisinde degistirerek daha etkili oldugu
diisiiniilen bir yol izlemistir. Tiirk se¢im tarihinde tamamen lider odakli olan bir se¢im kampanyasi
olarak one ¢ikan bu kampanya, parti lideri Mesut Yilmaz’in fotografindan olugmakta ve slogani da
“Ciinkii daha yapacak ¢ok is var” olarak vurgulanmaktadir.

27 Ozkan, a.g.e., 5.79-83.
28 Aktas, a.g.t., S. 64.
2 Ozkan, a.g.e., s. 113-115.
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Tiirkiye’de Genel Se¢cim Kampanyalar: (1950-2002) 129

Fotograf 10: 1991 ANAP secim kampanyasindan bir gazete ilam

Siyasi partiler, se¢im kampanyalarini planlarken ¢esitli stratejiler kullanmistir. Bu stratejiler
kimi zaman negatif bir sdyleme de sahip olabilmektedir. Rakip partinin ideolojisi hakkinda, rakip
adaylarin kisisel 6zellikleri hakkinda saldirgan ve kotiileyici bir dil kullanarak reklam yapmak,
Tiirk se¢im tarihinde de, diinyanin birgok iilkesinde oldugu gibi karsimiza g¢ikmaktadir. 1995
Secimleri’nde ANAP, CHP, DYP ve RP; 1999 Se¢imleri’nde CHP, DYP ve FP; negatif siyasal
kampanyalar olarak adlandirilabilcek bu duruma uygun kampanyalar yiiriitmiistiir.

Se¢menlerden oy kazanmak sadece kendini tanitarak gerceklesmemektedir. Ayrica
secmenlere, neden diger rakiplere oy vermemeleri gerektigi de anlatilir. Rakiplerin ge¢miste yaptigi
icraatlarin basarisizligindan bahsedilebilecegi gibi, c¢esitli suglamalar ve taslamalar da da
bulunulabilir. Se¢im kampanyalarinda partilerin programlari birbirine benzedikce ve yasal kosullar
izin verdigi siirece, negatif mesaj stratejilerinin arttig1 gézlenmektedir. Negatif siyasal reklamcilik
bir¢ok ¢alismada farkli sekillerde ele alinmistir.*

Negatif siyasal reklamlar, hem hedef segmen kitleleri i¢in akilda kalici ¢alismalar olduguna
inanildigindan, hem de medya profesyonelleri tarafindan negatif olana agik bir egilim olmasindan
dolay1 kampanya stratejisi olarak zaman zaman benimsenmektedir. Zitliklarn ilgi cekiciligi
nedeniyle bir olay, sonucunda ne kadar olumsuzluk igeriyorsa o kadar haber olma o6zelligi
tastmaktadir.3

Negatif kampanyalarin artisa gectigi 1991 Genel Secimlerinde SHP “Ne farklar1 var?”
sloganiyla Ruslarin iinlii i¢ ice gecmis matruska bebeklerinin oldugu ve her bir bebegin rakiplerin
karikatiir ¢izimleri ile anlatildigi bir ilan kullanmistir. Sag parti liderlerinin bu ¢izimleri ile
aralarinda higbir fark olmadig1 tek gercek liderin Erdal indnii oldugu anlatilmaya ¢alisilmistir.®
Refah Partisi ise, kampanya caligsmalarinda iktidar1 hedef olarak almistir. “Demokrasi mi?...”, “Faiz
beni batirdi...”, “Iki yakamiz biraraya gelmiyor...”, “Dogulu olmak su¢ mu?...” gibi basliklar tasryan
ilanlarla olumsuz bir kampanyaya agirlik vermistir.®

30 Banwart’tan akt. Siikrii Balci, “Tiirkiye’de Negatif Siyasal Reklamlar: 1995, 1999 ve 2002 Genel Segimleri Uzerine
Bir Analiz”, Selcuk iletisim Dergisi, 4, 4, 2007, s. 122-142.

81 Nurettin Giiz, Haberde Yonlendirme ve Kamuoyu Arastirmalari, Nobel Yayin Dagitim, Ankara 2005, s. 67.

32 Miige Elden ve Berna Giineri Firlar, “The Political Promotion in the Politic Arena ‘A Historical Analysis on Turkey
From 1950’s Till 2000’s’”, Bilig, Tiirk Diinyas1 Sosyal Bilimler Dergisi, S.: 29, s. 105-136.

33 Ozkan, a.g.e., s. 144-153.
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Ne farklar: var ?

batirdy!..”

Cacs bir duruen. REFAN PARTISL faie iy Galigann bazancen 80 inks heghatin
trafidan s dermekie Dobyiayla

SEREE EEEEE ¢ REFAH
A PARTIS1, “Ac Ehcrvanih Diven™ %m%m :‘:;3':'

;Qgﬁzﬁ?% yalunam ve wnin -:n faizsiz koeeli verilooet PAR“S‘

Fihlon o y

Faizci Kapnsails: Diizeni Degistirecekl.. " YENI bir diinya

Fotograf 14: 1991 RP secim kampanyasindan bir gazete ilam

Islami degerleri benimsedigini belirten partilerin oy oranlarindaki yiikselen grafik 1995
secimlerindeki iktidar yarisina da yansimistir. Tansu Ciller ve Mesut Yilmaz tarafindan yiiriitiilen
secim kampanyalarinda eger bu partilere oy verilirse iilkenin karanliga gomiilecegi, laik yasamin
sona erecegi gibi mesajlar verilerek, kamuoyunda korku yaratilmaya ¢alisilmgtir.3*

18 Nisan 1999 secimlerine bakildiginda ise, negatif sdylemlerin agirlik kazandigini,

neredeyse segime giren tiim partilerin kendilerine bir diisman belirleyerek secim kampanya
stratejisi olarak bu diismana saldirmayi benimsediklerini séylemek miimkiindiir. Ekonomik

bunalim, yolsuzluk, irtica gibi konular en ¢ok tstiinde durulan temalar olmustur.

3 Ahmet Kalender, Siyasal Tletisim: Segmenler ve Tkna Stratejileri, Cizgi Kitabevi Yaymlari, Konya 2005, s. 127.
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Fotograf 15: 1995 CHP secim kampanyasindan bir gazete ilam

Fotograf 16: 1995 DYP secim kampanyasindan bir gazete ilam
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; l...kaldiracak sandik!

YALANDAN USANDIK

iSTE SANDIK!

Fotograf 17: 1995 ANAP secim kampanyasindan bir gazete ilam
2002 Secimleri: Ezber Bozan Secimler

2002 segimleri sonucunda Tiirkiye Cumhuriyeti tarihinde bir ilk yasanmis, daha onceki
donemde TBMM’de bulunan siyasi partilerden higbiri 3 Kasim 2002 secimlerinde se¢menden
bekledikleri ilgiyi gérememis ve iilke barajinin altinda kalarak mecliste temsil edilememislerdir. Bir
onceki segimlerde (1999) iilke barajinin altinda kalmis olan CHP ve yeni kurulan Adalet ve
Kalkinma Partisi (AKP) hari¢, secime giren diger 16 parti milletvekili ¢ikaramamistir. 1990’11
yillara hakim olan koalisyon hiikiimetleri donemi kapanmustir. Tek partili, otoriteyi kurabilecek bir
yonetim sistemi goziikkmektedir. Se¢gmen yillar boyunca umdugunu bulamamis ve yenilik arayisi
iginde oldugunu agikca gostermistir. Gokge, Akgilin ve Karacor yaptiklar arastirmada segmenlerin
%54 linlin daha onceki se¢imlerde oy verdigi partiyi degistirdigini, 3 Kasim 2002 segimlerinde
baska bir partiye oy verdigi sonucuna ulasnustir. Ilging olan bir baska sonug AKP’nin aldig1 oylarin
%]17’sinin bu se¢imde ilk kez oy kullanan 4 milyon segmen arasindan gelmesidir.®® Bu secimler
sorasinda iilkede temsili demokrasi kavrami ciddi bir sekilde tartisilmaya baglanmistir. %10’luk
iilke barajin1 asamayan partilere oy veren se¢menlerin oran1 %46,4’diir. Ayrica 9 milyon se¢gmen
secimde oy kullanmamistir. Bu sonug tilkenin yaklasik %60’1min parlamentoda temsil edilmedigi
gercegini gostermektedir.

Bu secimi, kampanyasi agisindan incelemek gerekirse AKP’ nin Arter Ajans’in sahibi Erol
Olcok ile caligtigr goriilmektedir. Tiim kampanyayi1 ve hatta partinin ismini ve logosunu Erol Olgok
hazirlamigtir. 10 Kasim 2002 Aksam Gazetesine verdigi roportajda Olgok kampanya ile ilgili
sunlar1 sdylemistir: “Tayyip Erdogan Cumhuriyet tarihinin en énemli siyasi markalarindan biridir.
O ylizden kampanyamiz ¢ok basarili oldu. Se¢im kazanmak i¢in lider, kalite ve program olacak. Ak
Parti’de bunlarin tiimii vardi. Neyin sOylendigi degil, kimin sdyledigi 6énemlidir. Halk Erdogan’1

35 Orhan Gokge, Birol Akgiin ve Silleyman Karagor, “3 Kasim Se¢imlerinin Anatomisi: Tiirk Siyasetinde Stireklilik ve
Degisim”, Selcuk Universitesi iiBF Sosyal ve iktisadi Arastirmalar Dergisi, S.: 2(2), 2002, s. 1-36.
36 Sami Selguk, “Nelerin Reddi? Kimlerin Tktidar1? Hukukun Tanris1 Ne?”, Tiirkiye Giinliigii, S.: 70, 2002, s.18.
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Tiirkiye’de Genel Se¢cim Kampanyalar: (1950-2002) 133

dinledi ve anladi.” Olgok, ayn1 yazinin devaminda AKP’nin 40 giinde 68 miting yaptigim ve tiim
mitinglere kendisinin ve 27 kisilik kampanya ekibinin katildigin1 s6ylemektedir.

Iktidar i¢in en yakin rakip olarak goriilen CHP ise, Deniz Baykal onderliginde girdigi
secimlerde istenilen ivmeyi yakalayamamistir. Daha Onceki se¢imlerde de goriilen negatif bir
kampanya stratjisi izlemistir. “Ocaginiza incir dikecekler” sloganinin kullanildig1 ve incir gorseline
yer verilen kampanya rakibe karsi saldirgan denebilecek bir soylem icermektedir. 3 Kasim 2002
yilinda yapilan Genel Segimlerde CHP yiizde 19,4 oy oraniyla Ana-muhalefet partisi olarak
Parlamentoya yeniden girmistir. Ekonomik krize bir tepki niteligi tasidigi diisiiniilen oylar
sonucunda varolan diger partiler se¢im barajinin altinda kalmistir.3®

Emre Kongar 2002 se¢imlerinde CHP’nin orta sola dair higbir mesaj vermedigini, segmenin
giiveninin kaybedildigini belirtirken ayrica orta sag partiler iginde benzer bir durumun séz konusu
oldugunu ve bu durumun segimlere ilk defa giren AKP igin bir firsat dogurdugunu dile getirmistir.*
Segim kampanyasini IRA reklam ajasinin yonettigi CHP, internet sitelerine reklam vererek geng
segmeni kazanmaya calismig, ayrica CHP Genel Baskani Deniz Baykal imzasiyla, segmenlere
gonderilmek iizere hazirlanan mektupta da "Tek basina iktidar" hedefini yinelemistir.*

2002 secimleri dijital anlamda da hareketlenmenin basladig1 se¢imler olmustur. Partilerin
web sayfalar1 acilmaya baslamis ve bu kanal ile geng se¢menlere ulasmak hedeflenmistir. Siyasi
reklamin bu se¢imlere katkisi ve etkisi tartismaya aciktir. Ancak agik ve net olan bu secimlerin
secmenin mevcut iktidara karsi olan tepkisinin en giizel 6rneklerinden biri olmasidir. Se¢men i¢in
yeni bir umut kapisi acilmistir. Umudun adi AKP’dir. izlenilen politikalar hatta Yiiksek Se¢im
Kurulu’nun yasaklist olan Tayyip Erdogan’in seg¢imlere katilamama durumu bile iletisim agisindan
iyi degerlendirilmistir. Tiim bu 6zelliklerinin yanisira AKP’nin Tiirk siyasal yasaminda sahneye ilk
ciktig1 segimler olmasi, 2002 se¢imlerini siyasal tarih agisindan 6nemli yapar.

Sonug¢

Tiirkiye cok uzun siireli olmasa da II. Mesrutiyet donemine kadar geriye gotiiriilebilecek
demokratik bir siyaset tarihine sahiptir. Ulkeyi kuran, direnisgi, devrimci kadrolarin milli bir meclis
acmas1 da bu konudaki siirekliligin en giizel kamitidir. Ulke 1923 ten 1945°e kadar, teorik ve pratik
sebeplerden otiirii tek parti rejimiyle yonetilmistir. Ancak bu rejim totaliter degil, otoriter bir
rejimdir. Tiirkiye’de 1945 ile 1950 yillar1 arasindaki demokrasiye gegis siireci, bir reform seklinde
olmustur. Siyasal iktidar1 elinde tutan otoriter Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) parlamenter sistemde
bir kesintiye sebep olmadan, anayasal diizen i¢inde iktidart Demokrat Partiye (DP) teslim etmistir.
Tiirkiye’de ¢ok partili hayata gegis donemi pek ¢ok yonden Tiirk siyasal hayatinin 6nemli bir
donemecidir. Bu donemde iktidar-muhalefet iliskileri de gelecekteki siyasal iliskileri etkilemis ve
siyasal kiiltiiriin olugsmasinda altyapi olusturmustur. 1960, 1971 ve 1980 tarihlerinde Ui¢ kez
demokratik siire¢ askeri miidahale ile kesintiye ugramistir.

1980’ler ve 1990’lar da Tiirkiyesinde din ve etnik meselelerin 6nemi artmistir. Bu olaylar
karsisinda, Tirkiye’de sivil insiyatifin olusmadigi goriilmiis, asker ve sivil biirokrasi geleneksel
olarak kendilerini devletin koruyucusu olarak goérmiiglerdir. Siireg, 28 Subat 1997°de gerceklesen
“postmodern” darbe ile somut bir &rnek olusturmustur. Bu tarihten sonra islami hareketin icinde
ayrilik¢1 sesler ¢ikmaya baslamustir. Yenilik¢iler olarak adlandirilan grup, 2001 yilinda kendi
partilerini kurmuslardir: Adalet ve Kalkinma Partisi. 28 Subat hareketin igerisinde bir ayrigmaya
sebep olmus ve sonrasinda yasanan gelismeler ile AKP, 2002 se¢imlerinde tek basina iktidar
olmustur.

37 Aksam, 10 Kasim 2002.

38 http://www.akifhamzacebi.org/index.php?option=com_content&view=article&id=159&Itemid=125 (07.03.2013)
3http://www.kongar.org/aydinlanma/2002/341_Secim_Sonuclari_IV_Buharlasan_Muhalefet.php(15.02.2013)

40 Hiirriyet, 16 Ekim 2002 s.15
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Bu calismada da goriildiigii gibi, siyasal pazarlama, siyasi partilerin iktidar1 ele gecirmek
icin yaptiklar planl ve orgiitlii ¢alismalarin biitiiniidiir. Bu ¢aligmalarda, kitle iletisim araglarina
onemli roller diiger. Gelisen teknoloji ile birlikte, bireyin yasantisina giren her tiirlii yenilik, siyasi
arenada da yansimasint bulmustur. Siyasi partiler, vizyon ve misyonlar1 dogrultusunda mesajlarini
kurgular ve tirlii iletisim teknikleri ile hedef kitlelerine gonderirler. Partilerin kurumsal
kimlikleriyle, se¢im donemi caligmalarinin uyum igerisinde oldugu goézden kagmamaktadir.
Partiler, temsil ettikleri ideolojileri, temsil ettikleri halk kitlelerini, reklamlar araciligi ile segmene
sunmak istemislerdir. Se¢im donemi boyunca yapilan siyasi reklamlar, bu yonleriyle donemi
yansitan birer kiiltlirel metin olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

1950-2002 tarihleri arasindaki se¢im kampanyalari incelendiginde, afislerle baglayan
siyasal reklamcilik tarihinin Oncelikle secim mesajina ve iliistrasyona 6nem verdigini gormek
miimkiidiir. Sag partilerin degindigi konular kalkinma, gelisim, zenginlik, refah gibi kavramlar
olurken, sol partilerin sosyal konulara ve kavramlara oncelik verdigi -insan haklari, laiklik,
ozgirliik, esitlik gibi...- dikkate deger bulgulardan biridir. Ayrica sag partiler liderin oldugu
gorselleri, ¢ogu zaman tek adam olarak gosterildikleri, tercih ederken, sol partilerin ¢ogunlukla
halktan insanlar1 afislerine tasidigi veya sadece grafik uygulamalara yer verdigi goriilmektedir.
Secim yarigindaki partilerin, sdylem ve vaadleri benzerlik gosterdigi donemlerde ise negatif icerikli
siyasal kampanyalara yonelimin artti§1 ¢aligmanin neticesinde ortaya ¢ikan bulgulardan biridir.
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