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Abstract

One of the most important factors in purchasing a product is noticed the product by
the consumer. For this reason the product are available keep in mind the consumers with
creating brand awareness. Advertising tended to product placement practices with creating
brand awareness to buy products and take place in the market. Types of product placement
which the most commonly used in movies can be handled with brand awareness. The most
important advantage of product placement is to increase brand recognition. Techniques used
to create brand awareness, advertising, sponsorship, use of symbols, slogans and melody
counted from improper use of product placement in the series and the movie. This research
aims to explain the relationship of the techniques used to create brand awareness and product
placement with use selected films. In this study content analysis method was used. 15 Turkish
films selected by drawing lots from the most-watched film in 2011, Anatolian Eagles,
Kolpagino Bomb and Love Likes Coincidence examined in terms of the relationship with
brand awareness technique and product placement. It was observed the relationship between
product placement and brand awareness to reflect the variety of techniques with obtained
data.

Key Words: Product Placement, Brand Awareness, Cinema, Advertising.

Oz

Bir {irliniin satin alinmasmda en 6nemli unsurlardan biri {iriiniin tiiketici tarafindan
fark edilmesidir. Bu nedenle marka farkindalig: yaratarak, iiriiniin tiiketicinin aklinda kalmasi
saglanmaktadir. Reklamcilar {iriinleri satin aldirtmak ve pazarda yer alabilmek igin marka
farkindalig1 yaratarak {iriin yerlestirme uygulamalarina yonelmislerdir. Sinema filmleri
igerisinde kullanimi yaygin olan {iriin yerlestirme tiirleri marka farkindalig1 yaratma agismndan
ele alinabilir. Uriin yerlestirmenin en 6nemli avantaji, markanin bilinirliligini arttirmaktir.
Marka farkindalig1 yaratmak igin kullanilan tekniklerden; reklam, sponsorluk, sembol
kullanimj, slogan ve melodji; iiriin yerlestirmenin dizi ve film igerisinde kullanim sekillerinden
sayilabilmektedir. Bu arastirma, marka farkindalig1 yaratmak icin kullanilan tekniklerle, {iriin
yerlestirme iligkisini secilen sinema filmleri {izerinden agiklamayr amaglamaktadir.
Arastirmada igerik analizi yontemi kullanilmistir. 2011 yilinda en ¢ok izlenen 15 Tiirk film
arasindan, kura yontemiyle secilen Anadolu Kartallari, Kolpagino Bomba ve Agk Tesadifleri
Sever filmleri iiriin yerlestirme ve marka farkindalik teknigi iligkisi agisindan incelenmistir.
Elde edilen verilerle, iiriin yerlestirme ve marka farkindalik teknigi iliskisini yansitmada gesitli
bulgulara rastlanilmistir.

Anahtar Kelimeler: Uriin Yerlestirme, Marka Farkindaligi, Sinema, Reklam.
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1. Giris

Artan rekabet ortamimin etkisi ve yeni teknolojik degisimler {iriin yerlestirmenin
glictinii her gegen giin daha fazla arttirmaktadir. 2011 yilindan 6nce iiriin yerlestirme ile ilgili
her hangi bir yasal diizenleme yer almazken ve RTUK’e gore her tiirlii gizli reklam
uygulamasinin yasak oldugu belirtilirken ve 2 Kasim 2011 tarihinden itibaren iiriin yerlestirme
ile ilgili diizenlemeler yapilmig ve {iriin yerlestirme artik serbest hale gelmistir. Bunu firsat
bilen reklamcilar da dizi ve sinemalarda {riin yerlestirme tekniklerini biiylik oranda
kullanmaya baglamislardir.

Uriin yerlestirme uygulamalarinin etkili sonuglar verdigi gerceginden hareketle, kurum
ve kuruluslar rakiplerinden farklilagmak, imajlarimi giiclendirmek ve marka farkindaligi
yaratarak satiglarim hizlandirmak i¢in bu teknigi canli tutmaya devam etmektedirler.
Tiiketicilerin markanin kendisi ve kimlik Ogeleri ile farkli ortamlarda sik sik kargilagmasi
marka farkindaligini arttiran bir etmendir. Kisilerin markay1 gérmesi, duymasi ve deneyimler
yagamas1 onlarin marka bilgilerini belleklerine kaydetmelerine yardimei olur (Tosun, 2010:
113). Bu nedenle, reklam ve dizilerde markalarin sik sik ekranlara yansimasi tiiketicilerin
zihnindeki algisal semalarm sekillenmesinde etkili olabilmekte ve bu noktada belirli
markalarin tercih edilmesini kolaylagtirabilmektedir.

Uriin yerlestirme ve marka farkindalig: iliskisi incelendiginde yurt icinde yapilan
caligmalarin sinirli oldugu goézlemlenirken, yabanci literatiirde ise iirlin yerlestirmenin; marka
hatirlama, tamima ve marka farkindalik diizeylerini belirlemek amaciyla gerceklestirildigi
gozlemlenmistir (Brennan vd. 2004; d’Astous ve Seguin, 1999; Gupta ve Klassen, 2000;
Russell, 2002). Arastirma sonuglar1 iirin yerlestirme stratejilerinin markanmn taninmasi ve
hatirlanmasi iizerinde 6nemli bir etkiye sahip oldugunu ortaya koymaktadir. Grupta ve Lord
1998 yilinda yaptigi arastirmasinda markalarin géze ¢arpan bir bi¢imde dizi ve sinemaya
yerlestirildigi taktirde hatirlama ve tanimamn yiiksek oldugunu 6l¢miistiir (Gupta vd, 1998).
Yurt disindaki bazi arastirmalarda filmlerden ziyade televizyon programlarindaki ve video
oyunlarindaki iiriin yerlestirmeye odaklanildig1 da ortaya ¢ikmustir ( Astous ve Seguin, 1999;
Nelson, 2003; Russel, 2002). Bu c¢alismalar televizyon programlari ve video oyunlarmdaki
iirlin yerlestirmenin c¢ogunlukla filmlerdeki iirtin yerlestirme ile ilgili yapilan ¢alismalara
nazaran, miisterinin tutum ve farkindaligi tizerinde daha etkili oldugunu gostermistir.

Tirkiye’de {iriin yerlestirmeye yonelik arastirmalar marka farkindaligi ve
hatirlanmasina yonelik gerceklestirilmesine ragmen sinirl sayida kalmistir. Altintag’in (2009)
yaptig1 {iriin yerlestirmenin hatirlatict etkisini 6lgmiis oldugu calismada, iirin yerlesmenin
filmlere gore degisiklik gdsterip gostermedigi incelenmistir. Bilim kurgu tiiriinde yerlestirilen
markalarin daha fazla izlendigi tespit edilmistir. Ayar’in (2011) ¢alismasinda, “Toy Story 3”
sinema filmini ele alinarak iirlin yerlestirmenin satin alma davranisi iizerindeki etkisi ortaya
konululmaya ¢alisilmigtir. Arastirma sonucu, filmdeki marka yerlestirmenin satin alma eylemi
iizerinde etkili oldugunu gostermistir. Taskaya (2009) calismasinda {iriin yerlestirmenin
1980’lerden 2000’lere Tiirk sinemasinda ki goriilen nicel degisimini ele alirken; Yolcu (2003)
ise calismasinda, “Vizontele” adli sinema filmindeki {iriin yerlestirme yontemlerini igerik
analizi yontemiyle irdelemistir .

Bu calisma diger calismalardan farkli olarak, marka farkindalig1 yaratabilmek adina
kullanilan; anilmaya deger bir slogan yaratma, sembol olusturma, slogan ve melodi gelistirme,
reklam ve sponsorluk teknikleriyle iirlin yerlestirme baglantisin1 kurabilmek ve Tiirk
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sinemasinda 2011 yilinda iiriin yerlestirmenin ne sekilde yapildigii, hangi marka farkindalik
teknigini kullandigini gosterebilmek agisindan yol gosterici sayilabilir.

2. Marka Farkindah@: ve Farkindalik Teknikleri

Marka mal ve hizmetlerin kimligini belirleyen, {iriiniin rakiplerinden ayirt edilmesini
saglayan, pazarlama ve reklam yoOnetiminin odak noktasi olarak tiiketicilerle iletisim
kurulmasini kolaylastiran, Ureticilere ve tiiketicilere yasal avantajlar saglayan, kisacasi tiriinii
farklhilagtiran isim, sembol, simge ve bunlarin birlesimidir (Ozdemir, 2009: 61). Giiniimiiz
rekabet kosullarinda rakiplerden siyrilabilmek ve her daim g6z Oniinde olabilmeyi
basarabilmek i¢in markalarin islevselliginin artmasi ve bunu da medyayla giiclii bir bag
kurarak gerceklestirilebilmesi kurum, sirket ve firmalar adina 6nemli olabilmektedir.

Markanin farkindaligy, iletisim siirecinde temel bir unsur olarak tamimlanir. Marka
farkindaligi olmadan iletisim etkisi gerceklestirilemez. Tiiketicinin bir iirliinii almasi i¢in o
Uriiniin farkinda olmasi gerekmektedir (Badur, 2007: 27). Bir marka ismi duyuldugunda o
markani hangi Uriin grubuna sahip oldugunun hatirlanmasi ya da bir liriin grubuna sahip
markalar soruldugunda o markanin isminin verilmesi marka farkindaligina isarettir (Sozer,
2009: 76). Marka farkindalik teknikleri bes farkli sekilde ele alinilabilir. Bunlarin ilki
“anilmaya deger bir fark yaratmak” tir. Siradis1 ve yaratici olmak rakiplerden farkli bir yontem
gelistirmekle miimkiindiir. Dolayisiyla miisterinin hafizasinda yer alabilmek ve kendisinden
s0z ettirmeye yonelik fark yaratmak o markay1 bir adim 6ne gegirmektedir (Elitok, 2003: 107).

“Bir slogan ve melodi gelistirme” de ise bir markamin farkli ve hatirlanir olmasinda
marka isminin 6zenle se¢ilmesi 6nemlidir. Fakat sadece isimle yaraticilik yeterli olmayacagi
icin bunun slogan ve jingle ile desteklenmesi gerekmektedir (Ozaslan, 2007: 55). Uriin
yerlestirme teknigiyle dizi i¢erisinde yer alan sahnelerde markalarin sloganlarmin kullanilmasi
farkindalik saglamada etkileyici bir rol iistlenebilmektedir.

Diger bir teknik “sembol olusturmak” tir. Gorsel imgelerin ve sembollerin kullanimi
markanmn hatirlanmas1 a¢isindan biiyiik kolayliklar saglamaktadir. Bundan dolayidir ki
markaya baglanabilecek, onu cagristirabilecek bir sembol yaratmak ve marka bilinirligi
saglamak admna son derece Onemlidir (Elitok, 2003: 107). Yaratici bir strateji teknigi
sayilabilecek {iriin yerlestirme yontemiyle de, dizi, yarisma ve programlar igerisinde
markalarm sembolleri kullanilabilmektedir. Ornegin, dizideki karakterlerin kullandiklar
arabalarin sembollerinin dikkat ¢ekmesi ya da giysilerindeki marka sembolleri etkileyici {iriin
yerlestirme stratejileri arasinda sayilabilmektedir.

“Reklam mesajlar1 ve medyada goriiniirlik” ise reklam yoluyla marka farkindalig:
yaramayl amaclamaktadir. Reklam, tiiketici ile markay1 bulusturan, tiiketicinin markanin
bilincine varmasini saglayan bir unsurdur. Reklam yoluyla tiiketici, malin yaptig1 isi ve
sagladig1 yararlar1 anlar, gordiigii, duydugu, okudugu bilgiler sonucu {iriiniin vaatlerine inanir
ve sonugta harekete gecerek o markayr rakiplerine tercih eder (Avsar ve Elden, 2004: 7).
Markanin kendisini ifade etmesinde Onemli rol istlenen reklamda kullanilan mesaj
bicimlerinin neler oldugunu ve bunlarin hangisinde {iriin yerlestirmenin yer aldiginin, ne
sekilde rol iistlendiginin bilinmesi 6nemlidir (Oztiirk, 2007: 26).

Son teknik ise “sponsorluk” tur. Sponsorluk faaliyetleri marka farkindalig1 yaratmada
biiyiilk 6neme sahiptir. Sponsorluk faaliyetlerini bu kadar etkili yapan unsur, hedef kitle
tarafindan benimsenen yasam tarzi ile dogrudan birlestirebilme yetenegidir (Karacan, 2006:
37). Genel anlamda sponsorlugun imaj1 gliglendirmesi, imaj1 stirdiirmesi, marka farkindaligini
arttirmasi, marka farkindaligini siirdiirmesi, yeni hedef kitleye ulagilmasi, kurumsal kimlik ve
calisanlar1 motive etmek gibi amaglar1 vardir (Karademir, 2009: 152).
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3. Uriin Yerlestirme ve Tiirleri

Bugiiniin doygun ve pargalanmis reklam pazarinda, geleneksel reklam ydntemlerini
kullanarak izleyicilere ulasabilmek artik giic hale gelmistir. Etkileyici yontem ve teknikler
kullanarak hedef kitlelere ulagabilmek igin, liriin yerlestirme teknigi cazip bir yontem olarak
reklamcilarin dikkatini ¢gekmistir (Hang ve Auty, 2011: 65).

Astous ve Chartier iirlin yerlestirmeyi, promosyon amaciyla bir {iriin ya da markanin
televizyon ya da sinema igerisinde firmanin adini gosterecek sekilde dahil edilmesi olarak
tanimlarken; Ford, yapimc1 veya yayincinin ayni veya nakdi bedeller karsiliginda bir film yada
program igerisinde bir {irlin veya hizmetin dahil edilmesi seklinde tanimlamustir (Tiwsakul vd,
2005: 97). Degisik bigimlerde olan iiriin yerlestirme de amag, filme yerlestirilen belirli bir
triinlin ya da markanin izleyiciler tarafindan farkina varilmasi, hatirlanmasi ve tiiketim
aliskanliklarinda kendine yer bulmasini saglamaktir (Okay, 2005: 19).

Uriin yerlestirmenin en ©6nemli avantaji, markanm bilinirliligini arttrrmaktir.
Ozelliklede global markalarmn bilinirligini arttirmak ve uluslar arasi izleyicilerin markayla
hedeflenen iliskiyi kurmasini saglamak igin biitlinlesik pazarlama iletisiminin bir pargasi
haline gelmistir (Aydin, 2009: 9). Uriin yerlestirme ayn1 zamanda markalara iliskin tiiketici
farkindaligim arttirir. Uriin farkindalig iiriine kars: olumlu tutumlarin olusmasini ve son olarak
da iiriiniin satin almmasini saglayabilmektedir (Tokgdz, 2009: 65). Uriin yerlestirme de
farkindalig1 arttirmak igin belirgin ve fark edilebilir sekilde markalarin dizi ve film igerisine
yerlestirilmesi, reklam verenlere avantaj saglayabilmektedir.

Film iginde gerceklestirilen iirlin yerlestirme ¢alismalarinda markanin iinlii bir kisi ile
biitiinlesmesi o iiriin ya da markanin farkindalik saglamasinda Gnemli bir yere sahip
olmaktadir. Burada {inliiniin taninip tanimmmadigi, sevilip sevilmedigi, o iirline uygun disiip
diismedigi gibi Ozellikler iiriin ya da markanin farkina varilmasinda gbéz Oniinde tutulmasi
gereken kriterler olarak karsiniza ¢ikmaktadir(Oztiirk, 2007: 124).

Uriin yerlestirme stratejisi, film ya da televizyon programlarinda iiriiniin ya da
isletmenin tutundurulmasi amaciyla isletme isminin ve ya markanin farkli sekillerde
yerlestirilmesidir (Astous ve Seguin, 1999: 897). Oliver ve Murdock’un iiriin yerlestirme
stratejisi,  yaratict ve dogal yerlestirmeler seklinde karsimiza ¢ikmaktadir. Yaratici
yerlestirmelerde iiriinler medya araglarina (sinema filmleri, diziler, bilgisayar oyunlar1 gibi)
dolayl olarak dahil edilmektedir. Ornegin ana karakterin arkasinda Pepsi satis makinesinin ya
da reklam panosunu goriilmesi gibi (Akkan, 2006: 24). Dogal yerlestirmeler iiriinii dogal
ortaminda gdsteren yerlestirmelerdir (Aydin, 2009: 11). Ornegin, cafe de gegen bir sahnede
oyuncunun Starbucks kahvesini yudumlarken gdsterilmesi gibi.

Grupta ve Lord iriin yerlestirme simflandirmasini isitsel yerlestirme, gorsel
yerlestirme, gorsel-isitsel yerlestirme seklinde yapmustir. Isitsel yerlestirme, markanin diyalog
icerisinde ifade edilmesidir. Markanin anlamlandirildigi baglama gore, ifade sikligina,
seslendirme tonuna, diyalog i¢indeki yerine ve karakterin ifade etme zamanina gore
cesitlenmektedir (Aydin, 2009: 10). Gorsel yerlestirme, dikkati dogrudan iiriin ya da markaya
yoneltecek herhangi bir sozlii mesaj olmadan, iiriiniin kendisinin, logosunun reklaminin ya da
baska bir gorsel Ogesinin filme yerlestirilmesidir (Gupta vd, 1998: 52). Gorsel-Isitsel
yerlestirme, Markamn hem gorsel hem de isitsel olarak telaffuz edilmesidir. Grupta ve Lord’un
yaptig1 arastirmalara gore iiriin yerlestirmelerin hem gorsel hem de isitsel olarak desteklenmesi
ve bir arada sunulmasi markalarin tamnmasinda daha etkili olmaktadir (Waldt vd, 2007: 20).
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4. Arastirmanin Amaci ve Teknigi

Bu c¢alismada amag, Uriin yerlestirmenin marka farkindaligi yaratmada, sinema
filmlerindeki dnemini ve kullanimim ortaya koymaktir. Bunun i¢in “Ask Tesadiifleri Sever” ,
“Anadolu Kartallar’” ve “Kolpagino Bomba” filmleri 2011 dénemi Tiirk sinema filmleri
arasindan olas1 6rnekleme yontemlerinin en énemli tiirlerinden biri olan rastlantisal 6rnekleme
yontemiyle secilmistir. Bu ornekleme yontemi ile herhangi bir yonlendirme ya da yargi
olmadan birey veya objelerin ornekleme ¢ikma sansinin bulunmasi saglanmaktadir (Aziz,
2008: 51). 2011 yilinin arastirmada 6lgiit olarak kullanilmasinin nedeni, aragtirmayla ilgili son
verileri elde edebilmek i¢in Tiirk sinemasinda son dénemde yapilan filmlerin incelenmek
istenmesidir. Ayrica ¢alisma yapilirken 2012 yili heniiz tamamlanmadigi i¢in en ¢ok izlenen
sinema filmleri listesinin kesinlesmemistir. Bu nedenle en son tarihli 2011 yilinin sinema
filmlerini esas almustir.

Arastirmada kullanilan diziler, 2011 yilinda Tiirkiye’de en ¢ok izlenen ilk 15 sinema
film arasindan kura yontemiyle secilerek belirlenmistir. Sinema filmlerinin 6rneklem olarak
ele alinmasinda, Tirkiye’deki Box Office listeleri ve Sinema Genel Miidiirliigii’niin agiklamig
oldugu gise ve hasilat raporlar1 géz oniinde bulundurulmustur. 2011 yilinin ilk on besinde
ikinci sirada yer alan 21.907.808 hasilat ve 2.417.586 seyirciyle “Ask Tesadiifleri Sever” ;
altinct sirada yer alan 10.215.748 hasilat ve 1.748.940 seyirciyle “Anadolu Kartallar1” ; son
olarak da on ii¢iincii sirada yer alan 6.559.712 hasilat ve 736.320 seyirciyle “Kolpagino
Bomba” filmleri arastirmamizda 0lgiit olarak kullanilmistir. Arastirmada oncelikle literatiir
caligmas1 yapilmistir. Alanda yapilan ¢alismalar incelenmistir. Konuyla ilgili verilere ulasmak
icin icerik analizi yontemi kullanilmistir. Segilen sinema filmlerindeki markalar, {iriin
yerlestirme tiirleri kapsaminda ele alinarak marka farkindalik teknigi ile iliskisi kurulmaya
calistimistir. Uriin yerlestirme tekniginde Grupta ve Lord’un gorsel ve isitsel yerlestirmesi ile
Oliver ve Murdock’un yaratici ve dogal yerlestirmesi kullanilmustir.

5. Arastirmada Elde Edilen Bulgular

5.1. “Ask Tesadiifleri Sever” Filminin Uriin Yerlestirme Acisindan
Incelenmesi

Ask Tesadiifleri Sever' filmi iiriin yerlestirme tekniginin etkili bir bigimde kullamldig
bir ask filmidir. Filmin ana sponsoru “Anadolu Jet” gerek isim tabelasiyla gerekse
“Tiirkiye’nin Dort Bir Yanina Ugmayan Kalmasin” sloganinin kullanildig: tabelalarla dikkat
ceken markalardan biri olmustur. Filmin dogal akisina uygun olarak havaalaninda gegen
sahnelerde kullanilan Anadolu Jet yazisi ve slogani agik bir sekilde fark edilmektedir.
Kullanmilan bu {iriin yerlestirme teknigi, marka farkindalifi yaratmak icin kullanilan
tekniklerden biri olan, slogan kullanimi ve sponsorluk ile biitiinlestirilmistir. Film icerisinde en
cok kullanilan Hyundai araba markasi ve eglence mekanlarinin isimleri de iiriin yerlestirmenin
acik bir sekilde gerceklestirildiginin gostergesidir. Manhattan Bar, hem igitsel hem de gorsel
yerlestirmelerle filmin senaryosu ile biitlinlestirilmistir. Kullanilan iiriin yerlestirme teknigi,
marka farkindaligi tekniklerinden reklam ve sembol kullanimi ile etkili bir sekilde
ortistiiriilmiistiir. Filmin diger etkileyici {iriin yerlestirmelerinden biri olan Medicana
Hastanesi dizi igerisinde sozlii olarak gecmis ve kartvizit gosterimi seklinde ekranlara
yansimigtir. Medicana Hastanesi filmin sonundaki akarlarda sponsor listesinde de yer alarak
marka farkindaligi yaratmak icin kullanilan tekniklerden sponsorluk ile biitiinlestirilmistir.
Filmin dogal akis1 icerisinde fotograf ¢ekerken kullanilan Canon fotograf makinesi de dikkat
cekmistir. Canon’un kirmizi yazisi, farkindalik tekniklerinden sembol kullanimi ile bir araya
getirilmistir. Hyundai araba, Iphone telefon, Apple bilgisayar, Canon fotograf makinasi, Ford
araba film igerisinde kullanilan markalar arasinda yer alirken; Coca Cola, Karakoy Palas Otel,
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Wolkswagen araba, 312 Bar, AWARDS Europe, Barcelo Otel film igerisinde oyuncularr
tarafindan kullanilmamig olup sadece gorsel olarak ekranlarda yer almistir.

Tablo 1. Ask Tesadiifleri Sever- Genel inceleme Tablosu

Film Ad1 Temasi Filmde Baslangi¢ | Bitis | Toplam | Gosterim Sekli | Marka
Temsil Siire Farkindalik
Edilen Teknigi
Markalar
Ask Dram- Coca Cola 09.59 10.01 | 2» Yaratic1-Gorsel | Sembol Kullanim
Tesadiifleri | Romantik ve Reklam
Sever Anadolu Jet | 16.25 16.30 | 57 Yaratic1-Gorsel | Sembol Kullanimi
52.51 5254 | 37 ve Sponsorluk
79.53 79.57 | 4~
84.21 84.28 | 77
84.39 8440 | 17
84.43 84.45 | 2”
107.35 107.36 | 1”7
Kadikoy 39.22 39.25 | 37 Yaratici-Gorsel | Sembol Kullanimi
Palas ve Reklam
Ford Araba | 20.45 20.48 | 3~ Dogal-Gorsel | Sembol Kullanimi
45.33 4534 | 1”7 ve Reklam
45.37 4540 | 3~
45.46 4547 | 17
Canon 21.53 2154 | 1”7 Dogal-Gorsel | Sembol Kullanimi
Fotograf 21.58 22.00 | 2” ve Reklam
Makinasi 22.12 2213 | 17
22.16 2217 | 17
Apple 25.41 25.44 | 37 Dogal-Gorsel | Sembol Kullanimi
Bilgisayar ve Reklam
Iphone 46.20 46.22 | 2~ Dogal-Gorsel | Sembol Kullanimi
Telefon 46.47 46.50 | 3~ ve Reklam
48.23 4824 | 17
48.25 4826 | 17
84.23 84.25 | 2”
97.06 97.08 | 2~
97.09 97.10 | 1”7
106.18 106.19 | 17
106.21 106.24 | 3”
Wolkswagen |49.17 49.19 | 2~ Yaratici-Gorsel | Sembol Kullanimi
ve Reklam
Huyundai 59.22 59.23 | 1”7 Dogal-Gorsel | Sembol Kullanimi
59.30 59.31 | 17 ve Reklam
65.23 65.24 | 1”7
65.30 65.31 | 1”7
65.32 65.33 | 1”7
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65.34 65.35 | 1”7
65.38 65.39 | 1”7
65.41 65.42 | 1”7
86.24 86.29 | 57
88.49 88.55 | 6”
89.26 89.28 | 27
89.30 89.33 | 37
102.02 102.04 | 2~
102.09 102.10 | 17
312 Bar 67.17 67.19 | 2~ Yaratici-Gorsel | Sembol Kullanimi
67.21 67.24 | 3~ ve Reklam
67.26 67.29 | 37
67.31 6732 | 1”7
67.33 67.42 | 97
67.46 6751 | 57
67.56 68.05 | 8”
68.07 68.10 | 37
Manhattan 73.03 73.06 | 3~ Yaratici-Isitsel | Sembol Kullanimi
Bar 73.06 73.12 | 6” ve Reklam
73.49 7352 | 3” Yaratici-Gorsel
73.59 74.02 | 27
74.04 74.05 | 17
74.35 7436 | 1”7
74.45 7447 | 2”
75.16 75.19 | 37
75.36 75.37 | 1”7
75.57 75.59 | 2~
76.41 76.42 | 1”7
AWARDS 84.13 84.18 | 57 Yaratici-Gorsel | Sembol Kullanimi
Europe 84.39 84.40 | 17 ve Reklam
84.43 84.47 | 4~
Barcelo Otel |99.23 99.27 | 47 Yaratici-Gorsel | Sembol Kullanimi
ve Reklam
Medicana 105.33 105.35 | 2~ Gorsel-Isitsel | Sembol Kullanimi
Hastanesi ve Sponsorluk

Tablo 1 de goriildiigi lizere yaklasik 118 dk siiren Ask Tesadiifleri Sever filminde
toplam 164 saniye de, 14 markanin iiriin yerlestirmesine rastlamlmistir. Anadolu Jet ve
Medicana Hastanesi filmin sonunda gecen akarlarda sponsor listesinde yer alirken diger
markalar sponsor listesinde yer almamugtir. Coca Cola tabelasi, acik mekanda toplam 2 sn’ ye
gosterilirken; Medicana Hastanesi, kapali mekanda toplam 2 sn’ ye hem gorsel hemde isitsel
olarak ekranda yer almistir. Filmin en uzun siireli iiriin yerlestirmesi yapilan markalarini;
Huyundai, Manhattan Bar, Anadolu Jet ve 312 bar olusturmustur. Anadolu Jet 23 sn’ ye,
Manbhattan Bar 25 sn’ ye, Hyundai 27 sn’ ye, 312 bar ise toplam 34 sn’ ye ekranda yer almustir.
Marka farkindalig1 yaratmak i¢in en ¢ok; sembol kullanimi, sponsorluk ve reklam teknikleri

film igerisinde kullanilmustir.
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5.2. “Anadolu Kartallar1” Filminin Uriin Yerlestirme A¢isindan incelenmesi

Anadolu Kartallart" filmi iiriin yerlestirme ve sponsorluk iligkisini basarili bir gekilde
senaryosuna yerlestirebilen macera igerikli bir filmdir. Marka farkindalig1 saglayabilmek adina
kullamlan tekniklerden biri olan sponsorluk ile filmin dogal akisina uygun olarak belirli
sahnelerde markalarm isim ve sembolleri seyirciyle bulusturulmustur.

Filmin ana sponsoru Vestel iiriin yerlestirme teknigini etkili bir sekilde kullanarak filmin
icerigi ile biitiinlesmistir. Pilotlarin kullandiklar1 bilgisayarlarin Vestel marka olmasi ve bunun
da gorsel olarak agikga verilmesi dikkat ¢ekici bir ayrinti sayilabilir. Kullanim yonlii {iriin
yerlestirme tekniginin yanin da Vestel, yaratict bir {iriin yerlestirme teknigiyle de robot
temasini tabela yardimiyla dis mekadnda kullanmigtir. Filmin diger bir sponsoru olan Sarar,
triin yerlestirme teknigini film igerisinde etkili bir sekilde kullanarak uzun siire ekranda
kalmistir. Uriin yerlestirme drneklerinin geri kalanini film icerisinde telefon ve araba markalari
olusturmustur. “Fiat, Toyota, Nokia” oyuncularin kullandiklar1 markalar arasinda yer almustir.
Toyota, filmin bitimindeki sponsorlar listesinde bulunurken; Fiat ve Nokia sponsor listesinde
yer almamustir.

Tablo 2. Anadolu Kartallar1- Genel Inceleme Tablosu

Film Ad1 Temas1 |Filmde Temsil | Baslangic | Bitis | Toplam | Gosterim Sekli | Marka
Edilen Siire Farkindahk
Markalar Teknigi
Anadolu Macera | Sarar 16.48 16.50 | 2~ Yaratic1-Gorsel | Sembol Kullanimi
Kartallar1 16.51 17.02 | 10~ ve Sponsorluk
17.20 17.48 | 28”
Vestel 42.57 4259 | 2~ Yaratici-Gorsel | Sembol Kullanimi
95.46 95.48 | 27 ve Sponsorluk
95.55 95.58 | 3”
96.35 96.37 | 2”
96.48 96.49 | 37
98.50 98.53 | 3”
101.36 101.37 | 17
108.43 108.44 | 1”7
108.50 108.51 | 1”7
109.00 109.01 | 17
109.23 109.24 | 17
109.25 109.27 | 2~
Fiat 71.58 72.00 | 2~ Dogal-Gorsel | Sembol Kullanimu
72.03 72.04 | 1”7 ve Reklam
72.07 7212 | 57
72.26 72.28 | 2”
Renault 72.15 7222 | 7 Yaratici-Gorsel | Sembol  Kullanimi
ve Reklam
Toyota 80.28 80.34 | 6” Dogal-Gorsel | Sembol Kullanimu
80.36 80.42 | 6” ve Sponsorluk
80.45 80.49 | 4~
80.52 80.55 | 3”
80.57 80.59 | 2”
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81.02 81.10 | &~

103.30 103.33 | 3”7 ve Reklam

Nokia 102.44 102.48 | 4~ Dogal-Gorsel | Sembol Kullanimi

Tablo 2 de goriildiigii tizere, yaklagik 117 dk film siiresi igerisinde toplam 115 saniye,
6 markanin iiriin yerlestirme uygulamasina rastlanilmistir. En fazla siireli iriin yerlestirmesi
yapilan marka, 40 saniyelik siire kullanim ile “Sarar” olmustur. Ikinci sirada 29 saniye
kullanim ile “Toyota” ekranda gosterilirken, iliglincii sirada 22 saniyelik {iriin yerlestirme
kullanimu ile “Vestel” yer almustir. En fazla siireli kullanimlara sahip olan bu {i¢ marka filmin
sonunda gecen akarlar listesinde de yer almaktadir. Nokia ve Fiat 7 saniyelik bir kullanimla
ekranda yer alarak, en az siireli iriin yerlestirmesi yapilan markalardan olmustur. Marka
farkindalig1 yaratmak i¢in kullanilan tekniklerden biri olan Sponsorluk uygulamasi, film
icersinde en ¢ok kullanilan tekniklerden biridir. Sembol kullanimi ise daha c¢ok araba ve
telefon markalarini isaret etmede kullanilmigtir.

5.3. “Kolpacino Bomba” Filminin Uriin Yerlestirme Acisindan Incelenmesi

Kolpagino Bomba™ adhi komedi filminde yer alan iiriin yerlestirme Ornekleri
incelendiginde, en fazla {irlin yerlestirmesi yapilan markalarin araba markalar1 oldugu
gozlemlenmistir. BMW, Mercedes ve Audi marka Jip ekranlara sembolleriyle beraber
gelmistir. Dogus Oto yazisi ve Bedri Usta tabelasi da film igerisinde dikkat ¢eken {iriin
yerlestirmelerden biridir. Tabela ve sembollerin agikga gosterimi, marka farkindalik
tekniklerinden sembol ve reklam kullanimu ile biitiinlestirilmistir. Film icerisinde iiriin
yerlestirmesi yapilan markalar arasinda telefonlar da yer almaktadir. Safak Sezer’in (Ozgiir)
Iphone markali telefonu ve Arzu Yanardag’in (Sale) BlackBerry telefonu agik¢a kullanilmustir.

Tablo 3. Kolpacino Bomba- Genel inceleme Tablosu

Film Ad1 Temas1 |Filmde Temsil | Baslangic | Bitis | Toplam | Gosterim Sekli | Marka

Edilen Siire Farkindahk

Markalar Teknigi
Kolpagino | Komedi | Iphone 05.46 05.48 | 2” Dogal-Gorsel | Sembol Kullanimi
Bomba 25.24 2225 | 17 ve Reklam

25.40 2541 | 17
54.09 5411 | 2»

BlackBerry 09.45 09.47 | 2” Dogal-Gorsel | Sembol Kullanimi
ve Reklam

BMW 20.13 20.15 | 2» Dogal-Gorsel | Sembol Kullanimu
ve Reklam

Dogus Oto 22.08 22.09 | 1”7 Yaratic1-Gorsel | Sembol Kullanimu
22.11 2213 | 2” ve Reklam

Renault 22.15 22,16 | 17 Dogal-Gorsel | Sembol Kullanimu
22.19 2226 | 77 ve Reklam

22.28 22.37 | 9”
22.39 2240 | 17

22.30 2237 | 77 ve Reklam

Bedri Usta 22.19 2228 | 97 Yaratic1-Gorsel | Sembol Kullanimi
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Huyundai 22.03 2204 | 1”7 Yaratici-Gorsel | Sembol K;llamml
22.35 2336 | 17 ve Reklam

Mercedes 23.19 23.23 | 4~ Dogal-Gorsel | Sembol Kullanimi
23.26 23.29 | 37 ve Reklam

34.43 34.47 | 47
42.17 4222 | 5
42.24 4225 | 17
42.56 4259 | 3~
58.12 58.13 | 17

Assan Yapi 55.23 55.24 | 17 Dogal-Gorsel | Sembol Kullanimi
ve Reklam

Nokia 55.35 55.37 | 27 Dogal-Gorsel | Sembol Kullanimi
ve Reklam

Sony 73.02 73.04 | 2~ Yaratic1-Gorsel | Sembol  Kullanim
ve Reklam

Audi 81.54 81.57 | 3” Dogal-Gorsel | Sembol Kullanimi
84.24 8425 | 1”7 ve Reklam

84.29 8430 | 1”7
84.32 8433 | 1”7

Tablo 3’te goriildiigii lizere, yaklagik 93 dk lik film siiresi igerisinde toplam 81 saniye
irlin yerlestirme uygulamasi yapilmustir. 14 markanin iriin yerlestirmesinin yer aldig
Kolpagino Bomba adli filmde yer alan markalar filmin sonunda gegen akarlar listesindeki
sponsorlar arasinda yer almamaktadir. Marka farkindalik tekniklerinden reklam ve sembol
kullanim1 Kolpagino Bomba adli filmde en ¢ok kullanilan tekniklerdir.

6. Genel Degerlendirme ve Sonu¢

Uriin yerlestirme uygulamalar1 marka farkindaligi yaratmada ve markalarin satin
alimmasinda etkili bir yontemdir. Marka farkindaligin1 saglamis olan ticari kuruluslar ve
reklamcilar, rakiplerine nazaran piyasada daha kolay tutunabilmektedir. Marka farkindaligi, bir
marka ismi duyuldugunda o markanin hangi {iriin grubuna sahip oldugunun hatirlanmasi ya da
bir {iriin grubuna sahip markalar soruldugunda o markanin isminin verilmesi olarak
tammlanmustir. Uriin yerlestirme uygulamas1 da bu cergevede markanin hatirlanmasi ve
tanminmasinda onemli bir isleve sahiptir.

Marka farkindaligi yaratabilmek adina kullanilan tekniklerle biitiinlestirilebilecek olan
iirlin yerlestirme; reklam ve sponsorluk uygulamalari ile i¢ i¢edir. Sponsorluk uygulamalari ile
benzer niteliklere sahip olan iiriin yerlestirmenin temel amaci, reklam yapmak ve bu yolla
iirlinleri satin aldirmaktir. Marka farkindaligin1 saglayabilmek adina anilmaya deger bir fark
yaratabilmekte 6nemli bir adim sayilirken bu dogrultuda iirlin yerlestirme bu farki kolayca
saglayabilmektedir. Ozellikle dizi ve sinemalarda markalarin slogan ve melodilerini kullanarak
ya da markalarin sembollerini ekranlara yansitarak bu farki gerceklestirmesi miimkiindiir.

Yapilan bu calisma, marka farkindaligi saglayabilmek icin yaratilan tekniklerle {iriin
yerlestirmenin etkilesimini ortaya koymada onemli bir nitelige sahiptir. Uriin yerlestirmenin
sinemada hangi sekillerde gergeklestigini ve hangi marka farkindalik teknigini uyguladigini
gosterebilme agisindan da 6nemlidir. Uriin yerlestirme teknigi olarak kullanilan Grupta ve
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Lord’un gorsel ve isitsel yerlestirmesi ile Oliver ve Murdock’un yaratict ve dogal
yerlestirmesine gore; orneklem olarak secilen “Kolpagino Bomba” adli filmde dogal-gorsel
yerlestirmeler en fazla kullanilirken; “Ask Tesadiifleri Sever” filminde yaratici-gorsel
yerlestirmeler daha fazla kullanilmigtir. “Anadolu Kartallar1” filminde ise yaratici ve dogal
yerlestirmelerin esit olarak kullanildig: tespit edilmistir. Secilen sinema filmlerinde kullanilan
marka farkindalik tekniklerinden; sembol kullanimi ve reklam en ¢ok One ¢ikarilan teknik
olarak gozlemlenmistir. “Ask tesadiifleri Sever” filmi {iriin yerlestirme ve marka farkindalik
tekniklerini filmin dokusal bagina uygun olarak kullanmayr basarmustir demek yerinde
olacaktir. Film igerisinde ki oyuncular tarafindan kullanilan markalar, filmin dogal akigina
uygun olarak ekranlara yansimistir. “Anadolu Kartallar1” filminde ise {iriin yerlestirmenin az,
fakat uzun siireli olarak yapildigi ise dikkat gekmektedir.

“Ask tesadiifleri Sever” ve “Kolpagino Bomba” adli filmde toplam 14 markanin {iriin
yerlestirmesi gergeklestirilirken “Anadolu Kartallar’” filminde sadece 6 markanin iriin
yerlestirmesine yer verilmistir. Secilen ii¢ sinema filminde, yaratic1 ya da dogal yerlestirmeler
seklinde gergeklestirilen {riin yerlestirmeler, daha ¢ok marka farkindaligi yaratmak igin
kullanilan tekniklerden; reklam, sponsorluk ve sembol kullanimi ile O6zdeslestirilmistir.
Dolayis1 ile Tiirk sinema filmlerinde marka farkindaligi yaratmak igin iiriin yerlestirme
uygulamalarina yer verildigini ve {iriin yerlestirmenin bir amacinin da marka farkindalig
yaratmak oldugunu sdylemek miimkiindiir.
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" Ask Tesadiifleri Sever Filminin Kiinyesi

Yapim Y1ili 12011
Yaym Yili, Ulkesi :04.02.2011 Tiirkiye
Dili : Tirkce
Tiird : Dram, Romantik
Gosterim Siiresi : Yaklasik 118 Dk
Yénetmeni : Omer Faruk Sorak
Senaryosu : Nuran Evren Sit, Ipek Sorak, Evren Sit
Yapimcist : Bocek Yapim (Oguz Peri)
Goriintli Yonetmeni . Veli Kuzlu
Ana Sponsoru : : Anadolu Jet
Sponsorlar : Power Tiirk, Denizbank, Kodak, Kentpark, Dedeman Hotel,

Medicana, Sebastian, TTI, Centrum, Kitir

Oyunculari: Cansel Elgin, Altan Erkekli, Mehmet Giinsiir, Cezmi Baskim, Batuhan Karacakaya,
Yigit Ozsener, Sebnem Sénmez, Hiiseyin Avni Danyal, Be¢lim Erdogan, Ayda Aksel, Asena Keskinci,
Miige Boz, Caner Karamukluoglu, Reyhan Asena Keskinci, Arif Keskiner, Yilmaz Gruda, Zafer
Demircan, Ayse Erman, Berna Konur, Berkant Keskin, Hakan Cimenser, Pinar Caglayan, Umit Biilent
Dinger
Ozeti: “Ask Tesadiifleri Sever” dogumlarmdan itibaren ¢ocukluk ve ilk genglik yillar1 boyunca yollar
Ankara’da kesisen, 2010 yilinda Istanbul’da tanisan Ozgiir (Mehmet Giinsiir) ve Deniz’in (Beglim
Bilgin) birbirlerine dogru ve engellerle dolu ask macerasini anlatirken, bir yandan da geri doniislerle
onlarm bugiinlerini yaratan dénemlere uzaniyor. Film, Tiirkiye’nin 7011, 80°li, 90’11, 2000°1i y1illarini
ziyaret ederek, o yillarin artik unutulmaya yiiz tutmus popiiler kiiltiir 6gelerinden, miiziklerinden, yasam
bi¢imlerinden ve aligkanliklarindan besleniyor.

" Anadolu Kartallar: Filminin Kiinyesi

Yapim Yili 12011
Yayin Yili, Ulkesi : 28.10.2011 Tiirkiye
Dili : Tiirkge
Turd : Macera, Romantik, Genglik
Gosterim Siiresi : Yaklasik 117 Dk
Yonetmeni : Omer Varg
Senaryosu : Hakan Evrensel
Yapimcisi : Fida Film (Murat Akdilek)
Goriintii Yénetmeni: Ugur icbak
Ana Sponsoru : Vestel
Sponsorlar : Quantum, Sarar, Toyota

Oyunculari: Engin Altan Diizyatan (Binbas1 Kemal Tanagan), Sevket Coruh, Ozge Ozpiringci
(Ustegmen Ayse Dinger), Ekin Tiirkmen (Psikolog Ozlem), Alper Saldiran (Ustegmen Fatih Karakus),
Hande Subasi (Miizisyen Burcu), Ismail Filiz (Ustegmen Tung Sézeri), Cagatay Ulusoy (Ustegmen
Ahmet Onur), Alpay Kemal Atalan (Ustegmen Mustafa Hizarc1), ilhan Sesen (Konuk Oyuncu), Ediz
Hun (Konuk Oyuncu)

Ozeti: Pilot olma hayaliyle yasayan bes gencin hayati. Ugus egitiminde yasadiklar1 zorluklar,
aileleri, asklar1, ayriliklari, rekabetleri, dostluklar, fedakarliklar. Bes arkadas, hayatlarinin bu kutsal ama
zor ve stresli doneminde birbirlerine destek olurlar. Bu donemde egitmenlerinin destekleri de onlara yol
gosterir. Uluslar aras1 Anadolu Kartali tatbikati, hayatlarini degistiren bir deneyim olacaktir.
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" Kolpagino Bomba Filminin Kiinyesi

Yapim Yili 12011

Yaym Yili, Ulkesi : 11.03.2011 Tiirkiye

Dili : Tiirkge

Tiirii : Komedi

Gosterim Siiresi : Yaklasik 93 Dk

Yonetmeni . Safak Sezer

Senaryosu : Safak Sezer, Kaan Ertem, Serkan Sengiil, Suat Ozkan

Yapimcist : Su Film (Senol Zincir, Sahin Alparslan, Tayfun Topal,
Selin Altinel)

Goriintli Yonetmeni : Kamil Cetin

Ana Sponsoru : FULL

Oyunculari: Safak Sezer (Ozgiir), Aydemir Akbas (Sabri), Arzu Yanardag (Sale), Ali Catalbas
(Tayfun) Tugba Melis Tiirk, Orhan Aydin, Kubilay Penbeklioglu, Ozcan Varayli, Kemal inci, Seyhan
Arman, Ferdi Merter, Kadir Kandemir, M.Ali Kaptanlar, Fatos Silan, Volkan Bagaran, Osman Beyaz,
Vedat Giirsoy, Giinay Ibicioglu, M.Ali Kaptanlar, Ebubekir Oztiirk, Serkan Sengiil

Ozeti: Ozgiir (Safak Sezer) zengin bir ailenin evladidir. Ancak hayatindan memnun degildir.
Ne cimri babasindan destek gérmekte, ne de zengin kaympederinden. Ozgiir’iin gegmisten gelen
sevgilisi olan Sale, ¢ikaracagi albiim igin maddi destek beklemektedir. Bu destegi bulamayimca Ozgiir’ii
gizlice c¢ektigi bir santaj kaseti ile tehdit eder. Kalbi kirik bir kadinin kadinca intikami goriinen bu
durumun aslinda arkasinda ¢ok biiyiik hesaplar vardir. Ozgiir bu durumdan ¢ikabilmek igin Kolpagi
arkadaslar1 Sabri (Aydemir Akbas) ve Tayfun’dan (Ali Catalbas) yardim ister. Kendisine ¢ok giivenen
bu ekip, Ozgiir’ii kurtarmaya calisirken, kendilerini daha biiyiik belalarm i¢inde bulurlar.



