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TURKIYE’DE RADYO MECRASININ UNIVERSITE OGRENCILERININ MUZiK
TUKETIM ALISKANLIKLARINA ETKIiSI UZERINE BiR ARASTIRMA
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Diinyanin en pratik ve en aktif mecralarindan biri olan radyo bazen bir haber verme araci
olarak bilgilendirirken, bazen de bir miizik araci olarak eglendirmektedir. Giinliik yasamin her
asamasinda farkli bicimlerde var olan ve bireylerle direk ve 6znel iligkiler kurabilen radyo
mecras1t miizik ile 0zel bir etkilesim icindedir. Bu c¢alismada radyo mecrasinin iiniversite
ogrencilerinin miizik dinleme ve miizik {riinlerini tiilketme aliskanliklar {izerine olan etkisi
lizerine bir arastirma yapilmistir. Arastirmada Istanbul’da egitim goren 447 iiniversite
ogrencisine ulasilmustir. Universite genclerinin radyo mecrasim bir miizik araci olarak goriip
gormedikleri konusu ile radyo mecrasinin ayn1 zamanda bir miizik haber verme araci olarak
istlendigi islev lizerine arastirma yapilmis ve radyo mecrasinin iiniversite 6grenimi goren
ogrencilerin miizik tiiketim aligkanliklarina etkisi {izerine bir saptama yapilmistir.

Anahtar Kelimeler: Radyo, Miizik, Medya Ekonomisi, Radyo Isletmeciligi

RESEARCH ABOUT THE EFFECTS OF RADIO IN MUSIC CONSUMING IN
UNIVERSITY STUDENTS IN TURKEY

ABSTRACT

Radio which is the most active and practical medium while sometimes informed people as an
information medium, sometimes entertains as a music medium. Radio has a private
communication with its consumer and can built direct and subjective relations. In this study
there has been a research on the effects of radio to the university students on their music
listening and consuming habits. On the research it was accessed to 447 university students in
Istanbul. There has been a questioner to find whether the target university students regards
radio as a music tool and how the news function of radio is used in music. At the final there
has been a determination on the effects of radio on consuming music through university
students.
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1.GIRIS

Yiizyih asan bir gecmisi olan radyo mecrasi tarihi boyunca farkli islevler iistlenmistir.
Onceleri bir haber verme araci olarak kullamlan radyo o6zellikle ikinci diinya savasinda
diinyanin en 6nemli haber mecrasi olmustur. Ikinci diinya savasindan sonra radyo mecrasi
daha ¢ok miizik ve eglence amach kullanilmaya baslanmis 6zellikle genclerin en 6nemli
miizik dinleme araclarindan biri olmustur. Radyo mecrasi haber verme islevinin yam sira
eglendirici islevi ile de onemli bir rol tistlenmistir. ABD’de radyo reklamlarinin bir boliimii
miizik iriinlerinin tanittmini saglayan reklamlardan olmustur. Radyoda en cok yayinlanan
sarkilardan olusan Billboard listeleri diinya miizik kamuoyunun olusmasina katkida
bulunurken miizik endiistrisinin gelismesine de onciiliik etmistir. Radyo ve miizik birbirinden
ayrilamayan bir biitiiniin iki parcasi olarak her zaman beraber anilmis ve radyo mecrasi1 miizik
dinleme aligkanliklarini sekillendiren ve miizik tiiketimini dogrudan etkileyen mecralardan
biri olmustur.

Bu calismada iiniversite ogrencilerinin radyo mecrasinin miizik islevi iizerine bir arastirma
yapilmisg ve iiniversite genglerinin bu isleve olan bakisi ile ilgili sonuglar1 tartigilmastir.
Arastirmanin birinci boliimiinde bir miizik mecrast olarak radyonun islevi ve Tirkiye
radyolarinda miizik  yayinciliginin  tarihcesine  deginilmistir.  Radyonun  tiiketim
aliskanliklarina olan etkisi iizerine gec¢miste yapilan arastirmalarin yer aldigi boliimiin
ardindan radyo mecrasinin iiniversite genclerinin miizik dinleme ve miizik iiriinlerini tiiketme
aligkanliklarina olan etkisi iizerine yapilan arastirmanin bulgular1 ve sonuglar1 sunulmustur.

2.Konu ile lgili Temel Kavramlar
2.1.Radyoda Miizik Yayinciligi ve Tarihcesi: Miizik Mecras1 Olarak Radyo

Radyo, miizik sanatin1 kitlelere ulastiran bir aractir. Radyo, basilmis notanin tersine, miizigi
kagit iizerindeki bir takim bicimler ve yazilarla degil, gercek nitelikleriyle ses durumunda
yogalticiya sunmaktadir. Matbaaciligin gelismesi edebiyat icin ne denli yararli olmussa, radyo
da miizik icin dylesine yararli olmustur.

Giiniimiizde radyo icin “miizik kutusu” yakistirmasi yapilmaktadir. Sadece soz {izerine kurulu
program yapan radyolarin sayisi da yok denecek kadar azdir. Miizik programlarinda hangi
miizik tiirline hangi oranlarda yer verilecegi degisik kriterlere gore ayarlanir. Radyonun
sahipligi, yonetim sekli, yapilanma bicimi, ama¢ ve hedef kitle bu kriterlerden bazilaridir
(Cakir,2005:87-88).

Radyo mecrasinin gelisimi 19. yiizyilin ortalarindan itibaren ciddi bir gelisme gostermis ve
ozellikle 2. Diinya Savasi sonrasinda ¢ok genis kitlelere ulasmaya baslamistir. 1910 yilinda
inlii tenor Caruso’nun Metropolitan Operasi aryalarinin radyoda yayinlanmasi tarihte miizik
yayinciliginin baglangici olarak kabul edilmistir (Oskay, 1971: 13).

Radyo yayinciliginda kullanilan miizikleri iki tiirde toplamak miimkiindiir: Objektif ve
subjektif miizikler. Objektif miizikler dinleyicinin dogrudan dinlemesini istedigimiz
miiziklerdir. Ornegin dinleyici isteklerini cevaplandiran tiirlii miizik pargalari. Siibjektif
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miizikler ise background (arka plan) yani fon miizikleridir ki, dinleyicinin anlatilan esas
konuyu kafasinda canlandirmasina yardimci olur (Ozulu, 1994: 64).

2.2, Tiirkiye Radyolarinda Miizik Yayincihg

Tiirkiye’de radyo yayincilig1 diinyadaki gelismelere paralel bir seyir izlemis ve 1926’da daha
once kurulan ve dis iilkelerle haberlesmeyi saglayan telsiz istasyonlar1 araciligi ile yapilmistir
(Tokgoz, 1972: 62).Bir y1l sonra ise ilk diizenli radyo yayini bir Fransiz firmasimin kurdugu
beser kw’lik iki istasyonla baslamistir (Soydan, 1998:8).

Amator yayinlarin disinda resmi ve diizenli olarak baglatilan bu yayinlar icin Telsiz Telefon
Tirk Anonim Sirketi (TTTAS) on yil siire i¢in yetkilendirilmistir. BOoylece Ankara ve
Istanbul’da verici istasyonlarin isletilmesi yan1 sira baska illerde de vericilerin kurulmasi
gorevi bu sirkete verilmistir.

Radyoculugun ilk yillarinda Tiirkiye’de radyo yayinlarimin yaklasik %80’ini miizik
yayinlarindan olusmustur. TTTAS yonetimindeki radyo yayinciliginda, miizik yayinciliginin
agirlikli olmasi bazi elestirilere de sebep olmustur.

1935 yilinda uygulanan Tirk miizigi yaymlama yasag1, 1936 yilinda kaldirilmis; onceleri
yalnizca halk miiziginin yayinina izin verilmis, daha sonra Tiirk Miizigi’nin diger tiirlerinin de
yayinlanmasi serbest birakilmistir (Cankaya, 1997: 4-5). Bu yasagin kalkmasi radyo da miizik
yayinciliginin ¢esitlenmesine neden olmustur

TTTAS nin radyoculukta tekeli 1936 yilinda sona ermis ve bu tarih sonrasinda devlet
radyoculugu baslamistir. Devlet radyoculugu 18 Agustos 1936’da kabul edilen bir kararname
izerine baslamis ve radyo yonetimi PTT’ye devredilmistir.

PTT doneminde yapilan radyo yayincilifinda yayinlar, s6z ve miizik yayinlar1 seklinde
gruplandirilmigtir. TTTAS doneminden farkli olarak PTT doneminde, sézel yayinlarinin
toplam yayin icindeki siireleri artmistir. Sozel yayinlar icinde yer alan Temsil Kolu ayr1 bir
birim olarak 6ne c¢ikarilmis ve Ekrem Resit Rey’de bu bdliimiin basina getirilmistir. PTT
doneminde miizik yayinlar1 kendi i¢inde de ayrima tabi tutulmustur. Buna gore miizik
yaymnlar1 Bati miizigi ve Tirk miizigi seklinde gruplanirken farkli yoneticilere baglanmistir
(Arslan, 2010: 30).

Ankara Radyosu'nun sahip oldugu teknik imkanlar ve konumu sonucunda radyonun bati
miizigi yaym arttirlmistir. Bati miizigi yaymlarindan Cemal Resit Rey'in sorumlu olusu,
radyonun konservatuarla isbirligi yapmasi ve bu tiir yayinlarin devletce desteklenmesi diger
buna sebep olarak gosterilebilir. Bu durumun aksine Istanbul Radyosu'nda bati eglence
miizigi daha fazla yer almistir (Arslan, 2010: 31).

1946-1960 yillar1 arasindaki donemde radyo yayinlarinin ortalama %701 miizik, %28'i ise
sozel programlardan olugsmaktaydi. Bu donemde miizik yayinlarinin dnceki doneme gore artis
gosterdigi goriilmektedir (Arslan, 2010: 38). 1963 yilinda radyoda miizik yayinlarinin agirhigi
% 60’a gerilemis, soz programlarinin oram1 % 34’e c¢cikmis ve reklamlar % 6 oraninda
gerceklesmistir. Reklamlarin artisinda bir onceki donemde reklamlara uygulanan sansiiriin
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kalkmasi1 ve reklamin maddi getirisinin anlagilmasi etkili olmustur. Bu siirecte miizik
yayinciligr o doneme kadar bilinen uygulamalar ile siirdiiriilmiis ve plak modas1 Tiirkiye’de
de etkili olmaya baslamistir (Arslan, 2010: 44).

1 Mayis 1964’te Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu (TRT)’nin kurulusu ile Tirk
radyoculugunda yeni bir donem baslamistir. 1965 yilinda TRT’ nin gercgeklestirdigi radyo
programlarinda yayinlarin biiylik bir boliimii miizik yayinlarindan olusmustur. Bu tarihten
dort yi1l sonra toplumsal yasamda meydana gelen degisimlerin de etkisi ile radyo
yayinciliginda haber programlarinin toplam yayin saatinde ciddi bir artis meydana gelmistir.
Bu gelisme iizerine radyodaki toplam miizik yayini saati azalmastir.

Tablo 1. 1965 Yilinda Tiirkiye Radyolarimin Giinliik Yayin Programlarinin Yiizde ve
Saatleri (Kaynak: (Oskay, 1971: 26)

Program Tiirii Yiizdesi
S6z programlari 17,2
Haber programlari 2,3
Reklam programlari 4,5
Tiirk miizigi programlari 52,0
Bat1 miizigi programlari 24,0

Tablo 2. 1969 Yilinda Tiirkiye Radyolarimin Giinliik Yaymn Programlarinin Yiizde ve
Saatleri (Kaynak: (Oskay, 1971: 27)

Program Tiirii Yiizdesi
S6z programlari 19,2
Haber programlari 11,9
Reklam programlari 3,5
Tiirk miizigi programlari 39,7
Bat1 miizigi programlari 25,7

Tiirkiye’de radyo yaymciligi 1975 yilina kadar tek radyo ile devam etmistir, 1975 yilinda
yayma baglayan TRT 2 daha siirh bir alanda yayin yapmustir. Kiiltiir kanali olan TRT 2,
TRT 1'de gozden diisen klasik miizik yayimnini tistlenmistir. TRT 2 radyosu 1975'ten 1982'ye
gelene kadar egitim ve kiiltiir icerikli yayinlar1 azaltip miizik yayinlarini arttirmistir (Arslan,
2010. 48-49).

Tirkiye’de tecimsel radyolarin yaymn hayatina baslamasi, radyolardaki miizik yayinciligt
izerinde derin etkiler yaratmistir. Ozellikle TRT nin denetiminden ge¢meyen sarkilarin
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tecimsel radyolarda yayinlanmasi; TRT nin dinleyici kayb1 yasamasina da sebep olmustur.
Candemir (1995: 67) tecimsel radyolarin radyo miizik yayinciligina getirdigi avantajlar1 su
sekilde 6zetlemistir:

- TRT’nin ¢calmadigi sarki ve sarkicilart halk -ayrica bir harcama yapmadan-dinleme
Sfirsatt bulmustur.

- TRT'de sesini  duyuramayan  sarkict  ve tiirkiiciiler, bu yolla  genis
kitlelere ulasmugtir.

- Ogzellikle asin istemden dogan Tiirk pop sunusu, bu miizik tiiriinde patlamaya
yol acmustir.

- Tiirk popu alaminda yeni gsarkicilara, sarki sozii yazarlarina, miizisyenlere,
diizenlemecilere ve yapimci firmalara is olanaklari acilnus; Tiirk pop miizigi cok genis
bir dinleyici kitlesi bulmugtur.

- Dinleyiciye bir telefon veya faksla istedigi parcay: dinleme olanagi getirilmistir.

Tecimsel radyo ve televizyonlarin dogusu ve gelisimi ile birlikte miizik endiistrisi en hizl
gelisen sektorlerden biri olmustur. Ozel sermayeli radyolarin kurulusu ile beraber 1990’lar
boyunca tecimsel radyolar ile miizik arasindaki iliskinin en 6nemli yonii miizik {iriinlerinin
"tilketimi" ve "islevi" ile ilgili olmustur. Doksanlarda sayisi artan radyo sayisinda yayinlanan
miizik programlar1 Tiirkiye’de pop miiziginin yeniden dogmasina neden olmus ve Tiirk pop
miiziginin ikinci baharin1 yasamasina katkida bulunmustur.

Iki binli yillarda radyo kanallarinda miizik yayinlarina olan talepte artis gdzlemlenmis ve
radyo kanallar1 yayinlarinda miizige daha fazla yer vermeye baslamistir. Bu donemde radyo
dinleme aliskanliklar1 arastirmasi yapan Ipsos KMG arastirma sirketinin gerceklestirdigi
aragtirma sonuclari radyo dinleyicisinin daha fazla miizik dinlemek istedigini ortaya
cikartmistir.

Tablo 3. Haber ve Miizik Agirhkh Yayn Yapan Radyo Kanallarmin Yilik Ortalama
Erisimleri (Kaynak: Ipsos KMG 2004-2012 arastirma verilerinden derlenistir).

Haber- Tematik Yayim Yapan Miizik Yaymm Yapan Radyolarin
Y1l |Radyolarin Erisimi ( %) Erisimi ( %)

2004 7.74 88.83
2005 8.08 88.44
2006 8.17 89.63
2007 9.76 90.39
2008 12.47 89.22
2009 9.93 89.13
2010 9.55 90.01
2011 12.65 90.08
2012 11.78 86.83
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Radyo dinleyicileri 2003 yilindan itibaren miizik agirlikli yayin sunan radyo kanallarin1 daha
fazla dinlemislerdir. Iki binli yillarda miizik agirlikli yayin yapan radyo kanallarinin erisim
yiizdeleri % 88 ile 90 arasinda degisirken haber agirlikli yayin yapan tematik radyo
kanallariin erisim ytizdesi bu kanallarin sekizde biri kadar olmustur.

Radyo dinleyicisinin miizik agirlikli yaymn sunan radyo kanallarim tercih etme egilimi radyo
kanallarinin iki binli yillar boyunca daha fazla miizik yaymi yapmaya yoneltmis ve radyo
kanallar1 yaymlarinin % 90 ile % 95 ‘e varan bdliimlerini miizik yayinina ayirmiglardir.

RTUK ‘iin 2007 ve 2009 yillarinda gerceklestirdigi radyo dinleme aliskanliklari arastirmasina
gore radyo dinleyicilerinin radyo kanallarinda dinlemeyi tercih ettigi miizik tiirleri ve oranlari
tablo 4.’te sunulmustur.

Tablo 4. Radyo dinleyicisinin radyo kanallarinda dinlemeyi tercih ettigi miizik tiirleri
(Kaynak: RTUK Radyo egilimleri dinleme arastirmasi 1-2 verilerinden derlenmistir).

Program Tiirii 2007 (%) |2009 (%)
Tiirk Halk Miizigi 48.9 51.1
Tiirkce Pop Miizik 40.8 40.6
Tiirk Sanat Miizigi 40.1 40.1
Arabesk 35.2 34.8

2.3. Radyonun Tiiketim Ahskanhklarma Etkisi

En genel ifade ile “Bir mala ya da hizmete iliskin bir iletiyi (mesaji) sozlii ya da goriintiilii
olarak pazar birimlerine sunmak icin yapilan eylemlere reklam yapmak denir.” Bu noktadan
hareketle reklam, biiyiik kitlelere ulagsmay1 saglayacak basit mesajlar1 iletmenin ve bu yolla
markaya statii kazandirmanin, belli bir maliyete karsin faydasi en fazla olan yoludur. (Avsar
ve Elden, 2007:7) Reklam, oncelikle modern endiistriyel diinya ve bu diinya i¢inde yer alan
gelismekte olan ve gelismis iilkelere ait bir olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Reklama
duyulan gereksinim; niifus patlamasi, biiyiikk aligveris merkezleriyle sehirlerin giderek
biiylimesi, fabrikalarda yapilan kitlesel iiretim, iiriinleri gerekli yerlere ulastirmak amaciyla
yeni dagitim kanallarinin kullanilmasi, popiiler gazetelerin yayginlasmasi vb. gelismelerin
sonucu ile dogmustur.

Radyo ¢ok uzun yillar boyunca kitle iletisiminde 6nemli bir arac olmustur. Ozellikle
televizyonun etkisini arttirmaya baslamasi ve yayginlagsmasi radyolarin etki alanimi daraltsa
da; giiniimiizde de halen radyo mecrasinin ciddi bir dinleyici kitlesi bulunmaktadir.

Radyonun tiiketici aligkanliklarina etkisi ise ozellikle radyo reklamlar1 araciligi ile ortaya
cikmaktadir. Radyo genis bir dinleyici kitlesine ayn1 anda hitap edebilme imkanina sahip, bir
haberlesme aracidir ve giintimiizde diinyanin her yeri c¢esitli radyo istasyonlarinin yayin
alanlarinin igerisindedir, dolayisiyla her bolgede bir degil, bir ka¢ radyo yaymnini dinleme
imkén1 vardir. Bunun yam sira radyo alicilarinin hareket kabiliyeti, alic1 sayisinin fazlaligi,
alici fiyatlarinin nispeten ucuzlugu, okuma-yazma bilmeyenlerin de radyo dinleyebilmesi gibi
hususlar eklendiginde radyo giiclii ve etkili bir kitle haberlesme araci olmaktadir.
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Radyo ilk ¢iktigi donemlerde dinleyiciler ve reklamcilar icin birincil kitle iletisim araciyken,
kitle iletisim araclarinin sayisinin arttigi giiniimiizde artik uzmanlasmis, hedef pazara
ulasmada ideal bir bireysel ara¢ haline gelmistir. Reklam araci olarak radyo, radyoyu birincil
ara¢ olarak goren reklamcilar ve diger reklam araclar yaninda destekleyici bir ara¢ olarak
goren reklamcilar tarafindan kullanilmaktadir.

Radyolar dinleyiciler ile birebir iligki kurulmasi agisindan 6nemli kitle iletisim araglaridir.
Diger iletisim araglarinda yayinlanan reklamlarin tiiketicilere ulagsmasi, o mecralarin takibi
stiresinde olurken radyo reklamlarinda giiniin her saati dinleyiciler radyo reklamlarina maruz
kalabilmektedir. Boylece radyo reklamlar1 tiiketicilere evde, iste, okulda, aracta
ulasabilmektedir. Bu mecrada yayimlanan reklamlarin isitsel olmasi dezavantaj olsa da,
dinleyicilerin konsantrasyonlarini dagitacak her hangi bir sey bulunmamaktadir (Giilmez,ve
digerleri, 2012: 38-39).

Gecmiste radyo mecrasinin tiiketim aligkanliklarina olan etkisi iizerine pek cok arastirma
yapilmigtir. Aktas ve Altunbas (2011:122)’in yaptiklart arastirma c¢ocuklarin tiiketim
aligkanliklar1 ve tiiketim davranisi ile ilgili degiskenleri incelemeyi amaclamistir. Calisma
kapsaminda elde edilen bulgular neticesinde “radyoda duydugum iiriinii almak isterim”
ifadesini kullanan ¢ocuklarin oram1 % 35,8 seviyesindedir.

Giilmez, Karaca ve Dogan (2012)’1n arastirmasina gore de {iniversite dgrencilerinin radyo
dinleme aligkanliklar tespit edilmeye calisilmis ve Ogrencilerin % 74,7°si “radyoda cikan
reklamlar1 dinler misiniz?” sorusuna “hayir” cevabini vermistir. “Reklam kusaginda radyoyu
degistiririm” ifadesine katilan ogrenciler ise % 53 oranindadir. Radyoda ¢ikan herhangi bir
iriin reklami i¢in sadece miiziginden veya icinde gecen konusmadan dolay1 takip ettigi
reklamlar oldugunu sdyleyen Ogrenci orani ise yaklasik % 45’tir. Arastirmaya gore
ogrencilerin % 55,7’si radyoda cikan reklamlar1 hatirlamiyor iken, % 44,3’ti radyodaki
reklamlar1 hatirlamaktadirlar.

Radyo Televizyon Ust Kurulu (RTUK)'nun Ocak 2007°de yaymladigi radyo dinleme
egilimleri arastirmasi sonuglarina gore “radyo reklamlar iiriin tercihi yaparken etkili oluyor”
ifadesine katilanlarin oram % 51 civarindadir (RTUK, 2007). Ayn1 arastirma sonuglarina gore
“radyo reklamlar1 ile ilgili olarak radyo reklamlar1 iiriin tercihi yaparken etkili oluyor”
ifadesine katilim durumu ile ilgili grafik asagida gosterilmistir (RTUK, 2007:43).

Grafik 1. Radyo Reklamlari ile ilgi}j Olarak, “Radyo Reklamlari Uriin Tercihi
Yaparken Etkili Oluyor” ifadesine Ne Olciide Katihyorsunuz? (Kaynak: RTUK,2008).
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Arastirmaya katilanlarin % 50,8 ‘si radyo reklamlarinin iiriin tercihi yaparken etkili oldugunu
belirtmislerdir. Bu say1 her iki radyo dinleyicisinden birisinin satin alma sirasinda iiriin tercihi
yaparken radyoda yayinlanan reklamlardan etkilendigini gostermektedir.

RTUK Aralik 2009’da radyo dinleme egilimleri arastirmasini yenilemistir. Buna gore
asagidaki grafikte de goriilebilecegi gibi katilimcilara “radyoda reklam ciktiginda nasil
davranirsiniz?” sorusu sorulmus ve katilimcilarin sadece iigte biri reklamlarin tamamini
dinledigini belirtmistir.

Grafik 2. Radyo Dinleyicisinin reklam yaymlarma olan tepkisi ( RTUK,2009)

0,9

Diger
Duydugumda radyoyu kapatirim

Duydugumda hemen kanal degistiririm 42,6

Duydugum zaman bir kismini dinler baska radyo...

Duydugum Zaman tamamini dinlerim 31,2

2007 arastirmast ile karsilastirildiginda reklamlar basladiginda reklamlarin tamamini dinleyen
grup % 3,6 oraninda artis gostermistir. Reklamlar1 duydugunda “radyoyu kapatan” grubun
oraninda ise % 1,4 diisiis tespit edilmistir. (RTUK, 2009:131). Bu arastirma radyo dinleyen
her iki dinleyiciden birinin radyoda yayinlanan reklamlar1 kismen ya da tamamen dinledigini
ortaya cikartmistir.

Radyo dinleyicisi diger mecralar takip eden tiiketicilere gore daha sadik davranmis ve % 50
oraninda reklam yayinlarim takip ederek tiiketim aligkanliklarinda radyoda yayinlanan
reklamlar1 referans almiglardir.

3. Arastirma Tasarim

Radyo mecrasinin {iniversite Ogrencilerinin miizik dinleme aliskanliklarina ve miizik
iriinlerini satin almadaki etkisinin tespitine yonelik hazirlanan arastirma asagidaki gibi
tasarlanmistir.

3.1 Arastirmanin Amaci ve Yontemi

Bu arastirmanin amaci radyo mecrasinin genclerin miizik tiiketim ve satin alma aligkanliklar
tizerine etkisini ortaya ¢ikartmaktir. Bu baglamda, radyoda miizik kullaniminin, radyo
dinleyicisinin miizik ve miizik i¢ceren programlara kars1 tutumlar ile satin alma niyeti
tizerindeki etki incelenmistir. Caligma kapsaminda bu ana amag¢ dogrultusunda su alt baslik ve
arastirma sorularina yanit aranmigtir:

1. Tiiketiciler radyo mecrasini daha ¢ok miizik dinlemek i¢in mi kullaniyor?
2. Radyo dinleyicisinin radyo mecrasinin miizik yayinlarina karsi tutumlari nedir?
3. Tiiketiciler Radyo mecrasini bir miizik bilgi araci olarak goriiyor mu?
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4. Radyo dinleyicisi radyo araciligi ile dinledigi bir miizik sarkisinin ait oldugu {iiriinii
satin almaya yoneliyor mu?

5. Tiiketicilerin miizik iiriinlerini satin almada radyo mecrasindan etkilenmesinde
cinsiyete ve yasa gore bir farklilik var mi1?

Bu arastirmada betimsel arastirma modeli uygulanmigtir. Betimsel arastirma modeli olaylarin
insan gruplarin bazi 6zelliklerinin tek tek ne oldugunu veya iki ve daha ¢ok 6zelliginin
iliskisel diizeyde nasil oldugunu agiklamaya calisir (Arseven,1994:32). Betimsel modelde, bir
konudaki hali hazirdaki durum arastirilir. Yiiriitiilen bir arastirmanin basinda, arastirma evreni
belirlenir (Bir,1999:14). Bu ¢calismada betimsel arastirma modeli ile bir miizik tiiketim
mecrasi olarak radyonun iiniversite 68rencilerinin miizik tiiketim aliskanliklarina olan etkisi
arastirmistir. Bu amagla farkli yastaki ve cinsiyetteki iiniversite dgrencilerine radyo dinleme
aligkanliklarina iliskin ifadeler yoneltilmis ve ilgili ifadelere katilim diizeylerini belirtmeleri
istenmistir.

3.2. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Arastirmanin evrenini Tiirkiye’de bulunan 168 iiniversitenin 6grencileri olusturmakla birlikte
arastirmanin Srneklemini Istanbul’da yasayan 447 iiniversite 6grencisi olusturmustur.
Aragtirma i¢in ikisi demografik besli Likert 6lcegine gore hazirlanmis katilma diizeylerini
belirtir ifadeler olmak iizere toplam on soruluk bir anket olugturulmustur.

3.3. Verilerin Analizi

Arastirma amaciyla toplanan verilen SPSS for Windows 20.0 paket yazilimi ile analiz edilmis
ve Oncelikle giivenilirlik analizine tabi tutulmustur. Sonrasinda arastirmaya uygun olarak
frekans, capraz tablo, t testi ve tek yonlii varyans analizleri uygulanmistir. Analiz sonuglarina

asagidaki gibi olmustur:

3.3.1. Demografik Ozellikler: Arastirmaya katilanlarin yiizde 51,7’si erkek, yiizde 48,3’ ise
kadindir.

Tablo 5. Arastirmaya Katilanlarin Cinsiyete Gore Dagilin

Cinsiyet Frekans Yiizde
Erkek 231 51,67
Kadin 216 48,33
Toplam 447 100,0

Arastirmaya katilanlarin yiizde 37,6’s1 22 yas ve altinda, yiizde 40,3’ii 23-24 yas araliginda,
yiizde 22,1’1 ise 25 yas ve iizerindedir.
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Tablo 6. Arastirmaya Katilanlarin Yasa Gore Dagilin

Yas Frekans Yiizde
<=22 168 37,58
23-24 180 40,27
25+ 99 22,15
Toplam 447 100,0

3.3.2. Giivenilirlik Analizi

Giivenilirlik degeri, tekrar tekrar yapilan Olciimlerde ayni sonuca ulasilma derecesinin bir
gostergesidir. Bu nedenle anket sorulari, giivenilirlik analizine tabi tutulmaktadir. Giivenilirlik
analizinde Cronbach’s Alfa katsayisindan yararlanilmaktadir. ilgili katsay1 O ile 1 arasinda bir
deger alir ve 1’e yaklastik¢a anketin giivenilirligi artar. Katsayinin 0,70’in iizerinde oldugu
durumlarda anketin giivenilir bir anket oldugu yorumu yapilmaktadir. Yapilan giivenilirlik
analizi sonucunda Cronbach’s Alfa katsayis1 0,831 olarak bulunmustur.

Tablo 7. Cronbach's Alfa Katsayisi

Cronbach's| N of
Alpha Items
,831 10

Tablo 8. Giivenilirlik Analizi

Cronbach's
Alpha

Radyoda daha ¢ok miizik dinlemeyi seviyorum. ,868
Bir albiim ya da sarkiyr satin almamda radyodan o sarkiy1r dinlememin ,865
rolii biiyliktiir.
Radyodan miizik dinledigim zaman sanatcilar / solist ve gruplar hakkinda ,861
daha fazla bilgi edinme sansim oluyor.
Radyo benim i¢in vazgec¢ilmez bir miizik dinleme aracidir. ,853
Miizigi televizyondan ¢ok radyodan dinlemeyi tercih ediyorum. ,859
Yeni ¢ikan sarkilari, albiimleri genellikle ilk olarak radyodan dinlerim. ,858
Begendigim, sevdigim sanat¢ilarin yeni albiimlerini tanitmak icin konuk ,867
olduklar1 radyo programlarini dinlerim.
Miizik dinlemek istedigim zaman ilk secimim her zaman radyodur. ,849
Radyo kanallar1 miizik diinyasina yeni giren solist ve gruplarin kendilerini ,868
tanitmasi icin avantajli bir mecradir.
Radyo beni dinledigim sarkinin icerigine daha fazla odaklanmama ve o ,857
dinledigim sarkiy1 daha iyi algilamama yardimci olmaktadir.

10
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3.3.3. Capraz Tablolar

Arastirmaya katilanlara yoneltilen ifadelere katilim diizeylerini cinsiyete gore gruplandirmak
amaciyla capraz tablo analizinden yararlanilmistir. Uygulamaya iliskin sonuglarin
yorumlanmasinda olumlu ifadeler (Sik, Cok sik ve Her zaman) ve olumsuz ifadeler (Higbir
zaman, Cok seyrek ve seyrek) bir arada diistiniilmiistiir. Uygulamaya iliskin sonuglar
asagidadir.

3.3.4 Cinsiyete Gore

Ik ifade olan “Radyoda daha ¢ok miizik dinlemeyi seviyorum” ifadesine erkekler,
kadinlardan daha olumlu yaklasmustir. Ikinci ifade olan “Bir albiim ya da sarkiyr satin
almamda radyodan o sarkiy1 dinlememin rolii biiyiiktiir” ifadesine erkekleri kadinlardan daha
olumlu yaklagmistir.

Altinci ifade olan “Radyodan miizik dinledigim zaman sanatcilar / solist ve gruplar hakkinda
daha fazla bilgi edinme sansim oluyor” ifadesine kadinlar erkeklerden daha olumlu
yaklagmistir.

Tablo 9. Cinsiyete Gore Capraz Tablolar

HICBIR | COK |SEYREK | SIK|COK| HER
ZAMAN | SEYREK SIK |ZAMAN
. ERKEK 0 12 63| 60| 57 39
Radyoda Flahg cok miizik KADIN 0 3 66| 36| 63 %
dinlemeyi seviyorum.
TOPLAM 0 15 129 96| 120 87
Bir albiim ya da sarkiy1 ERKEK 12 33 54| 60 30 42
satin almamda radyodan o | g ADIN 6 24 751 36| 45 30
sarkiy1 dinlememin rolii
biyiiktiir. TOPLAM 18 7 129196/ 75 72
Radyodan miizik ERKEK 3 30 66| 66| 51 15
dinledigim zaman KADIN 9 28 60l 571 51 71
sanatcilar / solist ve
gruplar hakkinda daha
fazla bilgi edinme sansim 12 48 1261 123|102 36
oluyor. TOPLAM

3.3.5. Yasa Gore;

Ik ifade olan “Radyoda daha cok miizik dinlemeyi seviyorum” ifadesine 23-24 yas grubu, 22
yas alt1 ve 25 yas iistii gruptan daha olumlu yaklasmustir. ikinci ifade olan “Bir albiim ya da
sarkiy1 satin almamda radyodan o sarkiyr dinlememin rolii biiyliktiir” ifadesine 22 yas alt1 ve
23-24 yas grubu, 25 yas uistii gruptan daha olumlu yaklagmistir. Altinci ifade olan “Radyodan
miizik dinledigim zaman sanatcilar / solist ve gruplar hakkinda daha fazla bilgi edinme sansim
oluyor” ifadesine 22 yas alt1 grubu, 23-24 yas grubu ve 25 yas iistii grubundan daha olumlu
yaklagmistir.

11
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Tablo 10. Yasa Gore Capraz Tablolar

HICBIR | COK COK | HER
ZAMAN | SEYREK SEYREK | SIK SIK |ZAMAN
Radyoda daha ¢ok <=22 0 9 45 33 36 45
miizik dinlemeyi 23-24 0 3 51 45 54 27
seviyorum. 25+ 0 3 33 18 30 15
Bir albiim ya da <=22 9 18 45 24 39 33
sarkiy1 satin almamda | 53 _ 94 3 24 54 54 12 33
radYOdan (0] Sarklyl 6 15 30 18 24 6
dinlememin rolii
biiyiiktiir. 25+
Radyodan miizik <=22 6 15 33 57 33 24
dinledigim zaman 23-24 0 18 60 45 54 3
sanatgilar / solist ve 6 15 33 21 15 9
gruplar hakkinda daha
fazla bilgi edinme
sansim oluyor. 25+

3.3.6. Cinsiyete Gore;

Uygulamaya iligkin sonuglarin yorumlanmasinda “Hi¢ Katilmiyorum” ifadesi en olumsuz
durumu, “Cok az katiliyorum” ve “az katiliyorum” ifadeleri az olumsuz durumu, “oldukga

katiliyorum”, “cok katiliyorum” ve “kesinlikle katiliyorum” ifadeleri ise en olumlu durumu
ifade edip bir arada diisiiniilmiistiir.

e  “Radyo benim i¢in vazgecilmez bir miizik dinleme aracidir” ifadesine erkekler ve
kadinlarin hemen hemen esit diizeyde olumlu katilim gosterdikleri;

e  “Miizigi televizyondan c¢ok radyodan dinlemeyi tercih ediyorum” ifadesine
kadinlarin erkeklere gore daha olumlu yaklastiklari;

e  “Yeni cikan sarkilari, albiimleri genellikle ilk olarak radyodan dinlerim” ifadesine
erkeklerin kadinlardan daha olumlu yaklastiklari;

e  “Begendigim, sevdigim sanat¢ilarin yeni albiimlerini tanitmak i¢in konuk olduklari

radyo programlarini dinlerim” ifadesine erkeklerin kadinlardan daha olumlu
yaklastiklar1 ve kadinlarin bu ifadeye katilimlarinin genel olarak az olumlu oldugu;

e  “Miizik dinlemek istedigim zaman ilk se¢cimim her zaman radyodur” ifadesine
erkekler ve kadinlarin hemen hemen esit diizeyde olumlu katilim gosterdikleri;

e  “Radyo kanallar1 miizik diinyasina yeni giren solist ve gruplarin kendilerini tanitmasi
icin avantajli bir mecradir” ifadesine kadinlarin erkeklerden daha olumlu
yaklastiklari;

e  “Radyo beni dinledigim sarkinin igerigine daha fazla odaklanmama ve o dinledigim

sarkiy1 daha iyi algilamama yardimci olmaktadir” ifadesine erkeklerin kadinlardan
daha olumlu yaklastig1 goriilmiistiir.

12
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Tablo 11. Cinsiyete Gore Capraz Tablolar (2)

=| |2
51z 2|82
1EEIEEIRE
S|zl 3| 3 g g x
SIE|5|E|5|38
— — = Z =
SIS E % 5| 5E
AN AR
il 2 |9
= | O Al o
< S
Radyo benim i¢in vazgecilmez bir miizik dinleme | ERKEK | 15| 24| 60| 60| 36 36
aracidir. KADIN 31 12] 72| 54| 36 36
Miizigi televizyondan cok radyodan dinlemeyi ERKEK | 12| 18| 75| 45| 39 42
tercih ediyorum. KADIN 0| 18] 45| 51| 48 54
Yeni ¢ikan sarkilari, albimleri genellikle ilk olarak | ERKEK | 21| 12| 54| 63| 51 30
radyodan dinlerim. KADIN 9| 24| 60| 54| 24 45
Begendigim, sevdigim sanatcilarin yeni ERKEK | 27| 33| 60| 60| 21 30
albiimlerini tam.tmalf i¢cin konuk olduklari radyo o4l 42| 78] 39| 21 12
programlarini dinlerim. KADIN
Miizik dinlemek istedigim zaman ilk se¢imim her | ERKEK | 18] 36| 75| 51| 33 18
zaman radyodur KADIN | 15| 36| 57| 57| 24 27
Radyo kanallar1 miizik diinyasina yeni giren solist | ERKEK 0] 9]30| 78] 48 66
ve gruplarin kendilerini tanitmasi i¢in avantajl bir ol 3130l 66! 57 60
mecradir. KADIN
Radyo beni dinledigim sarkinin igerigine daha ERKEK | 6] 21| 45| 87| 30| 42
fagla odaklanmama ve o dinledigim sarkiy1 daha 9| 12163 57| a5 30
iyi algilamama yardimci olmaktadir. KADIN
3.3.7. Yasa Gore;

Uygulamaya iligkin sonuclarin yorumlanmasinda “Hi¢ Katilmiyorum™ ifadesi en olumsuz
durumu, “Cok az katilhlyorum” ve “az katiliyorum” ifadeleri az olumsuz durumu, “oldukca

katilryorum”, “cok katiliyorum” ve “kesinlikle katiliyorum” ifadeleri ise en olumlu durumu
ifade edip bir arada diisiiniilmiistiir.

e Radyo benim i¢in vazgec¢ilmez bir miizik dinleme aracidir” ifadesine 23-24 yas
grubunun diger yas gruplarina gore daha olumlu yaklastigz;

e  “Miizigi televizyondan ¢ok radyodan dinlemeyi tercih ediyorum” ifadesine 22 as alt1
grubun diger yas gruplarina gore daha olumlu yaklastig;

®*  “Yeni c¢ikan sarkilari, albiimleri genellikle ilk olarak radyodan dinlerim” ifadesine 22
yas alt1 grubun diger yas gruplarina gore daha olumlu yaklastig;

e  “Begendigim, sevdigim sanatg¢ilarin yeni albiimlerini tanitmak i¢in konuk olduklari

radyo programlarini dinlerim” ifadesine 23-24 yas grubunun diger gruplara gore

13
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daha olumlu yaklastig1 ve 22 yas alti grubun bu ifadeye katiliminin genel olarak az
olumlu oldugu;

e  Miizik dinlemek istedigim zaman ilk se¢cimim her zaman radyodur” ifadesine 22 yas
alt1 grubun diger yas gruplarina gore daha olumlu olarak yaklastigi;

e  Radyo kanallar1 miizik diinyasina yeni giren solist ve gruplarin kendilerini tanitmasi
icin avantajl bir mecradir” ifadesine 23-24 yas grubunun diger yas gruplarina gore
daha olumlu yaklastiklart;

e  Radyo beni dinledigim sarkinin igerigine daha fazla odaklanmama ve o dinledigim
sarkiy1 daha iyi algilamama yardimci olmaktadir” ifadesine 22 yas alt1 ve 23-24 yas
grubunun 25 yas iistii grubuna gore daha olumlu yaklastiklar1 goriilmiistiir.

Tablo 12. Yasa Gore Capraz Tablolar - 2

= =
z = | 2 s | 2 | us
O =) & <2 o 32
> N & ©) O & = 2
S | S22 & | 22| 5 |38
E | S2| E | 32| & | &2
< Sd> < 3 E v, m &
N < 4 < v M <
Un N N N o %
= <
T O
Radvo benim ici 1 <=22 3 12 54 45 24 30
il ) 1
) 25+ 6 6 33 21 18 15
Miizigi televizyondan ¢ok <=22 0 15 49 36 33 45
radyodan dinlemeyi tercih 23-24 6 12 60 39 27 36
ediyorum. 25+ 6 9 21 21 27 15
Yeni cikan sarkilari, albiimleri <=22 12 12 39 39 30 36
genellikle ilk olarak radyodan 23-24 12 15 51 48 24 30
dinlerim. 25+ 6 9 24 30 21 9
Begendigim, sevdigim <=22 15 33 60 30 15 15
sanatg¢ilarin yeni albiimlerini 23 -24 24 27 48 42 18 21
tanitmak icin konuk olduklari 12 15 30 27 9 6
radyo programlarini dinlerim. 25+
Miizik dinlemek istedigim <=22 15 21 39 54 24 15
zaman ilk secimim her zaman 23 -24 12 33 54 36 21 24
radyodur. 25+ 6 18 39 18 12 6
Radyo kanallar1 miizik <=22 0 3 27 108 48 54
diinyasina yeni giren solist ve 23-24 0 6 24 78 30 42
gruplarin kendilerini tanitmasi 0 3 9 30 27 30
i¢cin avantajli bir mecradir. 25+
Radyo beni dinledigim sarkinin | <=22 6 6 39 45 36 36
icerigine daha fazla 23 -24 9 21 39 66 30 21
odaklanmama ve o dinledigim 6 6 30 33 9 15
sarkiy1 daha iyi algilamama
yardimct olmaktadir. 25+
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3.4. TESTLER
3.4.1. Cinsiyete Gore t Testi Sonuclari

Arastirma formunda yer alan ifadelerin cinsiyete gore farklilik gosterip gostermediginin
anlasilabilmesi i¢in gergeklestirilen t testi sonuglarina gore, yalnizca “Miizigi televizyondan
cok radyodan dinlemeyi tercih ediyorum” ifadesi cinsiyete gore farklilik gostermektedir. Buna
gore kadinlar, erkeklere gore daha c¢ok radyodan miizik dinlemeyi tercih etmedir.
(p=0,045<0,05, Kadin Ortalamas1 = 4,35 > Erkek Ortalamasi1 = 3,90)

Tablo 13. Miizigi Televizyondan Cok Radyodan Dinleme t Testi Sonuclar:

Levene's
Test t-test for Equality of Means
Sig.
(2- Mean Std. Error
F | Sig. t df |tailed) | Difference | Difference
Miizigi Varyanslar |,279 | ,598 | -2,025 147 ,045 -,451 ,223
televizyondan ¢cok | esit
radyodan dinlemeyi | Varyanslar -2,031 146,890 ,044 -451 ,222
tercih ediyorum. esit degil

Tablo 14. Miizigi Televizyondan Cok Radyodan Dinleme t Testi Sonuclar1 — Aciklayici
Istatistikler

CINSIYET N | Mean | Std. Deviation | Std. Error Mean
Miizigi televizyondan cok radyodan | ERKEK [231| 3,90 1,420 ,162
dinlemeyi tercih ediyorum. KADIN |216] 4,35 1,291 ,152

Diger tiim ifadelere katilim cinsiyete gore farklilik gostermemektedir.

Tablo 15. Cinsiyete Gore T testi Sonuclari

Levene
Test t-test for Equality of Means
Sig.
(2- Mean Std. Error
F | Sig. t df |tailed) | Difference | Difference
Radyoda daha ¢ok Varyansl | ,450,504|-1,010 147 ,314 -,195 ,193
miizik dinlemeyi ar esit
seviyorum. Varyansl -1,009| 146,17 ,314 -,195 ,193
ar esit 0
degil
Bir albiim ya da Varyansl | ,168|,682| -,066 147 ,948 -,015 ,230
sarkiy1 satin ar esit

15
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almamda radyodan o | Varyansl -,066| 146,96 ,947 -,015 ,229
sarkiy1 dinlememin | ar esit 9
rolii biiyiiktiir. degil
Radyodan miizik Varyansl | ,267(,606| -,475 147 ,636 -,095 ,200
dinledigim zaman ar esit
sanatcilar / solist ve | Varyansl =473 143,73| ,637 -,095 ,200
gruplar hakkinda ar esit 4
daha fazla bilgi degil
edinme sansim
oluyor.
Radyo benim i¢in Varyansl | 1,070 |,303 | -1,070 147 ,286 -,236 221
vazgecilmez bir ar esit
miizik dinleme Varyansl -1,075| 146,57 ,284 -,236 ,220
aracidir. ar esit 6

degil
Yeni cikan sarkilari, | Varyansl| ,099|,754| -,140 147 ,889 -,033 ,234
albiimleri genellikle |ar esit
ilk olarak radyodan | Varyansl -,140| 146,05| ,889 -,033 ,234
dinlerim. ar esit 9

degil
Begendigim, Varyansl 2,692,103 | 1,429 147 155 ,330 ,231
sevdigim sanatgilarin | ar esit
yeni albiimlerini Varyansl 1,435| 146,44| ,153 ,330 ,230
tanitmak icin konuk | ar esit 0
olduklar: radyo degil
programlarini
dinlerim.
Miizik dinlemek Varyansl | ,262(,609| -,563 147 575 -,127 ,226
istedigim zaman ilk | ar esit
secimim her zaman | Varyansl -,562| 14494| ,575 -,127 ,226
radyodur. ar esit 3

degil
Radyo kanallari Varyansl | ,483|,488| -,445 147| ,657 -,081 ,183
miizik diinyasina ar esit
yeni giren solist ve | Varyansl -446| 147,00 ,657 -,081 ,183
gruplarin kendilerini | ar esit 0
tanitmasi i¢in degil
avantajl bir
mecradir.
Radyo beni Varyansl | ,202|,654| ,380 1471 704 ,081 212
dinledigim sarkinin | ar esit
icerigine daha fazla | Varyansl , 380 146,30| ,704 ,081 212
odaklanmama ve o | ar esit 3
dinledigim sarkiy1 degil
daha iyi algilamama
yardimci olmaktadir.
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Arastirma formunda yer alan ifadelerin yasa gore farklilik gosterip gostermediginin
anlasilabilmesi icin gerceklestirilen ANOVA testi sonuclarina gore, hicbir ifadeye verilen
yanitlarin yasa gore farklilik gostermedigi goriilmiistiir. Tiim ifadelere iliskin p degerleri (Sig

Siitunu) 0,05’ten biiyiiktiir.

Tablo 16. Yasa Gore ANOVA Testleri

Sum of Mean
Squares | df |Square| F | Sig.

Radyoda daha ¢ok miizik dinlemeyi Between Groups ,586 2 , 293,209,812
seviyorum. Within Groups 204,823 |146| 1,403

Total 205,409 | 148
Bir albiim ya da sarkiy1 satin almamda | Between Groups 3,437 2| 1,719 ,877|.,418
radyodan o sarkiyr dinlememin rolii | Within Groups 286,026 | 146| 1,959
biiytiktiir. Total 289,463 | 148
Radyodan miizik dinledigim zaman Between Groups 4,896 2| 2,448|1,671(,192
sanatgilar / solist ve gruplar hakkinda | Within Groups 213,842 146| 1,465
daha fazla bilgi edinme sansim Total 218,738 | 148
oluyor.
Radyo benim i¢in vazgecilmez bir Between Groups ,409 2 2041 ,111/,895
miizik dinleme aracidir. Within Groups 268,625|146| 1,840

Total 269,034 | 148
Miizigi televizyondan cok radyodan | Between Groups 3,863| 2| 1,931|1,025/|,361
dinlemeyi tercih ediyorum. Within Groups 275,198 146| 1,885

Total 279,060 | 148
Yeni cikan sarkilari, albiimleri Between Groups 1,580 2 ,790| ,3881(,679
genellikle ilk olarak radyodan Within Groups 297,481[146| 2,038
dinlerim. Total 299,060 | 148
Begendigim, sevdigim sanatcilarin Between Groups 513 2 256 ,127],881
yeni albiimlerini tanitmak i¢in konuk | Within Groups 294,494 1146| 2,017
olduklar1 radyo programlarini Total 295,007 | 148
dinlerim.
Miizik dinlemek istedigim zaman ilk | Between Groups 1,568 2 784 ,412|,663
secimim her zaman radyodur. Within Groups 277,667|146| 1,902

Total 279,235 | 148
Radyo kanallar1 miizik diinyasina yeni | Between Groups 3,162 2| 1,581(1,280,281
giren solist ve gruplarin kendilerini Within Groups 180,261 |146| 1,235
tanitmasi i¢in avantajli bir mecradir. | Total 183,423 | 148
Radyo beni dinledigim sarkinin Between Groups 5,103 2| 2,551(1,546|,217
icerigine daha fazla odaklanmama ve | Within Groups 240,897|146| 1,650
o dinledigim sarkiy1 daha iyi Total 246,000 | 148

algilamama yardimci olmaktadir.
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SONUC VE ONERILER

Cogunlugu 24 yas altinin olusturdugu ve hemen hemen esit sayida erkek ve kadin
katilimcilara uygulanan ve istatistiki olarak giivenilir sonuglar veren anket sonuglarina gore;
erkeklerin kadinlardan ve 23-24 yas grubunun diger yas gruplarindan daha ¢ok radyoda miizik
dinlemeyi sevdigi goriilmiistiir. Yine; erkekler radyoda dinledikleri miizikleri satin alim
konusunda kadinlardan ve 25 yas alt1 grubu 25 yas iistii grubundan daha olumlu yaklagimda
bulunmustur. Kadinlarin ise radyodan miizik dinlediklerinde sanat¢ilar hakkinda erkeklerden
ve 22 yas altt grubu diger yas gruplarindan daha fazla bilgi edinme sansi oldugunu
belirtmistir.

Anket sonuglarma gore erkekler, kadinlara gére radyonun onlar i¢in vazgegilmez bir miizik
dinleme araci oldugunu ve yeni c¢ikan sarkilari ilk kez radyodan dinlediklerini belirtmislerdir.
Bu durum erkeklerin araglarinin i¢inde trafikte daha fazla vakit gecirmesinden ve dogal olarak
ara¢ kullanirken yalnizca radyo dinleyebileceklerinden ileri geliyor olabilir. Her iki cinsiyette
radyo mecrasinin bir vazgecilmez miizik araci olarak algilanmasi radyonun giiniimiizde bir
miizik kutusuna doniismesini destekler nitelikte bir sonugtur.

Ancak yapilan t testi sonuclarina gore yalnizca miizigi televizyondan ziyade radyodan
dinleme konusunda kadinlarin erkeklere gore istatistiksel olarak anlamli olmak iizere daha
cok radyo dinledikleri goriilmiistiir. Universite 6grencilerinin miizigi televizyon mecrasina
oranla radyo mecrasindan daha fazla dinledigi ortaya ¢ikan sonuglardan bir digeridir.

Radyo dinleme aligkanliklar1 arastirmalari da, yapilan bu calisma da radyonun gengler
tarafindan daha fazla miizik dinleme araci olarak goriildiigli ortaya ¢cikmaktadir. Radyonun
gecmiste sahip oldugu haber verme islevi miizik haberciligine doniismiis ve radyo mecrasi
ozellikle miizik iriinlerinin tanitimi i¢in en etkin mecralardan bir tanesi olmustur. Arastirma
sonuglarina gore Ozellikle 22 yas altinda olan {iniversite genclerinin radyo mecrasindan daha
fazla miizik bekledigi ve miizik iiriinlerini satin almada radyo mecrasint model olarak aldigi
ortaya ¢ikmistir. Bayanlarin miizik dinlemek icin televizyondan ¢ok radyo mecrasini tercih
etmeleri tiiketim konusunda daha aktif olan bu cinsiyete miizik {iriinlerinin satilmasi ig¢in
avantaj olabilmektedir.

Giivenilirlik analizinden gegen Onermeler de gostermistir ki giiniimiizde radyo oOzellikle
genglerin goziinde vazgecilmez bir miizik dinleme aracidir. Gencler miizik dinlemek i¢in ilk
olarak radyo mecrasina bagsvurmakta ve yeni ¢ikan miizik iirlinlerini bu mecra vasitasiyla
tanimaktadir. Bu 6zellikle pazara yeni giris yapan solist ve gruplarin kendilerini tanitmalari
icin bir firsat olmaktadir. Arastirma sonucunda ortaya ¢ikan bir diger konu da genglerin miizik
tiriinlerine radyodan daha iyi odaklandigidir. Radyo mecrasi yapi itibariyle isitsel bir mecra
oldugundan miizik gibi isitsel iirlinlerin pazarlanmasinda hedef kitleye dogrudan etki
edebilmekte ve iiriinii diger mecralardan daha hizli bir sekilde fark ettirebilmektedir.

Gerek bu arastirmadan elde edilen sonuclar gerekse radyo mecrasinin dinleme
aligkanliklarinin 6l¢ctimlenmesini yapan sirketlerin arastirmalardan elde edilen sonuglara gore
miizik endiistrisinin genclere ulagmak i¢in radyo mecrasin1 daha etkin kullanmasi
gerekmektedir. Bu baglamda miizik iiretimi yapan sirketlerin radyo mecrasina yonelik farkl
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reklam faaliyetleri gerceklestirerek iirettikleri albiim ve sanatcilarin sarkilarinin 6nce radyo
mecras! tarafindan kabul gérmesini hedeflemeleri gerekmektedir.

Radyo mecrasimnin bir miizik aracina doniismesi ve daha yiiksek oranda miizik icerigi
yayinlamasi miizik {iriinlerinin bu mecra araciligi ile pazarlanmasinda bir avantaj olmaktadir.
Radyo kanallarinin iceriklerinin biiylik bir boliimiinii olusturan miizik ayni zamanda bir
pazarlama unsuru olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Radyo kanallarinin icerigi aymi zamanda
pazarlanabilen bir unsur olarak tiiketiciye sunulmaktadir. Tiiketici reklam kusaklarinin disinda
kalan miizik icerigini bir {iriin olarak algilamakta ve miizik tiiketim aligkanlarinda bu algidan
etkilenmektedir. Bu nedenledir ki radyo kanallar1 genclerin miizik tiiketim aligkanliklarinin
sekillenmesinde ciddi bir sorumluluk iistlenmektedir. Bu durum radyo kanallarinin miizik
iceriklerine daha fazla 6zen gostererek genclerin miizik kiiltiiriiniin olumlu yonde gelismesine
katkida bulunacak bir yayincilik politikast gelistirmesi gerekliligini de gostermektedir.

KAYNAKCA

Aktas, H.,Ozﬁpek, N., Altunbas, H. (201 1). “Cocuklarin Marka Tercihleri ve Medya Tiiketim
Aliskanliklart”. Selcuk Universitesi Iletisim Dergisi. 6(4), ss. 115-125.

Altunbas, H. (2003). Baslangicindan Giiniimiize Radyo ve Radyo Reklamciligi, Tiirkiye'de
Yerel Radyo Istasyonlariun Reklam Aract Olarak Kullamlisi, Sorunlart ve Model Onerisi.
Doktora Tezi, Anadolu Universitesi SBE, Eskisehir.

Arslan, S. (2010). Tiirkiye’de Radyo Oyunlari. Yiiksek Lisans Tezi, Hacettepe Universitesi
SBE, Ankara.

Arseven, A. (1994). Alan Arastirma Yontemi likeler Teknikler Ornekleri, Ankara: Tekisik
Matbaasi.

Avsar, Z., Elden, M. (2004). Reklam ve Rekldm M_evzuatz, Ankara: RTUK Yayinlari.
Cemalcilar, 1. (1998). Pazarlama: Kavramlar, Kararlar, Istanbul: Beta Yayinlari.

Bir, A.(1999). Sosyal Bilimlerde Arastirma Yontemleri, Eskisehir: Anadolu Universitesi
Acikogretim Fakiiltesi Yaymlari.

Birsen, O. (2012). “Yerel Radyoculugun Cikmazlari: Eskisehir Yerel Radyolar”,
Giimiishane Universitesi Iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi, 3, ss. 103-118.

Candemir, A. (1995). 1995 Tiirkiye ’single Yasal Db‘izenlemelerle Birlikte Kamusal, Yerel ve
Ozel Radyolar. Doktora Tezi, Marmara Universitesi SBE, Istanbul.

Cakar, H. (2005). Tiim Yonleriyle Radyo. Ankara: Sayisal Kitabevi.

Cankaya, O. (1997). Diinden Bugiine Radyo Televizyon: Tiirkiye'de Radyo Televizyonun
Geligim Siireci. Istanbul. Beta Yayinlari.

IPSOS KMG (2003-2013). Radyo Dinleme Egilimleri Arastirmalart Raporlari. Istanbul.

19



AKADEMIK BAKIS DERGISI
Say: 38 Eyliil - Ekim 2013
Uluslararas1 Hakemli Sosyal Bilimler E-Dergisi
ISSN:1694-528X Iktisat ve Girisimcilik Universitesi, Tiirk Diinyasi
Kirgiz — Tiirk Sosyal Bilimler Enstitiisii, Celalabat — KIRGIZISTAN
http://www.akademikbakis.org

Oskay, U. (1971). Toplumsal Gelismede Radyo ve Televizyon, Ankara: AU Siyasal Bilgiler
Fakdiiltesi Yayni.

RTUK. (2007). Radyo Dinleme Egilimleri Arastirmast. Ankara.
RTUK. (2009). Radyo Dinleme Egilimleri Arastirmasi. Ankara.

Soydan, E. (1998).Diinyada ve Tiirkiye’de Alternatif Radyo Yaynciligi. Yiiksek Lisans Tezi, ,
Marmara Universitesi SBE, Istanbul.

TGI Tiirkiye Tiiketim Aligkanliklart Arastirmasini Yayinladi
http://www.sosmedblog.com/tgi-turkiye-tuketim-aliskanliklari-arastirmasini-yayinladi/,
(Erisim. 13.03.2013)

Tokgoz, O. (1972). Tiirkiyeve Ortadogu Ulkelerinde Radyo-Televizyon Sistemleri, Ankara:
AU Siyasal Bilgiler Fakiiltesi Yayini.

Ustiin, B.; Tutal, O. (2008). “Tiiketim Allskanllklarlndaki Degisimler ve Bu Degisimlerin
Aligveris Mekanlarina Etkisinin Eskisehir Orneginde Incelenmesi”. Anadolu Universitesi SBE

Dergisi, 8(2), ss. 259-282.

Ozulu, 1. S. (1994). Reklamcilik ve Reklam Miiziklerinin Radyo Televizyondaki Yeri. Istanbul:
IU SBE Doktora Tezi.

20



