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BiR MODA TASARIMCISININ KOLEKSiYON HAZIRLAMA SURECI

Ve SIMAY BULBUL ORNEGI*

Yrd. Do¢.Dr. Nilay Ertiirk’ Uzman Duygu Irem Erdogan2

0z

Moda en genel tanimiyla toplum hayatina giren gegici yenilikleri ifade etmektedir. Genellikle
moda sektdriinde goriilen degisimler diger alanlara gore daha kolay ve ekonomiktir. Uriinler
donemsel olarak belirlenmekte ve moda tasarimcilart belli sezonlar icin koleksiyon
hazirlamaktadir.

Tasarimcinin 6zglin, trendlere uygun koleksiyon hazirlamada belli asamalar1 takip etmesi
gerekmektedir. Bu arastirmada, moda sektoriinde koleksiyon hazirlama siirecinde takip
edilmesi gereken asamalar ve bu asamalarin tasarim silirecine nasil yansidigi konusu
incelenmistir. Arastirmanin yontemi betimsel arastirma yontemlerinden biri olan Durum
Calismasidir. Arastirma verilerinin elde edilmesinde gorsel ve yazili kaynaklar taranarak,
katilimsiz goézlem, dokiiman incelemesi ve yapilanmamig goriisme yontemleri kullanilmastir.
Aragtirma, Simay Biilbil’tin “Attarti Ana”, “Saman Kadinlar1”,”Zemanin Seslenisi” adli
koleksiyonlarini hazirlama siireci ile ilgili elde edilen verilerle sinirlidir. Bu arastirmada elde
edilen bulgular ilgili literatiir ile karsilastirildiginda moda tasarimecilarinin koleksiyon
hazirlama siirecinin, Simay Biilbiil’iin koleksiyon hazirlama siireci ile biiylik 6l¢iide benzer
oldugu goriilmektedir.

Arastirma verilerinin elde edilmesinde moda sektoriinden tasarimc1 Simay Biilbiil’{in tasarim
stirecinde izledigi yol, yaptig1 calismalar ve defile siireci gézlemlenmistir. Ulasilan bulgular
Literatiir 15181nda yorumlanmustir.
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A FASHION DESIGNER’S COLLECTION PREPARATION PROCESS
and SIMAY BULBUL AS AN EXAMPLE
ABSTRACT

Fashion, in its most general description, expresses temporary innovations entering the societal
life. Generally, when compared to other fields, the changes seen in the fashion sector are
easier and more economic. Products are identified periodically and fashion designers prepare
collections for predetermined seasons.

During the preparation of an original collection conforming to the trends, the designer must
follow certain phases. This study investigates the required phases of collection preparation in
the fashion sector and how these phases reflect upon the design process. The approach taken
for investigation is Case Study, a method of descriptive research. Study data is obtained
through review of visual and published resources, non-participatory observation, document
analysis and structured interview methods. This study is limited to the data obtained during
the preparation processes of Simay Biilbiil’s “Attarti Mother”, “Shaman Women”, and
”Zema’s Call” collections. When the findings of this study is compared with the literature, it
is seen that the collection preparation processes of fashion designers show a significant
similarity with Simay Biilbiil’s collection preparation process.

The path followed during the design process, work undertaken and fashion show process of
fashion sector designer Simay Biilbiil has been observed while acquiring data for this study.
Findings reached have been interpreted in the light of available literature.

Key Words: Fashion, Design, Collection, Simay Biilbiil
1.GIRiS

Giliniimiizde moda 6zellikle giyim sektdriinde oldukea hizli, degisken ve kendini yenileyen bir
kavram olarak bilinmektedir. Cagdas ve kiiltiirel donanima ulasabilen toplumlarda var olmasi
gereken ve modanin temeli olan tasarim etkinligini, hem evrensel diizeyde bilimsel ve
teknolojik, hem de yerel diizeyde kiiltiirel ve folklorik bilgi, egitim ve donanima sahip moda
tasarimcilar gergeklestirmektedir (Giirsoy,2010).

Moda sektoriinde, moda tasarimcilari, degisen yasam sartlarina ve belirli donemlere uygun
koleksiyonlar hazirlamaktadir. Bir tasarim siirecinde, moda tasarimcisinin, tasarlayacagi iirtin
cesidini, hitap edecegi hedef kitlesini tanimlamasi, {iretecegi koleksiyon i¢in konsept, pazar ve
materyal arastirmasi yapmasi gerekmektedir (Gehlar,2006).

Bu c¢alismada moda tasarimcilarinin koleksiyon hazirlama asamalar1 genel olarak incelenmis
ve moda tasarimcisit Simay Biilbiil’lin, koleksiyon hazirlama, gelistirme ve sonuglandirma
asamalarinda izledigi yol ve calisma sistemi incelenmistir.
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2.Moda Tasarim Ile ilgili Temel Kavramlar

Tasarim terimi literatliirde, tasarlamak isi veya tasarlanan bigim, tasavvur olarak
kullanilmaktadir (MEGEP,2006). Bu anlam dogrultusunda c¢esitli sekillerde tanimlanan
tasarim:

“Bir sorun ya da ¢oziim karsisinda iiretmeye baglayacak olan zihnin ilk yaptig1 diisiincedir ve
bir diisiince siireci olarak ifade edilir (Olgag, 1981)”.

“Tasarim, yapisal, islevsel ve simgesel kisitlamalar arasindaki biitlinliigii gerektiren ve bir
bigim, bir sanatsal el {iriinii yaratan bir siirectir”( Veryzer, R W. and Brigitte de Mozota,
2005).

Tasarlama agsamasindaki slire¢ en az tasarim ({iriin) kadar 6nem tasimaktadir.

Tasarim siirecinde tasarimci, aragtirma ¢alismalari ile veri topladiktan sonra, fikir ve konsept
belirleyerek iiriin ¢coziimleri gelistirmekte ve bunlar arasindan en uygun ¢oziimiin se¢imi ile
bu siireci sonlandirmaktadir. Tasarimda yaratim siireci Veryzer ve Mozota (2005)’ya gore
bes asamada sOyle siralanmaktadir:

Hazirlik Asamasi: Bir firsatin veya potansiyel ihtiyacin tanimlandigi ve bu ihtiyacin bir
tasarim konseptine doniistiiriilebilirligini gérmek icin fikirlerin olusturuldugu, olasiliklara
dayal1 bir asamadir.

1) Arastirma: Tasarimcinin sorunu ve tasarim projesinin hedefini tanimladigi ve bu
dogrultuda veri topladigi asamadir.

2) Inceleme: Tasarimcinin projenin alabilecegi farkli olasi bigimlerin eskiz c¢izimlerini
yaparak konsepti ortaya ¢ikarmak i¢in tiim yaratici kaynaklarini kullandig1 asamadir.

3) Gelistirme: Secilen ¢oziimlerin bigimsel olarak {i¢ boyutlu tanitilma asamasidir.
4) Gergeklestirme: Tasarimcinin prototip gergeklestirme agamasidir.

5) Degerlendirme: Tasarim ¢0ziimiiniin marka degerleri, hedef kitle pazar1 ve pazar payi
hedeflerine uygunlugunun degerlendirildigi asamadir.

Fikir olusturmadan nihai iirline doniistirmeye kadar bu asamalar1 gerceklestiren kisi
tasarimeidir. Farkli calisma alanlarinda ¢alisan tasarimcilar igerisinde moda tasarimcilari igin
‘stil yaratan insan’ anlaminda °‘stilist’ kelimesi de kullanilmaktadir (Gtirsoy, 2010).

Giirsoy (2010) moda tasarimcilarinin tanimint “’her modaci, hayal diinyasinin/tasarim
diinyasimnin doruklarinda dolasan, kendi kendini tiiketen, bu konuda kiiltiir ve egitim almus,
onemli kisilerdir’” seklinde yapmaktadir.
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Moda Tasarimcisinda olmasi gereken nitelikler ise farkli kaynak ve kisilerce soyle
tanimlanmaktadir:

Tommy Hilfiger moda tasarimcisinda, yaraticilik, is yapma becerisi, yonetim becerisi ve
adanmiglik olmasi gerektigini sdylemektedir. Biiyiilk hayaller ve inanglarla baglatilan
yaraticilik silireci sonrasinda olusturulan {iriinii, dogru araglarla, iyi bir pazarlama plam
yaparak aliciya ulastirmak gerektigini ifade etmektedir. Bu sozleri ile Hilfiger, moda
tasarimcisinin sadece tasarim siireciyle degil, planlama, arastirma, iletisim, pazarlama plani ve
biitlin bunlarin yonetiminden de sorumlu oldugunu anlatmaktadir (Gehlar, 2006).

Donna Karan, moda tasarimciliginda en 6nemli niteligin, miisteri profilinin 1yi analiz edilmesi
oldugunu belirtmektedir. Tasarimcinin, kendi kimliginden, yaptiklarindan emin olarak, hedef
aldig1 kitleye, dogru ve siirekli bir mesaj vermesi gerektigini vurgulamaktadir. Hedef kitleyi
dogru tanimlamak, tasarimcinin sahsi giyim tarzina yonelmesinden ¢ok, miisterinin giyim
tarzin1 benimseyerek, ona uygun tasarimlar yapmasini saglamaktadir. Bir moda tasarimeisinin
iyi bir tasarim algis1 olmas1 gerektigi kadar, tasarimlarinda 6zgiinliigii de korumasi gerektigini
savunan Christian Louboutin, bu durumu, tasarimcinin kendisini bagimsiz ve 6zgiir hissettigi
stirece siirdiirebilecegini ifade etmektedir (Gehlar, 2006).

Moda tasarimcilari, her zaman giyimle ilgili son gelismelerden, renk ve kumas trendlerinden
haberdar olmali ve toplumun ihtiyaglarini analiz ederek tasarimlarini gergeklestirmelidir
(Burke, 2006).

3. Tasarim Siireci

Tasarimce1 oldukca karmasik bir siire¢ sonucunda tasarimlarini gergeklestirmektedir. Giirsoy
(2010)’a gore Tasarim siireci su sekilde tanimlanmustir:

-Markanin anlami, kokleri, mesaj1 ve kiiltiiriiniin 6ziimsenmesi,
-Ilhamin dogru yorumlanmast,

-Pazar arastirmasi,

-Uriin ve malzemelerin arastirilmasi/yaratilmasi,

-Ana ¢izgilerin ve gidisin dogru yorumlanmasi,

-Alg1 ve imaja gore dogru fiyatlandirma,

-Nihai bi¢imlendirme (stayling),

-Magazanin verdigi imaj,
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Jones (2009)’e gore ise tasarim siireci; pazar aragtirmasi, hedef kitle, konsept arastirmasi,
artistik ve teknik ¢izimlerin olusturulmasi, kumas ve malzeme, iiretim plan1 ve maliyet gibi
asamalardan olugmaktadir.

Tasarim siireci agamalar1 ve tasarimcinin bu siire¢ igerisinde yaptig1 ¢alismalar ayrintilar ile
sOyledir:

Pazar Arastirmasi

“Moda tasarimcilar1 koleksiyon olusturmadan Once pazar arastirmasit yapmaktadirlar. Bu
aragtirma icin, tiiketicilerin giyim iiriinii i¢in gelirlerinden ayiracaklar1 para miktarinin, niifus
ve milli gelirdeki gelismelerin, yas guruplarindaki kaymalarin, moda akimlarinin iyi
incelenmesi gerekmektedir” (Civitgi, 2004).

Pazar arastirmasinda verilerin sistematik olarak toplanmasi, islenmesi ve diizenli olarak
yapilmasi gerekmektedir. Pazar arastirmasi, modayla ilgili yayinlardan, stil ve renk tahmin
servislerine, rakip firmalarin {riinlerinden, miisterilerin fikirlerine kadar bir¢ok faktorii
kapsamaktadir ( Carr ve Pomeroy, 1992; Giirsoy, 2010).

- Hedef Kitle

Jones( 2009)’a gore hedef kitle belirlenirken dikkat edilmesi gereken faktorler, yas, cinsiyet,
din demografik ozellikler, yasam tarzi, fiziksel ozellikler, psikografik durum, sosyal sinif,
sosyal davranis, degerler-tutumlar ve ekonomik kosullardir.

Giirsoy (2010)’a gore giysi tasariminda hedef kitle agisindan dikkat edilecek nitelikler ise
sOyle siralanmaktadir:

1)Giysi tasarimeisi, insan viicudunu ve anatomiyi iyi bilmek zorundadir. Sahip oldugu bu
bilgi ile yaratmayi diisiindligi giysinin insan viicudu iizerinde nasil duracaginmi zihninde
canlandirmalidir.

2)Yaratilacak giysi her fonksiyonu yerine getiremeyecegi icin, giyimin ihtiyacin hangisini
karsilayacagina karar vermelidir. Bir gece elbisesinin, giinliik is kiyafetiyle ile ilgisi yoktur.

3)Hangi kitle, hangi tiiketici grubu ve hangi cografi bolge i¢in tasarimda bulunacagini bilmek
zorundadir.

4)Ulkelerin ve milletlerin zevkleri birbirlerine zit olabilir. Bir iilke icinde bile, gesitli
bolgelerin zevkleri farkli olabilir. Bu nedenle, yaratilan tasarimin hangi iilke/bdlge i¢in gegerli
oldugunu bastan bilmek gerekir.

5)Modaya ve estetiklige uygunluk énemlidir.

6)Toplumda o anda gegerli olan sosyolojik ve psikolojik faktorler ve toplumda o anda ihtiyag
hissedilen/boslugu olan bir tasarimin yaratilmasi gerekir.
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Buna bagli olarak hedef kitlenin iyi taninmasi ve arastirilmasi bir tasarimci i¢in oldukga
Oonemlidir.

- Konsept Arastirmasi

Konsept arastirmasi yapilirken tasarimei, giysi tarihinden, kavramlardan, moda akimlarindan,
kostiimlerden, degisik kiiltiirlerin giyim tarzlarindan, mimariden, sahne sanatlarindan, bitki ve
hayvanlarin renklerinden, dokularindan ve formlarindan kisacasi secebilecegi herhangi bir
seyden yola ¢ikarak yeni fikirler ve tasarimlar ortaya ¢ikarmaktadir (Carr ve Pomeroy, 1992;
Seivewright, 2007).

Moda tasarimcist Marc Jacobs tasarimlari ile ilgili fikirlerini, insanlardan, kendinden, izledigi
filmlerden yola ¢ikarak olusturdugunu belirtmektedir.(TheTeen Vogue HandBook)

GAP markasiin bas tasarimcist Patrick Robinson konsept belirlemede tasarimer i¢in en
onemli ilham kaynagiin, “disarinin ve sokagin bir parcasi olarak diinyayla biitiinlesmek”
oldugunu sdylemektedir. Tasarimcilarin hep ayni kitaplari, moda dergilerini okuyarak ve ayni
filmleri izleyerek, moday1 cansiz ve donuk hale getirebileceklerini belirtmektedir. Moda
diinyasinda 6zellikle farkli hikayeler anlatan ve farkli bakis agilarina sahip kisilerin basarili
olabildiklerini vurgulamaktadir.(TheTeen Vogue HandBook)

Karl Lagerfeld, tasarimcilarin ilham aldiklar1 noktalar1 sadece moda ile kisitlamamalarini,
bunun yaninda, sanat, tarih, miizik gibi ayr1 alanlardan da faydalanmalar1 gerektigini
belirtmektedir. Tasarimciya gore, 6zellikle internet ile artik bircok bilgiye ulagabilmek daha
kolaydir. Ayrica, moda diinyasindakilerin, yaraticiliklarin1 beslemesi adina her konuya merak

duymasi ve 6grenme isteklerinin devamli olmasi gerektigini savunmaktadir. (The Teen Vogue
HandBook)

Resim 1: Hikaye Panosu Ornegi (Seivewright,2007)
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Resim 2: Tema ile ilgili esinlenilen gorsel ¢alismalar(Seivewright,2007)

- Artistik ve Teknik Cizimlerin Olusturulmasi

Moda tasariminda, kumasin insan viicuduna uyumu ve nasil duracaginin iyi bilinmesi model
gelistirme de onemlidir. Tasarime1, model gelistirirken tasarimlarinin tarzi, tasarim yaptigi
viicut tiirli ve vurgulamak istedigi detaya gore, uygun bir moda figiirii ¢izmektedir. Moda
Tasarimcilar tasarimlarini somutlagtirmada iki farkli ¢izim kullanmaktadir. Bunlardan ilki
ol¢iilli olarak yapilan ve tiretim detaylarinin gosterildigi “teknik ¢izim” ikincisi ise abartili bir
gorsel anlatim ve sunumun hedeflendigi, “artistik ¢izim”dir (Burke, 2006).

Artistik ¢izimlerde c¢arpici, goze hos goriinen bir sunus amaglanmaktadir. Bu amag
dogrultusunda siluetlerde deformasyon yapilmakta ve giysilerin siluete giydirilmesinde
abartili ¢izgiler kullanilmaktadir. Bu durum modelist ve isciler tarafindan, giysiye ait model
ve dikis detaylarinin anlasilmasinda zorlagtirmistir. Bu zorlugu ortadan kaldirmak i¢in teknik
cizimler tercih edilmistir (Varol:2004).

Resim 3: Artistik Cizim Ornegi (Drudi ve Paci,2005)
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Resim 4: Teknik Cizim Ornegi (Drudi ve Paci,2005)

- Kumags ve Malzeme

Tasarimcinin tasarladigi {irtinii olusturma asamasinda tasarimina uygun kumas ve malzemeyi
secmesi Onemlidir. Bir kumasin tasarima uygunlugu, isleme kolayligi, fiyat, kolay
bulunabilirlik, kalite ve zamanla iliskilidir. Tasarimcinin kumas ve malzeme konusundaki
donanimy, iirlinii olugturma siirecinde, dogru bir yon ¢izmesine olanak saglamaktadir (Jones,
2009).

Uriiniin amacma uygun kumas secimi &nemlidir. Kumasin Kkarakteristik ozellikleri
tasarimciya, onu hangi modellerde kullanacagina dair bilgi vermektedir. Denim kumagin
dayanikli olmas1 nedeni ile jeanlerde ve is¢i kiyafetlerinde kullanilmasi, teflon kapli kotonun
ise spor giyimde ve yagmurluklarda kullanilmasi buna Ornek olarak gosterilebilir
(Seivewright 2007;Keiser ve Myrna, 2003).

Tasarimin, “estetige hakim ve gorselligi iyi dengelenmis” ¢izim agamasindan sonra kumas ve
aksesuar bir araya getirilerek iirliine doniistiiriilme siireci baglamaktadir. Tiiketici i¢in kumasin
dokusu ve kalitesi kadar rengi de Onem tasimaktadir. Kumas ve renk agisindan yanlis
tasarlanmig bir giysi dogru bir tasarim olarak sonuglanmamaktadir (Glirsoy, 2010).

Tasarimda kumas se¢imi kadar fonksiyonel ve siisleme amagli malzemelerin se¢imi ve
kullanilmasi1 da dnemlidir. Giysi tasariminda kemerler, diigmeler, fermuarlar, aplikeler, farkli
renklerdeki seritler, danteller, el yapimi ¢igekler, boncuklar, pullar fonksiyonel ve siisleme
amacli kullanilan malzemelere 6rnek olarak verilebilir (Varol:2004).

- Uretim Plani ve Maliyet

Uretim plam, koleksiyon olusturulurken yapilmasi gereken Onemli asamalardan biridir.
Tasarime1; koleksiyonu olustururken; tasarlama, model gelistirme islerinin yani sira,
numuneden, dagitima kadar iiretimi bastan sonra kadar takip etmek durumundadir. Giyim
sektoriinde, maliyet hesaplamasinin iyi yapilmasi, personel ve genel yonetime dair iyi bir bilgi
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birikiminin olmas1 gerekmektedir. Bir tasarimcinin pazarlama, imalat ve muhasebe
konularindan iyi anlamasi, koleksiyon siirecinde olduk¢a oOnemlidir. Ayrica, iiretim
asamasinda, zamanlamaya ve maliyetlerin hesaplanmasina da dikkat edilmelidir (Keiser ve
Myrna, 2003; Gehlar, 2006; Giirsoy, 2010).

Tasarlanan giysilerin iretiminde kullanilacak kumaslarin, yardimci malzemelerin,
aksesuarlarin, siisleyici ve fonksiyonel diger malzemelerin, birim fiyatlarini, miktarlarini,
niteliklerini ve toplam maliyetin ne olacagini iceren maliyet raporu hazirlanmaktadir. Bu
karar igletmenin {liretim karar iizerinde dogrudan etkilidir (Tansoy ve digerleri:1994).

4 MATERYAL ve YONTEM

Bu aragtirmanin yontemi betimsel arastirma yontemlerinden biri olan Durum Caligmasidir.
Arastirma verilerinin elde edilmesinde gorsel ve yazili kaynaklar taranarak, katilimsiz
gozlem, dokiiman incelemesi ve yapillanmamig goriisme yontemleri kullanilmastir.
Yapilanmamis goriisme, konusmalarda amacin ne oldugu, temel sorularin neler olacagi, nasil
hareket edilecegi saptanmakla beraber, goriismeciye hangi konular iizerinde davranig
serbestisi saglanacagi belirtilmis olacaktir (Kaptan,1998).

“Gozlem; kendiliginden olusan ya da bilingli olarak hazirlanan olaylar, belirledikleri sirada
sistemli ve amagli bir bicimde inceleyerek bilgi toplama yontemidir”. “Katilimsiz gézlem:
gbzlemcinin gozlemledigi gruba katilmadan bu grubu disaridan gozlemesidir” (Islamoglu,
2009). Aragtirmaci katilimsiz gozlem yontemi ile Simay Biilbiil atdlyesinde tasarimcinin
calisma siirecini gézlemlemistir. Ulasilan veriler dokiiman incelemesi ve goriigme sonucunda
elde edilen veriler ile biitlinlestirilerek Bulgular béliimiinde sunulmustur.

Atolye ¢aligmalar1 video kamera ve fotograf ¢ekimleri ile kayit altina alinmis ve elde edilen
dokiimanlar arastirma problemi yoniinde betimsel olarak analiz edilmistir.

Arastirmada tasarim silireci incelenen Simay Biilbiil ile arastirma alt problemleri
dogrultusunda ayrica goriisme yapilmistir. Elde edilen bu veriler betimsel bir yontem
izlenerek analiz edilmis ve belirlenen temalara gére yorumlanmstir.

Arastirma ile ulagilan tiim bulgular aragtirma alt problemleri altinda toplanmis; goriigme
kayitlarindan dolayli alintilar yapilarak desteklenmis ve ilgili literatiirle biitlinlestirerek
yorumlanmustir.

Arastirma, Simay Biilbiil’tin “Attarti Ana”, “Saman Kadinlar1”,”Zemanin Seslenisi” adli
koleksiyonlarini hazirlama siireci ile ilgili elde edilen verilerle sinirlidir.
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Resim 5: Istanbul Fashion Week 2011
Simay Biilbiil “Zemanin Seslenisi” Defile (Dilek,2011)

Resim 6: Istanbul Fashion Week 2010
Simay Biilbiil “Atari Ana” Defilesi (Dalyan,2010)
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Resim 7: Simay Biilbiil“ Saman Kadinlar1”(2010)
http://www.tasarimgazetesi.com/haber/20072

S.BULGULAR

Arastirma bulgulart literatiirdeki koleksiyon hazirlama siirecindeki siralama da géz Oniinde
bulundurularak su temalar altinda sunulmustur (Jones,2009; Gehlar, 2006):

-Hedef Kitle

-Konsept Arastirmasi

-Artistik ve Teknik Cizimlerin Olusturulmast
-Kumasg ve Malzeme

-Uretim Plan1 ve Uygulamasi

Simay Biilbiil’iin Koleksiyonlarin1 Hazirladig1 Hedef Kitlenin Nitelikleri:

Simay Biilbiil tasarimlarin, “belirlenen bir hedef kitleye yapilmasinin énemini” belirtse de,
“markasinin hedef kitlesinin olduk¢a genis bir kesime hitap ettigini” belirtmistir. “Her meslek
ve yas gurubundan insanin tasarimlarini giyebildigini, ¢ilinkii fiyatlarin ve tasarimlarin buna
gore belirlendigini” agiklamigtir. Arastirma bulgular incelendiginde tasarimcinin hedef
kitlesini sadece belli bir gruba bagl kalarak sinirlandirmak istemedigi diisiiniilebilir. Ancak
tasarimcinin miisteri profili incelendiginde, sosyal ve ekonomik acidan belli bir refah
diizeyinde oldugu da goriilmektedir. Buna bagli olarak literatiirde hedef kitlenin
sinirlandirilmast ile Simay Biilbil’lin hedef kitleye olan yaklagiminin benzerlik tasidig:
goriilmektedir. Tasarimcinin hedef kitlesinin; grencilerden, A plus bir kesime kadar oldukca
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genis oldugu goriilse de, bu profil kendi icinde ekonomik, sosyal ve kiiltlirel olarak
sinirlandirilmustir. Tlgili literatiir incelendiginde de giysi tasarimlari, toplumun ihtiyaglarna
cevap verecek sekilde olusturuldugu icin, tasarimcinin hedef kitleyi iyi belirlemesi ve
tanimas1 dnemli bulunmaktadir. Uriinlerin tasarlanacagi hedef kitlenin; kiiltiir, yas, cinsiyet ve
yasam tarzi, sosyal statiisii gibi Ozelliklerinin iyi bilinmesi, tasarimin dogru yerlere
ulagsmasinda yardime1 olmaktadir (Civitci, 2004; Jones, 2009 ).

Konsept Arastirma Yontemleri ve Simay Biilbiil Ornegiyle Karsilastirilmasi:

Simay Biilbiil, konsept arastirmasinda “hayatin i¢indeki her seyden ilham aldigini belirtmis ve
bir tasarimcinin sadece moda ile ilgilenmemesi gerektigini, ayrica felsefe, tarih, sanat ve diger
konularla da ilgili olmasinin énemli oldugunu” sdylemistir. Ornegin, “Saman Kadinlar1”
konseptli koleksiyonunu, cevresinde saglik sorunlar1 olan insanlardan ve 1iyilesme
yontemlerinden yola cikarak hazirlamgtir. Ilgili literatiire gdre de konsept arastirmasi
sirasinda tasarimci pekcok konudan ilham almaktadir. Bunlar sanat, tarih, miizik, mimari,
sosyal ve politik olaylardir. Tasarimcinin trend arastirmalari yapmasi ve hayatin iginde
bulunmasi konsept se¢iminde 6nemli bir rol oynamaktadir. (Gehlar 2006). Tiim bulgular
incelendiginde literatiirde bahsedilen konsept arastirma tekniklerinin ve yontemlerinin, Simay
Biilbiil’iin ilham aldig1 noktalar ile benzerlik tagidigi goriilmektedir.

Simay Biilbiil’iin Tasarimlarini1 Somutlastirma Siireci:

Arastirmada Simay Biilbiil’iin tasarimlarint hem ¢izim hem de drapaj teknigi kullanarak
somutlagtirdigi  goézlemlenmistir. Tasarimer  ¢izim  teknigini  kullandiginda  eskizler
olusturmakta ve bunlar1 daha cok agiklayici ciimlelerle desteklemektedir. Tasarimci ile
yapilan goriigme sonucunda da bu tekniklere yonelik bulgulara ulagilmistir. Simay Biilbiil
“drapaj tekniginin kisa siire i¢erisinde tasarimda degisiklik ve yenilik yapilabilmesi agisindan
olumlu oldugu” diistinmektedir. Moda tasarimcilari, model hazirlamak, kalip tiretmek i¢in bir
cok degisik yontem kullanirlar. Ozellikle moda evlerinde, bu konuda yeterli egitime sahip
kisilerin en ¢ok kullandiklar1 kalip elde etme tekniklerinden birisi de drapaj yoluyla modeli
hazirlayarak, kalip elde etme yontemidir (Gener, 1996). Drapaj, (draper) kelimesinde
tiiretilmis, giysilere uygulanan gesitli biizgiiler, pililer, verilen sekiller ve bolluklar anlamina
gelen Fransizca bir sozciiktiir.( MEGEP: 2006)

Simay Biilbiil sektorde teknik veya artistik ¢izim ile tasarimlarin1 somutlastiran tasarimcilara
gore drapaj teknigi kullanarak tasarimlarini olusturmaktadir.

Moda sektoriinde hazir giyim alaninda modelistlerle ¢alisan moda tasarimcilari, tasarimlarin
tiretilmesi asamasinda detay ve Olcililendirme yaptiklarindan dolayr teknik ¢izimi tercih
etmektedir. Artistik c¢izim daha c¢ok kendi markasini kurmus tasarimcilar tarafindan
yapilmaktadir(Burke,2006).
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Simay Biilbiill’iin Tasarimda Kumas-Malzeme Secimi ve Kullanimina Yonelik
Gortiisleri:

Simay Bililbiil, “kumas ve malzeme se¢iminin en az tasarim asamasi kadar énemli oldugunu”
soylemektedir. “Bir tasarimcinin  kumasa gore modelin nasil duracagimi bilmesi,
yorumlayabilmesi gerektigini ve biitiin bu asamalarla kendisinin ilgilendigini” belirtmektedir.
Malzeme olarak daha ¢ok deri kullanan tasarimci, “renkleri ve diger kumaslar1 derilere gore
belirledigini ve genellikle; natiirel, ince ve mat renkler kullandigini” sdylemektedir. Ayrica
“Derinin kumas gibi metrelerce olmamasindan kaynaklanan sorunlarin tasarima yansidigini”
ifade etmektedir. Buna bagl olarak tasarimci, “tasarimlarindaki en biiyilik farkliligin deri ve
tekstilin uyumlu kombinlenmesinden kaynaklandigini” belirtmektedir.

Tasarime1 i¢in 6nemli olan “malzemeye ulasimin kolay olmasi, malzemenin devamlilig1 ve
uygun fiyath” olmasidir. 1lgili literatiirde de tasarimcinin tasarimma uygun kumas ve
malzemenin hangisi oldugunu bilmesi gerektigi konusu {iizerinde durulmaktadir.
Tasarimcinin, kumas ve malzeme konusundaki donanimi, hayal ettigi tasarimi olusturma
asamasinda dogru bir yol ¢izmesini saglamaktadir (Keiser ve Myrna, 2003). Buna bagli olarak
tasarimcilarin kumas ve malzeme konusundaki bilgi ve deneyimlerinin tasarimlari iizerindeki
etkisine verilen onem, Simay Biilbiil’lin kumas ve malzeme konusunda yaklasimi ile
ortlismektedir.

Tasarim Siirecinde Uretim ve Simay Biilbiil’iin Izledigi Yol:

Arastrmada Simay Biilbiil’in tasarimlarinin = ¢iziminden, modeliste verilip kalip
cikartilmasina ve numunenin dikilip kontrollerinin yapilmasina kadar her agama ile ilgilendigi
gbzlemlenmistir. Bu durum ilgili literatiir ile de ortiismektedir. Tasarimer tiretim agsamasinda,
numuneden dagitima kadar her asamayla ilgilenmek durumundadir. Tasarimcinin buna bagl
olarak, maliyet hesaplamalarini iyi yapmasi, pazarlama, imalat ve muhasebe konularinda bilgi
sahibi olmasi, liretim agamasinda ona kolaylik saglamaktadir(Keiser ve Myrna, 2003; Gehlar,
2006; Giirsoy, 2010).

6. SONUC ve ONERILER

Giysi tasarimi alaninda koleksiyon hazirlama siirecinin genel olarak belli asamalari
bulunmaktadir. Tasarimcilar, koleksiyonlarinda dil birligi olusturacak bir konsept
belirlemektedir (Burns ve Bryant, 1997). Olusturduklar1 konsept dogrultusunda, trend
arastirmasi ve eskiz calismalar1 yapmaktadir. Teknik ¢izimlerde detaylariyla belirtilen giysi
tasarimlar1 sonrasi, koleksiyona ve trendlere uygun kumas ve materyallere karar verilmektedir
(Burke,2006). Tasarimci koleksiyonu hazirlama agamasinda; tasarlama siireci disinda, kumas,
kalip, numune ve kalite kontrol gibi asamalarla da ilgilenmektedir (Giirsoy,2010).
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Bu arastirmada elde edilen bulgular ilgili literatiir ile karsilastirildiginda moda
tasarimcilarinin  koleksiyon hazirlama siirecinin, Simay Biilbiil’iin koleksiyon hazirlama
stireci ile biiyiik 6l¢iide benzer oldugu goriilmektedir.

Bulgular dogrultusunda ulasilan sonuglar soyledir:

Tasarime1 “hedef kitlesinin genis bir kesime hitap ettigini” belirtse de, sosyal ve kiiltiirel
olarak miisteri profilinin ortak noktalari oldugu tespit edilmistir.

Uretim plam ve uygulamasi asamasinda Simay Biilbiil’iin tasarimlarin ¢iziminden, modeliste
verilip, kalip ¢ikartilmasina ve numunenin dikilip, kontrollerinin yapilmasina kadar her
asamayla ilgilendigi gozlenmistir.

Simay Biilbiil trend aragtirmasi yapmasina ragmen, konsept ve koleksiyonlarini trendlere
bagli kalmadan, tamamen 6znel se¢imlerine gore olusturmaktadir. Bu yolla tasarimcinin farkl
ve 0zgiin oldugu ve konsept, renk, kumag se¢ciminde serbestlik sagladigi diistiniilmektedir.

Simay Biilbiil tasarimlarini, ¢izimin yan sira, drapaj teknigiyle gerceklestirmektedir. Drapaj
teknigiyle kumas iizerinden tasarim yapmasi tasarimci tarafindan yaraticilik yoniinde daha
genis bir alan sagladigi ve fikirlerin sonuglarinin daha kisa bir silirede gorildigi
distiniilmektedir.

Tiirkiye’de deri atdlyesi bulunan ve bluzdan gelinlige kadar her tasariminda deri kullanan
Simay Biilbiil, moda sektoriine farkli bir bakis agis1 kazandirdigi sdylenebilir.
Koleksiyonlarinda, deriyi inceltip, yumusatmasi farklt modellerin uygulanmasina olanak
saglamaktadir.

Calisma kapsaminda elde edilen bulgular dogrultusunda sunulabilecek oneriler sunlardir:

1) Moda sektoriinde c¢alisan farkli tasarimcilarin  calisma siirecleri gozlemlenerek
karsilastirilabilir.

2)Simay Biilbiil’tin bir moda tasarimcisi olarak Tiirkiye’deki deri sektoriiyle isbirligi igcinde
olmasi, sektor ve tasarimci isbirligi anlaminda gergeklestirilecek farkli calismalar arttirabilir.

3)Simay Biilbiil’iin ¢alisma sistemindeki farkliliklar, moda tasarimi alanindaki kisilere, yeni
calisma yontemleri gelistirmeleri a¢isindan yonlendirici olabilir.
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