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BAGIMSIZ SEYAHAT EDEN YERLI GEZGINLERIN PROFILi VE
SEYAHAT ALISKANLIKLARI UZERINE BiR ARASTIRMA®

Serhat HARMAN**

OZET

Yurtici ve yurtdis1 seyahate cikan Turk vatandasi sayisi her gecen
yil artmaktadir. Bagimsiz seyahat eden gezginler Dlinya seyahat pazari
icinde 6nemli bir pazar bélimint olusturmaktadir. Ancak, yurtici
turizm alan yazinda bagimsiz seyahat eden yerli gezginlerin profilleri ve
seyahat aliskanlari tizerine herhangi bir arastirma bulunmamaktadir.
Bu calismada, bagimsiz seyahat eden yerli gezginlerin profilleri ve
seyahat aliskanliklari tarama tipinde tasarlanan bir alan arastirmasi
belirlenmeye calisilmistir. Alan arastirmasi, 15 Kasim 2012-15 Mayis
2013 tarihleri arasinda internet lizerinden uygulanmis ve arastirmaya
bagimsiz seyahat eden 163 yerli gezgin katilmistir. Elde edilen veriler,
arastirmaya katilan gezginlerin yaridan fazlasinin erkek ve 30 yasin
altinda oldugunu, buytk cogunlugunun bekar ve en az lisans egitimine
sahip oldugunu gostermektedir. Anketi yanitlayanlarin % 34untn
seyahatlerine yalniz ciktiklari, % 42’sinin ise seyahatlerine genellikle
arkadaslan ile ciktiklar1 anlasilmaktadir. Son 3 yilda yurt disina
yaptiklarini seyahat sayisi 1 ile 20 arasinda degisirken, ortalama
seyahat sayis1 4’tar. Katilimcilarin son 3 yilda ciktiklar: yurtici seyahat
sayist 1 ile 30 arasinda degisirken ortalama yurtici seyahat sayisi 6
olarak hesaplanmistir. Arastirmaya katilan en cok tercih ettikleri
ulasim araclari otobtiis, ucak, tren, otomobil otostop ve bisiklet seklinde
siralanmaktadir. Katilimecilar, Turkiye’deki seyahatlerinde ortalama 7,65
guin konaklarlarken, yurtdisinda 15 gin civarinda konaklamaktadir.
Calisma, turizm isletmeleri ve kamu otoritelerine déntik 6neriler ile son
bulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Bagimsiz seyahat, Yerli Gezgin, Profil,
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A RESEARCH ON PROFILE AND TRIP-RELATED
CHARACTERISTICS OF TURKISH INDEPENDENT
TRAVELLERS

ABSTRACT

Number of Turkish citizens taking abroad and domestic trips is
increasing every year. Independent travellers constitute an important
segment in World travel market. But there has been no research on
profile and trip-related characteristics of Turkish independent
travellers. In this study, profile and trip-related characteristics of
Turkish independent travellers’ were tried to be determined via a
survey. Survey was implemented through website between 15
September 2012 and 15 May 2013, and 163 Turkish independent
travellers participated to the survey. Findings of the research indicated
that more than half of the participants are male; most of them are
single and holding bachelor degree at least. It is understood that 34
percent of participants taking their trips alone while 42 percents
generally taking their trips with friends. Number of international trips
taken in last three years varies between 1 and 20 with average 4
international trips. On the other hand, number of domestic trips taken
by participants varies between 1 and 30; average number of domestic
trips was calculated as 6. It was found that intercity buses, plains,
train, autos are most preferred transportation vehicles by participants.
Also, it was found that travellers stay over averagely 7,65 days in their
domestic trips in Turkey while 15 days in their trips abroad. Study ends
with suggestions both for the tourism establishments and public
authorities.

Key Words: Independent Travel, Turkish, Profile, Trip-Related
Characteristics

GIRIS
) Diinyada uluslararasi seyahate ¢ikan kisi sayisi her gecen yil artmaktadir. Diinya Turizm
Orgiitii’niin (UNWTO) verilerine gore 2012 yilinda uluslararasi seyahate ¢ikan kisi sayisi 1 Milyar
35 Milyon kisiye ulagmistir (www.unwto.org/en/pres-release). Diinya seyahat pazari1 kendi i¢inde

ortak bir takim ozelliklere sahip turistlerden olusmaktadir. Bagimsiz seyahat eden gezginler de
diinya seyahat pazari iginde kendine 6zgii bir takim 6zellikleri bulunan bir pazar dilimidir.

Bagimsiz seyahat eden gezginler, seyahat programlarinda esneklige sahip olan, gittikleri
destinasyonlarda ziyaret edecekleri yerleri segme 6zglirliigii bulunan ve gittigi destinasyonda tek
bir yere baglh kalmayip ¢ok sayida kasaba ve sehri gezen gezginler, olarak tanimlanabilir (Hyde ve
Lawson 2003: 13). Bagimsiz seyahat eden gezginler, seyahat programlarinda esneklige sahip
olmak ve gittikleri turistik destinasyonlarda tek bir yere baglh kalmamak i¢in, tatil planlarini
kendileri yapan ve daha 6nceden hazirlanmis seyahat gilizergahi olan, seyahat siiresince yapilacak
faaliyetlerin dnceden belli oldugu paket turlar1 satin almaktan kaginan ve gittikleri destinasyonlara
essiz bir seyahat deneyimi yasama arayisi iginde olan kisilerdir.

Diinya seyahat pazan icinde bagimsiz seyahat eden gezginlerin sayis1 her gecen yil
artmaktadir. 2001-2002 yillar1 arasinda, Yeni Zelanda’ya gelen Britanyalilarin % 92’si,
Avustralyalilarin % 90’1 ve Amerikanlilarin ise % 75’1 bagimsiz gezgindir (Hyde ve Lawson 2003:
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13). Buradan anlasilacag iizere, bagimsiz seyahat eden gezginler, destinasyonlar i¢cin énemli bir
pazardir. Bagimsiz seyahat eden gezginler, esnek seyahat planlarina sahip olduklar igin gittikleri
destinasyonlarda normal bir paket tur turistinden daha uzun siire ile konaklayabilmektedirler.
Ornegin, Harman’in (2012) calismasina gore, bagimsiz seyahat eden gezginlerden olan
sirt¢antalarin, Tiirkiye’deki ortalama kalis siireleri (11,6 giin), normal bir turistin kalis siiresinin
(4,3 giin) 2,6 katidir. Bagimsiz seyahat eden gezginlerin kali siireleri uzun oldugundan, seyahat
stiresince yaptiklar1 toplam harcamanin da paket tur satin alan bir turistin yaptigi harcamadan
yiiksek olmasi olasidir.

Artan rekabet ortaminda bagarili olmak isteyen turizm igletmelerinin ve turistik
destinasyonlarin yoneticilerinin, kendilerini tercih eden turist pazarlarinin demografik 6zellikleri ve
seyahat aligkanliklarinin, diger bir ifade ile profillerinin ve seyahat aliskanliklarinin neler oldugunu
tespit etmeleri ve turist pazarlarina sunduklart iirlinleri hedef pazarlarinin profilleri ve seyahat
aligskanliklar gergevesinde sekillendirmeleri gerekmektedir. Calismada bagimsiz seyahat eden yerli
gezginlerin profilleri ve seyahat aligkanlar1 kesifsel tarzda ve tarama tipinde tasarlanan bir alan
aragtirmasi ile belirlenmeye calisilmistir. Boylelikle, bagimsiz seyahat eden yerli gezginlerin
profilleri ve seyahat aligkanliklarina iliskin saglikli veriler elde edilerek, bu pazara yonelik faaliyet
gosteren hem yurtigcindeki hem de yurtdisindaki turizm isletmelerinin pazarlama cabalarmin
basariya ulagmasina katki sunulmasi hedeflenmistir.

Caligmada oncelikle bagimsiz seyahat, bagimsiz seyahat eden gezgin kavramlari irdelenmis
ve bagimsiz seyahatlerin tarihsel gelisimi ve genel hatlar ile seyahat aligkanliklarinin neler oldugu
aciklanmistir. Bunu bagimsiz seyahat eden gezginleri profilleri ve seyahat aligkanliklarina iligkin
bir alan yazin taramasi takip etmistir. Alan yazin taramasinin ardindan, yapilan alan arastirmasinin
yonetimi agiklanmaktir. Caligma, alan arastirmasindan elde edilen bulgularin sunulmasi ve sonug
ve Onerilerin siralanmasi ile son bulmaktadir.

1. BAGIMSIZ SEYAHAT KAVRAMI ve BAGIMSIZ SEYAHAT EDEN
GEZGINLER

Diinya turizm pazarimin biiyiikliigii g6z Oniine alindiginda, tek tip turistten/gezginden
bahsetmek olanakli degildir. Turizm alan yazini incelendiginde, cesitli turist tipolojilerinin
gelistirildigi anlasilmaktadir. Ornegin, Cohen (1972), turist rollerine dayali dértlii siniflandirma
yaparken, Plog (1974) turistlerin kisilik 6zelliklerine dayali bir simiflandirma (g¢evre merkezliler,
cevre merkezli egilimliler, orta merkezliler ve ruhsal merkezli ve ruhsal merkezli egilimliler)
yapmistir. Dann’mn (1981) motivasyon temelli turist tipolojisinde ise; kural disi1 turistler ve benlik
yiikseltici turistler yer almaktadir (aktaran Rizaoglu 2004: 188). Mehmetoglu’nun (2004: 69-90)
calismasinda ise turistlerin seyahat felsefeleri, seyahat motivasyonlari ve kisisel degerlerine dayali
olarak bir smiflandirma yapilmistir. Mehmetoglu’'nun (2004) seyahat felsefeleri, seyahat
motivasyonlari ve kisisel degerlerine dayali yapmis oldugu siniflandirmaya gore; bireyci egilimli
turistler ve toplumcu egilimli turistler olmak iizere iki gezginden s6z etmek olanaklidir.

Turizm alan yazininda turist tipolojileri konusunda en ¢ok atif alan siniflandirma olan
Cohen’nin (1972) turist tipolojisine gdore dort tip turist bulunmaktadir. Cohen’in turist tipolojisine
gore; orgiitlenmis kitle turistleri, alistigi durumlarin disina ¢gikmayan, bilinen yerlere gitmeyi tercih
eden ve genellikle tatili i¢in paket tur satin alan turistlerdir (Cohen 1972: 167). Bireysel kitle
turistleri ise, Orgilitlenmis kitle turistlerine kiyasla kendi gezi programlarimi kendileri yapan ve
genelde grup icinde seyahate ¢ikan turistlerdir (Cohen 1972: 167). Bireysel kitle turistleri daha gok
seyahat acentelerini tercih edip, rahat bir tatil ortami aramaktadirlar (Cohen 1972: 167). Arastirici
turistler, kendi seyahatlerini kendileri planlayan, elden geldigince gelismis ve bilinen turistik
destinasyonlara gitmekten kaginan turistlerdir (Cohen 1972: 168). Rizaoglu (2004: 191) arastirici
turistlerin gittikleri yerlerde kendi kiiltiir ve yagam bi¢imlerini siirdiirme egiliminde olduklarini
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belirtmektedir. Basibos turistler ise, kendi tatilini kendisi planlayan, kesfedilmemis yerlere gitmek
isteyen ve kendi kiiltiiriinden uzaklagmaya en yatkin turistlerdir (Cohen 1972: 168).

Bagimsiz seyahat eden gezginler, Cohen’in (1972) turist tiplendirmesine gore, arastirici ve
basibos gezen turist, Mehmetoglu’nun (2004) turist tiplendirmesine gore ise bireyci egilimli
turistler baghgi altinda degerlendirilebilir. Hyde ve Lawson (2003) bagimsiz seyahat edenleri
inceledikleri  ¢aligmalarinda, bagimsiz seyahat eden gezginlerin degisik  sekillerde
tammlanabilecegi belirtilmektedir. Ornegin, kullanilan aracit dikkate almarak yapilan bir
tamimlamaya gore paket tur gezgini; seyahatinin/tatilinin ulagim veya konaklama bilesenlerinden
birini bir seyahat aracis1 kullanarak satin alan/rezervasyonunu yapan gezginler iken, bagimsiz
seyahat eden gezginler; ulasim veya konaklama gibi tatil bilesenlerini aract kullanmadan kendisi
satin alan/rezervasyonunu kendisi yaptiran gezginlerdir (Hyde ve Lawson 2003: 13). Morrison,
Hsieh ve O’Leary (1993) ise bagimsiz seyahat gezginleri; seyahatin/tatilin  satin
almalarini/rezervasyonlarimi kendisi yapan, onceden hazirlanmis tur paketlerini satin almayan
gezginler olarak tanimlamaktadirlar.

Seyahat davramigini esas almarak yapilan bir bagka tanimda bagimsiz seyahat eden
gezginler; seyahat programlarinda esneklige sahip olan, destinasyonun iginde ziyaret edecegi
yerleri segme Ozgiirliigii bulunan ve gittigi destinasyonda tek bir yere baglh kalmayip ¢ok sayida
kasaba ve sehri gezen gezginler olarak tanimlanmistir (Hyde ve Lawson 2003: 13). Hyde ve
Lawson’nun (2003) seyahat davranigini dikkate alarak yapmis oldugu tanimda vurgulanan husus,
seyahate/tatile iliskin bilesenlerin (ulasim, konaklama vb.) seyahate ¢ikilmadan satin alinmasi veya
satin alinirken araci kullanilip kullanilmadigindan ziyade, gezginin seyahati siiresinde degisik
yerleri ziyaret edebilme 6zgiirliigiiniin bulunmasidir. Chen (1987) bagimsiz seyahatlerde esas olan
hususun, gercek bir seyahat deneyimi yasamak oldugunu, bu nedenle seyahatin baglangicindan
sonuna kadar, seyahate iliskin tiim planlamalarin gezgin tarafindan yapildiginin ve seyahat
biitgesinin kullanimina iligkin tiim kararlarin yine gezgin tarafindan verildigini belirtmektedir
(aktaran Tsai 2010: 222).

Bagimsiz seyahatlerin tarihsel kokenleri oldukea eskilere dayanmaktadir. Ornegin, Guontos
ve Guontos (2010: 2) bagimsiz seyahatlerin tarih boyunca siirekli var oldugu belirtmektedirler.
Yazarlar, bagimsiz ve yalniz seyahatin tarihsel siire¢ icindeki gelisimine Ornek olarak; antik
donemde tarih¢i Heredot, filozoflar Aristo ve Platon’un yalniz baglarina ¢iktiklar1 seyahatleri,
Ortagagda Marco Polo ve Ibn-i Batuta’nin seyahatlerini, Ortacagdan 1700’lii yillara kadar ki
donemde, Biiyiik Tur (Grand Tour) olarak adlandirilan ve aristokratlarca g¢ikilan seyahatleri, 1600-
1800 aras1 donemde ise zengin Amerikalilarin Avrupa’ya yaptiklar seyahatleri gostermektedirler.
Tsaur, Yen ve Chen (2010: 1037) de bagimsiz seyahatlerin kokenin 1700’1 yillarda Avrupa’da
zengin geng aristokratlar arasinda yaygin olan Biiyilk Tur (Grand Tour) dayandigimi
belirtmektedirler. Bagimsiz seyahatlerin giinimiizde de artarak devam ettigini sOylemek yanlis
olmayacaktir.

Bagimsiz seyahatler, diinya turizm pazarinda siirekli olarak biiyiiyen bir konumdadir.
Ornegin, 2001-2002 yillar1 arasinda, Yeni Zelanda’ya gelen Britanyalilarin % 92’si,
Avustralyalilarin % 90’1 ve Amerikanlilarin ise % 75’1 bagimsiz gezgindir (Hyde ve Lawson 2003:
13). Queensland Turizm Biirosunun 2012 yili raporuna gore; Avustralya’nin Queensland eyaletini
ziyaret edenlerin % 12’sinin Cinli ziyaretcilerdir ve Queensland’1 ziyaret eden Cinlilerin biiyiik
¢ogunlugu bagimsiz seyahat etmektedirler (http://www.tq.com.au/). Bui vd. (2013: 130) de
bagimsiz seyahat eden Asyali gezgin sayisin her gegen yil arttigim belirtmektedirler.

Guontos ve Guontos (2010: 2) bagimsiz seyahatlerin yayginlasmasinin temel
nedenlerinden biri olarak; gidilecek destinasyon ile ilgili bilgiye ulagsma olanaklarindaki artisi
gostermektedirler. Poon (1993) ise bagimsiz seyahatlerin yayginlasmasinin nedeni olarak,
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demografik cevrede ve yasam tarzinda meydana gelen degisimleri ve insanlarin seyahatlerde
esneklik arayiglarinin artmasini géstermektedir (aktaran Hyde ve Lawson 2003: 13).

Diinya turizm pazarinda oldugu gibi, bagimsiz seyahat pazarinda da tek tip bir gezginden
s0z etmek olanakli degildir (Butler ve Hannam 2012: 285; Bui vd. 2013: 131). Soyle ki, bagimsiz
seyahat pazarmin iginde, sirtcantalilar (backpacker) olarak adlandirilan gezginler, (Butler ve
Hannam 2012: 285), Riley (1988: 313) calismasinda ifade ettigi “uluslararasi uzun siireli diisiik
biitgeli gezgin” (international long-term budget traveller) gezginler, Murphy ve Pearce’in (1995:
819) “geng, diisiik biitgeli gezginler” (young budget travellers), Elsrud’un (2001) “diisiik biitgeli
turist” (economy/budget tourists) ve Richards ve Wilson’nun (2003: 6) gen¢ ve dgrenci gezginleri
(youth and student traveller) bulunmaktadir. Siralanan bu farkli bagimsiz gezgin gruplarinin temel
ozelligi, seyahat i¢in araci kullanmamalari, seyahatlerini kendileri planlamalar1 ve esnek seyahat
planlarina sahip olmalari oldugu sdylenebilir.

2. SEYAHAT ALISKANLIKLARI

Seyahat, bireyin belirli amaclar nedeniyle yaptigi gecici yer degistirme faaliyetidir
(Ahipasaoglu ve Arikan 2003: 1). Swarbrooke ve Horner (2007: 62) bir gezginin seyahat
aligkanliklarinin gostergesi olarak kabul edilebilecek bir¢ok faktdr oldugunu belirtmektedirler.
Yazarlar bu faktorleri; seyahate c¢ikilan donem, seyahat i¢in segilen destinasyon, seyahate cikis
sekli (bireysel veya paket tur), seyahatin siiresi, seyahate ¢ikilacak kisi sayisi1 ve seyahate ¢ikilan
kisiler, tercih edilen konaklama tesisleri, seyahat siiresince yapilacak aktiviteler ve yapilacak
harcama tutar1 seklinde siralamiglardir. Pearce (2005: 41) seyahat aliskanliklarinin, gezginin tatili
esnasinda iistlendigi rollerini etkiledigini belirtmektedir. Bu nedenle, gezgin pazarlarinin analizine
doniik kesifsel caligmalarda pazarin demografik 6zelliklerinin yani sira, seyahat aligkanlilarinin da
belirlenmesi oldukg¢a énemlidir (Pearce 2005: 42).

Mevcut alanyazin incelendiginde, bireyin seyahat aliskanliklarina iliskin degiskenlerin,
yurtdis1 alanyazinda “tripographic variables™ olarak adlandirildig1 anlasiimaktadir. Ornegin, Hu ve
Morrison (2002: 208), Petrick (2002), Pearce (2005: 41), Depietro vd. (2007) Tassiopoulos ve
Haydam (2008) ve Shani vd. (2010), ¢alismalarinda, seyahat aligkanlarina iliskin degiskenlere
karsilik olarak “tripographics” terimini kullanmislardir. Seyahat aligkanlarina iliskin degiskenleri
ifade etmek tizere, “tripograhics” teriminin kullanilmasinin ilk olarak onerildigi ¢alisma Hu ve
Morrison’a (2002) aittir. Hu ve Morrison’a (2002) seyahat aligkanlarinin “tripographics” seklindeki
tek bir baglik altinda incelemenin, bireyin seyahat aligkanliklarinin daha sistemli ve anlasilir
olmasina olanak verebilecegini belirtmektedirler. Hu ve Morrison’un (2002: 208) siralamis oldugu
tripographic degiskenleri (seyahat aligkanliklarina iliskin degiskenler) ve bunlarin alt basliklari
Tablo 1.’de sunulmustur.

Tablo 1. Seyahat Allskanlarlna iliskin Degiskenler
DEGISKENIN ADI

Kullanilan konaklama tesisinin tiirii

Bireyin tatili siiresinde katildig1 faaliyetler

Destinasyon (turistin seyahatinin tek bir destinasyona veya birden fazla
destinasyona yonelik olmasi)

Harcamalar

Seyahat amaci

Kullanilan ulagim araglari

Kalis siiresi

Seyahate katilim sekli (seyahati paket tur olarak satin alma veya seyahatin bireysel
olarak organize edilmesi)

Seyahat mesafesi (gidilecek destinasyon/larin turistin yasadig1 yere uzakligi)
Seyahat edilen kisi sayis1 ve kisiler

Seyahate ¢ikilan donemler (yas sezonu, kis sezonu, okul tatilleri, hafta sonu vb.)
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Kaynak: Hu, Bo, ve Morrison, Alanstair “Tripography: Can destination use patterns enhance our
understanding of the VFR market?”” Journal of Vacation Marketing 8(3), 2002.

Hyde ve Lawson (2003) bagimsiz seyahat eden gezginlere ydnelik yapmis olduklari
calismada, bagimsiz seyahat eden gezginlerin bircok ortak seyahat aliskanligini paylastiklarini
tespit etmiglerdir. Yazarlar, bagimsiz seyahat eden gezginlerin ortak seyahat aligkanlarini
degisebilen seyahat planlarina sahip olma, risk alma isteginin normal paket tur satin alan bir turiste
kiyasla fazla olmasi, seyahatlerin genelde birden fazla destinasyona yonelik olmasi, ¢ok ileri tarihli
rezervasyonlar yapmaktan kaginma, bir destinasyona vardiktan o destinasyondaki gekicilikleri
ziyaret etme ve aktivitelere katilma konusunda genelde 24 saat 6nceden karar verme, belirli bir
destinasyonda yeni ziyaret edilecek yerler ve yapilacak aktivitelere iliskin duyum aldiklarinda
bunlar1 deneme istegi icine girmeleri, seyahat brosiirleri ve gezi rehberleri gibi basili
materyallerden ¢abuk etkilenme seklinde siralamislardir.

3. BAGIMSIZ GEZGINLERIN PROFILi ve SEYAHAT ALISKANLARINA
ILISKiN ALAN YAZIN TARAMASI

Mevcut alan yazin incelendiginde, bagimsiz seyahat eden gezginlerin profilleri ve seyahat
aliskanliklarina iliskin bir dizi ¢aligmanin bulundugu anlasilmaktadir. Bagimsiz seyahat eden
gezginlerin profilleri ve seyahat aligkanliklarina inceleyen ¢aligmalar agsagida 6zetlenmistir.

Andersen, Prentice ve Watanabe (2000: 129-151) iskogya’ya bagimsiz seyahat eden Japon
gezginlerin seyahat deneyimlerini belirlemek {izere bir aragtirma yapmiglardir. Calismada,
Iskogya’nin Edinburg sehrinde konaklayan 408 bagimsiz seyahat eden Japon gezgin ile yiiz yiize
goriisme yonetimi kullanilarak veri toplanmustir. Arastirmanin verilerine gore, katilimeilarimin %
78’1 40 yagin altinda, % 65°1 kadindir. Calismaya katilan bagimsiz gezginlerin % 42’si 6grencidir.
Calismada bagimsiz seyahat eden Japon gezginlerin % 53’{inlin konaklama tercihlerinde ilk
siralari; misafirhaneler, genglik hostelleri ve oda kahvalti seklindeki diisiik biitceli konaklama
tesisleri almaktadir. Caligmaya katilanlarin % 25°i son bes yil iginde en az alt1 uluslararasi seyahate
cikarlarken, uluslarasi seyahatlerinde kalig siireleri 8 ile 14 giin arasinda degismektedir. Andersen,
Prentice ve Watanabe (2000) calismasina katilan bagimsiz gezginlerin seyahat motivasyonlari ise;
yenilik arayisi, bagimsizlik, prestij, rahatlama, diger kiiltiirleri anlama, kisisel gelisim ve fayda
saglama seklinde siralanmaktadir.

Seyahat siiresince yapilan aktiviteler de bir seyahat pazarini, diger seyahat pazarlarindan
ayiran Onemli bir seyahat aligkanlhigidir. Richards ve Wilson (2003) calismalarinda, bagimsiz
seyahat eden geng ve 6grencilerin seyahatleri sliresince yapmis olduklart aktivitelerin, tarihi yerleri
gezme, ylirlylis ve dag yiriylisii (trekking), kafe ve restoranlarda oturma, aligveris, miize
ziyaretleri ve kiiltiirel etkinliklere katilma seklinde siralandigini tespit etmislerdir. Newland (2004:
230) ise, sirtcantalilarin en ¢ok yaptiklar aktivitelerin, yiirliylis, vahsi yasami gozlemleme,
kumsalda dinlenme, kafe ve restoranlarda oturma, tarihi mekanlar1 ziyaret etme ve etkinliklere
katilma oldugunu belirtmektedir.

Mehmetoglu (2004: 69-90) farkli bir turist tipolojisi gelistirmeye yonelik ¢alismasinda,
Norveg’in Lotofen Adalarini ziyaret eden bagimsiz gezginler ile paket tur ziyaretgileri lizerinde bir
aragtirma yapmustir. Lotofen Adalarimi ziyaret eden bagimsiz gezginlerin (24’1 kadin, 28’1 erkek
olmak iizere toplam 52 gezgin) yaslar1 19 ile 66 arasinda degisirken yas ortalamasi 30,5 yas olarak
hesaplanmugtir. 52 bagimsiz gezginin 45’1 bekardir ve ortalama 3,5 yillik iniversite egitimi
almiglardir. Caligmada bagimsiz gezginlerin seyahate iligkin ayarlamalar kendilerinin yapmaktan
hoslandiklar1 belirlenmistir. Mehmetoglu’nun (2004) calismasina katilan bagimsiz gezginlerin
temel motivasyonlari; merak/yenilik arayisi ile kisisel gelisimdir.
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Bagimsiz seyahat edenler gezginlerin profilleri ve seyahat aliskanlari iizerine bir diger
arastirma ise Greiner vd. (2005: 1-54) tarafindan Bat1 Avustralya’nin Kuzey Kimberley bolgesinde
yapilmistir. Kuzey Kimberley’e seyahat eden 499 bagimsiz gezginden elde edilen veriler
katilimcilarin; % 75’1 Avustralyali diger bir ifade ile yerli gezgin oldugunu gdstermektedir. Kuzey
Kimberley’e gelen yabanci gezginlerin biiyiik ¢ogunlugu Avrupa lilkelerinden gelmektedir. Kuzey
Kimberley’i ziyaret eden yabanci gezginlerin yaklasik % 65’1 39 yasin altindadir. Katilimeilarin en
onemli gordiikleri destinasyon 6zellikleri, destinasyonun manzarasi ve dogal giizelliklerdir. Kuzey
Kimberley’e gelen bagimsiz gezginlerin en O6nemli gordiikleri bilgi kaynaklari; agizdan agza
iletisim, seyahat rehberleri ve internet seklinde siralanmaktadir. Katilimeilarin % 67’si seyahatleri
esnasinda 6zel araclari tercih ederlerken, Kuzey Kimberley’deki ortalama kalis siireleri 8 giin iken,
gezgin basina Kuzey Kimberley’deki toplam ortalama harcama 427 Amerikan dolar1 civarindadir.

Tsai (2010: 221-234) Tayvanli bagimsiz seyahat eden gezginlerin seyahat planlamalar
iizerine bir aragtirma yapmustir. Yapilan arastirmada veriler anket yonetimi ile toplanmis ve
arastirmaya Tayvanlt 316 bagimsiz seyahat eden gezgin katilmistir. Arastirmadan elde edilen
veriler, Tayvanli gezginlerin % 62’sinin kadin, % 54 lniin 30 yas alti, % 65’inin evli, % 66’sinin
en az lisans diizeyinde egitime sahip oldugunu gostermektedir. Caligmada, katilimcilarin bagimsiz
seyahate yonelik temel tutumlarinin, bagimsiz seyahatin, seyahat planlanmasi ve seyahate iliskin
kararlarda sagladig1 otonomluk/6zgiirliik oldugu tespit edilmistir.

Butler ve Hannam (2012: 285-300) da Norveg’in sekiz farkli bolgesindeki hostellerde
konaklayan bagimsiz gezginler {izerinde bir arastirma yapmislardir. 38 bagimsiz gezginden elde
edilen veriler, Norveg’e gelen bagimsiz seyahat eden gezginlerin daha ¢ok 6zel arag ile seyahat
etmeyi tercih ettiklerini 6zel ara¢ olarak engok otomobillerin kullanildigi, toplu ulagim araglari ile
seyahatlerde ise en cok otobiislerin kullanildig1 tespit edilmistir. Butler ve Hannam’in (2012)
calismasiin verileri, aragtirmaya katilanlarin Norveg’i temel ziyaret nedenlerinin kirsal yoreleri
deneyimleme oldugunu gostermektedir.

Jacobsen ve Munar (2012: 39-47) Ispanya’nmin Mayorka Adasina gelen bagimsiz seyahat
eden ziyaretgcilerin bilgi arama davraniglarini belirlemeye ¢alismisladir. Yapilan alan aragtirmasina
Mayorka’y1r herhangi bir seyahat aracisi kullanmadan ziyaret eden 405 ziyaret¢iden veri
toplanmistir. Elde edilen verilere gore katilimeilarin, % 55’1 kadin, % 50’ye yakini lisans egitimine
sahiptir. Jacobsen ve Munar’in (2012) calismasina katilanlarin, % 46’s1 Mayorka’da 8 ile 14 giin
arasinda kalmaktadirlar. Mayorka’y1 seyahat aracisi kullanmadan ziyaret edenlerin en Onemli
gordiikleri bilgi kaynaklari; arkadas ve aile, otellerin internet sayfalari ve kendi deneyimleri
seklinde siralanmaktadir.

Richards ve Wilson’un (2003) yilinda bagimsiz seyahat eden geng ve Ogrenci gezginler
iizerinde yapmis olduklar1 aragtirmaya gore Tiirkiye bagimsiz seyahat eden genc ve Ogrenciler
tarafindan en ¢ok tercih edilen turistik destinasyonlardan biridir. Harman (2012) tarafindan
Istanbul’u ziyaret eden yabanci sirtcantali gezginler iizerinde bir arastirma yapilmstir. Yapilan
aragtirmanin sonuglarma gore; Istanbul’a gelen sirtgantalilarin yaklasik % 30’u Tiirkiye’yi daha
Once ziyaret etmislerdir. Yabanci sirtcantalilar Tiirkiye seyahatlerine genellikle, es, kiz/erkek
arkadas veya arkadaglar ile ¢ikmaktadirlar. Tiirkiye’ye gelmek igin ¢ogunlukla ugagi, Tiirkiye
icinde ise sehirlerarasi otobiis ve trenleri tercih etmektedirler. Seyahat dncesi bilgi kaynagi olarak
cogunlukla, internet ve seyahat rehberlerine bagvurmaktadirlar ve seyahatlerinde biiyiik
cogunlukla, hostelleri ve bagimsiz misafirhaneleri tercih etmektedirler. Istanbul’a gelen yabanci
sirtgantalilar, Istanbul’da yaklasik, 6 giin kalirlarken, Tiirkiye’de 11,5 giin kalmaktadirlar.
Arastirmaya katilan yabanci sirtcantalilar, giinliik ortalama 70 Dolar harcarlarken, bir seyahatin
sirtcantalilara maliyeti ortalama 972 Amerikan dolaridir.
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Xiang (2013: 134-148) yurtdisina seyahat eden Cinli bagimsiz gezginlerin profillerini
belirlemek iizere bir ¢alisma yapmustir. Xiang i (2013) calismasina 431 bagimsiz seyahat eden
Cinli gezgin katilmistir. Verilerin anket araciligi ile toplandigi calismasini verileri, yurtdisina
seyahat eden Cinli bagimsiz gezginlerin; % 57’sinin erkek oldugunu; % 75’inin 25 ile 44 arasi
yasta oldugunu, % 83’iiniin en az lisans egitimine sahip oldugunu gdstermektedir. Xiang’in (2013)
caligmasma katilanlarin % 9’u Ogrenci iken, katilimcilarm temel motivasyonu yeni yerleri
gezmektir. Arastirmaya katilanlarin seyahate karar verme siirecinin gidilecek destinasyonun
secilmesi, segilen destinasyona iligkin ulagim ve konaklama rezervasyonlarinin/satin almalarinin
yapilmasi, ulasim ve konaklamanin ayarlanmasinin ardindan, gidilecek destinasyonlarda ziyaret
edilecek yerler hakkinda bilgi toplanmasi asamalarindan olustugu anlasilmaktadir. Caligmada,
yurtdisina seyahat eden Cinli bagimsiz gezginlerin % 68’inin bilgi kaynag: olarak Lonely Planet
vb. seyahat rehberlerini kullandiklari da tespit edilmistir.

4. ARASTIRMANIN AMACI

Modern pazarlama anlayisinin temelinde tiiketicilerin ihtiyaglarinin belirlenmesi ve
isletmelerin pazarlama karmalarim tiiketicilerin ihtiya¢ ve istekleri dogrultusunda sekillendirmesi
bulunmaktadir. Giiniimiizde turizm endiistrisinin odak noktasini turistler olusturmaktadir.
Dolayisiyla, giiniimiiz artan rekabet ortaminda basarili olmak isteyen turizm isletmelerinin ve
turistik destinasyonlarin yoneticilerinin, kendilerini tercih eden turist pazarlarinin demografik
oOzellikleri ve seyahat aligkanliklarmin, diger bir ifade ile profillerinin neler oldugunu tespit
etmeleri ve turist pazarlarina sunduklar1 {iriinleri hedef pazarlarinin profilleri g¢ergevesinde
sekillendirmeleri gerekmektedir. Bu nedenle, yapilan alan arasgtirmasinin amaci, ulusal turizm
yazininda deginilmemis bir konu olan bagimsiz seyahat eden yerli gezginlerin profillerinin ve
seyahat aligkanlarinin belirlenmesidir. Yapilan alan aragtirmasi ile bagimsiz seyahat yerli
gezginlerin profillerine ve seyahat aliskanliklarma yonelik saglikli ve onemli veriler elde
edileceginden, bu pazara yonelik faaliyet gosteren turizm isletmeleri ve kamu otoritelerine katki
saglanmasi olasidir. Ayrica, iilkemizde bagimsiz seyahat eden yerli gezginlere yonelik yapilmisg
herhangi aragtirma olmadigindan, bu gezginler {izerinde bir alan arastirmasi yapilarak, ulusal
turizm yazinina katki saglanmasi da hedeflenmistir.

5. ARASTIRMANIN YONTEMI

Arastirma modeli, arastirma amacina uygun ve ekonomik olarak, verilerin toplanabilmesi
icin gerekli kosullarin diizenlenmesidir (Karasar 2011: 76). Arastirma modelleri genel olarak,
tarama ve deneme modelleri olmak {izere iki baslikta incelenmektedir (Karasar 2011: 74). Tarama
modelleri halen veya ge¢mis var olani oldugu gibi saptamaya/tanimlaya calisan, aragtirmaya konu
olan olay, birey veya nesnenin kendi kosullar1 i¢inde oldugu gibi tanimlamaya ¢alisan arastirma
modelidir (Erkus 2009: 84; Karasar 2011: 75). Karasar (2011: 79), tarama modellerini, genel ve
iligkisel tarama modelleri olmak iizere iki baglikta incelemistir. Genel tarama modelleri; ¢ok
saylida elemandan bir evren hakkinda genel bir yargiya varabilmek i¢in evrenin tiimii veya
evrenden alimacak bir grup ornek ya da orneklem {izerinde yapilan taramalardir. Genel tarama
modelleri de kendi i¢inde tekil ve iliskisel tarama modelleri seklinde iki gruba ayrilmaktadir. Tekil
tarama modelinde, arastirmaya konu olan madde, birey veya gruplar ve bunlara ait alt degiskenler
ayr1 ayri betimlenmeye calisilmaktadir. iliskisel taramada ise, iki veya daha ¢ok sayidaki
degiskenin arasinda birlikte degisimin varligi ve/veya derecesi belirlenmeye ¢alisilmaktadir.

Gergeklestirilen arastirma, arastirma modeli bakimindan bir tarama niteligindedir. Ayrica,
genel tarama modellerinden tekil tarama modellerinin 6zelliklerini tasimaktadir. Bunun nedeni,
calisma kapsaminda yanitlamaya calisilacak arastirma sorulan ile bagimsiz yerli gezgin evreni
hakkinda bir kaniya varmak igin ¢esitli degiskenlerin (6rnegin, bagimsiz gezginlerin, demografik
oOzellikleri, seyahat aliskanlari, seyahat sekillerinin ne oldugu) ayr ayr betimlenmeye calisilacak
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olunmasidir. Nakip (2006: 29), kesifsel arastirmalarin, genellikle hakkinda ¢ok az bilgi bulunan
olay, madde veya birey iizerinde yapildigin1 belirtmektedir. Yerli gezginler lizerinde daha 6nce
yapilan her hangi bir arastirma bulunmadigindan, yapilacak olan arastirmanin tanimlayicilik
yaninda kesifsel yoniiniin de oldugunu séylemek olanaklidir.

5.1. Veri Toplama Yoéntemi

Caligmada veriler, mevcut yazindan yararlanilarak gelistirilen anket formu araciligi ile
toplanmustir. Veri toplama araci olarak anket formunun tercih edilmesinin nedenleri; sosyal
bilimler alaninda veri toplamada yogun olarak kullanilmasi1 (Karasar 2011: 77), izl ve diisiik
maliyetli bir veri toplama araci olmasi, sorular1 standartlagtirarak biitiin cevaplayicilara aym tiir
sorularin sorulmasina olanak saglamasi, veri analizini kolaylastirmasi, arastirma kayitlarinin kalict
hale getirilmesi seklinde siralanabilir (Nakip 2006: 120).

Gelistirilen anket formundaki sorular iki grup altinda incelenebilir. Birinci grupta,
aragtirmaya katilan bagimsiz gezginlerin demografik o6zelliklerini belirlemeye doniik, alti soru
bulunmaktadir. Anket formunda yer alan ikinci grup sorular, Hu ve Morrison (2002: 208),
caligmalarinda “tripographics” olarak ifade ettikleri seyahat aligkanliklarma belirlemek iizere,
onsekiz soru bulunmaktadir. Bu onsekiz sorudan iicii, seyahat aligkanliginin yani sira, bagimsiz
gezginlerin seyahat tecriibelerini belirlemeye de doniiktiir.

Gelistirilen anket formunda yer alan anket sorularinin anlasilabilir olup olmadiginin tespit
edilmesi igin 1-3 Kasim 2012 tarihleri arasinda 5 kisiden olusan bagimsiz gezgin grubu iizerinde
ontest yapilmistir. Yapilan ontest sonucunda, seyahat aliskanliklarina iligkin iki soruda degisiklik
yapilmig ve ankete son hali verilmis ve anketin uygulanmasina karar verilmistir.

Anket uygulamasi internet aracilifi ile gerceklestirilmistir. Elektronik anket formu,
bagimsiz seyahat eden yerli gezginlerin bilgi aligverisi i¢in kullandiklart www.sirtcantalilar.com
adli internet sitesinde 15 Kasim 2012-15 Mayis 2013 tarihleri arasinda yayinlanmistir. Anket
formu, belirtilen tarihlerde internette yaymlanmasinin yani sira, anket, www.sirtcantalilar.com’un
kuruculan tarafindan, sirt¢antalilar grubunun twitter {izerindeki adresinden ve sosyal paylagim
sitesi olan facebook sayfasindan da {iyelere ve takipcilere mesaj olarak génderilmis ve arastirmaya
katilimin saglanmasi istenmistir.

5.2. Evren ve Orneklem

Tirkiye’de yayinlanan turizm istatistikleri incelendiginde, bagimsiz seyahat eden yerli
gezginlere iligskin bir her hangi bir istatistik bulunmamaktadir. Bu nedenle arastirmanin evreninin
biiyiikliigliniin tam olarak belirlenmesi miimkiin degildir. Ancak bir fikir verebilmesi agisindan,
anket formunun internet {izerinden yayimnlandigi tarihler itibariyle, @sirtcantalilar adli twitter
hesabinin takipg¢i sayist 6000 civarinda iken, sirtcantalilar toplulugunun facebook sayfasinin iiye
sayist 2500 civarindadir. Fakat, sirt¢antalilar.com’un twitter hesabini takipeileri ve facebook
grubunun iiyelerinin ne kadarmin aktif olarak seyahate ¢ikan bagimsiz gezgin oldugu belirsizdir.
Bu nedenle, aragtirma evreninin kesin biiylikliigli hakkinda bir Ongdriide bulunmak olanakl
degildir. Arastirmada, tesadiifi olmayan ornekleme tekniklerinden, kolayda ornekleme teknigi
kullanilmigtir. Kolayda orneklemede, ana kiitleden uygun goriilen veya aragtirmaya katilmasi
isteyenlerin ve ulasilabilir olanlarin 6rnekleme dahil edilmesini ifade etmektedir (Gegez 2007;
Nakip 2006). 15 Kasim 2012 ile 15 Mayis 2013 tarihleri arasinda internet iizerinden
www.sircantalilar.com adli internet adresinde yaymlanan anket formunu 163 katilimci
yanitlamistir.
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5.3. Kullanilan Veri Analiz Teknikleri

Caligmada oncelikle, anket yoluyla elde edilen veriler, kodlanarak istatistik paket programa
aktarilmustir. Istatistik paket programa girilen verilerde kodlama hatasi yapilip yapilmadig: kontrol
edilmis, hatali girilen kodlamalar diizeltilmistir. Anket uygulamasi sonucu elde edilen verilerin
analizinde, frekans dagilimlar1 ve oranlar1 yanm sira, ortalama, standart sapma, en kiicikk ve en
biiyiik deger, mod ve ¢eyreklikler kullanilmstir.

6. ARASTIRMANIN BULGULARI
6.1. Kattlimcilarin Demografik Ozelliklerine Iliskin Bulgular

Aragtirmaya katilanlarin demografik &zelliklerine dagilimlar Tablo 2’de sunulmustur.
Tablo 2 incelendiginde, arastirmaya katilanlari % 58’inin erkek, % 42’sinin ise kadin oldugu, %
60’a yakinin 30 yasin altinda oldugu anlasilmaktadir. Bunun yani sira, katilimcilarin % 84’{iniin
bekar oldugu, % 85’ten fazlasinin en az lisans egitimine sahiptir. Anket formunu yanitlayan
bagimsiz gezginlerin, % 45’e yakinin meslek sahibi oldugu ve % 70’ e yakinin aylik 2000 TL’ nin
altinda gelire sahip oldugu tespit edilmistir.

Tablo 2. Katihmcilarin Demografik Ozelliklerinin Dagilimi

DEMOGRAFIK Oran | DEMOGRAFIK Oran
OZELLIK | F"ekans | o4 OZELLIK Frekans | o5
L . Egitim Diizeyi
Cinsiyet (N:163) (N: 163)
Kadin 69 423 [kogretim 2 1,2
Erkek 94 57,7 Lise 3 1,8
Yas Grubu -

(N:159) On lisans 14 8,6
16-24 Yas Grubu 53 33,3 Lisans 103 63,2
25-29 Yas Grubu 38 23,9 Yiiksek Lisans 37 22,7
30-34 Yas Grubu 28 17,6 Doktora 4 2,5

B~ Aylik Gelir
35 Yas ve Ustii 40 25,2 (N:149)
Medeni Durum
(N:163) 750 TL alt1 52 34,9
Evli 137 84,0 | 751-1000 TL arasi 11 7,4
Bekar 26 16,0 1001-2000 TL 31 20,8
arasi

Calisma B

Durumu 2001 3002;;‘1 25 16,8

(N:161)

Ogrenci 61 379 3001-4000 TL 7 47
arasi

Issiz 28 17,4 4001-5000 TL 4 2.7
arasi

Calisan 72 447 5001 TL ve tsti 19 12,8

Arastirmaya katilan bagimsiz gezginlerden kendilerini nasil tamimladiklarini belirtmeleri de
istenmistir. Katilimcilarin verdikleri yanitlar incelendiginde, katilimcilarin % 56’sinin kendini
gezgin, % 18’inin sirt¢antali, % 13’{iniin ise maceract olarak tanimladig1 anlasilmaktadir.
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Tablo 3. Katihmeilarin Kendilerini Nasil Tamimladiklarina iliskin Dagilim (N: 158)

Kendini Frekans Oran (%)
Tanimlama
Sekli
Gezgin 89 56.3
Sirtcantall 29 184
Maceraci 29 13.9
Turist 12 76
Diger 6 38

6.2.Katilmcilarin Seyahat Aligkanliklarina Tliskin Bulgular

Tablo 4. arastirmaya katilan bagimsiz seyahat eden gezginlerin bir takim seyahat
aligkanliklarina iliskin dagilimlar gostermektedir. Tablo 4, incelendiginde, anketi yanitlayanlarin
% 34’liniin seyahatlerine yalmiz ¢iktiklari, % 42’sinin ise seyahatlerine genellikle arkadaslarn ile
ciktiklar1 anlagilmaktadir. Katilimcilarin % 82’si, seyahatlerini seyahate alt1 aydan az bir siire kala
planlamaktadirlar. Katilimcilarin tamamina yakini bagimsiz seyahat etmeye Oniimiizdeki yillarda
devam etmek isterlerken, yaklasik olarak her dort katilimcidan {i¢ii yurtdisina bagimsiz olarak
seyahat ettigini belirtmistir

Tablo 4. Katihmeilarin Bir Takim Seyahat Ahskanhklarina iliskin Bulgular

SEYAHAT GRUPLAR Frekans Oran (%)
ALISKANLIGI

Tek Basina 53 33,8
Seyahate Cikilan Kiz/Erkek Arkadas, 34 21,7
Kisiler (N:157) Arkadaglar 67 42,7
Diger 3 1,9
6 Aydan az 134 82,2

Seyahati Planlama
Siiresi (N:163) 6-9 Ay arasi 24 14,7
9 Aydan fazla 5 3,1
Bagimsiz Seyahate Evet 143 98,6
Ilerlde(B:eIf:ESI Etme Hayir > 14
Yurt Disina Seyahat Evet 119 73,0

Etme (N: 163)

Hayir 44 27,0

Anketi yanitlayan bagimsiz seyahat eden gezginlerin, yurtdisi seyahat aligkanliklarina
iligkin betimleyici istatistikler Tablo 5.’te sunulmustur. Buna gore, katilimcilarin son 3 yilda yurt
disina yaptiklarii seyahat sayisi 1 ile 20 arasinda degisirken, ortalama seyahat sayis1 4’tiir.
Bagimsiz seyahat eden yerli gezginlerin, seyahat ettikleri {ilke sayisi 1 ile 65 arasinda degisirken,
seyahat edilen {ilke sayisinin ortalamasi 7’°dir. Cikilan yurtdis1 seyahatlerdeki kalis siiresi
incelendiginde, yurt dis1 bir seyahat en az 3 giin silirerken, yurtdisi seyahatlerde ortalama kalig
siiresi, 15 giindiir. Bir diger 6nemli seyahat aligkanligi degiskeni olan seyahat harcamalari
incelendiginde, arastirmaya katilanlarin, bir yurtdisi seyahatlerinde ortalama 46 Amerikan dolart
harcadiklari, yurtdist bir seyahatin katilimcilara toplam maliyeti ise ortalama 1200 dolar
civarimdadir.
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Tablo 5. Katihmailarin Yurt Disi Seyahat Aliskanhklarina iliskin Betimleyici Istatistikler

ISTATISTIKLER CEYREKLIKLER
Ortalama | <>t | Mod | Min. | Maks | %25 | %50 | %75
Sapma

Son 3 yilda Yurtdisina 431 3,56 1 1 20 2 3 6
yapilan seyahat Sayisi
(N:125)
Son 3 yida Yurtdist 7,62 7,63 1 1 65 3 6 10
seyahat edilen Ulke
Sayis1 (N:124)
Yurtdis1 Bir Seyahatte 152 | 23,63 10 3 180 7 10 15
Kahis Siiresi (Giin) (N:
119)
Yurtdist Seyahatte 46,6 | 28,25 50 5 150 25 40 56
Giinliik Harcama
(Amerikan Dolar) (N:
118)
Yurtdis seyahatte 11916 | 814,5 1000 | 150 5000 | 600 | 100 1500
yapilan Toplam 5 0
Harcama (Amerikan
Dolar1) (N: 107)

Katilimcilarin yurtigi seyahat aliskanliklarina iligkin betimleyici istatistikleri Tablo 6.’da
yer almaktadir. Buna gore, katilimcilarin son 3 yilda ¢iktiklari seyahat sayisi 1 ile 30 arasinda
degisirken ortalama yurti¢i seyahat sayist 6 olarak hesaplanmigtir. Katilimcilar son 3 yilda
ciktiklar1 seyahatlerde ortalama 10 sehri ziyaret etmislerdir. Anketi yanitlayanlarin yurtici
seyahatlerinde ortalama kalis siireleri ise, 7,65 gilindiir. Yurtici bir seyahatte yapilan giinlitk
harcama ortalamasi1 58 TL olarak hesaplanmistir. Yurti¢i bir seyahat, katilimcilara ortalama olarak
625 TL’ye mal olmaktadir. Arastirmaya katilan bagimsiz gezginlerin yurtdis1 ve yurti¢i seyahat
aliskanlarimi karsilastirildiginda, katilimcilar son 3 yilda daha ¢ok yurt i¢i seyahatlere ¢ikmiglardir.
Yurtdis1 seyahatlerin kalig siiresi ise yurtici seyahatlerden daha uzundur. Ayrica, yurtdisi
seyahatlerin harcama tutar1 bakimindan yurtdisi1 seyahatler daha maliyetli oldugu agiktir.

Tablo 6. Katihmcilarin Yurt I¢i Seyahat Ahskanhklarina iliskin Betimleyici Istatistikler

ISTATISTIKLER CEYREKLIKLER
ort- | St Mod | Min | Maks | %25 | %50 | %75
lama | Sapma
Son 3 yilda | 6,6 5,41 3 1 30 3 5 8
Yurticinde c¢ikilan
seyahat Sayisi
(N:134)
Son 3 yilda | 10,2 8,49 10 1 50 5 10 12

Yurticinde seyahat
edilen sehir Sayisi

(N:132)

Yurtici bir seyahatte | 7,65 5,47 5 2 30 45 5 10
kals siiresi (Giin)

(N: 129)

Yurtici Seyahat | 58,7 35,91 50 10 150 30 50 75

Giinlik Harcama
(TL) (N: 128)
Yurtici seyahatte | 624, | 605,51 500 30 3000 256,2 475 750
yapilan Toplam 6
Harcama (TL)
(N: 128)
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Tablo 7.’de arastirmaya katilanlarin seyahatlerinde kullandiklar1 ulasim araglarinin
dagilimimi gostermektedir. Buna gore, arastirmaya katilan en ¢ok tercih ettikleri ulagim araglar
otobiis (% 80,9), ucak (% 77,9), tren (%77,3), otomobil (% 36,1), otostop (% 28.,2) ve bisiklet (%
17,7) seklinde siralanmaktadir. Bu dagilimlar, bagimsiz seyahat eden yerli gezginlerin daha ¢ok
toplu ulagim araglarini tercih ettiklerini gostermektedir.

Tablo 7. Katihmeilarin Seyahatlerinde Kullandiklar: Ulasim Arag¢larinin Dagilimi(N: 163)

ULASIM ARACI Frekans | Oran (%)
Otobiis 132 80,9
Ucgak 127 77,9
Tren 126 77,3
Otomobil 59 36,1
Otostop 46 28,2
Bisiklet 29 17,7
Motosiklet 12 7.3
Karavan 2 1,2
Diger 2 1,2

Not: Birden fazla secenek ayni anda isaretlenebildiginden Toplam % 100’ii gecmektedir.

Arastirmaya katilan bagimsiz seyahat eden gezginlerin seyahat oncesi kullandiklar1 bilgi
kaynaklarinin dagilimi Tablo 8.’de yer almaktadir. Buna gore, katilimcilarin tamami bilgi kaynagi
olarak interneti (% 100) kullandiklarin1 belirtmislerdir. interneti, diger gezginler/sirtcantalilar (%
67), seyahat rehberleri (% 50,9), arkadaslar (% 46,5), kitaplar (% 44,7), daha 6nceki ziyaretler (%
40,3) ve film ve belgeseller (% 40,3) takip etmektedir.

Tablo 8. Katihmcilarin Seyahat Oncesi Kullandiklan Bilgi Kaynaklari (N: 161)

BiLGi KAYNAGI | Frekans Oran
(%)
Internet 161 100,0
Diger Gezginler/Sirtcantalilar 108 67,0
Seyahat Rehberleri 82 50,9
Arkadaglar 75 46,5
Kitaplar 72 447
Daha Onceki Ziyaretler 65 40,3
Film ve Belgeseller 65 40,3
Televizyon 15 9,3
Aile 12 7.4
Seyahat Acentesi 4 2,4
Diger 2 1,2

Not: Birden fazla secenek ayni anda isaretlenebildiginden
Toplam % 100’ii gecmektedir.

Katilimcilarin konaklama tesisi tercihlerine iliskin dagilimlar Tablo 9.’da sunulmustur.
Tablo 9. Incelendiginde, anketi yanitlayan en ¢ok tercih ettikleri konaklama tesislerinin; sirtcantali
hostelleri (% 67,7), arkadag/akraba/tanidik evleri (% 67,7), genclik hostelleri(% 54,6), oteller(%
47,3), kamp alanlari(% 30,9), moteller ve misafirhaneler (% 21) seklinde siralandigi

anlasilmaktadir. Bu dagilimlar, bagimsiz seyahat yerli gezginlerin genel olarak ucuz konaklama
tesislerini tercih ettiklerini gostermektedir.
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Tablo 9. Katihmcilarin Konaklama Tesisi Tercihleri (N: 152)

KONAKLAMA TESIiSi | Frekans Oran
(%)

Sirtgantali Hostelleri 103 67,7
Arkadas/ Akraba/Tamdik 103 67,7

Evleri

Genglik Hostelleri 83 54,6
Oteller 72 47,3

Kamp Alanlari 47 30,9

Moteller 32 21,0

Misafirhaneler 23 15,1
Couchsurfing 10 6,5
Karavan 2 1,3

Not: Birden fazla secenek ayni anda isaretlenebildiginden
Toplam % 100’ii gecmektedir.

Tablo 10. anketi yanitlayan bagimsiz seyahat eden yerli gezginlerin seyahatleri siirecine
yaptiklar1 faaliyetlerin dagilimini gostermektedir. Buna gore, arastirmaya katilan gezginlerin
seyahatleri stiresince en ¢ok yaptiklari faaliyetler, tarihi mekanlarn ziyaret etme (% 97,8), miizeleri
ziyaret etme (% 83,2), kafe ve restoranlarda oturma (% 75,5), yiiriiyiis ve doga yiiriiylisii (%7 2,7),
kiiltiirel etkinliklere katilma (% 65,7), dogay1 gézlemleme (% 60,8), kumsalda zaman gegirme (%
55,9) seklinde siralanmaktadir.

Katilimcilarin seyahat siiresince yapmis olduklar1 faaliyetlerin ¢ogunlukla, kiiltiirel ve
dogal ¢ekiciliklere dayali faaliyetler olmasi dikkat ¢ekicidir.

Tablo 10. Katihmcilarin Seyahatleri Siiresince Yaptiklar: Faaliyetler (N: 143)

FAALIYET TURU Frekans Oran (%)
Tarihi mekanlar1 Ziyaret 140 97,9
Miize Ziyaretleri 119 83,2
Kafe ve Restoranlarda Oturma 108 75,5
Yiiriiyiis ve Doga Yiiriiyiisii 104 72,7
Kiltiirel Etkinliklere Katilma 94 65,7
Dogay1 Gozlemleme 87 60,8
Kumsalda Zaman Gegirme 80 55,9
Aligveris 70 48,9
Gece Kuliiplerine Gitme 66 46,1
Adrenalin/Spor Aktivitesi 64 447

Yapma

Spor Miisabakas1 Izleme 23 16,0

Not: Birden fazla secenek ayni anda isaretlenebildiginden
Toplam % 100’ii gecmektedir.

SONUC ve ONERILER

Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun (TUIK) Hanehalki I¢ Turizm Arastirmasinin verilerine gore,
bir ve daha fazla sayida geceleme yaparak seyahat eden Tiirk vatandaslarinin 2010 yilinda
ciktiklar: toplam seyahat sayis1 15 Milyon 128 Bin iken, bir ve daha fazla gecelemeli seyahate
cikan Tiirk vatandaslarinin 2010 yilinda yaptiklar1 toplam geceleme, 100 Milyon gecelemeye
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yaklasmustir  (http://www.tuik.gov.tr/PreHaberBultenleri.do?id=8511). Ote yandan, Diinya
Bankast’nin verilerine gore, yurtdisina seyahat eden Tiirk vatandaslarimin sayisi, 2001 yilinda 4
Milyon 856 bin kisi iken, bu sayr 2011 yilinda 6 Milyon 282 bin kisiye ulasmistir
(http://data.worldbank.org/indicator). Siralanan bu veriler bu verilerden hareketle, Tiirk
vatandaglarin gerek yurtici gerekse de yurtdisi seyahatlere cikislarimin artis egiliminde oldugu
sOylenebilir.

Yurti¢i veya yurtdisi seyahate ¢ikan Tiirk vatandaslarin homojen bir yap1 gosterdigini
sOylemek olanakli degildir. Soyle ki, yurti¢i veya yurtdisi seyahate ¢ikan Tiirk vatandaslarinin
icinde esnek seyahat planlarma sahip, kendi seyahatlerini kendileri planlayan, ulasim veya
konaklama satin almalari igin aract kullanmayan, paket tur satin almay1 tercih etmeyen bagimsiz
seyahat eden Tiirk gezginler bulunmasi olasidir. Yurtici turizm alan yazininda bagimsiz seyahat
eden yerli gezginlerin profilleri ve seyahat aligkanlar1 iizerine herhangi bir ¢aligma
bulunmamaktadir. Bu durumun, yurti¢i turizm alan yazininda 6nemli bir bosluk olusturdugu
sOylenebilir. Yapilan bu alan arastirmasi ile bagimsiz seyahat eden yerli gezginlerin profilleri ve
seyahat aligkanliklar1 ortaya konularak, bagimsiz gezgin pazarina yonelik faaliyet gosteren
isletmelere, bu seyahat pazarimin profili ve seyahat aligkanliklarina yonelik saglikli verilerin
sunulmasi ve yurtici turizm alan yazinina katki saglanmasi hedeflenmistir.

15 Kasim 2012-15 Mayis 2013 tarihleri arasinda yapilan alan arastirmasina, bagimsiz
seyahat eden 163 yerli gezgin katilmistir. Arastirmadan elde edilen veriler 1s18inda, bagimsiz
seyahat eden yerli gezginlerin profilleri ve seyahat aliskanliklar1 agsagidaki gibi sekillenmistir:

- Bagimsiz seyahat eden yerli gezginlerin % 42’si kadin, % 58’1 erkektir. Yas ve medeni
durum bakimindan ise, bagimsiz gezginlerin % 60’a yakin1 30 yas altinda, % 84’1 bekardir.

- Bagimsiz seyahat eden yerli gezginlerin % 85°i en az lisans egitimine sahiptir. Ote
yandan, % 70’1 2000 TL altinda aylik gelire sahiptir. Yerli gezginlerin % 38’e yakin1 6grencidir.

- Bagimsiz seyahat eden yerli gezginler seyahatlerine genellikle, tek veya arkadaglar ile
cikmaktadirlar. Yerli gezginlerin % 95’ten fazlasi gelecekte de bagimsiz seyahatlere ¢ikmak
istemektedirler.

- Bagimsiz seyahat eden yerli gezginlerin % 60’a yakim1 kendilerini gezgin olarak
tanimlamakta ve seyahatlerinde gogunlukla, otobiis, ugak ve trenleri tercih etmektedirler.

- Bagimsiz seyahat eden yerli gezginlerin seyahat oncesi bilgi kaynagi olarak ¢cogunlukla,
Internet, diger/gezginler ve seyahat rehberlerine basvurmaktadirlar ve seyahatlerinde biiylik
cogunlukla, hostelleri ve akraba/es-dost/tanidik evlerini tercih etmektedirler. Seyahatleri esnasinda
en ¢ok yaptiklar1 faaliyetler; tarihi yerleri ziyaret, miize ziyareti kafe ve restoranlarda oturma ve
yiirliylis/doga yiiriiyiistidiir.

- Bagimsiz seyahat eden yerli gezginlerin, yurtdisi bir seyahatte yaklasik, 15 giin
kalirlarken, Tirkiye’de 7,65 giin kalmaktadirlar. Bu ortalamalar, yurtdigi seyahatlerin kalis
stiresinin, yurti¢i bir seyahatin iki kat1 oldugunu gostermektedir.

- Bagimsiz seyahat eden yerli gezginler yurtdisi bir seyahatte giinliik ortalama 746 dolar
harcarlarken, yurtdisi bir seyahatin bir seyahatin gezginlere maliyeti ortalama 1200 dolar
civarindadir.

- Bagimsiz seyahat eden yerli gezginler yurti¢i bir seyahatte giinlik ortalama 59 TL
harcarlarken, yurti¢i bir seyahatin bir seyahatin gezginlere maliyeti ortalama 625 TL civarindadir.

- Bagimsiz seyahat eden yerli gezginlerin son 3 yilda ortalama 4,3 uluslararasi seyahate
cikmislar ve bu seyahatlerinde ortalama 7,62 iilkeyi ziyaret etmislerdir.
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- Yerli gezginler, son 3 yilda ortalama 6 yurtici seyahate c¢ikmislardir ve bu yurtici
seyahatlerinde ortalama 10,6 sehri ziyaret etmislerdir.

Yapilan alan arastirmasindan elde edilen bulgular 1s18inda gerek turizm isletmesi
yoneticilerine gerekse turizm politika ve planlarinin hazirlanmasindan sorumlu kamu otoritelerine
cesitli Oneriler getirilebilir.

- Bagimsiz seyahat eden yerli gezginlerin yurtici bir seyahatte kalig siireleri ortalama 7,65
giindiir. Bu rakam, TUIK in hane halki yurtici turizm arastirmasinda (2010 y1l1) tespit edilen, Tiirk
vatandaglarinin yurtici turizm ortalama kalig siiresinden (6,6 gilin) bir giin fazladir. Bu nedenle,
gerek turizm igletmecilerinin yoneticilerinin gerekse de kamu otoritelerinin bagimsiz seyahat eden
yerli gezginlerin yurti¢i seyahatlerdeki kalis siirelerini arttirmak i¢in gerekli uygulamalar1 hayata
gecirmeleri gerekmektedir.

- Bagimsiz seyahat eden yerli gezginlerin ortalama kalig siiresini arttirmak icin, oncelikle,
kamu otoritelerince bu pazara yonelik faaliyet gosteren ve ucuz konaklama imkan1 saglayan hostel,
misafirhane gibi konaklama igletmelerine yatirim kolayligi ve tegvikler saglanmalidir.

- Bagimsiz seyahat pazarma yonelik gelistirilecek turizm planlart hazirlanirken, kamu
otoritelerinin yani sira, bu pazara yonelik faaliyet gosteren turizm isletmelerinin temsilcileri de
mutlaka yer almalidirlar.

- Bagimsiz gezginlerin bilgi edindikleri kaynaklar arasinda internet basi ¢ekmektedir. Bu
nedenle, gerek turizm isletmeleri gerekse destinasyonun tutundurulmasindan sorumlu destinasyon
yOnetim Orgiitleri internet iizerinden pazarlama ¢abalarina agirlik vermelidirler.

- Bagimsiz seyahat pazarina yonelik faaliyet gosteren hostel ve diger konaklama
isletmecilerinin bir araya gelip olusturdugu dernekler olusturulmalidir. Bagimsiz seyahat pazarina
yonelik faaliyet gosteren konaklama isletmecilerinin bir araya gelip olusturdugu bu dernek veya
birlik tarzindaki sivil toplum kuruluglari, bulunduklar1 destinasyonlar igin ortak tutundurma
cabalar yilriitmelidirler.

Ileride Yapilacak Arastirmalar I¢in Oneriler

Yapilan alan arasgtirmasinda veriler Kasim ve Mayis doneminde ve internet iizerinden
toplanmustir. Ileride yapilacak arastirmalarda verilerin yilin diger aylarinda ve yiiz yiize uygulanan
anket araciligi ile toplanmasi, arastirma 6rnekleminin bagimsiz seyahat eden yerli gezginleri temsil
yetenegini arttirabilecektir.

Gelecek yillarda, yerli gezginlerden anket yontemi ile veri toplanmasimin disinda, nitel
yontemlerle (6rnegin, katilimcr gézlem ve goriisme yontemleri) de verilerin toplanmasi yararli
olabilecektir. Ciinkii nitel yontemler ile bagimsiz seyahat fenomeninin daha derinlemesine
anlasilmasina katki saglayabilecektir.

TESEKKUR

Caligmanin veri toplama asamasinda her tiirlii destegi sunan www.sirtcantalilar.com’un
degerli kuruculari ve katilimlari ile calismay1 destekleyen iiyelerine tesekkiir ederim.
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