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Abstract

In this study, method of field study has been used in the research
conducted in order to find out the news value conception of Turkish journalists
and the factors that influence these conceptions. In the research, questionnaire
technique has been preferred as the data collection tool. The norms regarding
this field have been determined through literature review and consulting an
opinion expert for the characteristic of the conception of news value to be
determined. Prepared questionnaire form is consisted of two parts. In the first
part, there are questions regarding the determination of demographic features;

“ Bu makale Crosscheck sistemi tarafindan taranmis ve bu sistem sonuclarina gore orijinal bir makale oldugu
tespit edilmistir.
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in the second part, there are questions regarding measuring the factors that
influence the conception of news value. The data acquired through the method
of field research has been analyzed with IBM SPSS.19 software.

The sample of the study has been comprised of 181 journalists such as
news reporters, photojournalist, cameraman and news center directors, who
have been all selected randomly, knowing that they are all working in Ankara
bureau of media organs making national broadcast. The research, conducted in
June 2012, has included 19 TV channels, 9 newspapers and 3 news agencies.

Descriptive statistics have been used in the examination of the
demographic features of the media employees and in the evaluation of the
factors that influence the conception of news value.

As the descriptive statistics are evaluated, respectively, Journalism
education that media employees have received, reader’s tendency, supervisors
and news sources are “highly” affecting the conception of the news value.

The relations between the factors influencing the news value conception
of the media employees and demographic features have been examined
through using Non-linear Canonic Correlation Analysis. As a result of the
research, positive oriented and a high level of relation has been found out
between the criterion of news evaluation and demographic factors.

“Friends in Staff” from the factors affecting the news value of the
journalists and “Mission Type” from demographic factors have been identified
as the most important factors in the evaluation of the relation between the
criterion of news evaluation and demographic factors.

Key Words: Media, Journalist, News Reporter, News, News Value, Non-
linear Canonic Correlation Analysis (OVERALL)

Oz

Gazetecilerin haber degeri anlayislari ve bu anlayislarimi etkileyen
unsurlar: tespit etmek amaciyla yapilan arastirmada alan arastirmasi yontemi
kullanilmistir. Arastirmada veri toplama araci olarak anket teknigi tercih
edilmistir. Arastirmada haber degeri 6zelliklerini belirlenmesi i¢in bu alanla
ilgili olan normlarin neler oldugunu literatiir taramasi ve uzman goriisleri
alinarak belirlenmistir. Hazirlanan anket formu iki boliimden olusmaktadir.
Birinci boliimde demografik 6zelliklerin belirlenmesine yo6nelik sorular, ikinci
boliimde ise haber degeri anlayisini etkileyen faktorlerin olgiilmesine yonelik
sorular bulunmaktadir. Alan arastirmasi yontemi ile elde edilen veriler, IBM
SPSS.19 yazilimi kullanilarak analiz edilmistir.

Calismanin Orneklemi, ulusal yaymn yapan medya organlarinin Ankara
biirosunda calisan muhabir, foto muhabiri, kameraman ve haber merkezi
yoneticilerinden olusan ve rassal olarak segilen 181 gazeteciden olusmaktadir.
Haziran 2012 tarihinde gerceklestirilen arastirmaya 19 TV kanali, 9 gazete ve 3
haber ajansi dahil edilmistir.
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Medya calisanlarinin demografik 6zelliklerinin incelenmesinde ve haber
degeri anlayisini etkileyen faktorlerin degerlendirilmesinde tanimlayic
istatistikler kullanilmigtir.

Tanimlayia1 istatistikler degerlendirildiginde, haber degeri anlayisini
sirasiyla medya calisaninin almis oldugu gazetecilik egitimi, okuyucu egilimi,
amirler ve haber kaynaklar: “yiiksek” oranda etkilemektedir.

Medya c¢alisanlarimin haber degeri anlayisimi etkileyen faktorler ile
demografik Ozellikleri arasindaki iliskiler, Dogrusal Olmayan Kanonik
Korelasyon Analizi kullanilarak incelenmistir. Analiz sonucunda haber
degerlendirme kriterleri ile demografik faktorler arasinda pozitif yonlii ve orta
diizeyde iliski bulunmustur. Haber degerlendirme kriterleri ile demografik
faktorler arasindaki iliskinin degerlendirilmesinde gazetecilerin haber degerini
etkileyen faktorlerden “kadrodaki arkadaslar” ve demografik faktorlerden
“gorev tiirli”, en onemli faktorler olarak belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Medya, Gazeteci, Muhabir, Haber, Haber Degeri,
Dogrusal Olmayan Kanonik Korelasyon Analizi(OVERALS)

1.Giris

Demokrasilerde bireylerin ¢ok sayida temel hak ve ozgiirliikleri vardir. Bu hak
ve Ozgurliiklerin en 6nemlilerinden birisi kisinin yakin cevresi ve diinyada olup
bitenleri 6grenme hak ve oOzgurligidiir. Bu ozgirligiin hayata gectigi mecra
¢ogunlukla medyadir. Toplum, medya aracilig1 ile hayatini diizenlemekte, politik
tercihlerini sekillendirmekte, eglenmekte veya bilge edinmektedir. Gazeteciligin
oncelikli amaci bu bilgi edinme ihtiyacini1 gidermektir. Kovach ve Rasensteil'in de
vurguladig1 gibi gazetecilik vatandaglara Ozgiir olabilmeleri ve kendi kendilerini
yonetebilmeleri i¢in ihtiya¢ duyduklar: bilgiyi aktarmaktir (Kovach & Rosensteil: 2007,
20). Medya organlarinda bu bilginin sunulma sekli haberi olusturur. Habercilik, olay
ve konularin belirli sistematik siniflama ve segime gore yapildig1 karmasik bir tiretim
siirecinin sonucunda gergeklesir. Bu siirecte haber, muhabirin veya yaymn organinin
haber konusunu bulup arastirmaya veya meydana gelen bir hadiseyi takip etmeye
baslamasindan, genel yayin yonetmeninin yaymlanacak haberlerle ilgili son karari
vermesine kadar gegen siirede bir dizi se¢me ve eleme islemine tabii tutulur. Bu se¢me
ve eleme siirecinde 6n plana ¢ikan kavram ise ‘haber degeri” ifadesidir. Haber degeri
gazetecinin bir olay1 haber yapar ve yayinlarken dikkate aldig1 hususlar: anlatir. Haber
degeri kavrami, haber metnini diger edebi metinlerden ayiran en énemli hususlardan
biridir. Bu siirecin nasil isledigi, siire¢ igerisinde hangi unsurlarin gazetecinin karar
almasma etki ettigi ise tlizerinde oOzellikle durulmasi gereken bir husustur. Bu
calismada, gazetecilikte biiylik onem tasiyan haber ve haber degeri kavrami ele
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alacak, Tiirk basininda gazetecilerin haber degeri anlayislarini etkileyen unsurlar
ortaya konulacaktir.

2. Kavramsal Cerceve
2.1.Haber

Her giin etrafimizda binlerce olay meydana gelmekte, fikir ifade edilmekte,
sorun ortaya ¢ikmaktadir. Ancak bunlardan ¢ok azi gazete sayfalarinda, televizyon
ekranlarinda, radyo biiltenlerinde, internet sitelerinde kendine yer bulabilmektedir.
Her olay, fikir veya sorun haberlestirilmemektedir. Bazilar1 gérmezden gelinmekte,
bazilar1 yaymnlanmaya deger bulunmamaktadir. Neyin haber oldugu konusunda
gazeteciler arasinda goriis birligi oldugunu soylemek giigtiir. Evrensel olarak
kullanilabilecek, herkesin tizerinde mutabik kaldig: bir tanim da yoktur. Bir birinden
farkli ¢ok sayida tanim siralanmaktadir. Girgin, “Haber nedir?” sorusuna verilmis
100"den farklh tanima kitabinda yer vermistir (Girgin; 2005, 5). Tanimlar incelendiginde
her tanim, ayn1 zamanda tanimi yapanin habere yaklasimim ortaya koymaktadir.
Haberle ilgili yapilan tanimlarda tizerinde durulun ortak noktalar soyle 6zetlenebilir:
Haber, bireylerin hayatini etkileyen olumlu, olumsuz, tiim toplumsal gelismelere
iliskin bilgilerin, gazete, televizyon, radyo, dergi gibi medya organlar1 tarafindan
kamuoyuna aktarildig1 metinlerdir. Genellikle 'haber degeri tasiyan' bir fikre, soruna
ve olaya dayanmaktadir. Haberin hammaddesini olusturan olay, fikir ve sorunlar ya
hikaye edilerek ya da Ozetlenerek yazili veya sozlii medyada aktariir. Bu nedenle
haber, dogrudan insanlarin bilgilenmesini hedef alan bir olgudur. Hayatin bir
parcasidir. Bireylerin yasadig1 toplumla baglantisini saglayan giiglii bir aragtir. Halk
i¢in yapilir, onun bilgilenme gereksinimine, beklentilerine cevap verir. Haber metninde
'ne, nerede, ne zaman, neden, nasil ve kim' sorularinin cevabi aranir.

2.2. Haber degeri:

Medya, topluma ulasacak bilgileri belirli bir diizen igerisinde filtre ederek
sunmakta ya da Ogrenilmesini saglamaktadir. Giindem Belirleme Yaklasiminin
temelini de olusturan bu goriise gore hangi konularin giindemin {ist siralarinda
oldugunu ve bunlarin 6nemlilik derecelerini medya sdylemektedir. Boylece medya
bilginin yayilmasinda toplum igin ‘esik bekgiligi” roltinii tistlenmektedir (Yiiksel; 2001,
25). Esik bekgisi terimi, bir mesaji kitle iletisim araglarindan bireysel izleyici veya
okuyucuya gecerken bu mesaja miidahale edenleri anlatir (Tekinalp & Uzun; 2009, 93).
Esik bekgisi medyada neyin haber olup olmayacagini belirlemektedir (Alver, 2007, 85).
Kitle iletisim araglarinda bu rol, yerine gore muhabir, yerine gore genel yaymn
yonetmeni tarafindan iistlenilir.

Haber se¢gme ve eleme isleminde ©ne ¢ikan kavram ise ‘haber degerleri’
kavramidir. Haber degeri, daha ¢ok haberi acgiklama ya da haberi dogrudan veya
dolayl1 olarak anlamlandirmaya yoneliktir (Karabay: 2000, 92) Rigel, haber degerini,
haber {iretim asamasinda, medya kurulusunun haber departmaninda yer alan, genel
yayin yonetmenlerinden stajyer muhabirlerine kadar tiim esik bekgilerinin onlerine
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gelen enformasyondan hangisinin haber iiretim sistemine alnacagma karar
vermelerine yardimcr olan olgiitler (Rigel; 2000, 79.) olarak tanimlamaktadir. Konuyla
ilgili ilk calisma ABD’de 1922 yilinda Walter Lippmann tarafindan gerceklestirilmistir
(Alver, 2007, 71). Lippmann, “yayinlanmaya deger bir haber ile yaymlanmaya deger
olmayan haber” arasindaki temel ayrimin ne oldugu sorusunun cevabini aramistir. Ani
gelisen, siirpriz, sansasyon igeren alisiilmamus olaylari, eleme siirecinde etkili faktorler
olarak gormiis ve soz konusu olaylarin yiiksek haber degerine sahip oldugunu ileri
siirmiistiir (Alver, 2011, 109). Tkinci diinya savasinin ardindan haber degeriyle ilgili
arastirmalar ABD ve Avrupa’da artarak devam etmistir. Yapilan arastirmalarda bir
olayin haberlestirilmesinde, “zamanlilik, yakinlik, sonug, 6énemli insanlar, ¢atisma ve
insani ilgi” (Alexander; 1982, 3; Potter, 2012; Randall; 2007, 27-31) 6n plana ¢ikmuistir.
Konuyla ilgili literatiirde en kapsayic ¢alismalardan birini gerceklestiren Galtung ve
Ruge (McQuail ve Windahl, 2005: 217-221) haber degeri unsuru olarak 12 kritere yer
vermistir (Galtung, Ruge: 1999, 287-299). Galtung ve Ruge, haber degeri kavramina
genellenebilir  kurallar  iginden  bakilmasim1i  saglamis, haber faktorlerini
sistematiklestirmis ve ayrimlastirmislardir (Alver, 2007,75). Haber degeriyle ilgili
batida ortaya konulan unsurlar Tiirk arastirmacilar tarafindan da kiigiik farklarla kabul
edilmektedir (Tokgoz, 1994,138; Girgin; 2002, 79-91; Parsa; 1993, 39-40).

Haber degeri tasiyan olaylarin seciminde ise, iki farkli yaklasimdan
bahsedilebilir. Liberal goriis haber degerini bir olay/olgunun kamu yarar1 agisindan
oneminin belirlenmesi olarak agiklarken, haberin iki tarafli bir etkinlik oldugunu 6ne
siirmekte ve agir basan yaninda kamunun yer aldigini sdylemektedir. Ote yandan
liberal goriis, medya kuruluslarii toplumsal olaylari, goriis ve gercekleri yansitan bir
ayna olarak degerlendirirken, “tarafsiz” bir haberi de “dogru”yla 6zdes saymaktadir.
Elegtirel goriisiin haber degerine temel yaklagimi ise, haber degerinin belirleyicisinin
haber medyasmin seckinleri oldugu yoniindedir (Karabay; 2000, 92). Bu goriise gore
neyin kamunun bilgisine sunulmasinin yararli ve dogru olduguna karar verilirken,
egemen gli¢/iktidar ¢ikarlar1 ve medyanin Onceliklerinin etkin  oldugu
vurgulanmaktadir (Tilig, 1998, 164). Giintimiizde haber degerine, “habere konu
olaylarmn segiminde, kurgulanmasinda ve sunumunda kullanilan profesyonel kodlar”
olarak ve (Mutlu; 2004, 122) zaman igerisinde, ‘ortaya ¢ikmis gazetecilik pratiklerinin
kendini mesrulastirmast’” (Karaduman, Karaduman; 2004, 246) seklinde
yaklasilmaktadir.

3. Aragtirma
3.1. Arastirmanin Amaci ve Yontemi

Bu calismayla, gazetecilerin haber degeri anlayislarini etkileyen faktorlerin
ortaya konmasi ve bu faktdrlerle gazetecilerin demografik ozellikleri arasmndaki
iligkilerin arastirilmasi amaclanmistir.
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Bu cercevede muhabir, foto muhabiri, kameraman ve haber merkezi
yOneticilerinin haber degeri anlayislar1 ve bu anlayislarini etkileyen unsurlar1 tespit
etmek amaciyla yapilan arastirmada alan arastirmasi yontemi kullanilmistir.
Arastirmada veri toplama araci olarak anket teknigi tercih edilmistir. Hazirlanan anket
formu iki boliimden olusmaktadir. Birinci boliimde demografik oOzelliklerin
belirlenmesine yonelik sorular yer almaktadir. Ikinci béliimde ise haber degeri
anlayisini etkileyen faktorlerin dlgiilmesine yonelik sorular bulunmaktadir. Olgek
olarak Mim Kemal Oke’nin David H. Weaver, G. Cleveland Wilhoit'un ABD basiminda
haber degeri anlayisini etkileyen unsurlarla tizerine yapmis oldugu arastirmada
kullandiklar1 6lgegin Tiirk basimni i¢in uyarlanmis sekli kullanilmigtir (Oke;1994, 111).

Alan aragtirmasi yontemi ile elde edilen veriler, IBM SPSS.19 yazilim
kullanilarak analiz edilmistir. Medya c¢alisanlarinin demografik 6zelliklerinin
incelenmesinde ve haber degeri anlayisin etkileyen faktorlerin degerlendirilmesinde
tanimlayici istatistikler kullanilmigtir.

Medya ¢alisanlarinin haber degeri anlayisini etkileyen faktorler ile demografik
ozellikleri arasindaki iligskiler, Dogrusal Olmayan Kanonik Korelasyon Analizi
kullanilarak incelenmistir.

Dogrusal Kanonik Korelasyon analizinin, degiskenlerin esit aralikli veya
oransal Olgekle Olciilmiis olmasi ve ¢ok degiskenli normal dagilim gostermesi,
degiskenler arasinda tam korelasyon bulunmamasi gibi varsayimlarinin saglanmadig:
durumlarda iki ya da daha fazla degisken kiimesi arasindaki iligkilerin incelenmesinde
Dogrusal Olmayan Kanonik Korelasyon Analizi kullanilmaktadir (Filiz ve
Kolukisaoglu; 2012, 62).

Dogrusal olmayan kanonik korelasyon analizinin ¢6ziim teknigi, ilk olarak 1981
yilinda Gifi ve 1984 yilinda Van der Burg de Leew ve Verdegaal tarafindan ortaya
konulmustur. Dogrusal olmayan kanonik korelasyon analizi, degiskenlerin yer aldig:
iki veya daha fazla kiime arasindaki iligkileri analiz eder. Ilgili analizde degiskenler
farkli Ol¢tim diizeylerine sahip olabilir. Ayrica analiz, degiskenlerin dagilimi veya
iliskilerin dogrusalligi hakkinda herhangi bir varsayimda bulunmaz. Sayisal
degiskenlerin yan1 sira kategorik degiskenlerin de ayni anda analize dahil edilmesi ve
iki boyutlu haritalarda analize dahil edilen degiskenlerin grafiksel gosterimine de yer
vermesi, analize olan ilgiyi arttirmaktadir (Bayram ve Ertas, 2001, Aktaran: Girginer
vd, 2007; 32).

Arastirmada kullanilan degiskenler, siralayici ve siniflayict olgekle Olgiilmiis
kategorik degiskenler oldugundan analizde, Dogrusal Olmayan Kanonik Korelasyon
Analizinin kullanilmas1 uygun gortilmiistiir.

3.2. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Tiirkiye’de ulusal basinin merkezi Istanbul’dur. Ancak Baskent Ankara,
hiikiimet merkezi olmasi nedeniyle tiim yaym organlarinin en Onemli haber
kaynaklarinin oldugu kurumlar1 biinyesinde barindirmaktadir. Dolayisiyla ulusal
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yaym yapan medya organlar1 en Onemli biirolarin1 Ankara’da olusturur.
Aragtirmamizda Ankara merkez biirolarinda calisan dogrudan haber yazma,
kurgulama, se¢me, degerlendirme ve yaymlama gorevlerinde bulunan gazeteciler,
arastirma evreni olarak belirlenmistir. Haber merkezlerinde galisan tiim personeli
iceren bir listeye ulasilamadigindan Haziran 2012'de rassal olarak segilmis zaman
dilimlerinde haber merkezleri ziyaret edilmis ve ¢alisan mevcut personelden yayinla
dogrudan ilgili olan muhabir, foto muhabiri, kameraman ve haber merkezi yoneticileri
ile yliz ytlize anketler yapilmis, bu ¢ercevede 181 gozlem birimine ulasilmistir. Haberle
dogrudan ilgisi olmayan idari ve teknik personel kapsam digsinda tutulmustur. 19 TV

kanali, 9 gazete ve 3 haber ajansinda alan aragtirmasi yontemiyle yapilan arastirma

kapsaminda rassal olarak secilen 181 gazeteci, arastirmanin Orneklemini
olusturmaktadir.

4. Bulgular ve Yorumlar::

Arastirmada elde edilen bulgular tablolar halinde diizenlenmis ve

yorumlanarak sunulmustur.
4.1. Demografik Bulgular

Arastirmaya dahil edilen medya c¢alisanlarinin ¢alistiklari  kurumlarin
niteliklerine gore dagilimi incelendiginde; %26 (47)'s1 gazetelerde, %68 (124)'i TV
kanallarinda ve %6 (10)’s1 da haber ajanslarinda ¢alismaktadir. Calisanlarin %23 (42)t
kamu sektoriinde, % 77 (139)'si de 6zel sektorde faaliyet gosteren basmn organlarinda
calismaktadir. Calisanlar gorev dagilimina gore incelendiginde ise %53 (95)tiniin
teknik personel, %8 (15)'inin yonetici personel ve %39 (71)'unun da haberle ilgili diger
gorevlerde bulunan c¢alisanlar oldugu belirlenmistir. Medya c¢alisanlarinin kurum

niteliklerine gore dagilim istatistikleri Tablo.1’de verilmistir.

Tablo. 1 Medya Calisanlarinin Kurum Niteliklerine Gore Dagilim1

K Calisanlarin
urum N

i i Dagilim1
Nitelikleri Diizeyleri o

Kisi %

Gazete 47 26,0
Yayin Grubu TV 124 68,5

Haber Ajansi 10 5,5

Kamu 42 23,2
Sektor .

Ozel 139 76,8

Teknik Personel |95 52,5
Gorev Yonetici Personel |15 8,3

Diger 71 39,2
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Medya calisanlar1 demografik Ozelliklerine gore incelendiginde; %75 (136)’i
erkek, %54 (98) ile biiyiik bir ¢ogunlugu 26-35 yas grubunda, %56 (101)'s1 evli; %27
(49)’si 2500 TL ve tistli gelire sahip ve %52 (95)'si gazetecilik alaninda 10 yil ve alt1
kideme sahip gazetecilerdir. Ayrica %75 (135)i lisans mezunu ve %58 (105)’i iletisim
alan1 mezunudur. Medya ¢alisanlarinin demografik ozelliklerine iligkin istatistikler
Tablo.2’de verilmistir.

Tablo.2 Medya Calisanlarinin Demografik Ozelliklerine Gére Dagilimi

Demografik Ozellikler| Diizeyleri Ca11§'ar'1lar1n Daglim
Kisi %

Cinsiyet Kadin 45 24,9

Erkek 136 75,1

18-25 yas 16 8,8

26-35 yas 98 54,1

Yas Grubu 36-45 yas 48 26,5

46-55 yas 18 9,9

56 yas ve st 1 0,6

) Evli 101 55,8
Medeni Durum

Bekar 80 44,2

1000 TL ve alt1 8 44

1000-1500 TL 34 18,8

Aylik gelir 1500-2000 TL 50 27,6

2000-2500 TL 40 22,1

2500 TL ve tistii 49 27,1

10 y1l ve alt1 95 52,5

Kidem 11-20 y1l 70 38,7

21 yil ve iistii 16 8,8

Lise 25 13,8

Egitim Durumu Lisans 135 74,6

Lisans tistii 21 11,6

Tletisim 105 58,0

Mezuniyet Alani Diger 49 27,1

Cevapsiz 27 14,9

4.2. Haber Degeri Anlayisini Etkileyen Faktorler

Medya calisanlarinin “giinliik rutin isleri arasinda neyin haber degeri tasidig:
anlayisii”, Tablo.3’te verilen faktorler degisik diizeylerde etkilemektedir. Haber
Degeri anlayisin1 etkileyen faktorlerin dagilimi incelendiginde; sirasiyla medya
¢alisanmin almis oldugu gazetecilik egitimi (%59), okuyucu egilimi (%57), amirler
(%53) ve haber kaynaklar1 (%51) haber degeri anlayisimi “yiiksek” oranda
etkilemektedir. Medya calisaninin bagh bulundugu kurulun biitgesi (%51), medya
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calisaninin deger yargilar1 ve diinya goriisii (%49), ile kadrodaki arkadaslar (%46) ise
gazetecilerin haber degeri anlayisini “az” etkilemektedir.

Tablo.3 Haber Degeri Anlayisini Etkileyen Faktorlerin Dagilim

Hig etkilemez Az etkiler Cok etkiler
Haber Degeri Anlayisim
Etkileyen Faktorler Kisi % Kisi % Kisi %
Kadrodaki arkadaglar 67 37,0 83 45,9 31 17,1
Amirler 26 14,4 60 33,1 95 52,5
Gazetecilik egitimi 13 7,2 61 33,7 107 59,1
Okuyucu egilimi 16 8,8 62 34,3 103 56,9
Haber kaynaklar1 26 14,4 63 34,8 92 50,8
Deger yargilari ve diinya gortisii 50| 27,6 89| 492 42| 232
Basinin i¢ rekabeti 49 27,1 72 39,8 60 33,1
Kurulusun biitgesi 51 28,2 92 50,8 38 21,0

Haber degeri, olaylarin nitelikleridir ya da baska bir ifadeyle bir olay veya
fikrin kitle iletisim araglarinda haber olarak yer almasinda etkili olan unsurlardir.
Haber degerleriyle ilgili faktorler haberlerin takip ve yaymlanma asamasinda neye
dikkat edilecegi, neyin goz ardi edilecegi, nereye dncelik verilecegi, haberin okuyucuya
sunumunda nelere dikkat edilecegi konusunda rehber olarak kullanilan kavramlardur.
Haber yapilacak olay veya goriisiin nitelikleriyle ilgilidir. Haber degeri olgegi, Likert
bir dlgek oldugu igin Olgekteki tiim maddeler toplanarak bir “Haber Degeri Puani1”
olusturulmustur. Haber degeri puaninin artmasi, medya ¢alisaninin bir olay, duygu ya
da diistincenin haber degeri tasima anlayisini, soz konusu faktorlerin etkileme oraninin
artmasi anlamina gelmektedir. Haber degeri puani diistiik¢e medya ¢alisaninin habere
karar verirken s6z konusu faktorlerden etkilenmedigi soylenebilir. Haber degeri puani
en diisiik 8, en yiiksek 24 puan alabilir. Olgek ortalamasi 16 puandir. Haber degeri
puani 8-16 puan arasinda ise medya calisanlariin haber degeri anlayisinin dig
etkenlerden genel olarak etkilenmedigi ya da az etkilendigi, 16-24 puan arasinda ise
etkilendigi soOylenir. Tablo.4’te gazetecilerin haber degeri puaru ile ilgili tanimlayic
istatistikler verilmistir.

Tablo.4 Haber Degeri Puani {le lgili Tanimlayici Istatistikler
N | En Kiigiik | En Biiyiik | Ortalama | Std. Sapma

Haber Degeri Puam | 181 9 24 17,49 2,88

Medya calisanlarinin haber degeri puani, 9 ile 24 puan arasinda degismekte ve
ortalama haber degeri puam 17,49 (52,88)'dur. Bu ortalamaya gore 6lgekteki faktorler,
medya calisanlarmin “giinliik rutin islerinin arasinda neyin haber degeri tasidig:
anlayismi” orta derecenin tlizerinde etkilemektedir.
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4.3. Haber Degerini Etkileyen Faktorlerin Demografik Faktorlere Gore
Incelenmesi

Medya c¢alisanlarinin haber degeri anlayisini etkileyen faktorlerin, ¢alisanlarin
kurum niteliklerine ve demografik 6zelliklerine gore incelenmesi amaciyla Dogrusal
Olmayan Kanonik Korelasyon Analizi kullanilmistir. Bu amagla yapilan analizde ele
alinan degiskenler, iki grupta toplanmistir. Birinci grupta, medya ¢alisanlarinin haber
degeri anlayisini etkileyen faktorler; ikinci grupta ise ¢alisanlarin kurum niteliklerine
iliskin degiskenler ve demografik degiskenler birlestirilerek olusturulan demografik
faktorler yer almaktadir.

Dogrusal Olmayan Kanonik Korelasyon Analizi IBM SPSS Statistics.19 yazilimi
kullanilarak gergeklestirilmis ve analiz, yakinsama test degerine (0,00001)
ulasildigindan 68 yinelemede (iterasyon) durdurulmustur. Baska bir deyisle 68
yineleme sonucu kayip(agiklanamayan varyans orani), minimize edilmistir. Analiz
sonucunda elde edilen bulgular asagida 6zetlenmistir.

Tablo 5. Analiz Sonuglari
Boyut

1 2 Toplam
Kayip | 1.Grup (Haber Degeri Faktorleri) | 0,149 | 0,196 0,345
2.Grup (Demografik Faktorler) |0,157|0,229 0,386
Ortalama 0,153]0,212 0,366
Ozdeger 0,8470,788
Uyum 1,634

Dogrusal Olmayan Kanonik Korelasyon Analizi, kanonik degiskenleri grafiksel
olarak ele almakta, diger bir deyisle iki boyutlu uzayda grafiksel olarak
gostermektedir. Bu durumda, degiskenler arasindaki iliskiler incelenmeden once,
boyutlarin agiklanmasi gerekmektedir. Tablo 5'te 6zetlenen sonuglar, her bir boyutun
degisken gruplari tarafindan ne 6lgiide agiklandigini gostermektedir.

Analiz sonuglarina gore, 1. boyutun analize dahil edilen degiskenlerin agirlikli
bilesimi tarafindan agiklanamayan ortalama varyans orani %15 (0,153), 2. boyutun ise
%21 (0,212) olarak bulunmustur. Ozdegerler, agiklanan varyans oranini ifade etmekte
ve her bir boyut i¢in ortalama kayip degerinin 1’den ¢ikarilmasiyla elde edilmektedir.
Buna gore, ele alinan degiskenler, birinci boyutu yaklasik olarak %85 (0,847); ikinci
boyutu ise %79 (0,788) oraninda agiklamaktadir.

Ozdegerler toplanarak elde edilen uyum degeri 1,634 olarak bulunmustur.
Uyum degeri, degisken gruplar: ile boyutlar arasindaki uyumu gostermektedir. Bu
analizde elde edilebilecek en yiiksek uyum degeri, 2 (boyut sayis1 kadar) oldugundan,
bulunan uyum degerinin iyi bir deger oldugu yorumlanabilir. Degisken gruplar ile
boyutlar (1,634/2=0,817) yaklasik olarak %82 oraninda uyumludur. Dogrusal olmayan
kanonik korelasyon analizinde miikemmel uyum, nadiren goriilen bir durumdur.
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Kanonik korelasyon analizinde en Onemli istatistiklerden biri, kanonik
korelasyon katsayisidir. Kanonik korelasyon katsayisi, kanonik degiskenler arasindaki
iliskinin yoniinii ve derecesini verir. Ancak Dogrusal olmayan kanonik korelasyon
analizi giktilarinda bu deger verilmemektedir. Degisken setleri arasindaki kanonik
korelasyon katsayisi her bir boyut igin,

Py =(K.EE; —) /(K —-1) denklemi yardimiyla hesaplanabilir (Meulman and Heiser,
2005:232, Aktaran: Filiz ve Kolukisaoglu, 2012:66). Burada p,, d’inci boyut igin
kanonik korelasyon katsayisini; K, degisken seti sayisim1 ve Ejise, d'inci boyutun
0zdegerini ifade etmektedir.

Bu denklemden hareketle birinci boyut icin kanonik korelasyon katsayis1 0,694;
ikinci boyut igin ise 0,576 olarak hesaplanir. Her iki boyut igin de, gazetecilerin haber

degeri anlayisini etkileyen faktorler ile demografik faktorler arasinda pozitif yonlii ve
orta diizeyde iligki vardir.

Tablo 6. Coklu ve Tekli Uyum Istatistikleri

Coklu Uyum | Tekli Uyum
Boyut Boyut
Degisken Grubu 1 2 |Top.|1 2 | Top.
1 Kadrodaki arkadaslariniz2 ,071 1,396 |,466 |,069 |,392 |,462
Amirlerim ,246 1,091 |,337 |,245(,091|,336
Gazetecilik egitiminiz ,0021,011(,013 |,002],011{,013
Okuyucu egilimi ,4101,020,430 |,410(,020(,430
Haber kaynaklar1 ,076 1,269 |,345 |,076 | ,269 | ,344
Deger yargilari ve diinya goriisiim |,088 | ,060 |,148 |,088 |,057 |,145
Basinin i¢ rekabeti ,008|,0751,083 |,008|,075|,082
Kurulusun biitgesi ,2211,034 1,254 |,220(,033 1,254
2 Cinsiyet ,039(,001 |,041 [,039(,001|,041
Yaginiz ,23211,004 |,236 |,232(,001 (,233
Medeni Durum ,12211,003|,125 |,122(,003|,125
Aylik Gelir , 172,003,175 |,172,000|,172
Kidem1 ,0351,074 1,109 (,035(,074 (,109
Egitim Durumu ,0791,133(,212 |,079 1,133,212
Mezun Olunan Alan ,002 1,000 |,002 |,002 (,000,002
Yayin Grubu ,0141,080(,094 |,013(,080,093
Sektor ,006 |,042|,048 [,006 [,042 (,048
Gorev Tiri ,3371,134|,471 |,337(,134],470
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Coklu uyum istatistiklerinin her iki boyut i¢in elde edilen toplam degerleri,
degisken grubunda yer alan degiskenlerin ayiriciligini belirlemede kullanilir. Coklu
uyum istatistiklerinin toplam siitununda yer alan degerlerden en biiyiik degere sahip
olan degisken, analizde ayiriciligl en yiiksek olan degisken olarak nitelendirilir.
Tablo.6’da verilen ¢oklu uyum istatistiklerine gore, gazetecilerin haber degerini
etkileyen faktorler arasinda kadrodaki arkadaslar degiskeni, diger degiskenlere gore
ayiricilign en yiiksek olan degiskendir. Gazetecilerin demografik faktorleri arasinda
ayiricilig en yiiksek olan degisken ise gorev tiirii degiskenidir.

Tekli uyum istatistiklerinin toplam siitununda yer alan degerlerden biiyiik
degere sahip olan degiskenler, analizde 6nemli degiskenler olarak degerlendirilir. Tekli
uyum istatistiklerinden toplam siitununda yer alan degerlere gore, gazetecilerin haber
degeri anlayisini etkileyen faktorler arasinda kadrodaki arkadaslar, okuyucu egilimi,
haber kaynaklar1 ve amirlerim ile demografik faktorlerden gorev tiirii, yas ve egitim
durumu analizde 6nemli degiskenlerdir.

Degiskenler arasindaki iligkilerin ortaya konmasinda kullanilabilecek 6nemli
gorsel araglardan biri olan bilesen yiikleri grafigi Grafik 1'de verilmistir. Grafikteki
oriinden uzak olan noktalar, analizde oOnemli degiskenleri belirtir. Grafikteki
noktalarin orijine olan uzakhigimi goérmek ic¢in her bir noktadan merkeze bir dogru
cizilir. Degiskenler arasindaki uzakliklar ve ¢izilen dogrular arasindaki a¢i dikkate
alinarak grafik yorumlanir.

Grafik 1. Bilesen Yiikleri Grafigi
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Bilesen yiikleri grafigi incelendiginde; kadrodaki arkadaslar, amirlerim, haber
kaynaklari, okuyucu egilimi, gorev tiirii ve egitim durumu degiskenleri, haber degeri

anlayisii etkileyen faktoler ile demografik faktorler arasindaki iliskide en etkili
degiskenlerdir.

Gazetecilerin haber degerini etkileyen faktorlerden amirlerim degiskeni ile
egitim durumu arasinda ve kadrodaki arkadaslar ile yayin grubu arasinda kuvvetli ve
ters yonlii bir iliski vardir. Kurulusun biitgesi ile gorev tiirii arasinda orta derecede ve
ters yonlii bir iliski vardir. Haber kaynaklar ile kidem degiskenleri arasinda orta
derecede ters yonlii bir iliski mevcuttur. Orijine yakin olan diger degiskenler, iliskiler
tizerinde etkili degildir.

Grafik 2. Centroids Grafigi
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Grafik.2’de verilen Centroids grafiginde merkezde toplanmis noktalar, homojen
bir grup olusturmaktadir. Grafik incelendiginde; 6zel sektorde ¢alisan, egitim diizeyi
lisans olan, iletisim alanindan mezun, 10 y1l ve alt1 kideme sahip, aylik geliri 2000-2500
TL olan, haber degeri anlayisini gazetecilik egitimim cok etkiler, kadrodaki arkadaglar
ve kurulusun biitcesi az etkiler diyen evli erkek calisanlar homojen bir grup
olusturmaktadir.
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5. SONUC

Habercilik, olay ve konularin belirli sistematik smiflama ve segime gore
yapildig1 karmasik bir {iretim siirecinin sonucunda gergeklesir. Bu siire¢te haber,
muhabirin veya yayin organimnin haber konusunu bulup arastirmaya veya meydana
gelen bir hadiseyi takip etmeye bagslamasindan, genel yaym yoOnetmeninin
yaymlanacak haberlerle ilgili son karar1 vermesine kadar gecen siirede bir dizi se¢gme
ve eleme iglemine tabii tutulur. Daha 6nce de vurgulandigr gibi bu se¢gme ve eleme
siirecinde 6n plana ¢ikan kavram ise “haber degeri’ ifadesidir. Haber degeri gazetecinin
bir olay1 haber yapar ve yayinlarken dikkate aldigi hususlar1 anlatir. Bu arastirmada,
Tiirk basininda gazetecilerin haber degeri anlayislarini etkileyen faktorlerin ortaya
konmas1 amaglanmistir. Bu gergevede 19 TV kanali, 9 gazete ve 3 haber ajansindan
rassal olarak segilen 181 gazeteci, arastirmanin oérneklemini olusturmustur. Yapilan
aragtirmanin sonucuna gore;

Medya caliganlar1 demografik Ozelliklerine gore incelendiginde; %75 (136)i
erkek, %54 (98) ile biiyiik bir ¢ogunlugu 26-35 yas grubunda, %56 (101)'s1 evli; %27
(49)’si 2500 TL ve {tistli gelire sahip ve %52 (95)'si gazetecilik alaninda 10 yil ve alt1
kideme sahip gazetecilerdir. Ayrica %75 (135)i lisans mezunu ve %58 (105)’i iletisim
alan1 mezunudur.

Medya mensuplarinin Haber Degeri anlayisini etkileyen faktorlerin dagilimi
incelendiginde; sirasiyla medya calisaninin almis oldugu gazetecilik egitimi (%59),
okuyucu egilimi (%57), amirler (%53) ve haber kaynaklar1 (%51) haber degeri anlayisin
“yiiksek” oranda etkilemektedir. Medya g¢alisaninin bagli bulundugu kurulun biitgesi
(%51), medya calisaninin deger yargilar1 ve diinya goriisii (%49), ile kadrodaki
arkadaslar (%46) ise gazetecilerin haber degeri anlayismi “az” etkilemektedir.

Medya calisanlarinin haber degeri puani, 9 ile 24 puan arasinda degismekte ve
ortalama haber degeri puani 17,49 (¥288) dur. Bu ortalamaya gore haber degerini
etkileyen unsurlarla ilgili Olgekteki faktorler, medya calisanlarinin “haber degeri
tasidig1 anlayisin1” orta derecenin iizerinde etkilemektedir. Ayrica, gazetecilerin haber
degeri anlayisini etkileyen faktorler ile demografik faktorler arasinda pozitif yonlii ve
orta diizeyde iliski bulunmaktadir.

Gazetecilerin haber degerini etkileyen faktorler arasinda kadrodaki arkadaslar
degiskeni, diger degiskenlere gore ayiricihigi en yiiksek olan degiskendir. Gazetecilerin
haber degerini etkileyen faktorlerden amirlerim degiskeni ile egitim durumu arasinda
ve kadrodaki arkadaslar ile yayin grubu arasinda kuvvetli ve ters yonlii bir iliski
sozkonusudur. Kurulusun biitgesi ile gorev tiirii arasinda orta derecede ve ters yonlii
bir iliski vardir. Haber kaynaklar ile kidem degiskenleri arasinda orta derecede ters
yonlii bir iliski mevcuttur.
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