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Enflasyon Ortaminda Mamul Fiyatlandirmasi
Recep GUNES'

Ozet

Fiyatlandirma konusu farkl bilim dallarinda farkli varsayimla-
ra dayandirilarak agiklanmaya calisilirken, uygulama alaninda
maliyet arti metodunun 6nemli bir yer tuttugu yapilan saha galis-
malarinda ortaya konulmustur. Maliyet art1 kar metodunun genel
olarak enflasyonun olmadigi ortamlarda kolayca uygulanabilir-
ken, maliyetlerin siirekli degistigi enflasyon ortaminda fiyatlan-
dirma daha da karmasik bir goriiniim arz etmektedir. Bu ¢alisma-
da, enflasyon ortaminda maliyet art1 kar metodunun uygulanabi-
lirligi tartisilmis ve enflasyon ortaminda fiyatlandirma kararlar:
degerlendirilmistir.

Anahtar soézciik: Fiyatlandirma, enflasyonda fiyatlandirma,
maliyet art1 kar metodu.

To Fix The Price of Manifacture in Surroundings of Infilation
Abstract

In theory, although pricing is explained by being based on the
different assumptions in the different sub-branches, in practice,
cost plus methods has an important place, which is proven in dif-
ferent field studies. Generally, cost plus method is easily applied
in the absence of inflation. In practice, however, this method is not
easy to use and to get just result due to continuing inflation. In this
study, cost plus method is discussed and pricing decision are eva-
luated in an inflation environment.

Key words: Pricing, Pricing in inflation, Cost plus method

Giris
Bir isletmenin en temel konularindan birisi ve son asmadaki hedefi satis-
lardir. Klasik iktisatgilarin kar maksimizasyonu teorisi ve diger birgok iktisat

teorilerinde en ¢ok tartisilan konu, kar ve satis gelirlerini etkileyen fiyatin hangi

biiyiikliikte olacagidir. Ote yandan igletmelerin varliklarim siirdiirebilmeleri,
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satislardan elde ettikleri karin biiyiikliigiine, yani fiyat ile maliyet arasindaki
pozitif farka baglidir. Ekonomistlerin davranis bilimlerine dayandirarak ortaya
koydugu matematiksel denklemlerin ¢oziimii ile ulasti§1 “teorik fiyat” ile iglet-
melerin piyasada uyguladiklar1 “pratik fiyat”in belirlenmesi farkli bir sekilde
ortaya ¢ikmaktadir. Bu konu tizerine 1938 yilinda yapilan bir ¢alismadan itibaren
baslayan ve muhasebeciler ile ekonomistler arasinda gegen fiyatlandirma yonte-
mi tartismalar1 glintimiize kadar stirmektedir.! ABD, ingiltere, Almanya ve di-
ger birgok iilke ile birlikte Tiirkiye’de yapilan ¢alismalarda, sadece tiretim islet-
meleri degil, hizmet isletmelerinde de fiyatlandirma kararlarimin %63-83 oranin-
da tam maliyete dayandirildigin veya en azindan maliyetlerin fiyatlandirmada

birinci faktor olarak dikkate alindig1 ortaya ¢ikmistir®.

Genel Olarak Fiyatlandirma

Ekonomi ve pazarlama bilimleri fiyatin genel tanimini degisik sekilde
yapmaktadirlar. Ekonomi bilimine gore fiyat; “mal veya hizmetin degisim orani”
olarak tanimlanirken, pazarlama bilimine gore fiyat “ pazar ve pazar payir etki-
leyen bir degisken” olarak kabul edilmektedir. Fiyat deger kavraminin para bi-
rimi ile ifadesi veya her hangi bir malin bir bagka mal veya hizmet ile degisim
oranidir. Bu tanimlardan anlasildig: gibi fiyatin degismesi, satictdan saglanan
mal veya hizmetin degisme miktarina ve dolaysiyla maliyete veya alicinin 6de-

yecegi paraya, mal ve hizmet miktarina yani talebe baglidur.

Gortilduigii gibi fiyatlandirma son derece zor, kompleks ve disiplinler ara-
sinda da tam olarak ¢6ziimlenmemis bir konu olarak ortada durmaktadir. Bir
mamuliin satin alinmasinda tiiketicinin 6deyecegi degerin nasil belirlenecegi
sorunu, ekonomik kuramda uzun yillardan beri tartisilmistir. Ekonomistler bu
sorunu genel olarak makro diizeyde ele alarak, firma davranislarini bir¢ok var-
sayimlara dayandirarak fiyatin ne olmasi gerekebilecegi ile ilgili teoriler geligtir-
miglerdir. Bu teorilerin yeterli 6l¢iide uygulama olanag1 olmayis1 bu konudaki

tartismalarin temelini olusturmaktadir.

1 Hall, R.H ; Hitch,C.J. “Price Theory end business behaviour”, Oxford Economic Paper, May, 1939 5.12-45
2 Giines, Recep, Maliyete Dayal1 Fiyatlandirma ve Tiirkiye’deki Uygulamalar A¢isindan Degerlendirilmesi,
Basilmamis doktora Tezi, G.U. Sosyal Bilimler Enstitiisli, Ankara 1991, s. 173 ve devami
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Pazarlama kuraminda ise, isletmenin ekonomik cevresi ile tiretim olanak-
larindan elde edilen bilgiler ¢ergevesinde fiyatlandirma konusu ele alinmaktadr.
Bu amagla talep fonksiyonu tiiketici davranislarina dayandirilmakta ve fiyatlan-
dirma stratejileri belirlenmektedir. Ancak ekonomi ve pazarlama kuramlarinin
genis olarak uygulama alani bulabildigi sanayilesmis tilkelerde bile fiyatlandir-
ma konusunu yeterli diizeyde uygulanmadig1 yapilan deneysel calismalarda
ortaya konulmustur. Bu konuda yapilan saha arastirmalarinda; ABD, Ingiltere ve
Almanya gibi sanayilesmis iilkelerde, {iretim ve hizmet isletmelerinde fiyatlan-
dirma kararlarinin biiyiik oranda maliyet art1 kar yontemine dayandirildig belir-
tilmektedir.

Bu karmasik yapi igersinde, fiyat ve fiyatlandirma konularini inceleyen
biitiin bilimlerin ortak varsayimi olan fiyatlardaki degismezlik kuralinin ortadan
kalktig1 enflasyon ortamindaki fiyatlandirma konusu daha da dnem kazandigi
diistiniilebilir. Bu nedenle, calismamizin bundan sonraki boliimlerinde enflasyon

ortamindaki fiyatlandirma konular1 incelenecektir.

Enflasyon Ortaminda Fiyatlandirma

Birkag yil 6ncesine kadar iilkemizde ve bazi iilkelerde oldugu gibi enf-
lasyon ekonomik hayatta siireklilik arz ederek kronik bir goriiniim ortaya koy-
maktadir. Bu durum, isletmelerin iiretim maliyetlerin fiyatlarini 6nemli 6lgiide
etkiledigi i¢cin mamullerin fiyatlandirma kararlarin1 da etkileyen 6nemli faktorle-
rin basinda gelmekte, fiyatlandirma kararlarinda da sorunlar yaratmaktadir. Hat-
ta petrol gibi enerji sektoriinde maliyetlerde meydana gelen artislar iilkelerin

ekonomik krizlerine de yol agmaktadirlar.

Enflasyon, parasal satin alma giicii ile gercek mal ve hizmet arz1 arasinda
arz dengesini daha yiiksek diizeyde gergeklestirici yonde meydana gelmis bir
degisme olarak tanimlanir®. Enflasyon ortaminda fiyatlandirma kararlarina bir
goz atthgimizda, islemelerin gittikge artarak degisen dinamik ve kesin olmayan

dissal gevreye karsi bir fiyat problemi ile yiiz yiize kaldig: gortilmektedir. Bu gibi

3 Ertiirk, Halis. Enflasyon ortaminda fiyat hareketlerinin maliyetlere etkisi, U.U.1LLB.F. Dergisi, Kasim,1986,
s.67.
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belirsiz ortamda karar vermek zorunda olan bir yoneticinin, fiyatin ¢ok boyutlu
bir pazarlama elemani oldugunu goz oniine alarak, isletmenin reel bir katki pay1
elde edebilmek amaciyla yapmasi gereken bir plan veya programa ihtiyaci oldu-

gu agiktir.

Ote yandan enflasyon muhasebesinde, iiretilen mal ve ya hizmetlerin ma-
liyetlerinin tarihi maliyetlere dayali geleneksel muhasebenin tiretmis oldugu bil-
giler ile finansal tablolara yansitmada yetersiz oldugu gortisii ile, finansal tablo-
larin cari maliyetler ile hazirlanmasi gerektigini ileri siiriilerek maliyetler bu yo-
niiyle incelenmistir. Bu tiir bir incelemede, enflasyon ortaminda fiyatlarin ne ol-
masindan ¢ok, enflasyondan dolay: ortaya ¢ikan fiyat artiglarinin ve bu artiglari
etkileyen muhasebe kalemlerinin nasil degerlendirilecegi tartisilmasi gerekmek-
tedir. Bu nedenle burada isletmelerin varlik ve kaynak degerlemesinin nasil ol-
mas1 gerektiginden ¢ok enflasyon ortaminda iiretilen mal veya hizmetin fiyatinin

ne olmasi gerektigi tartisilacaktir.

Enflasyonda Maliyet ve Fiyat

Maliyetler isletmelerin {iirettikleri mamul veya hizmetlerin fiyatlandiril-
masinda temel veri olarak degerlendirilirler. Yukarida da belirtildigi gibi, islet-
melerin fiyatlandirma kararlarinda %63-%83 oraninda maliyet birinci 6ncelikli
ele alinmaktadir. Maiyetler sektorlere veya firetilen mamullere gore farkliliklar
gosterse de, giiniimiiz ortaminda rakiplere karsi rekabet avantaji yaratmada kul-
lanilacak onemli faktorlerden biridir. Bu nedenle isletmeler yiiksek kaliteli ve
diisiik maliyetli mamullerde piyasada rekabet etmek isterler. Bunun yegane yolu
maliyetleri, kaliteden 6diin vermeden kontrol altinda tutabilmektir. Ancak mali-
yetleri kontrol etmenin yollarindan bazilari, kaynaklar: etkin ve verimli kullanma
yoluyla isletme kontrolii altinda iken, 6zellikle enflasyon ortamlarinda disardan
satin alinacak hammadde malzeme gibi diger girdi maliyetlerinin kontrolii islet-

menin elinde olmayabilir.

Genel olarak yiiksek enflasyon doneminde, kar ve fiyatlar iizerinde hii-

kiimet kontrollerinin olmadig1 ve gelismekte olan ekonomide faaliyetlerini siir-
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diiren isletmeler, muhtemelen karli bir pazar bulabilir*. Enflasyona ragmen eko-
nomide genisleme oldugunda, isletmenin fiyatlari ile birlikte briit kar marjlar1 da
artacaktir. Ciinkii yiiksek enflasyonda gercek satis gelirleri, donem maliyetleri ve
degisken maliyetler yiikseldiginde mevcut fiyatlarda da artis meydana gelecek-
tir. Fakat muhtemeldir ki talebin gelir esnekligi etkisi, enflasyon ortamindaki
yiiksek maliyetlerin yiiksek fiyatlarla gecilmesine neden olacaktir. Bu nedenle
enflasyonda, cari maliyetler fiili maliyetlerden biiyiik oldugu goz 6niine alindi-

ginda, fiili maliyetlere dayali olarak verilecek kararlar yanlis sonug¢ dogurabilir.

Cari deger agisindan yeterli kar oranimin korunmasi, maliyetler kadar ge-
lirin ve stoklarin da cari degerlerine bagli olmaktadir®. Cari degerde kar; bir do-
nem igerisinde saglanan gelir ile ayni donem igerisinde iiretim icin tiiketilen fak-
torlerin yenileme maliyetleri arasindaki olumlu farktir. Bu tanima gore enflas-

yonda fiyatlandirma®;

- Fiyatlandirma kararlari ile ilgili tiretim faktorlerinin cari veya elde etme

maliyetleri artiyor ise,
- Enflasyon orany, satislar1 ve alislart degisik oranda etkiliyor ise,

enflasyonun fiyatlar tizerindeki etkileri degisik olacaktir. Bu nedenle farkl: alter-

natiflere farkli ¢6ziim bulunmasi gerekebilir.

Geleneksel ekonomik teoriye gore, oligopol ve monopol piyasalarinda fi-
yatlarin enflasyon ile ilgisi olmadig tartisiimasina ragmen, (Ciinkii oligopol de
tiyatlar rekabete, monopolde talep ve maliyet kosullarina gore maksimum kari
elde etmek igin belirlenen fiyat her zaman rekabet fiyatinin tizerinde olur) bir ¢ok
isletme enflasyonun etkilerini maliyetlere dahil ederler. Hatta bazi isletmeler,
rakiplerinin kendileri gibi siirekli artan maliyetlerinden dolay1 baski altinda his-

settiklerinden, rakiplerin de fiyatlarini er yada geg yiikseltecegine inanirlar.

Enflasyonda fiyatlandirma kararlarini etkileyen maliyetler “dar anlamda”
ve “genis anlamda” incelemek olanaklidir. Dar anlamda; hammadde ve malze-

menin iiretime verilmesinde ve amortismana tabi sabit kiymetlerin yeniden de-

4 Sizer, John. Prising and product profitability analysis, Management Accounting, February,1982, s. 32-35
5 Sayari, Mehmet. Enflasyonda Gergek Satig Karmin Saptanmasi, ALLTIA Yayini, No :140, Ankara,1981,s.13
¢ Simon, Herman. Price Management, Elsevier Science Publishers, B.V. Amsterdam,1989 s.89
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gerlendirme anlamu verir. Genis anlamda ise girdi fiyatlarinin cari deger muha-

sebesi ilkelerine gore degerlendirilmesi gerekmektedir.

Fiyatlandirma kararlarinda, girdi faktorleri cari deger ile degerlendiril-
mektedir’. Ancak, cari deger muhasebesi tek bir degerleme ilkesi olarak degil,
ekonominin kosullarina ve varliklarin niteliklerine gore farkli degerlenme esasla-
11 ile ele alinan bir sistem olarak karsimiza ¢ikar. Burada cari deger hesaplarina
girmeden, cari deger maliyetlerinin hesaplanabildigi ve maliyet fonksiyonunun

dogrusal oldugu kabul edilerek maliyet fonksiyonu;
TMi= aX +VohXi1 +b six seklinde yazabiliriz®.
Burada;
h= Uretimin sabit katsay1si
Vo= to doneminde alinan bir {iretim faktoriiniin t donemindeki degeri,
V1= Vo ve talep fonksiyonu X=b- f1 oldugunda fiyati,
F" =12 (b/a+k+Vob)
olacaktir.
Optimal fiyat ise;
Fop =1 (b/cta+Vih) = F +1/2dh dir.
Burada; b= talep denklemindeki sabit say1y1
c= talep denklemindeki degisken katsay1y1
Vi= Vod ve d faktor fiyatlarindaki artisi ifade eder
Kar ise;
K= (f-a-Voh)(c-br)+V1-Vo) [R-h(c-br)] seklindedir.
Burada R, Vofiyatindan kalan stoklar gostermektedir.

Enflasyon, degisik isletmeleri degisik bicimde etkiledigi gibi, ayn islet-

menin degisik girdi faktorlerinin maliyetleri farkli oranlarda etkiler. Ornegin

7 Simon, Herman . a.g.e. s. 69
8 Simon, Herman A.g.e. s.69
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sermaye yogun yatirimlara sahip olan isletme, emek yogun isletmelerdeki ham-

maddeye dayali iiretim yapan isletmelerden daha az enflasyondan etkilenir.

igletmenin satin alimlarimi kontrol etme imkani olmadigr donemlerde,
enflasyonun degisken maliyetlere yaptig1 r oranindaki etki, t1 periyodundaki
degisken maliyeti; ai=(1+r) ve enflasyonun satis fiyatlar1 iizerindeki w oraninda-
ki etkisi de t+1 donemdeki fi fiyatini; fi=(1+w)fo yapacaktir. Enflasyon donemle-
rinde r=w ise optimal fiyattaki artis, maliyetlerdeki artisla ayn olacaktir ve no-
minal karda artis olmasina ragmen reel karda bir degisme olmayacaktir. r'nin

w’ye esit olmamasi halinde ise asagidaki sonuglar ortay ¢ikacaktir.

r>w ise, mamuliin maliyeti igerindeki ortalama degisken maliyetin artis1

mamuliin fiyatindan daha fazladir. Bu durumda;

- Optimal fiyat oransal olarak maliyetten az artar. Ciinkii maliyetlerdeki

artig oransal olarak daha fazladir.

- Normal karimn artis1 maliyetin artisindan daha azdir: Ciinkii fiyatlardaki

artis ortalama degisken maliyetlerdeki artistan daha azdur.

- Reel kar diiser. Ciinkii, isletmenin briit kar elde etmesine degisken mali-

yetlerin yenileme maliyetleri daha yiiksek oldugu igin reel kar diiser

r<w ise; yukaridaki kosullarin tersi olacaktir. Ancak, enflasyon oranimn
ifrata kagtig1, 6rnegin Brezilya ve tilkemizde baz1 donemlerde oldugu gibi %200
gibi yiiksek rakamlara ulastiginda, tiiketicilerin fiyatlara kars1 duyarliliklar1 zay:f

olacagindan yukaridaki kurallarin gegerlili§i uzun stirmeyecektir.

Durgunluk Donemlerinde Enflasyon ve Fiyatlandirma

Durgunluk doénemlerinde (resession period) girdi fiyatlarmin artmasi
maliyetleri ve fiyatlan yiikseltecektir. Bu donemde ortalama maliyet, fiyatlar
belirlemede temel tegkil ettiginden; talebin azalmasi, sabit maliyetlerden dolay1
ortalama maliyetlerin artmasina ve dolayisiyla kar marjinin diismesine neden
olacaktir. Birgok isletme —6zellikle endiistri piyasasina mal sunan isletmeler- ka-
rakteristik olarak ekonominin durgunluk dénemlerinde kapasite fazlasi (bos ka-

pasite) ile karg1 karsiya kalirlar. Diger taraftan isletmeler bu donemde, girdi fiyat-
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larmin ve yabanci sermaye kaynak maliyetlerinin artmasi ile calisma sermayesi
temin riski ile de karsilagabilirler. 1974 krizinde, Ingiltere’de enflasyonunun bin-
lerce isletmeye etki ederek iiretimlerinin sinirlanmasma ve ¢alisanlarinin isten
¢ikarilma riskine neden olmus, sebep olarak da talep noksanligi degil, isletme

sermayesinin yetersizligi ileri stirtilmiistiir®.

Durgunluk dénemlerinde, tiretim imkanlarinin daha verimli olarak kul-
lanilma olanaginin olmamasindan, stoklarda bulunan eski mamullere daha dii-
siik fiyat belirlenmelidir. Eger ileriye dogru yeni mamul {iretme imkani veya
durgunlugun uzun siire devam edecegi tahmin ediliyor ise; kapasite, stoklardaki
eski mamullerin marjinal gelirlerinin minimal oldugu diizeye indirilebilir. Ciinkii
stoklardaki eski mamullerin uzun bir durgunluk dénemine dayanmalar olanak-
sizdir. Kapasitenin diisiiriilmesi miimkiin olmadigindan, isletme faaliyetlerinin
boliinmesi ve mamul sahasinin genislemesinden kaynaklanan karakteristik diis-
me, isletmeyi kesin bir gerileme icine atmakla sonuglanir. Ekonomide uzun do-
nem durgunlugunda, batmis maliyetler ve yeniden yatirim maiyetleri disgindaki
sabit ve degisken maliyetleri kapsayabilen fiyat:i uygulama olanag1 oldugunda,

isletmeler kapasite diisiirmeden de hayatlarin siirdiirebilirler.

Yukarida belirtilen konular asagidaki sekil 1 de gosterilmistir. Bu sekil
dort baglik altinda incelenebilir.

i) r<w veya devlet fiyatlarin {ist sinirin1 belirlerken enflasyon tizerinde fi-
yat belirlemektir, talep esnekligi ile tiiketiciler w’yi 6demeye isteklidir.
Bu durumda, fiyatlarda meydana gelen artis degisken maliyetlerden
daha fazla oldugu igin, isletmenin Ko kar fonksiyonuna gore kari arta-
cak, basa basnoktas: diisecektir. EF dogrusu, ( karin {ist simr1 olarak
tanimlanabilir) belirli fiyattan maksimum kar1 saglayan iiretim mikta-
rin1 gosterir. Bu donemde, kar CF dogrusu tizerinde olacagy i¢in kar ar-

tacaktir.

ii) r>w ve talep esnek oldugunda, kar diisecek basa bas noktasi artacak ve
kar {ist stnir dogrusu, degisken maliyetlerdeki artisin fiyatlardaki arti-

sa gore oransal olarak daha biiyiik oldugu icin, kar CE dogrusu tize-

9 Finansal Times 13 Kasim 1974
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rinde olacaktir. Ayni zamanda bu durum, durgunluk déneminde fiyat

indirimlerinin kar tizerindeki etkisini de gosterir.
KAR

&

Sekil 1: Enflasyon ve durgunluk doneminde hacim-kar dogrular1

iii) Kosul i (Tiiketicilerin w yi 6demeye istekli olmasi harig) ekonomideki
durgunluk donemini gosterir. Bu durumda isletmeler, devletin koy-
mus oldugu iist simira ulasmaya zorlanirken, ekonomide durgunluk
oldugu icin satis miktarinda azalma meydana gelecektir. Boyle bir or-
tamda, isletmenin basa bagsnoktasimin diismesine ve katki payinn art-
masina ragmen, satis miktarindaki diisiis karin azalmasina yol agacak-

tir. Kar tist sinir dogrusu (CA dogrusu) C'den A’ya dogru olacaktir.

iv) Enflasyon sadece degisken maliyetleri etkilemekle kalmay1p, yeniden
degerlemeden kaynaklanan sabit yatirim maliyetlerindeki artis, done-
min sabit maliyetlerini de artirir. Sekilde Ki kar dogrusundan anlagsila-

cag1 gibi, Ko'e gore kar azalacak ve basa basnoktas: artacaktur.

Enflasyonda Fiyat Taktikleri

Enflasyon donemlerinde isletmeler, {irettikleri mal veya hizmetin 6zellik-
line gore uyguladiklari bazi fiyatlandirma taktikleri kullanmaktadirlar. Ornegin
enflasyon, uzun donem kontratina bagh anlasmalarda alic1 ve saticilar iizerinde

onemli tahrip edici etkiler yapmaktadir. Ulkemizdeki uzun doénemli is yapan
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yapr islerinde, taahhiitlerin yerine getirilmesi ve kontrat tizerindeki taraflarin
cesitli anlasmazliklar ve enflasyonun maliyetler tizerindeki yikici etkisi iflaslara

neden olmaktadir.

Uzun donemde enflasyon riskinin alicilar ve saticilar arasinda paylagsil-

mas! agsagidaki formiil ile yapilabilir.
fi=fo ( aimuit+amz+as)
Burada;
fo= Temel fiyat
a1, a>= fiyat igindeki is¢ilik ve hammadde pay1
as= fiyat icindeki kar pay1
mi= t1 anindaki hammadde igin indeks
me= t2 anindaki i¢in indeks
olarak ifade edilir

Denklem igindeki degiskenlerin taraflar arasinda nasil uygulanacag: ta-
raflar arasindaki anlasmaya bagh olabilir. Yapilan anlagsmalara bagh olarak enf-
lasyonun maliyet tizerindeki etkileri aliciya veya saticiya yiiklenebilecegi gibi,
her iki grup paylasilabilir. Ancak bu durumda isletmenin kar1 nominal olarak
artmasina ragmen, enflasyona indekslenmedigi i¢in reel olarak diisecektir. Cesitli

anlagsma formlarina gore riskin taraflar arasinda boliinmesi asagidaki gibi olabi-

lir.
Riskin boliigiimii Anlasma Formu
Satict Toplam enflasyon Riskini alir - Sabit Fiyat

- Ozel durumda yeni fiyat artmast
- Teslim anindaki gergek fiyat

Alic1 toplam enflasyon riskini alir - Maliyet art1 fiyati
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Buradan da anlasildigr gibi, enflasyon etkisini satici tarafindan tistlenil-
mek isteniyorsa, sabit bir fiyat belirlenir. Boylece maliyetlerde enflasyondan kay-
naklanan artiglar fiyatlara yansitilmaz. Bunu tersine enflasyonun etkileri alict
tarafindan {istleniliyor ise, bu durumda maliyet art1 kar anlagmalar1 yapilmasi
gerekmektedir. Bu durumda enflasyondan dogan maliyet artiglar1 aliciya yansi-
tilmus olacaktir. Enflasyon etkilerinin taraflar arasindaki paylasim 6zel anlagma-

lar ile teslim anindaki gercek fiyat arasinda dagitilabilir.

Diger mamul ve hizmetlerin enflasyon ortamindaki fiyatlandirma taktik-

leri de asagida siralanmastr.

- Fiyatlar gesitli donemlerde yeniden gozden gegirmek. Bu siire bir ay-

dan bir yila kadar degisebilir.

- Mamul ile mamul fiyatlar1 arasindaki bilgi, mamul katalogu ve fiyat
katalogu gibi araclarla birbirinden ayirt edilebilir. Fiyat etiketi mamul
tizerine yapistirilmaktan ziyade raflar tizerine konur. Bu durumda tii-
ketici fiyatlar1 gozden gegirirken mamul fiyat arasinda iliski kurmada

cekimser kalir.

- Yonetici, satis personeli ve diger dagitim kanali tiyeleri ile fiyat bilgi

sistemini en ucuz ve stirekli tutmalidar.

Sonug

Fiyatlandirma konusunun teorik pratik yonii ekonomist, pazarlama ve
muhasebeciler tarafindan uzun zamandan beri tartisilmaktadir. Teorik olarak
cesitli varsayimlara ve piyasa kosullarina gore belirlenen fiyat, pratik olarak {ire-
tilen mal veya hizmetin maliyetinin 6n palana alindig1 yontemlerle belirlendigi
gortilmektedir. Ornegin ABD, Almanya ve ingiltere’de fiyatlandirma kararlarini
maliyet art1 kar kuralina gore uygulayan isletmelerin oran1 %63-83 arasinda de-

gisirken bu oran tilkemizde %70 dolayinda oldugu belirlenmistir.

Uygulamada maliyet art1 kar yonteminin uygulanmasmna ragmen, bu
yontemin enflasyonun olmadig1 durumlarda, diger bir ifade ile maliyetlerin de-

gismedigi kosullara daha kolayca uygulanan bir yontem olarak goriilebilir. An-
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cak, enflasyonu dar anlamda fiyat artislari olarak ele aldigimizda, fiyatlandirma
agisindan girdi fiyatlarin etkiledigi kadar satis fiyatlarinda etkiledigi agiktir. Hat-
ta, mamul ve hizmet {iretiminin girdi maliyelerini, her bir girdi agisinda farkh
olarak da etkilemektedir. Bu karmasik yap1 igerisinde, enflasyon ortaminda fiyat-
landirma kararlarinin verilmesinde, maliyet art1 kar yonteminin uygulamasinda
problemler ortaya ¢ikmaktadir. Calismamizda bu problemlerin ¢6ziimii ile ilgili

gesitli goriisler tartisilmigtir.
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