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Enflasyonu sadece iktisadi bir olay olarak degerlendirmek yanhs ve eksik
bir bakis agisidir. Enflasyonun ekonomik oldugu kadar sosyal sebepleri de
vardir. Biz bu ¢alismamizda enflasyonun dogusuna yayilmasina yol agan ve
sadece talep artigindan kaynaklanan sebepleri, toplumumuzun kendine has 6zel-
likleriyle birlikte ele almaya ¢aligacagiz. Ciinkii, tiiketim artiginin bu yOnii
stirekli ihmal edilmektedir. Ancak tiikketim artigin1 etkileyen bu faktoriere

gegmeden Once enflasyon iizerinde etkili oldugu bilinen ekonomik faktérleri
kisaca ele almak uygun olacaktir.

ENFLASYONA SEBEP OLAN EKONOMIK FAKTORLER

Iktisatgilara gore; enflasyona sebep olan faktorleri ii¢ baghk altinda topla-
mak miimkiindiir. Bunlar talep fazlahigindan, maliyet masraflarinin kabarmasin-
dan ve yapisal karakterlerden ileri gelebilir. Simdi bunlan kisaca ele alalim.

1. Toplam Talebin Etkisi

Enflasyon iizerinde para politikalarinin en 6énemli etkisi para arzinda
meydana gelen degisikliklerdir. Bunlari; 1) mal miktarindan daha fazla artan
para miktar; 2) bireylerin tiiketim ve tasarruf aligkanliklarini ile sermaye
piyasalarinin durumunu gésteren ve nakit yerine kullamlan diger para benzeri
enstrimanlarin gesitliligi ve paray: nakit olarak piyasadan emecek enstriiman-
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larin yetersizligini gosteren paranin dolanim hizi'; 3) yatinm-tasarruf arasindaki
agiklar devlet eliyle para arzimin artinnlmasi yoluyla kapatiliyorsa, faiz hadle-
rinin durumu, kamu agiklari, ihracat toplaminin iiretim ve ithalat tutarin1 agmasi
ve devaliiasyon alarak ifade edecegimiz faktorlerdir.

Gorildigi gibi fiyatlar genel seviyesindeki degisiklikler ve iiriinler ara-
sindaki fiyat farkliliklar, tiiketicilerin satin alma kararlarin1 dogrudan etkileyen
faktorlerden biridir. En ¢ok rastlanan enflasyon ¢esidi, talep artisgindan kay-
naklanan talep enflasyonudur. Talep enflasyonu parasal karakterli olabilir veya
olmayabilir. Para ve kredi hacminin genislemesi harcamalarda artisa ve fiyatlar-
da artiga sebep olmussa, talep enflasyonu parasal karakterlidir. Asin talep sis-
kinligi, yerli paraya duyulan giivenin azalmasi talep enflasyonun 6zelliklerin-
dendir. Bu agidan halkin yerli paradan kagip dévize yonelmesi bile para arzini
artiricl etkiler yapmaktadir.

2. Maliyet Artisindan Dogan Enfiasyon

Her ne kadar maliye politikasinin etkileri ile para politikalarnin etkileri
arasinda bir ayinm yapmak zor olsa da2, bu iki politikanin bireylerin tiikketim
egilimleri lizerinde ve dolayisiyla enflasyon {izerinde énemli etkiler yaptig1 bi-
linmektedir. Bunlar tiretim maliyetini etkileyen vergilerin (gider, retim, tiike-
tim, glimrik) yiiksekligi, hammadde ve yan mamul madde girdilen, isgiiciiniin
maliyeti ve verimliligi, sendikalanin tutumu, makine ve teghizatin teknolojisi
gibi faktorlerdir. eksik rekabet kosullan, faiz oranlarnin yitksekligi, devaliias-
yonlar sayilabilir.

3. Yapisal Faktérlerin Enflasyona Etkisi

Enflasyon yapisal faktorler toplumun ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve siyasi
ozelliklerinden de etkilenmektedir. Bunlar toplumun tiiketim, yatirim ve tasar-
ruf egilimleri, gelir dagilimindaki bozukluklar, niifus artis hizi, toplumda
goriilen 15 ahlaki, ekonomik zihniyet, vergilerin 6denmeme egilimi, kose do-
niiciiliik, uzun vadeli yatinm ditslinmemeden kisa siirede kazanilacak is kurma
niyeti, carpik istihdam politikalan yiiziinden KIT iiriinlerinin maliyet artiglar,
tretim maliyetlerini diger faktorler gibi artiracaktir.

Biz bu ¢aligmamizda fiyat artiglarina sebep olan ve yukarida ele aldigimiz
etkilerden, sadece "toplam talebin enflasyon {lizerinde yarattig: sosyal etkileri"
ele alacagimiz i¢in digerlerini konu disinda tutacagiz. Sosyal faktérlerin talep

I Ahmet Ertugrul, "Kamu Agiklar, Para Stoku ve Enflasyon", Yap1 ve Kredi Bankas1 Yayinlan, Istanbul
1983, 5.58.

2 Sevim Gorgiin, Maliye Politikas, Istanbul 1972, 5.25.
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artig1 tizerindeki etkilerine gegmeden 6nce, tiiketici taleplerini agiklayan mikro
ve makro kuramlari ele almakta yarar vardir.

TUKETIMI ACIKLAYAN MAKRO ve MIKRO KURAMLAR
1. Mikro Diizeyde Tiiketim Kuramlari

Mikro ekonomik kuramlar, karar alan, bilgi toplayan, strateji belirleyen
igletme y&neticisi, tiiketici ve ig¢i gibi karar birimlerinin davraniglarini inceler,
Bugiin enflasyona da etkisi olan tiiketici talebini agiklamak igin mikro seviyede
li¢ kuram kullanilmaktadir. Bunlar $8yle siralayabiliriz:

a. Marjinal Fayda Kurami: Carl Menger, W.S. Jevons ve Leon Walras
gibi iktisatgilarin gelistirdigi marjinal fayda kuramy, tiiketicinin siirli olan ge-
liri ve tercihleri dogrultusunda, son ilave birimin (marjinal faydanin) toplam
fayda tizerinde yaptig1 etkinin gittikge azalacagini varsayan kuramdir. Diger bir
degisle, "tiiketilen malin bir birim daha fazla kullamlmas1 sonucunda, toplam
faydada meydana gelen artis marjinal fayda olarak isimlendirilir?." Marjinal
fayda sifir oluncaya kadar, toplam fayda artmaya devam eder. Marjinal fayda
sifir noktasina gelince doygunluk noktasina ulagilmis olur. Bu durumda daha
Once tiiketilen mal biriminin marjinal faydasi daha biiyiiktiir. Buna azalan mar-
jinal fayda denir.

b. Kayitsizhk Egrisi Analizi: F.Y. Edgeworth'in kullandig1, daha sonra
R. Hicks ve R.G.D. Allen'in énciiliigiinde gittikge yayginlagan kayitsizhik
egrisi analizi¢, piyasa sartlarindan bagimsiz olarak, tiiketicinin tercihlerini yan-
sitmaktadir. Daha agik bir sekilde iki ayri malin farkli miktar bilesimleri, aym
toplam fayday: sagliyorsa, bu bilesimler arasinda tiiketicinin kayitsiz kaldig1
soylenir.

¢. Kithktan Dogan Fayda Kanunu: H.H. Gossen'e gores bir mal eger
doygunluk i¢in gereken miktardan daha az ise, tiiketici agisindan bir deger tagi-
maktadir. Bu da kit olan malin faydasinin daha ¢ok olacagim gosterir.

2. Makro diizeyde tiiketim kuramlan

Makro ekonomi, toplam tiketim, tasarruf ve yatirim ile kar branlarx, giri-
simci 6ncelikleri, sermayenin marjinal verimliligi gibi toplam ekonomik bii-
yiikliiklerin karsilikli bagimliliklarini ve yarattiklan zincirleme etkileri iilke ve

3 Ahmet Yoriik, Iktisat, istanbul 1992, 5.56.
4 Necati Mumcu, Mikroekonomik Analize Giris, Istanbul 1979, $.33-35,59-62.
5 Giilten Kazgan, iktisadi Diisiince veya Politik iktisadin Evrimi, istanbul 1980, s.130.
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uluslar aras1 diizeyde ele alir. Bu kisa agiklamadan sonra makro ekonomik me-
kanizmalan agiklayan tiiketim kuramlarini ele alabiliriz.

a. Mutlak gelir hipotezi: [lk defa John Maynard Keynes tarafindan or-
taya konmustur. Keynes, bir toplumda tiiketim harcamalarim ii¢ temel sarta
baglamistir. Birincisi tiiketimin mutlak gelirin bir fonksiyonu oldugu, ikin-
cisi kismen diger objektif sartlara bagh oldugu, son olarak da tiiketicinin
temayiilleri ve davramgslari ile 6rf ve adetler gibi subjektif bazi kismi sart-
lara baghdirs. Bunlan sirasiyla ele alalim.

Keynes, tilketimi mutlak gelirin bir fonksiyonu olarak ele alir. O'na gore
tasarruf ertelenmis tikketimdir. $imdi tilketme veya gelecekte tiiketme makro
iktisatta gok onemlidir. Keynes'in mutlak gelir hipotezine gore; bireylerin gelir-
leri arttik¢a tiikketimleri de artmaktadir. Ancak bu artig, mutlak say: olarak bir
artis1 gostermekle beraber gelir seviyesindeki artis diizeyinde olmamaktadir.
Keynes, psikolojik bir kuralin, insanlarin gelirleri arttikga tiiketimlerinin gelirle
aym oranda olmasa da artma egiliminde olmalarina neden oldugunu herhangi
bir modern toplulugun temel bir psikolojik kurali olarak ele almistir?.

Tiiketim fonksiyonu, degisik gelir seviyelerine gore, tilketim harcama-
larinin hangi oranlarda azalip gogalacagim belirten egilimin ifadesi olduguna
gore, gelir seviyesi ylikseldikge titkketim harcamalari mutlak olarak ¢ogalir, fakat
bu ¢ogalma gelirdeki artig derecesinde olmaz. Yani yiiksek gelir gruplarinda;
gelir seviyesinin ylikselmesi halinde bdyle bir durum goriliirken, disiik gelir
gruplarinda 6zellikle zorunlu tiiketim gelirin tamamim kapladig: igin gelirdeki
herhangi bir arti hemen tiiketime yonelmektedir®. Buradan da anlasihyor ki
degisik gelir gruplarinda, gelirin artmasi durumunda marjinal tiikketim meyli
farkly 6zellikler gostermektedir. Genel kural olarak diigiik gelir seviyelerinde,
marjinal tiiketim meyli kuvvetli; yiiksek gelir seviyelerinde ise diigiiktiir.

Gelire bagh yaklasimlardan biri de Engel Kanunudur. Bu kanuna gore
gelir arttikga genel olarak harcamalar artmakla beraber, harcamalarin yapisi
asagidaki gibi degismektedir:

1) Yiyecek maddelerine yapilan harcamalarin gelir igindeki orami azal-
maktadir. Gene alig-veris ortam degisebilir. Eskiden daha ucuz yerlerden ihti-
yaglarim karsilayan insanlar gelirleri artinca bu yerleri degistirebilirler.

2) Giyim giderleri ve diger zorunlu harcamalanin gelir igindeki orani
istikrar gdstermektedir.

3) Liiks mallara yapilan harcamalarin gelir i¢indeki oram artmaktadir.

6 John Maynard Kcyncs, The General Theory of Employment Interest and Money, London 1951, 5.91.
7 S.43.45,

8 Sabri Ulgcncr, Zihniyet ve Din, istanbul 1981, 5.159.
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b. Nispi Gelir Hipotezi: ikinci makro dizeyde tiketim kurami ise
Keynes'i elegtiren James S. Duesenberry'nin, Keynes'in mutlak gelir hipotezine
karg1 ileri siirdigi, nispi gelir hipotezidir. Duesenberry'ye gore; tiketimi
gelinn mutlak miktan belirlemez. Asil nemli olan; i¢inde yasadig1 toplumda
tiketicinin, diger bireylerin gosterdigi gelir dagilimmna gore, kendisinin bulun-
dugu yerdir. -

Duesenberry, gelirin diismesi durumunda bireylerin davranislar: iizerine
bazi tahliller yapmustir. S6zgelimi depresyon dénemlerinde gelir seviyesi diiser.
Bu disiisiin sebepleri arasinda miilk gelirinin diismesi, ticretlerin diigmesi ve
igsizlik sayilabilir. Yiiksek gelir seviyesine sahip olan kisilerin depresyonla
ilgili gelir azalmasindan etkilenmemelerine karsilik diisiik gelir gruplarindaki
bireyler ¢ok zor durumda diigerler. Yiiksek gelir sahipleri ayn1 yasama tarzini
stirdiriirler. Sadece tasarruflarinda bir azalma goriiliir. Cok zor durumda kalir-
arsa dayamkl tiiketim mallanindan kisitlama yaparlar. Diisiik gelir grubundaki
bureylerde ise durum farklidir. Onlann zaten tasarruf oranlan disiik oldugu igin
13s1 'z kaldiklart zaman, gok zor duruma diigebilirler. Buna ragmen; bir siire son-

ra . mevcut yagama tarzini degistirerek yeni duruma uyum gosterirler!0. Kisaca

ge'airdeki degismeler, yalnizca tiiketim egiliminde bir degisiklige yol agmamak-

t a, genellikle harcamalarin yapisimi da degistirerek, tiiketim aligkanliklarinda da
biyiik degisiklikler meydana getirmektedir'. Goriildugi gibi, nispi gelir hipo-
tezine gore; tiiketiciler sahip olduklan, alistiklan tiketim diizeyinden kolayca
vazgegmek istemezler.

c. Ileriye Déniik Tiiketim Kurami: Makro tiiketim kuramlarindan birisi
de ileriye doniik tiiketim kuramidir. Bu kuram, tiiketim kararlarinin, gelecege
doniik beklentiler dogrultusunda uzun vadeli ve kapsaml1 bir plan dogrultusunda
olusturuldugunu 6ne siirmektedir. Soyle ki, kisinin cari dénem tiiketimi, uzun bir
yasam doneminin, 40-50 yili kavrayan bir tiiketim planinn, ilk y1l uygulama
programi niteligini tagimaktadir. Ileriye déniik tiiketim kurami, Milton
Friedman'm gelistirdigi siirekli gelir hipotezine gore sdyle ele alinabilir.

Friedman, Siirekli gelir hipotezi ile uzun dénem gelir beklentisini, tiike-
tim harcamalarini belirleyen en 6nemli etken olarak agiklar. Daha dogrusu
“tiiketim ve tasarruf arasindaki tercihin rasyonel bigimde yapildigini iddia
etmesi anlaminda kat1 bir iktisadi yaklagimdir". Ancak bu yaklagim tilketimde;

9 Beglii Eke, "Titketimin Sosyolojik Anlam:”, LU. Iktisat Fakiiltesi Sosyal Siyaset Kenferanstan, 31.
Kitap, Orhan Tuna'ya Armagan, (Aynibasim), Istanbul 1982, 5.42 1,2

10 James S.Ducssenberry, Income, Saving and The Theory of Consumer Behavior, Cambridge 1952,
5.86-88.

' Janine Bremond ve Alain Gelcdan, Lktisadi ve Toplumsal Kavramlar Sézliagi, Cev. Ertugrul Ozksk,
Istanbul 1994, 5.319.
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psikolojik varsaymmlara, kiiltiirden tiireyen baskilara, kiltiirleri farkh topluluk-
lar kavramina ve ahlaki yargilara pek gerek duymaz!2.

Aslinda Friedman'mn tiiketim kurami, beklenen ortalama gelir ile bunun
tiketime aynlan oramni ifade eder. Ancak her ne kadar arizi gelirlerin, uyarlan
titketime etkisi bulunsa da, Friedman'in varsayimlarina goére bunlarla siirekli
gelir ve siirekli titketim arasinda bir korelasyon yoktur, tiketimi belirleyen
siirekli gelirdir Diger yandan tiiketime -beklenen ortalama gelir, yani siirekli
gelirin farklilagmasina sebep olan bir takim arizi gelirlerin de etkisi olabilir. Bu
durumda gegici tiiketim tiimiiyle tesadiifi faktorlerin etkisinde kalir'3. Insan
Omriiniin tamarmm tiiketici segimleri izahina dahil etmektir. Tiiketici agisindan
rasyonel bir hedefin, tiiketimi 6miir siiresince dengelemek oldugunu varsayar.
Eger hesap iyi yapilmigsa, biriktirdikleri 6mriiniin sonuna kadar ona gelir
getirecektir. Cabuk oliirse varislerine miras birakacaktir. Cok uzun yasarsa
biriktirdikleri bitecek ve sefalet i¢inde olecektir. Tabii ki bireyin hayat plani, .
deney kazandik¢a ve beklentileri degistikge, her zaman degisecektir. Titketi: ci
kararlarim ¢esitli mal kategorileri i¢in kisa veya uzun zaman dilimlerine gé re
planlayacag varsayiliri4.

Buraya kadar tiiketimi agiklayan mikro ve makro ekonomik etkileri ele >
aldik. Bundan sonra ise sosyal etkilerin tiiketim harcamalan lizerinde yarattig:
enflasyonist baskilar agiklamaya galigalim.

ENFLASYONUN SOSYOLOJIK OLARAK
DEGERLENDIRILMESI

Enflasyon daha ¢ok pir ekonomik fenomen olarak ele alinmaktadir.
Halbuki, Pareto'nun gozlemledigi gibi "sosyal sistem daha karmasiktir". Bu
ylizden sosyoloji ekonomi bilimi gibi sadece rasyonel hareketler1 degil, irras-
yonel olanlan da kapsar!s. Boylece enflasyonun sebepleri arasinda sayilan agin
tikketim, ekonomik oldugu kadar toplumsal davramiglardan da kaynaklanarak
kiiltiirel bir deger kazanir. Her 'ne kadar konu genis olarak sosyo-ekonomik

kavram i¢inde degerlendirilebilirse de biz konuyu daha dar agidan ele almay:
uygun bulduk.

Sosyo-ekonomik kavramda konular; iktisat tarihi, iktisat sosyolojisi, top-
lum psikolojisi ve iktisadin diger ekonomik disiplinleri kapsadig: i¢in, daha

12 Mary Douglas ve Baron Isherwood, Tiiketimin Antropolojisi, Ankara 1999, 5.65.

13 Merih Paya, Makro Iktisat, Istanbul 1987, 5.57.
Mary Douglas ve Baron Ishcrwood, a.g.e., s.65.

Milan Zafirovski vc Barry B. Levine, "Economic Sociology Reformulation: The Interface between
Economics and Sociology”, The American Journal of Economics and Sociology, July 1997, 5.265.
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genis acidan ele alinmaktadir. Konunun béyle genis agidan degerlendirilmesin-
den dolay1 Max Weber bunu sosyal ekonomit¢ diye adlandirir. Yani sosyo-eko-
nomi ¢ogunlukla ekonomik analizlerin biitiin anlamlariyla daha genig tanim-
lanir ki bu tanim altinda iktisat sosyolojisi daha sinirlidir. Halbuki iktisat sos-
yolojisi kavrami sosyo-ekonomik kavramdan daha dar bir kavramdir!”. En basit
sekliyle iktisat sosyolojisi ekonomik fenomenlere sosyolojik perspektifin uygu-
lanisidir'8. Bupu yaparken de ekonomik degiskenler arasinda iliskiler genel
gegerliligi olan yasalar seklinde degil, ampirik olay ve gdzlemlerle yanligla-
maya agik, gegici hipotezler olarak ortaya konulmaktadir'®. Bu yOnilyle enflas-
yonun sebeplerinden biri olarak sayilan talep enflasyonunu dar agidan, yani
iktisat sosyolojisi agisindan agiklanabilir. Ancak hemen belirtelim ki burada
yapilan; enflasyonun diger sebeplerini reddetmek degildir. Sadece talep enflas-
yonunu bir de  iktisat sosyolojisi agisindan irdelemek ve degerlendirmek amaci
tasimaktadir. '

Bilindigi gibi her toplumda sosyal degerler ya da sosyal normlar, bir
bireyin ne kadar tilketmesi gerektigi hakkinda kurallar gelistirir. Bu kurallar
sosyo-kiiltiirel i¢ dinamiklere de baghdir. Bu dinamikler kaynagini orf ve
adetlerden, geleneklerden, aliskanliklardan, deger yargilarindaki degismeler-
den, dinden, ahlak anlayis1 gibi sosyal normlardan, yani kiiltiirden alir. Sosyal
faktorlerin ekonomik sonuglan ve dolayisiyla enflasyon ile iliskileri bakimin-
dan 6nemi biytiktiir.

Genel olarak kiiltiir yasam tarzim etkileyecegine gore, tiiketimi de etki-
leyecegi agiktir. Tylor'a gére; "diizeyi ne olursa olsun, insan yasamina iligkin
her sey kiiltiireldir20". Insanlar ait olduklari toplumun kiiltiiriiniin ¢ok az bir
pargasini tagisalar dahi, faaliyetlerinde bu kiiltiiriin izleri goriiliir?t demektedir.
Kiiltiir bu bakimdan tiiketim aligkanliklar1 ve bu aliskanliklarin toplum iginde
yerlesmesi ve siirdiiriilmesinde 6nemli rol oynamaktadir. Yani tiiketim ile kiiltiir
arasinda ¢ift tarafh bir iliski s6z konusudur.

Diger yandan tiiketim bireysel bir davranis oldugu kadar ayni zamanda
sosyal bir davranistir. Sembolik etkilesimcilerden C.Horton Cooley'e gore,
sosyolojik analizlerde ne birey ne de toplum énce gelme hakkina sahiptir22,

16 Mustafa E. Erkal, Sosyoloji, Istanbul 2000, 5.69.
M.Zafirovski ve Barry B. Levine, a.g.e., 5.265.

Neil J. Smelser ve Richard Swedberg, "The Sociological Perspektive on the Economy”, The Handbook
of Economic Sociology, New York 1994, 5.3.

Husnii Erkan, Ekonomi Sosyolojisi, {zmir 1986, 5.24.

20 Louis Dollot, Kitle Kiiltiirii ve Bireysel Kiiltiir, stanbul 1994, 5.29.

1.8.Duessenberry, a.g.e. s.19,20.

Nicholas S.Timasheff, Sociological Theory Its Nature and Growth, Ncw York 1967, s.148.
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Yani toplum ile bireyin birbirinden ayrilmasi imkansizdir. Bu sebeple bir
toplumda iiretilen mallar ve bu mallara olan talep anlayis1 o toplumda yerlesmis
olan ve bireylerin uymaktan kaginamayacaklar1 sosyal normlara gére olusmak-
tadir. Dolayisiyla tiiketim maddelerinin kullanimi da toplumun kiltiiriiyle
yakindan ilgilidir23. Genellikle bu gibi faktorler, giinliik yasantimizin her
safhasinda rastlayabilecegimiz kiiltiirel etkenlerdir. Bunlar tiiketim davranis-
larimizi, giyim tarzimizdan, tiikettigimiz gida tipine; satin aldigimiz ev tipinden
hoslandigimiz seyahat tiiriine kadar bizi etkiler. Iste bu tiir davranislar, iginde
yasadigimiz toplumun tiiketim anlayisini ve enflasyon iizerindeki etkilerini
degerlendirmek agisindan biiyitk 6neme sahiptir. $imdi bu faktdrlerin talep
enflasyonu iizerinde ne gibi rolleri olabilecegini ele alabiliriz.

1. Orf ve adetlerden kaynaklanan tiiketim aligkanbiklarimin etkileri

Aslinda her toplumda érfler yaptirimer ve zorlayic; ddetler ise daha
esnek ve alistlmis davranig sekilleridir. Sumner'in taniminda, tdreler, telkin
ettikleri ve gelistikge iglerinde tagimaya basladiklari toplumun tyiligiyle ilgili
felsefi ve etik genellemeleri de igeren halk yordamlardir. Toreler, bir toplumda,
inanglar, diistinceler, sistemi iginde varolan iyi yasama standartlaryla birlikte,
insanlarin gereksinmelerini ve isteklerini karsilamak yolunda uygulanan, belli
isleri belli bigimlerde yapma yollaridir?4. Demek ki kiiltiirel 6n yargilar tiiketici-
leri yénlendirerek gesitli mallara olan talebi artirmaktadir.

Sozgelimi, tutumlu olmanmn agik elli olmaktan daha iyi oldugu, her za-
man ve her yerde kabul edilemez. Gelirin yalnizca kiigiik bir miktarinin harcan-
mast, belli bir yerde ve zamanda tutumluluk, akilcilik ve basiret olarak adlan-
dinilabilir; bir baska yer ve zamanda pintilik, kétii ve yanls kabul edilebilir.
Diger agidan, yiiksek tiiketim oram bir kiiltiirde comertlik, gorkemlilik ve iyi
olarak goriiliip onaylanirken, bagka bir kiiltirde comertlik yine aynm1 davranig
miisriflik, sorumsuzluk ve kotii olarak nitelendirilebilir. Bu yargry1 meydana
getiren toplumsal baglam incelemeye deger olsa gerek?s.

Gecmiste iilkemizde tiiketim ile ihtiyag giderilirdi; giiniimiizde ise tiiket-
mek i¢in tilketmek pek ¢ok kesimde yaygimlagmigtir. Onceki yillarda zorunlu
harcamalar diginda agir1 harcamalar sadece diigiinlerde yapilirdi. Gliniimiizde
ise gelisen teknolojinin de etkisiyle her alanda biiyiik bir israf ve tiketim ¢1lgin-
lig1 yasanmaktadir. Bu toplum iginde bazi aliskanliklarin ve davranislarin
zamanla degismesinden kaynaklanmaktadir. O halde bireylerin toplum i¢inde

23 M.E.Erkal, Tktisadi Kalkinmanin Kiiltiir Temelleri, istanbul 2000, 5.43.
24 Graham Sumner, Folkways, Boston 1907, 5.59.
25 Mary Douglas vc Baren Isherwood, a.g.e., s.44.
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gergeklestikleri her ekonomik davranigin kaynaginda téreleri, orfleri ve adetleri
gormek miimkiindiir. Bunun da enflasyonla baglantis1 vardir. Nitekim ister kar-
sal kesimde ister sehirde olsun, evlilik igin yapilan, hatta israfa varan harcama-
lar enflasyon tizerinde artiric1 etki olugturmaktadir.

2. Dinden kaynaklanan davramslarin tiiketime etkisi

Kiiltiirel degerlerin i¢cinde 6nemli bir unsur olarak kabul edilen dini inang
ve davranislarin ayn1 zamanda ekonomik davranislar {izerinde de etkili oldugu
bilinmektedir. Tiiketim harcamalarn konusunda Max Weber'in Kapitalizm Ruhu
ve Protestan Ahlakinin Yikselisi ¢caligmasinda bunu agikga goérilebilir. Z.F.
Findikoglu, itikatleri en onemli sosyal faktorler arasinda sayarak, ekonomik
faaliyet lizerinde biiyiik tesir meydana getirdigini kabul eder?é. Buna kargilik
Ermnst Troeltsch, iktisat ahlak: hi¢ bir zaman sadece din ile tayin edildigini kabul
etmez. O'na gore; iktisat ahlaki, iktisadi organizasyon sekillerinin basit bir
fonksiyonu olmadif1 gibi, o sekilleri tek bagina ve kendi iginde yogurup bigim-
lendirdigi de sdylenemez, bilakis ekonomik-cografi faktorlere ve tarihi olgulara
genis Olclide bagli olmak iizere kendine has bir kurulusa sahiptir ve bu haliyle
insanin dini ve diger tiirlii manevi etkenlerle diinyaya kars1 takindig: tavir ve
davranigtan ayr1 ve bagimsiz bir varlik siirdiirdiigii sdylenebilir. Ama yine de:
iktisat ahlakinin belirleyicilerinden biri yagsama tarzini diizenleyen dini motif-
lerdir??. Islam dininde tiiketim anlayisinin temel ilkeleri su sekilde siralanir:

a. Tiikketimde israftan kaginma: Islam inancinda en azla yetinme mec-
buriyeti olmadan, tiiketimde yapilacak goze batan agir1 davranis ve agin tilketim
siddetle elestirilerek kotiilenir.

b. Servetin sosyal tabakalar arasinda dengefi bir sekilde dagilmas:: Islam
kiiltiir kodu, 6zel miilkiyete ve servet edinmeye izin vermesine ragmen, serve-
tin sadece zenginler arasinda dolagmasina izin vermez. Ahlaki ve ekonomik bir
disiplin iginde toplumdaki gelir ve tiikketim adaletini saglamak suretiyle bir yan-
da Islam ve Tiirkliik mitosunun yayilmasina, diger yandan ise toplumu ayakta
tutan maddi ve manevi temellerin saglamlagmasina katkida bulunmaktadir2s.

Dini inanglarda gelir seviyesi yiikseldikge titkketim harcamalarinin mutlak
olarak azalacag: prensibi, Islam dini i¢in de gegerlidir. Dogru olmak haram mal -
yememek, sabirli olmak, tamah etmemek, kanaatkar olmak ve siikretmek bir
erdem olarak bireylere aglanir. Hatta gelir artigi, belli bir noktadan sonra tiiketi-

26 Ziyaeddin Fahri Findikoglu, I¢timaiyat Dersleri, C.1, istanbul 1972, 5.279.
27 Sabri Ulgener, a.g.c., 5.27, 35.
28 Orhan Tiirkdogan, Max Weber, Giiniimiizde ve Tiirkiye'de Weber'ci Gériisler, {stanbul 1985, 5.650.
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me gitmeyerek, hayir isleri igin harcanir. Bu tip davranislar enflasyon tizerinde
olumlu etki yaratir.

Bunlara karsilik dini adetlerin zaman, zaman tiketimi artirdiklan goriil-
mektedir. Sézgelimi iilkemizde kurban bayraminda kesilen kurban etleri israf
noktasinda tiiketilmektedir. Batida ise yilbasinda benzer sekilde yogun tiketim
¢ilginlig1 yaganmaktadir. O halde, tiiketim harcamalarinda dini faktérlerin oy-
nadig: rol diisiiniildiigiinde, enflasyon tizerinde 6nemli etkiler yarattif1 soyle-
nebilir.

3. Tiikketim harcamalarinda yasam boyu goriilen degisiklikler

Tiiketimi a¢iklayan Franco Modigliani, gelistirdigi yasam boyu hipo-
tezine gore; birey yasam siiresi i¢inde psikolojik olarak belirli tasarruf ve tlike-
tim egilimini gosterir. Sozgelimi tasarruflar orta yaslarda, genglik ve yashhk
donemine gore daha fazladir. Genglik yillarinda bireylerin gelirleri diisiik oldu-
gu igin, tasarruflan da disiiktiir. Bireyler bu yaglarda ev, araba veya baska ihti-
yaglari igin borglanarak negatif tasarrufa yonelmektedirler. Orta yasta ise birey,
gelirlerinin artmasi ile birlikte; gegmisteki bor¢larin1 6demektedir. Yine bu dé-
nemde, emeklilik yillarinda hayat standartlarinin diismesini 6nlemek igin birey
yogun olarak tasarrufa yonelmektedir. Emeklilik ile birlikte bireyler, birikim-
lerini harcayarak, yeniden negatif tasarrufa yonelmektedirler?s.

Diger yandan yasam boyu hipotezi, bireylerin sadece cari gelir diizeyini
degil, aym zamanda ve hatta daha agirlikli olarak yasamlar1 boyunca elde et-
meyi umduklar geliri de goz 6niine aldiklarim agiklamaktadir. Bu yaklagimin
¢ikis noktasinda0, bireylerin degisken bir tilketim kalib1 yerine istikrarh bir
titkketim kahbim tercih ettikleri bulunmaktadir.

Yani yasam boyu hipotezi bireylerin titkketimlerinin istikrarli oldugunu
savunur. Bireyler ellerine gegen arizi nitelikteki gelirleri, bugiinkii tiiketimi gok

fazla artirmayacak, yasam boyu tiiketimi artiracak sekilde yillara bolistiiriile-
cektird!,

Yasam boyu hipotezi, cari gelir ile tilketim arasinda oran olarak artig 6n-
gormedigi i¢in, emek ve servet gelirlerinin, kullanmlabilir gelir igindeki paylar
degismedigi siirece uzun dénemde ortalama tiiketim egiliminin sabit kalacagini
savunmaktadir. Bu yoniiyle hipotez, biraz 6nce bahsettigimiz J.M. Keynes'in
mutlak gelir hipoteziyle paralellik gostermemektedir.

29 M. Paya, ayni eser, 5.53.
30 M. Paya, aym eser, 5.52.
31 M. Paya, ayni eser, s.53.
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Ancak ileriye déniik tilkketim kuramlarindan yasam boyu gelir hipotezi
_miras olgusu ve sonuglan ile ilgili eksik ve yanlis sonuglar iiretebilmektedir.
Clnku bireylerin ileri yaslarda servetlerini tiiketmek yerine ¢ocuklarina miras
olarak birakmak yolunu segtikleri de gériilen gergeklerdendir32.

Biitlin bunlardan sonra diyebiliriz ki, Turk toplumunda yas ortalamasi,
geligmis lilkelere gore daha diisitk oldugu i¢in, tasarruflar diistik, tiiketim yiik-
sektir.

Giliniimiizde toplumun sosyal, kiiltiirel ve ekonomik gelismesiyle birlikte
bor¢lanma anlayiginda bir ¢ok farkliliklar meydana gelmistir. Eskiden sadece
yakin arkadag ve akrabalar arasindan yapilan borglanma, artik giintimiizde he-
men hemen kurumlagmistir. Taksit kavrami (veresiye) alig-veriste tiiketimi
artirmistir. Clinki son yillarda gelisen imkanlar; bireylere paralari yokken yapa-
bilecekleri alig-verisler igin tiiketim kolayhgy, itibar ve prestij saglamakla bir-
likte, hem onlan ileride 6deme sikintisina sokmakta hem de enflasyon iizerinde
olumsuz etkiler yaratmaktadir. Belki bireyin marjinal tiiketim egiliminin artma-
sinda bu gesit kredilerinin biiyiik etkisi olabilir. Belki onlarin geeim sikintilarini
bir siire erteleyebilir. Fakat enflasyondaki énemi tiiketimi tahrik etmesindedir.
Unsal Oskay'a gére; kolaylik ve guven vericilik ile yakalanan hedef-kitle i¢in-
deki birey, kendilerine gosterilen giivene layik insanlar olma zorunlulugunu
duymaktadirlar33. Bu bakimdan kredi kartlari, kredileri ve taksitli satislar gibi
borglanma kolaylig1 sagladig icin, kisa vadeli satin alma giiciinii tesvik eden
* bir tiir tiketim kredisi sayilabilir. Hatta bireylerin gozlerinde biiyiittiikleri mal-
lan kolayca elde etme imkani yaratacag: igin tiiketimi hizlandiran bir etkj yap-
maktadar. '

4. Sosyal simiflar arasinda tiiketimin yayilma gekli

Geleneksel tiikketim aligkanhg i¢inde bulunan bir kisi, sosyal iligkilerin
artmasi sonucunda pek ¢ok yeni malla karsilasir. Iste bu etki, mallarm sosyal
siniflar arasinda yayilma hizinda da bir artis yaratir. Hatta yayilma hizi ne kadar
fazla ise tliketim de o kadar hizlidir. F.D. Holzman ve J. Duesenberry enflasyo-
nu monoter sonuglar doguran sosyal bir hadise olarak gbriir. Yani enflasyonun
dogusu ve yayilis sebebi, sosyal siniflar arasindaki miicadelelerdir. Her grup
milli gelirden daha fazla pay almaya calisir. Herhangi bir grubun hiikiimet
tuzerinde yapti1 baskiy: kazanarak iigret artis1 elde etmesi diger gruplar1 da
harekete gegirir. George Simmel'e gére, "piyasaya sunulan her yeni fakat pahali
olan maln tiiketiciler nazarinda kabul gérmesi zamana baghdir. Teorik olarak,

32 M. Paya, aym eser, s.55,
33 Unsal Oskay, Hetisimin ABC'si, istanbul 1994,5.92. 3.
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piyasaya fiyat: pahali ve miktari nispeten az gikan her malin tiikketiminin once
varhkli simfin iyelerince yapilacag: agiktir. G. Simmel, bunu moda degigimi ile
agiklamaktadir. Bu sekilde, moda iist tabaka ile orta tabakay bir araya getirmis
yada aradaki mesafeyi kisalmistir. Thorstein Veblen de tilketim mallarinin
zaman iginde, iist sinifa mensup kisilerden alt simfa mensup kisilere dogru
yukaridan asagiya sizillerek yayildigini 1srarla savunur. Nitekim Veblen de
bireylerin sosyal statiilerini arttirmak igin, st tabakalari taklit ettigini belirt-
mistir. Ust tabakanin ise tiiketiminden etkilenecegi bir bagka grup yoktur.
Ancak Veblen'e gore, iist smifin da kendi tiyeleri arasinda bir yarisma oldugunu
savunmaktadir’4. Hatta, toplumun diger katlarinda gordiigii ragbet, iiretime yeni
bir hiz vereceginden, ilk kez tiiketimi liiks olan bir mal, zamanla zorunlu mallar
grubu igine girer’s." "Miireffeh simf bu arada baska yeni mallann titketimini
topluma takdim eder ve bu gark bdyle déner gider3s."

Bu kuramun islemesi i¢in modanin biitiin sosyal yapiya yayilmas: gerekir.
Bu kuram, sosyal gruplan alt ve st tabaka olarak ayirarak statiniin belirlen-
mesini saglayan moda hareketinin; farkli sosyal yapiya sahip tabakalarda nasil
gergeklestirdigini gostermektedir. Alt simf st simfa ulagmak i¢in daima bir
¢aba iindeyken, st sinif da alt simflarla aralarindaki mesafenin kapanmamasi
i¢in bir ¢aba igindedir. Bu sebeple siirekli yukariya dogru, daha 6ne dogru bir
degisim igindedirler. Her iki grup iginde hedef yukanya dogrudur.

Simmel, bu kuramin: ortaya koyarken en iist tabaka ile en alt tabakay: ele
almustir. Ciinkii en iist tabaka taklit edebilecegi kimse olmadig: igin siirekli yeni-
lik yapmak zorundadir. En alt tabaka da kendilerini taklit edecek kimse olmadig:
icin taklitgi simf durumundadirlar. Ortadaki grubu harekete gegiren, motive eden
taklit¢ilik mi?, yenilikgilik mi? belli olmadi: icin olaydan énce hareketlerini
tahlil etmek miimkiin degildir. Bu taklidin ise fiyatlara yansiyacag: agiktir. Basin
ve yayin araglarinin giiglenmesi, tamtimn ve moday1 yayginlagtirmaktadir.

Hizli degisen moda birgok tikketim malimn normal 6mriini doldurmadan
atilmasina veya yenilenmesine sebep olur.

5. Gosteris tiiketiminin etkisi

Kurumcu iktisatgilar arasinda sayilan, Thorstein Veblen, iktisadi hayati
aliskanliklar ve bu aligkanliklarin olusturdugu kurumlar ve dusiince sekilleri
halinde agiklamaya galismistir®”. Veblen'e gore; ekonomik davramsin, klasik ikti-

34 T.Veblen, a.g.e.,s.137.
35 AG. Sayar, a.g.t., s.51.
36 A.G. Sayar, aym eser, s.52.

37 B. Eke, Yasama Tarz ile Gelir Seviyesi Arasindaki iliski, (Yaymlanmams Doktora Tezi), [stanbul
1979, 5.94.
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satgilarin grettikleri gibi degismez yasalara bagl olmadigini®® ileri siirerek,
modern diinyada insam harekete gegiren; trampa, miibadele ve tasarruf egilimi
degil, komsusundan iistiin olma egilimidir3. Veblen'e goére gosteris tiiketimi,
insanlarin tiiketimlerini faydacihik yerine kendi ekonomik gliclerini ortaya koya-
cak mallara yonlendirmeleridir®0. Burada énemli olan ekonomik gii¢ olduguna
gore, bireyin bu ekonomik giig ile elde ettigi sosyal statiisiinii gdstermek istedigi
sonucuna varabiliriz. Nitekim Veblen, gosteris tiiketimi ile ilgili ileri siirdiigii
linlii teorisinde varlikl tiiketicilerin harcamalarina dikkat ¢ekerek, onlarin bu har-
camalan ile toplumda yer aldiklan sosyal sinif arasinda bir bag kurmustur4!. Bu
bireylerin yaptiklan harcamalar, toplumda diger bireyler iizerinde de bir takim et-
kiler yaratir. Bu etki, herhangi bir tiiketim malinin sahibine fiziksel bir tatmin sag-
ladig1 gibi ayn1 zamanda bagkalarinda hayranlik ve kiskanghk duygusu yara-
tryorsa bu durumda malin gosteris tiiketimi i¢in kullamlmasi s6z konusu olur. Go-
riildiigi gibi burada tiketilen malin iktisatgilarin dedigi faydasindan daha ¢ok bi-
reyin ihtiraslarini tatmin etmesi s6z konusudur. Gésteris tiiketimine konu olan
mallanin muhakkak fiziksel bir tatmin saglamasi gerekmez. Bdyle bir tiikketim alig-
kanlig1 bireyleri fonksiyonel titketimden gok sembolik tiiketime yoneltmektedir.

Ust simiflar da her zaman fazla tiiketim yapan bir simf olarak tanimlan-
mayabilir. Konuyla ilgili olarak J. Baudrillard'in ileri sirdiigii anti-tiikketim
sendromuna gore; orta simflar genellikle saklayip gizlemeden tiikketme egili-
mindedirler. Riesman da daha gok harcayarak, iist siniflara yikselmek isteyen
bireylere kars1, iist simftaki bireylerin daha az tiikketme stratejileriyle bir direng
gosterdiklerini belirtir®2. Burada farkli olma, tiikketimi reddetme sekline biiriin-
mektedir.

Gosteris titketiminin kuramsal boyutlarin1 agiklayan bir bagka unsur da
malin degerinin Glgiilmesidir. Bir malin degerini olugturan faktérlerden biri de
onun sergilenebilir olmasidir. Bunun yani sira herhangi bir malin parasal
kiskandiric1 degeri olabilmesi i¢in nispi fiyatinin yiiksek olmas: gerekir. Yani
tiiketici pahali bir mal alirken hem malin gergek fiyatim hem de gosteris fiyat:-
m 6demektedir. Veblen bu gériisiinii kisaca sOyle agiklamgtir: "sdhretin parasal
Olgiisti bireysel tiiketime uygun ucuz mallan kabul etmez43." Ayrica, Veblen,

38 Lewis A. Coser, "Amerikan Egilimleri”, Cev. Alaeddin Senel, Sosyolojik Céziimlemenin Tarihi, Der.
Tom Bottomore ve Robert Nisbet, Ankara 1990, s.317.

39 LA Coser, Masters of Sociological Thought, New York 1977, 5.269.

40 Ahmet Giiner Sayar, Veblen ve Gostermelik Tiiketim, (Yayinlanmamig Doktora Tezi), Istanbul 1976,
5.39.

41 Neil Smelser (Ed.), The Sociology of Economic Life, New Jersey 1965, 5.94.
42 Jean Baudrillard, Tiiketim Toplumu, 5.102.

43 Veblen, Thorstein, The Theory of the Leisure Class: An Economic Study of Institutions, Ncw York
1953, 5.109.
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gostermelik tiikketimin genel bir kiiltiirel olgu olarak, aile hayati, yasam tarz1 ve
zevk standartlar1, giyim, dini inanglarin yerine getirilmesi, hiikiimet, sanayi ve
yiiksek 6gretim gibi toplumun biitiin hayat alanlarin sekillendirdigine ileri siir-
musturs,

Ozellikle sanayilesmeden sonra biiyiik sehirlerde goriilen gé¢ hareketleri
sonucu toplumda, yiiksek gelir seviyesine sahip olanlarin hayat standardina
6zenme, ihtiyaci olmadan tiiketme egilimi, kendisini varlikhi gostermek igin
yapilan tiikketim ve tiiketimde gosteris etkisi daha da siddetlenmistir diyebiliriz.
Bu ve benzeri davramslar da enflasyonu yitkselten etkiler yapmaktadirlar.

6. Kaliteli mal kullanma istegi

D1s diinyaya agilmanin ve sosyal iligkiler agmnin gelismesi, topluma bagka
hayat iisluplarinin da oldugunu gésterdi. Zaten Toplumda insanlar rahatlik,
uygunluk, giizellik ve diger bazi siibjektif sartlar iginde agiklanan kalite ve
giiven duygusu ile de tiiketimlerini artirmaya hazir olduklan i¢in, piyasadaki
{iriniin kalitesi arttikca daha fazla fedakarlik yaparak, o iiriine sahip olmayi
isteyebilir. Kisaca kaliteli mal kullanma istegi onlarin taleplerini artirir. Daha
fazla tilkketme arzularini uyandirir. Birey karsilagtigy kaliteli {iriinii almamak ve
dolayisiyla tasarruftan vazgegmemek igin gok gii¢lii bir iradeye sahip olmasi
gerekirss. Hatta bireyler ikame etkisini kullanarak, arzuladiklar1 yasam seviye-
sine ulasmak i¢in bugiinkii tiiketimlerini erteleyebilirler. Boyle bir durumda
bireyler gelecek dénem iginde tiiketimlerini artirma imkanina kavusurlar. Yani
bugiinkii tiiketimlerini gelecek doneme ertelerler. Buna tiiketimde ikame
etkisi denir. Bu etki cari donem tasarrufunu artirirken, tiiketimini diiglirtir*s.
Bununda enflasyon iizerinde olumlu etkiler yaratacag: agiktir.

Ancak bdyle bir durumda tasarrufun cazibesinin getirdigi motivasyonun
cok giiclii olmas1 gerekir. Daha ¢ok bu tiir tasarruflar, diisiik kalitede mallarin
tercih edilmesi sebebiyle yapilir.

Hatta gelirleri aym fakat tiiketim aligkanliklan farkl iki kigiden biri; ge-
lirini dayamkl mallara, tasarruf araglarina ya da sanat eserine harcarken, ikin-
cisi, hemen tiiketilen ve gelecekte hi¢ bir faydasi olmayan giindelik harca-
malara yonettigini varsayalim. Bu durumda uzun dénemde, birinci tir harca-
may1 yapan kisi ikinci kigiye gore daha ¢ok zenginlesecektir.

Ancak Ahmet Klllgbay'a gore Tiirk toplumu yukarida anlatilanin tam ter-
sine, bugiinkii tilketimi gelecekteki tiiketime tercih etmektedir. Bu yiizden bek-

44 B Eke, a.g.t., 5.96.
45 58, Duessenberry, a.g.e., s.26.
46 M. Paya, a.g.e., 5s.58.9.
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lemek istemeyen, aceleci bir tiiketici toplumu gdriintimiindedir. Biran énce yiik-
sek tiketim standardina ulasmak istemektedir’. Bunda reklammn etkisi biiyiik-
tir.

Ozellikle giiniimiizde kitle iletigim araglan yoluyla reklamn bireylerin
tiketim aligkanliklar: iizerinde etkili oldugu tartismasiz bir gergektir. Ciinkii
lirtin, tiiketiciye malin piyasa degerinden ¢ok, ona reklam yoluyla atfedilen
sembolik degeriyle sunulmaktadir. Reklam bir yandan iiriinleri tanitirken,
diger yandan da tiiketicilerin yeni bir hayat tarzin1 benimsemelerini saglar.
Reklamlar sayesinde tiiketiciler kendilerini hi¢ ihtiyaglari olmadig: halde bir
¢ok iriinii almak zorunda bile hissedebilirler. Boylece sembolik tiiketim alig-
kanlig, tiiketim kiiltiiriiniin ana unsurlarindan biri haline gelmis olur®®. Bu ise
hayatim sikintili ve tatmin olamamus, bir ¢aba i¢inde gegiren bir tiiketici tipini
yaratir®®. Hatta giiniimiizde tiiketiciler faal bir sekilde bastan ¢ikarilma
pesindedirlers. Bu sekliyle reklam, halk kitlelerini iiriin hakkinda bilgilendiren
ticari iletigim gorevi yerine, onlara vaat, umut, imaj, prestij satin aldiran bir
yOntem gorevi iistlenmektedir.

Bir reklam yaraticisi her seyden 6nce toplumun sahip oldugu kiiltiir ya-
pisini inceler ve ona goére reklam hazirlar. Reklameci toplumun, kiiltiirel deger-
lerinden ve prensiplerinden faydalanarak reklam yapmaya ¢aligilir. Bu reklam
izleyenlerin reklamda kendilerinden bir seyler gérmesini amaglars!. Ancak
buna ragmen, diinyada gériilen kiiresellesme, pazarlara hakim olanlar lehine
bir avantaj yaratarak tiiketicilerin kendi kiiltiirlerine ait olmayan bir ¢ok yeni
uriinle tanigsmasini ve bunlan tiiketme egilimine sokmustur.

Diger yandan, reklamcilar bireylerin bir gruba ait olma duygusundan da
yararlanarak; gesitli marka iiriinlerinin tiiketimi ile belli bir grubun tiyesi olma
sansin toplumdaki kisilere agilamaya calisirlar. Bu etkilenme sayesinde rek-
lamecilar tarafindan tiiketicilerin istenen tipte tiiketici yaratilmaya galisilir. O
halde, kitle iletisim araglar1 yoluyla reklam her ne kadar iiriinii tanitiyorsa da,
bireylerin tiikettikleri iiriinleri neo-klasik iktisadin tanimladig anlamda segme-
sini bile engellemektedir.

Demek ki, tiiketimin artigin etkileyen faktdrler arasinda kalite faktorii de
yer almaktadir. Ciinkii tiiketiciler alacaklarn malin kalitesini devamli arttirmak
isterler. Toplumda kaliteli mallarin miktar: ne kadar ¢ogalirsa ve bireylerin bu
mallarla karsilasma orani ne kadar fazlalagirsa tiiketimde o kadar gogalacaktr.

47 Ahmet Kiligbay, Her Yéniiyle Enflasyon, istanbul 1991, 5.74.

48 vavuz Odabagi, Tiiketim Kiiltiiri, istanbul 1999, 5.69.

49 John Kcane, Medya ve Demokrasi, Cev. Haluk Sahin, istanbul 1992, 5.86.

30 Zygmunt Bauman, Calisma, Tiketicilik ve Yeni Yoksullar, Cev. Umit Okten, istanbul 1999, 5 43,
StoG. McCracken, a.g.e., s.77.
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Bu davranig sekli aslinda Veblen'in gésteris tiketimi kavrami ile de agikladig
goriigi destekler niteliktedir. Ancak "her bireyin tiiketim davranis1 diger
bireylerden bagimsizdir"s? diyen Keynes'in varsayimim elestirerek konuyu ele
alan Duesenberry; bireyler, hem birbirlerinden bagimsiz tiketimde bulunmaz-
lar hem de tiiketim yaparken siirekli olarak kaliteyi arttirma konusunda istekli
olurlar. Duesenberry, bunu garpic bir 6rnekle su sekilde agiklamigtir. Arkada-
stnizin sizin sahip oldugunuzdan daha iyi olan yeni arabasini veya evini gor-
digiiniiz zaman tepkiniz nasil oluyor? Kendi arabaniz veya eviniz ile tatmin
olmadiginiz1 hissettiginizi séylerseniz, Duesenberry'nin bu konudaki diigiincesi-
ni yansitmig olursunuz. Eger bu duygu, sizi bunlan elden ¢ikartmak gibi bir
davraniga yoneltiyorsa, harcamalariniz artacaktirs3. Bu sebeple Duesenberry,
marjinal tasarruf egiliminin gelir seviyesine bag1 olarak her zaman aymi yonde
degismeyebilecegini belirterek, bireyler kullandiklar iiriinlerin kalitesini begen-
meyerek daha kaliteli mallar tiiketmek yoluyla daha yiiksek bir statii elde et-
meye ¢ahsabilir. Bu gibi durumlarda, yiiksek statiiyii elde etmek igin tasarrufa
ihtiyag vardir. Bu marjinal tasarruf meylini artirir. Yeterli tasarruf miktarina
ulasildiginda ise marjinal titkketim egilimi artar ve gosterisli, pahal: tiiketim eski
tilketimin yerini almaya baglar. Buna tiiketimin gosteris etkisi denir’*.

Ayrica Duesenberry; kaliteli mallarin bireylere verdigi giiven duygusu-
nun 6nemine isaret eder. Bireylerin sosyal hedeflerinden biri de tiiketim stan-
dartlarim1  genisletmek ve daha kaliteli mallar kullanmaktir. Sosyal hedeflere
ulagsmay: basaranlarin toplum i¢inde digerlerine nazaran daha itibarl oldugu bir
gergektir. Bu sebeple her bireyin sosyallesme siireci i¢inde bagaril1 olma istegi
mevcuttur ve bu basar her birey igin temel saiklerden biri olan kendine giiven
duygusunu yaratirss. Bu duyguyu Maslow'un ihtiyaglar hiyerargisinde ele aldig:
"giiven duygusu'nda da gorebiliriz.

Goriildiigii gibi bireylerin tiiketimleri, sosyal iliski i¢inde bulundugu birey
ve sosyal gruplardan etkilenmektedir. Ciinkii gelir seviyeleri farkl iki birey
veya iki sosyal grup karsilagtiginda gelir seviyesi daha yiiksek olan birey ya da
grup tiiketim konusunda daha serbest oldugundan digerlerini etkilemeleri daha
kolay olursé. :

O halde tiiketiciler ne kadar ¢ok Kaliteli mal ile karsilagirsa satin alma-
maya kars1 olan iradeleri o kadar zayiflar. Tiiketim ahigkanhig: i¢inde satin ahi-
nan iiriinler, daha kaliteli iiriinlerle karg1 kargiya kaldiginda yetersiz ve tatmin

52 N. Smelser, a.g.e., 5.95.
53 J.S. Ducsenberry, a.g.e., s.27.

J.S. Ducsenberry, ayni eser, s.25.

B. Eke, "Titketimin Sosyolojik Anlamu”, a.g.m., 5.422.

J.S. Ducsenbcrry, a.g.e., s.48.
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edemeyen smifina kolaylikla girebilir. Ancak kaliteli malin varligim bilmek
satin alma aligkanhfindan vazgegmeye yeterli degildir. Duesenberry'e gore, bu
etkenlerin sikhg1 ve harcamalan arttirma giicii, yiiksek mallan siirekli olarak
tiikketenlerle sosyal iligki sikhigina bagh olmaktadirs’.

Diger yandan bireylerin kullandiklan tiiketim iiriinlerini kabul ede-
bilmeleri, kiiltiirel olarak buna hazir olmalarim gerektirirs®. Yabanci kiiltiir
urinlerini kabul etmek, benimsemek ve tiiketim kaliplarim degistirmek o
kiiltiirin i¢inde yaganmadifi i¢in ¢ogu zaman zor olmasina ragmen lilkemizde
disa agilma politikalariyla ithal tiiketim mallar, talep edilir hale gelmisgtir,

Demek ki yeryiiziinde insanlar kendilerinden 6nceki nesillerin yasadigi
gibi yasamak istemezler. Daha rahat ve daha sosyal bir ortamda yagamak ister-
ler. Bu yiizden bireyler tiiketimlerini, o an ihtiyaglan olmadig halde sadece
ortama uyabilmek igin de yapabilirlerss.

7. Yeni bir malin yarattifi uyum endisesi

Bu davramis belki de hig ihtiyag yokken tiiketimi artinr ve enflasyonu
olumsuz yonde etkiler. Felsefeci, Denis Diderot'un bu kurami tiiketimi iki
bakimdan etkiler. Birincisi, daha énce sosyal simflar arasinda tiiketimin yayil-
masm anlatirken ele aldifimiz benzer bir etki, bireylerin sahip olduklan kisil-
1gin, kiiltiirel degerlerin ve gesitli davraniglann tiiketim yoluyla diger bireylere
yansimasl, ikincisi de yeni alinan iriiniin, énceden alinmig mallar tizerinde
yaratacag: diderot etkisi de bir degisiklik yapar.

Kisaca Diderot etkisi tiiketim artigin ii¢ sekilde etkiler:

a) Bireylerin sahip oldugu triinler, farkh tarzlarda kiiltiirel etki gosterir.

b) Bu etki tiiketim standardim yukariya dogru geken, geriye dénmesini
engeller. Bu sekilde bireyler yeni titketim aliskanliklan elde ederler.

¢) Sembolik sebepler yiiziinden bireylerin, tiiketimlerinde daha fazla artig
yaratir. Tiketiciler bu etkiden dolay: daha fazla zarara ugrayabilirler.

Bazen tiiketiciler yeni bir tiikketim malim satin aldiklari zaman, sahip
olduklan diger tiriinleri de yeni aldiklan tiriine gore uyum saglamasi amaciy-
la degistirme egilimi gosterebilirler. Sozgelimi, eve yeni alinan bir esyaya, daha
once alinan egyalarin uymamasi ve bu yiizden énceki esyalarin da zamanla
yenileri ile degistirilmesini gosterebiliriz. Iste bu amagla da toplumda inanlar
hig ihtiyaglan yokken harcamalarini artirabilirler.

57 J8. Duesenberry, aym eser, s.27.
38 Grant McCracken, Culture and Consumption, Indianapolis 1988, 5.84.
59 38, Duescnberry, aymi eser, s.26.
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8. Tiiketimin sagladig: sosyal statii

Bazen kullanilan mallar sosyal statiiyii belirler.Bu sekilde bir tiikketim
toplumda bir yer edinme amaci tagir. Ciinkii bir ¢ok triiniin sembolik degerleri
vardir. Veblen'in bireylerin sosyal statiilerini arttirmak igin, Gist tabakalar1 taklit
ettigini daha oncede belirtmistik. Sembolik etkinin en dnemli tarafi, kendiligin-
den olugmasidir. Kendiliginden olusan sembolik degerler, bu lriinlere sahip
olan bireylerin bulunduklan statilyii yeni elde etmediklerini gosterir. Aslinda bu
iiriinlerin para olarak degeri de bilinmemektedir, bu sadece bir semboldiire.

Eskiden bu etkiler kendiliginden belirlenirken giiniimiizde ise moda ara-
cilif1 ile belirlenmektedir. Zamanla modanin sadece tek bir alanla siirl kalma-
masi, iirlinlerin satis ve bulunabilirlik yelpazesinde genisleme gdstermesi; bir
iiriniin yillar gegtikge eski eser anlaminda deger kazanmas: anlamina gelen
patina kavramimin yok olmasmna sebep olmustur. Ciinki moda olgusu yokken
patinanin varlig1 bir statii semboliiyken, giiniimiizde ise statii sahibi olmak i¢in
moda olan iiriinleri kullanmak gerekli olmaktadirél. Béyle bir anlayis tiiketimi
arttirmaktadir.

Giiniimiizde belirli ¢evrelerde antika, eski ve degerli esyalara sahip olmak
yeniden nem kazanmaya baglamasina ragmen, moda degisimi ile ilgili olarak
ortaya konan yukaridaki kuram gegerliligini siirdiirmektedir. Moday: yaratan
{ist sosyal sinifin sahip oldugu iiriinleri, alt sosyal simiflar taklit ederek aradaki
mesafeyi azaltmaya ¢aligmislardir. Bu durum belki de st simiflar ile orta stif-
larin sosyal bir gevrede bir araya gelmesini saglamigtir.

Ayrica bu kuramin giiniimiizde aldig1 bir diger sekil, moda degisimi ile
birlikte taklidin (imitasyonun) de basarili olmasim saglamustit. Ciinkii Pareto'
nun goriisiine gore; toplum, birbirleriyle karsilikl iliski i¢inde olan parcalardan
meydana gelir. Pargalarin bir kismindaki degisiklikler, toplumdaki diger
parcalarda ve toplumun biitiiniinde degismeye yol agars2.

Gériildiigi gibi bazen kullanilan iiriinler ve araglar sosyal statiiyi belir-
ler. Bazi mallarin meta statiisiine girip ¢ikma sekillerine ve metalarn iiretim-
den tiiketim asamasina gecerken sahip olduklar1 farkli omiirlere yoneltmemiz
gerekir. Her zaman olmasa da yiyecek ve igecegin omrit kisadir. Bazi titketim
mallan, cok sevilerek tiiketilmek istense bile fiilen asla titketilmedigi gorulir.
Bunlar sembolik olarak, yani bakilarak, soz edilerek, fotografi gekilerek 6zenle
elde tutulur. Iste bu anlamda ¢agdas Bati toplumlarinda mallarin ¢ifte simgesel

60 G. McCracken, a.g.e., s.32,35.

61 G. McCracken, aym eser, 5.29.

62 N.S. Timasheff, a.g.e.,s.162.

63 J'S.Ducscnberry, a.g.e., 5.19.20.
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boyutundan s6z edilmektedir. Simgecilik sadece iiretim ve pazarlama siireg-
lerindeki tasarim ve imajda belirgin degildir; mallarin simgesel ¢agrisimlari
toplumsal iliskilere sinirlar geken hayat tarzindaki farkliliklarin vurgulanmasi
amactyla da kullamlip giindeme getirilebilir. Daha énce meta konumunda olan
bir malin meta statiisiinden ¢ikarildig1; buna karsilik tersi bir durum da tasavvur
edilebilir. Herhangi bir kisiye verilen hediyeler ve miras kalan nesneler alin-
malar esnasinda meta statiisiinden ¢ikabilir ve yogun kisisel iliskileri simge-
lestirme yetenekleri ve sevilen kimselerin anilarini canlandirma kapasiteleri
bakimindan kelimenin tam anlamiyla "paha bigilmez" hale gelebilirs. Kisaca
simgesel mallarin ve tiketim metalarinimn agir1 arzi ve hizh dolasim enflasyo-

- nu artiricr etkilere yol agar. Bu durumda mallarin sosyal statiiniin bir igareti
olarak algilanmasi da zorlagmaktadirss.

Sonug olarak diyebiliriz ki enflasyon iizerinde ekonomik oldugu kadar
sosyal ve kiiltiirel faktorler de 6nemli etkiler yapmaktadir. Bireylerin yaptiklari
giristikleri tiketim hareketleri sadece ekonomik kurallarla agiklanamaz.
Rasyonel kurallar yerine, bazen prestij igin, bazen gosteris i¢in, bazen psikolo-
Jik, bazen orfler, bazen de dini anlayislar gibi kiiltiirel kurallarin rol oynadigi
rol inkar edilemez. Gereksiz tiiketimi azaltarak tasarruflar artirmak ve bdylece
verimli yatirimlara yénelmek zorundayiz. Ulkemizde enflasyon ile miicadelede
bugiine kadar yeterince basarili olunamamasinin sebepleri arasinda belki de
enflasyonun iktisat dis1 yonlerinin ihmal edilmesinde aramak gerekmektedir.
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SUMMARY

In the article the writer tries to show the close relationship between eco-
nomical aspects and social variables. He points out the consumption expendi-
tures that cause inflation from the sociological perspective. Inflation in addition
to the economical effects and results have some social consequences.
Economists of today need sociologically minded approaches.



