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21. YUZYILDA, TURKIYE’DE ULUSAL RADYO
HABERCILIGI:
TiCARI KAYGILAR ASILABILECEK MIi?

Oya SAKI AYDIN®

OZET

1990 sonrasi Tiirkiye'de ticari yayinciligin baslamasiyla birlikte, program tiirlerinde, iceriklerinde ve
iiretim siireclerinde bazi degisimler meydana gelmistir. Bu siirecte, radyoda habercilerin konumunun ve
haber iiretim pratiklerinin olusmasinda belirleyici olan en temel faktor, radyo yatirnmcilarimn ticari
kaygilar: olmaktadir. Otomasyon sistemleri, internet, cep telefonu gibi teknolojik gelismeler, radyo
sahiplerinin ekonomik ¢ikarlarina yonelik olarak kullamlmaktadir. Bu dogrultuda, ulusal radyolarda
haber yayinlarinin yeri ve onemi giin gectikce azalmaktadir. Haber araglarimn, haber kaynaklarnindaki
bu tip bir tektiplesme, medyamn bilgi verme islevini simrlandirmakta, miilkiyet yapisinda oldugu gibi
haber iceriklerinde de bir yogunlasmaya sebep olmaktadir. Bu ¢calismanin amact, bu gelismeler 1s1ginda,
Tiirkiye’de ozgiin radyo haberciliginin yapilamamasimin nedenlerini ve bu olgunun sonuglarin
aydinlatmaktir.
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NATIONAL RADIO JOURNALISM IN TURKEY: WILL IT BE POSSIBLE TO GET
OVER COMMERCIAL CONCERNS ?

ABSTRACT

We argue that the concept of radio journalism in Turkey is formed by commercial concerns of radio
station owners. With globalization of culture and economy and the endless changes in the
communication technologies, technical and organizational structures of the mass media have totally
changed. A lot of scholars have been arguing the positive effects of this process. New technologies like
internet, digital broadcasting is being discussed for the benefits they will provide for participatory
democracy. In fact, if we don’t take in consideration the commercial needs and dynamics of the Media
organizations, we may fall into false optimism about these changes. Technological change and
commercialization have completely transformed the practices of the news room. This paper aims to
illuminate the structure of radio journalism in Turkey.

Keywords: Radio, Journalism, Commercialisation, Technology.

* Ars.Gor. Istanbul Ticaret Universitesi, jleti5im Fakiiltesi, Medya ve jleti5im Sistemleri Béliimii,
Uskiidar, ISTANBUL.



Oya Saki Aydin

1. GIRiS

Yirminci ylizyilin ikinci yarisi, diinyanin hizla degistigi ve bu dogrultuda iletisim
teknolojilerinin ciddi doniisiimler gecirdigi bir donem olmustur. Hi¢ durmadan
degisen teknolojinin etkisiyle ve tiim diinyada kiiltiirel ve ekonomik alanda ortaya
cikan “kiiresellesme” ile birlikte kitle iletisim araglarinin teknik ve orgiitsel yapilari
da oldukga farklilagmistir. Yeniden sekillenen medya ortamu icerisinde habercilerin
konumu da degismis, bagkalagmustir.

Bu degisim siirecinden icerisinde radyoda haberin liretilmesinde ve yayinlanmasinda
gorev alan habercilerin konumu ve calisma kosullar1 ne sekilde farklilasmistir?
Ozellikle ticari radyolarin yaymlari, kamuoyunu bilgilendirme islevini ne 6lgiide
yerine getirebilmektedir? Giiniimiiz Tiirkiye’sinde radyoda haberin giin gectikce
Onemini yitirmesinin ve radyo program akiglarinda yerini kaybetmesinin sebepleri
nelerdir? Bu calismayla amaglanan, 2000°1i yillarda radyo haberinin nasil ve hangi
kosullarda {iretildigini ve bu kosullar1 belirleyen unsurlarin neler oldugunu
tartismaktir.

2. TICARILESME VE TEKNOLOJIK DEGiSiMiN RADYO
HABERCILiGINE ETKIiLERIi

1980°1i yillarda ekonomik ve siyasal alanda baslayan farklilasma siireci, kiiltiirel ve
siyasal zeminini yayincihik alanindaki “deregiilasyon” politikalariyla, maddi
zeminini de teknolojik gelisimle tamamlamistir. Bir¢ok akademik calismada, yeni
teknolojilerin (internet, sayisal yayincilik) katilimci demokrasinin gelisimi agisindan
saglayacag1 yararlar tartisilmaktadir. Teknolojik gelismelerin olumlu yonlerine
vurgu yapan yazarlar, bu teknolojilerin toplumsal de8isimin itici giicii olacaginin
altin1  ¢izmektedirler. Enformasyon toplumunu yiicelten yaklasimlar, bilgi
miktarindaki artigla birlikte demokrasinin gerektirdigi katilimer yurttashgin da
gelisecegini varsaymaktadirlar (Timisi, 2003: 31-41). Oysa ki, enformasyon
toplumunda, bireylerin bilgiye ulagmalarinda ve hatta bilgi iireticisi olabilmelerinde,
enformasyon pazarinin kendi ticari ve siyasal dinamiklerini g6z Oniinde
bulundurmayan bu yaklasimlar, oldukca iitopik goriinmektedir. Bunun yaninda,
teknolojik yeniliklerin medyanin haber iiretim pratikleri ve gazetecilerin mesleki
cerceveleri agisindan dogurabilecegi sonuclar da arastirilmaktadir.

Hanno Hardt ticarilesme ve teknolojik gelisme perspektifinden bakarak gazetecilik

meslegi lizerine yazdigi makalesinde, teknolojik degisim ve ekonomik
zorunluluklarin gazeteci pratiklerini geleneksel beklentilerden ¢ok uzaga tagidigini
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ve sonucta, medyanin ticari ¢ikarlarimin ve rekabet¢i pazarin, gazete calisanlarinin
statiilerini ve becerilerini olumsuz bir sekilde doniistirdiigiinii belirtmektedir.
Hardt’a gore, bu doniisiim siireci, gazetecileri ekonomik giice ve iletisim
teknolojilerine tabi kilmaktadir. (Hardt, 2000)

Hardt’in gazeteciler i¢in gelistirdigi bu goriise benzer yorumlar radyo habercileri
icin de yapilmaktadir. Edouard Guibert, Kanada’da 6zel radyolarin ortaya
cikmasiyla personel sayisinin en aza indirildigini ve radyo stiidyolarinda tek kisinin
arttk hem teknisyen hem animatér hem de gazetecinin isini iistlendigini
belirtmektedir. Guibert, radyo mesleklerinin daha az uzmanlik isteyen bir sekle
doniistiiglinii ve ticari radyolarin geleneksel radyo mesleklerini yok etme pahasina
FM bandin1 isgal ettiklerini ileri siirmektedir. (Guibert, 1992: 301-303).

Diger taraftan, Jo Bardoel genel olarak gazeteciligin bir meslek olarak i¢inin
bosaldigim1 ve islevlerinin degistigini ifade etmektedir. Artan bireysellesme
(individualization) ve bolinme (segmentation) sebebiyle, “topluluk” ve “kamusal
tartigma” gibi kavramlarin degerini yitirdigini ve bu ortamda kamuoyu olugturma,
kamuoyunu bilgilendirme islevlerine dikkat cekilen gazetecilerin bu ozelliklerinin
ortadan kalktigin1 soylemektedir. Bu dogrultuda gazeteci bir yonlendirici degil, bir
ara¢ olmaktadir (Bardoel, 1996: 283-302). James Curran ise, meseleye gazetecilerin
sosyal sorumluluklar1 agisindan yaklagsmaktadir. Curran’a gore pazar sistemi icinde
calisan gazetecilerin kamuya karst sorumluluklarini yerine getirmeye yetecek
ozerklikleri yoktur. Gazeteciler profesyonel tamimlarini etkileyen ve carpitabilen
yapilar i¢inde calisirlar ve sonucta profesyonellik, temel amaci profesyonel normlari
gerceklestirmek olmayan ticari medya oOrgiitleri icerisinde saglanamamaktadir
(Curran, 1997: 139-197).

Ote yandan teknolojik yondesmenin (convergence) sonucu olarak radyo, televizyon
ve gazetenin tek bir micro-bilgisayarda birlesecegi ve bunun da gelecegin medyasi
olacagi yoniinde daha ileri tahminler de yapilmaktadir (Chardon ve Samain,1995:
90-92) Ayrica, internetin gazetecilik agisindan ne gibi acilimlar saglayacagi konusu
hem akademisyenlerin, hem de meslek calisanlarinin giindemini olusturmaktadir
(Alankus vd, 2003).

Bunun yani sira, yondesme ile birlikte internet ve televizyon teknolojilerinin bir
arada kullanilmasi, televizyon programlarinin yapisint  ve igerigini de
degistirmektedir. Daha da Onemlisi, bu biitiinlesme sonucunda televizyonun
izleyicisi ile iletisim kurma bi¢cimi de degismektedir. Bilgisayar sayesinde,
izleyiciler daha aktif ve katilimci olabilmekte ve yayinlarin igerigine miidahale dahi
edebilmektedirler. Son yillarda popiiler olan bir¢ok program tiirii (Big Brother, Pop
Star, vbg) internet ve televizyonun i¢ ice kullanilmasiyla, izleyici merkezli bir yayin

125



Oya Saki Aydin

anlayis1 gelistirmislerdir. izleyicinin bu anlamda iiretim asamasinda aktif rol aldig
diistiniilse de, Web kullanicilarinin sayisinin ekonomik ve sosyal sartlara baglh
olarak gelistigi diisiiniiliirse, buradaki aktiflik belli bir kesimle sinirli kalmaktadir
(Deery, 2003: 161-168). Bu calismalardan da anlagilacag: iizere, radyo, televizyon
ve internetin biitiinlesmeye baslamasinin, yayin igeriklerine, liretim pratiklerine ve
izleyici davraniglarina etkileri son yillarda akademik cevrelerde tartisma konusu
olmaktadir.

1980 sonrast donemde, o zamana kadar ii¢ ayr1 alan olarak gelisen yayincilik, bilgi-
islem ve telekom sektorleri yondesmeye baslayarak, yeni teknolojik araglari ve
bunlarin sagladig: olanaklari ortaya ¢ikarmiglardir. Yondesme ile birlikte, metin, ses,
goriintii, grafik, fotograf, miizik gibi her tiirden iletisim unsurunun internet gibi yeni
mecralarda yayini olanakli hale gelmektedir (Tuncel, 2003: 85-90). Yondesme ile
aym igerik, farkli farkli araglar vasitasiyla da yayinlanabilmektedir. Buna 6rnek
olarak, televizyon haberlerinin radyolardan da yayinlanmasi verilebilir. Elbette,
yondesme ile birlikte habercilik ve daha genel anlamda yaymncilik ile ilgili olarak
cesitli sorunlar giindeme gelmektedir.

Bizim burada vurgulamak istedigimiz temel diisiince, ticarilesmenin ve yardimei bir
unsur olarak teknolojik gelismenin radyo haberlerinin iiretiminde bir takim geriletici
etkilerinin oldugudur. Geriletici etkiden kasit, ozellikle haber iiretiminde baska
araglara bagimli kalmak, onlarin sectikleri haberleri radyo diline uyarlayarak
yaymlamak ve daha da otesinde, televizyon haberini aynen yayinlamak egilimidir.
Elbette, Tiirkiye’de radyonun bu yonde gelismesinde 1990 sonrasinda ticari
yaymciligin  baslamasi, oOrgiitlenme bicimlerinin ve bu Orgiitlenme iginde
habercilerin konumlarinin onemini eskiye oranla yitirmesi etkilidir. Bu noktada
Tiirkiye’de iletisim alaninda ticarilesme en yikici etkilerini radyo haberciligi
iizerinde gostermistir demek yanlis olmayacaktir. 1990 sonrast 6zel radyo sayisi
hizla artarken (Legal Guide to Audiovisual Media in Europe, 1999), format ve
program cesitliligi azalmistir. Ozel radyolar yerli ve yabanci pop miizik formatlarint
tercih ederken, haber biiltenleri ve programlar1 yayin akislar1 i¢inde yerlerini giderek
kaybetmislerdir. Radyonun haber verme islevini yitirmeye baglamasiyla, radyo
gazeteciliginin de bir meslek olarak &nemi azalmaya baslamstir. Ozel girisimcilerin
ticari kaygilari, reklam geliri televizyona gore oldukga diisiik olan radyolarda habere
ve haberciye yatinm yapilmasini engellemektedir. Ozel radyolarin haber saatleri,
siireleri ve haber kadrolar1 hep bu ekonomik kaygilar ¢ercevesinde sekillenmektedir.

Ozel radyoculugun baslamasindan sonraki donem igerisinde Tiirkiye’de 6zgiin radyo
haberciliginin yapilmasi i¢in gereken maddi kosullar olusamamistir. Radyo haberi,
biiyiik gruplarin radyolarinda ayni gruba ait televizyonun haber biiltenlerinin aynen
yayinlandig1 ya da gazetelerin parca par¢a okundugu karmagsik ve parcalanmig bir
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yapiya doniismiistiir. Bu yap1 sebebiyle 1990’11 yillarda 6zel radyolarin demokrasiye
ve cokseslilige yapacaklari katkilar tartisilirken, giiniimiizde ticarilesmenin
radyonun Ozgiirlestirici biitiin dzelliklerini elinden alabilecegi gercegi apagik ortaya
cikmigtir. Radyo gibi yaygin bir haber mecrasinin tek bagina haber iiretemez duruma
gelmesi, lilkemizde tekseslilik olgusunun yiikselisinin de bir gostergesidir.
Radyonun, diger haber araclarina bagimli hale gelmesi, gelecekte radyo haberinin
tamamen ortadan kalkabileceginin isaretlerini vermektedir.

Radyo, yirminci ytizyil tarihi igerisinde iki farkli durumla karsimiza ¢ikmaktadir.
Yiizyilin ilk yarisinda, heniiz kesfedilmis bir kitle iletisim araci olarak hem son
derece popiilerdir, hem de haberlerin iletilmesi agisindan, 6zellikle Birinci ve ikinci
Diinya Savaslarinda ¢ok onemli islevler iistlenmektedir. 1950 yilindan sonraki
gelismelere bakacak olursak, goriintiiyli ve sesi aymi zamanda evimize tagima
ozelligine sahip olan yeni bir aracin, televizyonun yayginlagsmaya baslamasiyla
birlikte, radyo yiizyilin ilk yarisindaki dnemini kaybetmeye baslamistir.

Radyoya olan dinleyici ilgisi, televizyon sayisindaki artisla ve yayinlanan
programlarin ¢esitlenmesiyle azalmaya baglamistir. 1970’1 yillardan sonra ticari
yayincilifin Avrupa’yr ele gecirmesiyle birlikte, dinleyicilerin yani miisterilerin
radyoya karst azalan ilgisi, bu alanda yatirimlarin azalmasmma ya da radyo
istasyonlarinin miimkiin oldugu kadar az giderle yayin yapmaya caligmalarina neden
olmustur. Ticari yaymncilifin mantig1 icerisinde, iggiicii olmadan {iiretilemeyen ve
ekonomik anlamda getirisi de fazla olmayan haber yayinlari, 6zel radyolarda gitgide
yer bulamaz hale gelmistir.

Haber, onu fark edecek, yerinde tespit edecek, kayit edecek, arastirmasimi yapacak,
onu yazacak ve okuyacak insanlar olmadan iiretilememektedir. Uretim asamalarinin
her birinde en az bir kisinin ¢alistirilmasi, 6zel radyolar acisindan diisiiniildiigiinde,
maddi yiik anlamina gelmektedir. Bu nedenledir ki, radyoda haber ancak tematik
haber kanallarinda ya da bir medya grubunun i¢inde yer alarak, o grubun haber
havuzundan faydalanabilen istasyonlarda, yer bulabilmektedir.

Radyonun, giiniimiizde bir miizik kutusu haline geldigi diistiniilmektedir. Elbette ki,
radyonun sadece miizik dinleme araci olarak kullanilmaya baslanmasina bircok
etken bir araya gelerek neden olmaktadir. Ancak, ticari kaygilarla hareket eden
yatirimceilar, bu yoneliste en temel rolii oynamaktadirlar.

Ticari bir mantigin hakim oldugu medya ortaminda, 6zellikle ulusal radyolarin,
birkag medya grubuna ya da isadamina ait oldugunu gérmekteyiz. Ustelik, gesitli
cikar gruplariin sesini duyurmak, coksesliligi saglamak ve boylelikle demokrasiye
katkida bulunmak yerine, bu radyolar, programlarindan ve haberlerinin igeriginden
de anlasildig1 iizere, tektiplestirici bir etki yaratmaktadirlar. Ticari mantik,
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teknolojiyi de yanina alarak, icerige dnem vermeden, sadece kar elde etme istegiyle
hareket ederek, radyo haberlerinin {iiretim pratiklerine, habercilerin ¢aligma
kosullarina, biiltenlerin uzunluguna miidahale etmektedir. Ozellikle, haber
kaynaklarinin  azalmasi, muhabir kullamilamamasi, ajanslara ve haber
televizyonlarina bagimliligin artmasi, biiltenlerin aynilagmaya neden olmaktadir.

Teknolojik gelismeler sonucunda, televizyon, radyo ve internetin aynmi igerigi
kullanabilmesi, yayin anlaminda cesitliligin azalmasina neden olmaktadir.
Televizyon haberinin radyodan aynen yayinlanmasi ve bu yayinin internet {izerinden
diinyanin dort bir yanina dagilmasi, bu olgunun en agik 6rneklerinden birisidir.

3. ULUSAL RADYO iSTASYONLARI VE HABER URETIiMi

2003 yilinin Haziran ay1 boyunca Ulusal alti radyo istasyonunda (Radyo Foreks,
Radyo 7, TGRT FM, NTV Radyo, Power FM ve Best FM) yaptigimiz goriismeler
ve gozlemler sonucunda Tiirkiye’de 21. Yiizyilin basinda radyoda haber iiretimini
belirleyen kosullarin neler oldugunu ve 0zel radyolarda haberlerin hangi
asamalardan gecerek hazirlandiim1  ortaya c¢ikarmaya c¢alisik. Bu radyo
istasyonlarinda, toplam alt1 yOnetici, on alti haber merkezi calisanm1 ve bes tane
teknik gorevliyle goriigme yapilmugtir. Yoneticiler, Radyo Genel Koordinatorii,
Haber Miidiirii, Haber Koordinatorii, Genel Yaym YoOnetmeni, Yaym midiiri
sifatlarini tasimaktaydi. Haber merkezinde c¢alisan kisiler ise, hem haber yazan hem
de okuyan editor-spikerler, programci-sunucular ve muhabirlerdir. Sunu da ayrica
belirtmek gerekir ki, inceleme yapilan alti radyodan sadece bir tanesinde muhabir
calismaktadir. Haber merkezlerinin ¢ok ufak olmasi, ¢alisanlarin ayni zamanda
birden fazla isi yiiriitmelerini gerektirmektedir. Arastirma sonucunda ortaya ¢ikan
temel noktalar sunlardir:

Ulusal radyolarin bircogu biiyiik medya gruplari i¢inde yer almaktadir. Ayn sirketler
olarak kurulmus olsalar dahi, bu istasyonlar televizyonu ve gazetesi de olan gruplara
dahildirler. Haber kaynagi olarak, gruplarinin diger medya organlarini, 6zellikle de
televizyonu ve muhabirleri kullanmaktadirlar. Radyo habercileri televizyon haber
biiltenlerinin radyodan yayinlanmasina olumsuz baksalar da, yoneticiler bu konuda
1srarc1 olmaktadirlar.

Radyo habercileri olarak tanimlayabileceg§imiz kisiler, radyolarda editor-spiker
olarak adlandirilmaktadir. Bu kisiler, haberi ajanstan alarak, calistiklar1 radyonun
haber anlayisina gore yazan ve o haberi okuyan kisilerdir. Bazi radyolarda bu kisiler,
program yapimciligi gérevini de iislenmektedirler.
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Editor-spikerlerin belli konularda uzmanlagmast s6z konusu olamamaktadir. Spor,
ekonomi, siyaset gibi konular ¢alisanlar arasinda rastgele paylasilmaktadir. Burada,
calisan kisi sayisinin yetersiz olmasi konulara gére uzmanlagmay1 engellemektedir.
Radyolar, yayin anlaminda tematiklesmeye dogru giderken, radyo habercilerinin
mesleki anlamda bir¢ok konuya hakim olmalari ve farkli isleri aynm anda
iistlenmeleri gerekmektedir.

Incelenen radyolardan haber radyosu olan Radyo Foreks ve NTV Radyo’yu disarida
birakirsak geri kalan radyolar kendi yaymncilik politikalar1 cergevesinde belli
saatlerde ve siirelerde habere yer vermektedirler. Radyo i¢in haberin hala
vazgecilmez bir unsur oldugu, miizik radyosu olan Power FM’de bile belli
araliklarla haber biiltenlerinin olmasindan anlagilmaktadir. Burada vurgulanan bir
nokta da, radyonun haber araci olarak 6neminin 6zellikle 17 Agustos 1999 tarihinde
[zmit’te yasanan ve Tiirkiye’nin Bati bolgelerinden hissedilen deprem sonrasinda
tekrar anlagilmis oldugudur. Televizyonun izlenemedigi donemlerde, radyo bir haber
verme araci olarak tekrar 6nem kazanmaktadir.

Radyolarin hepsinde, haber kaynagi olarak Anadolu Ajansi, NTV ve CNN Tiirk
televizyonlarimin  kullandiklar1 goriilmektedir. Televizyonlar, radyolarin haber
merkezlerinde siirekli aciktir. Anlik gelismeler bu kanallardan takip edilmektedir.
Kisacasi, televizyon radyo icin haber ajansi islevi tistlenmektedir.

Radyolarda kullanilan otomasyon sistemleri, bircok haberci icin kisitlayict bir unsur
olmaktadir. Bu sistemde, haber i¢in ayrilan siire daha onceden belirlenmis oldugu
i¢in, haberci kendisinden istendigi ol¢iide ve belirlenen siire i¢inde haberini vermek
durumundadir.

Teknolojik gelismeler, editdr-spikerler tarafindan olumlu karsilanmaktadir. Onlar
acisindan haberi en hizli bir bicimde vermek, yayinda aksama olmamasi en 6nemli
unsurlardir. 21. yilizyillda yasanan teknolojik gelismelerin radyoyu ve radyo
haberciligini ortadan kaldirabilecegi dusiiniilmemektedir.

129



Oya Saki Aydin

4. SONUC

Radyo, hala bir¢ok kisi tarafindan tercih edilen bir kitle iletisim araci olmasina
ragmen, bir inceleme nesnesi olarak artik eskisi kadar popiiler degildir. Elbette, yeni
iletigim araclarin1 incelemek ve onlarin olast etkileri iizerinde durmak bir¢ok
aragtirmact tarafindan ¢ok daha anlamli bulunmaktadir. Ancak, bugiin karsimiza
citkan manzaraya baktigimizda, radyoda oOzgiin haberlerin iiretilemedigini
gormekteyiz. Kendi basina habere ulasabilme 6zelligini kaybeden bir ara¢ olarak
radyolar, tektip haber iiretiminin bir pargasi olmakta ve boylelikle, televizyonun ve
internetin golgesinde kalmaktadirlar. Giinde bircok kere, dinleyicilere ulasmaya
devam eden radyo haberlerinin, bilyiilk medya gruplarin egemenliginde olmasinin ve
Ozglinliigiinii yitirmesinin, genel medya ortaminin miilkiyet a¢isindan yogunlagmasi
anlaminda, tizerinde durulup, tartisilmaya deger bir olgu oldugu kanisindayiz.
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