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igtisadi islahatlar Tadgigatin magsadi — Azarbaycan avtomobil bazarlarinda
Elmi-Tadgigat Institutunun qiymatlorin formalagsmasina tosir eden avtomobillerin key-
doktoranti fiyyot gostaricilorinin ohomiyyatinin tohlil olunmasidir

(“Mersedes E-220"). Eyni zamanda biz mersedes markali av-
AZ 1014, Baki s., R.Behbudov tomobilin niimunasinds miiayyan etmoak istayirik ki, bu avto-
k. 32 mobilin hans1 xiisusiyyati onun giymotinin formalasmasinda

daha ¢ox rol oynayir.

Tadgiqatin metodologiyast — todqiqat isindo XX asrin
avvallarinds formalagsmis “hedonik” metoddan istifads olun-
musdur. Bu metod ekonometrik yanagma hesab edilso do bozi
6zalliklori méveuddur ki, bunlar hagqinda isdo otrafli molumat
verilocak.

Todgiqatin naticalori — oldo olunan noticolora goro,
miioyyon edilmisdir ki, “Mersedes E-220” markali avtomo-
bilin alqi-satqist zamani bu avtomobilin got etdiyi mosafa
giymotin formalagmasinda elo do ohomiyyatli rol oyna-
mamisdir. Dumana qarsi isiqlar vo dori ortiiklii salon giymati
artiran oshomiyyatli faktorlar kimi giymoatlondirilmisdir va s.

Tadgigatin mahdudiyyatlori — todqigat isinin 9sas moh-
dudiyyati statistik gostoricilorle alagalidir. Belo ki, hedonik
tadqiqatlarda istifads olunan statistik gostaricilorin rosmi man-
bolordon toplanmast mimkiin deyil. Bu ciir gostariciler,
adoton, todqgiqat¢inin 6zii torafindon miisahidalorden toplanir.
Lakin belo hallarda todqigatcilar zaman vo resurs baximindan
milayyon mahdudiyyatlorls tizlosirlar.

Tadgiqatin praktiki shamiyyati — oldo olunmus ekonomet-
rik asililigm komoyi ilo avtomobilin xarakteristik xii-
susiyyatlorinin onun giymatinin formalasmasindaki marijinal
paylarinin miioyyan etmok miimkiin olacaqdir.

Tadgiqatin orijinalligi va elmi yeniliyi — todqiqat isi basqa
yerda gap ti¢lin toqdim edilmamisdir vo bu is bu sahado Azor-
baycanda aparilan ilk todqiqat isidir.

ceyhun_abbasov@cbar.az

Acar sozlor: hedonik giymoat, hedonik model, t-test, inamli
interval, heterogen amtaa.
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1. Giris

Iqtisadi sferada ¢ox bdyiik ohomiyyato malik olan saholordon biri avtomobil
bazaridir. Azarbaycan Respublikasi neftlo zongin olan 6lkslordon biridir bu monada
dolayist ilo neftin golirlori sayasinds iqtisadiyyatin miixtolif sahalorinin inkisaf et-
mosi labiid olmusdur. Kegon asrin axirlarindan hal-haziradok avtomobil bazarinda
xiisusi ilo do Baki1 goharinds bdyiik bir canlanma qeydo alinmigdir.

Heterogen omtoa sayilan avtomobillor insanlarin hayat torzlorinde 6nomli yero
malikdir. Hazirki dovrds insanlar bels hesab edirlor ki, ailonin normal hayat torzi
kecirmasi tigiin manzil va avtomobilla tominat vacibdir. Tabii, ki insanlar avtomobil
segarkon bir ¢ox xiisusiyyatlora diqqat yetirirlor ki, avtomobilin malik olduglart bu
xiisusiyyatlor birlogorok onun giymotini formalagdirirlar. Beloliklo, hedonik qiymot
modeli vasitasi ilo bu xiisusiyyatlorin avtomobilin qiymatindaki, tosirlorini miisyyon-
logdirmok miimkiindiir.

Isdo istifade olunmus 51 adod “Mersedes E-220” markali avtomobilin qiymati
vo onlarin xarakteristik xiisusiyyatlori 2012-ci ilin sentyabr ay1 orzindo tosadiifi
se¢mo metodu ilo avtomobil.az saytindan aldo olunmusdur.

Isin birinci bolmaesi tesadiifi segma metodu ilo gétiiriilmiis qiymotlorin sirasmin
statistik tohlilino vo oldo olunmus miisahido sayinin no doracado reprezentativ
oldugunun miisyyanlosdirilmasine hasr olunmugdur. Sonraki bélmoslorde miivafiq
olaraq Hedonik qiymot metodunun noazari asaslari vo bu metodun avtomobil bazarina
praktik totbiqi tohlil edilmisdir.

2. Bu sahado aparilmis tadqiqatlar

Colwell vo Dilmoreya goro, hedonik termini ilk dofo 1922-ci ilde Haas torafindon
istifado edilmisdir. Onun “A Statistical Analyzis Of Form Sales In Blue Earth
County, Minnesota, As A Basis For Farmland Appraisal” adl1 tadqiqat isindo sohor
moarkazindon uzaqliq vo soharin boylikliyii izahedici faktor kimi gotiiriilorok sado
hedonik qiymoat modeli qurulmusdur [1]. Vanderbilt universitetinin niimayandosi
Timothy J. Bartiko gors iso [2] hedonik qiymat nozoriyyasi ilk dofo 1941-ci ildo
Court torofindon aragdirilmisdir. Hedonik qiymat nozoriyyasini sistemli sokildo
Amerika avtomobil sonayesinin todqiqatgist A.T.Court todqiq etmisdir. O “Hedonic
Price Indexes With Automotive Examples” adli todqiqat isindo avtomobillarin
qiymotini onlarin xarakteristik xiisusiyyatlorindon asili funksiya soklinds tohlil
edarak har bir xiisusiyystin hedonik marjinal qiymatini miioyyon etmisdir. Osordo
gostarilir ki, bu xiisusiyyatlorin marjinal qiymatlori imumilikds avtomobilin qiymo-
tinin formalagmasinda istirak edocokdir [3]. 1951-ci ildo iso hedonik qiymot meto-
dundan Yan Tinbergen istifado etmisdir. Tinbergen bu yanasma ilo amokhaqqina
is¢ilorin paylanmasindan asili hedonik funksiya kimi baxmis vo firmalarin faydaliliq
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va istehal funksiyalarini tohlil etmisdir [8].1961-ci ilo Zvi Griliches “Hedonic Price
Indexes for Automobiles: An Econometric Analysis of Quality Change” adl1 todqigat
isindo avtomobil bazarinda giymaotin formalagsmasinda xarakteristik xiisusiyyatlorin
ohomiyyotini tadqiq etmisdir. 1967-ci ildo Ronald G. Ridker vo John A. Henning
hedonik giymat metodunun monzil bazarma totbiq edon ilk todqigatgilarindan ol-
mugslar [2]. Hedonik giymot modelinin asas nozari asaslar1 kimi Lancasterin istehlak
nazoriyyasini vo Rosenin modelini geyd etmok olar [4, soh.4].

Son donomlorde hedonik qiymet nozoriyyesi lizro bir sira todqiqat iglori
apartlmisdir ki, bunlara agagidaki todqiqat islorini niimuna gostormok olar: Timothy
J. Bartikin (1987) “The Estimation of Demand Parameters in Hedonic Price Models”,
Ariel Pakes (2003) “A Reconsideration of Hedonic Price Indexes with an Application
to PC’s.”, Erwin Diewert (2003) “Hedonic Regressions A Consumer Theory Ap-
proach”, David H. Good, Robin C. Sickles (2005) ““A Hedonic Price Index for Airline
Travel”, Ugur Yankaya, H. Murat Celik (2005) “Izmir Metrosunun Konut Fiyatlari
Uzerindeki Etkilerinin Hedonik Fiyat Yontemi ile Modellenmesi”, Ercan Baldemir,
C.Yenal Kesbi¢ vo Mustafa Inci (2007) “Emlak Piyasasinda Hedonik Talep Para-
metlerinin Tahminlenmesi (Mugla 6rnegi)”, Robert J. Hill, Daniel Melser (2008)
“Hedonic Price Indexes for Housing Across Regions and Time: The Problem of Sub-
stitution Bias”, Shanaka Herath, Gunther Maier (2010) “The Hedonic Price Method
in Real Estate and Housing Market Research: A Review of the Literature” va s.

3. Se¢md miisahidanin reprezentativliyinin tahlilinin nazari asaslar

Qeyd etdiyimiz kimi oksor hallarda todqiq olunan obyektin biitiin vahidlorinin
komiyyat olamati iizro statistik gdstoricilorini toplamaq miimkiin olmur. Hotta
miimkiin olsa belo, ¢ox vaxt bu somarasiz olur. Ona gora tosadiifi segma ilo gotiirtil-
miis vahidlor tizro todqiqatin aparilmasi daha moagsodo miivafiq hesab edilir. Segmo
miisahidonin reprezentativliyini tohlil etmok ii¢lin avvalco asagidaki isaralomoni
aparaq:

S - se¢mo miisahido zamani dyranilon komiyyetin standart sohvi,

X - secmo miisahido zamani dyronilon komiyyatin ortast;

Oz - se¢mo ortanin standart sohvi;

n- segmo miisahidoya daxil olan vahidlorin say1;

N- ana kiitloys daxil olan vahidlorin sayz;

t - t statistikasi;

E - se¢cmo ortanin son hodd sohvi.

Asagidaki baraborliklori geyd edok.

Komiyyat olamotinin segmo miisahidodoki ortast [5, soh.83]

n X
go 2t _T86089 1< 275 (dollan 3.1)
p 1
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Burada, ¥ se¢gmoyo daxil edilmis “Mersedes E-220” markali avtomobilin
qiymatlorinin ortasi, x; secmaya daxil edilmis har bir “Mersedes E-220” markali av-
tomobilin qiymatidir.

2. Se¢md miisahidonin standart sahvi [5, soh.93]

n —\2
C(x,—X .
g = 2 1 ) =832804§’§2 1568:4081.19(dollar) (3.2)
n_

Burada, S “Mersedes E-220” markali avtomobilin qiymatlorinin miisahids olun-
masi zamani se¢gmo miisahidonin standart sohvi, x; segmoya daxil edilmis hor bir
“Mersedes E-220” markali avtomobilin qiymati, x segmoyo daxil edilmis “Mersedes
E-220” markali avtomobilin qiymatlorinin ortasi, » segma miisahidonin sayidir.

Se¢mo miisahidonin reprezentativliyinin tohlil olunmasi iigiin segmo orta vo
secma ortanin son hadd sshvinin komayi ilo inamli intervallar miioyyaon edilir vo
ovvoalcadon qobul edilmis ehtimalla ana kiitlonin ortasinin bu intervala diisdiiyii
sOylanilir. Bu bizs ana kiitlods movcud olan ortanin miioyyon edilmis intervalda
qiymatlondirmays kifayst qodor imkan verir.

Boazi qorb odabiyyatlarinda segmo ortanin standart sohvi agsagidaki diistur vasitosi
ilo hesablanir [6, soh.551].

L _ .5 _408L19
" n

Burada, S - komiyyat olamotinin se¢mo miisahidodo olan standart sohvi, ox -
se¢mo ortanin standart sohvi, n - segmo miisahidonin sayidir.

Indi isa interval qiymotlondirmenin nazari taraflarine digqet edok. Yuxarida geyd
etdik ki, interval qiymoatlondirma vasitasi ilo biz avvalcodon qobul edilmis ehtimalla
ana kiitlods komiyyat olamatinin ortasinin bu intervalda olmasini sdyloyas bilirik.
Ana kiitlodo mdvcud olan ortanin interval qiymatlondirilmasi iki miixtolif sopkido
aparilir.

1. 0 molumdur [5, soh.301]. Burada ana kiitlodo komiyyat slamatinin standart
sohvidir.

2. 0 molum deyil [5, soh.307]. Burada ana kiitlodo komiyyat olamatinin standart
sohvidir.

Bu mosolodo 0 moalum olmadigina gors konkret olaraq ikinci yanasmadan isti-
fads olunacaqdir, yoni ana kiitlodo movcud olan ortanin inamli intervali asagidaki
qaydada miioyyonlosdirilocokdir [5, soh.310].

1-ci addim:

a) (/-0 ) inam intervali1 vo inam omsali miioyyonlosdirilir, masalon, ogor inam
interval1 99% kimi gobul edilorss, onda /—a=(0.99, buradan inam omsal1 @=0.01 olar.

=571.48 (dollar) (3.3)
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b) (n—1) sarbastlik doracasi miioyyonlosdirilir. Sorbastlik doracasi 57-1=50 ola-
caqdir.

¢) t paylanmasinin arafikinds t-in 50 sorbastlik doracasi ilo %-9 , yoni 0.005-2
uygun olan qiymati (t%) olacaqdir.

d) Asagidaki diistur vasitasi ilo segmo ortanin son hadd sohvi miioyyanlogdirilir
[5, soh. 317]

S
E=t,,—=2.678+*571.48=1530.42 .
% \/; (dollar) 3.4)
2-ci addim:
Asagidaki qaydada inamli interval qurulur [5, sah.310]

_ S _ S

-t —=< u<x+t 6 —

T T (3.5)
15425.275-1530.42 < 1 < 15425.275+1530.42

13895(dollar) < 1 < 16956(dollar)

Burada, x - segmo orta, u - ana kiitlodoki orta, £E- segmo ortanin son hadd soh-
vidir. Demoali, miioyyonlogdirildi ki, mersedes markali avtomobilin 2012-ci ilin
sentyabr ayinda “Mersedes E-220” markali avtomobilin ana kiitlodo mdvcud olan
orta qiymati 99% inamla (3.5) intervalina diigocok.

Lakin, bu intervalin 6zii no doracads etibarlidir? Daha dogrusu, tapilmis se¢mo
orta 0zii no doracads etibarlidir? Bu mosslo do miioyyonlosdirilmasi vacib olan bir
istigamotdir. Hor hans1 bir parametrin statistik olaraq etibarliliginin yoxlanilmasi t
statistikas1 vasitosi ilo aparilir [ 7, soh.46-47]. Se¢mo ortanin etibarliligini t statistikasi
vasitasi ilo yoxlayarkon onun odadi qiymotini bu parametrin standart sohvino
boliiriik. Yoni [7, sah.46],

(=X 192755699 (3.6)
o, 571.48

Se¢mo ortanin £ statistikasinin qiymatini hesabladigdan sonra onun hesablamadan
alimmis qiymatinin t paylanmasinin kritik qiymati ilo miiqayisasi aparilir. Kritik
qiymat ¢ paylanmasinin malum sarbastlik doracasi vo inam amsali asasinda codval
qiymatlori [6, soh.1194] osasinda miioyyon edilir. Miiqayiso naticosindo agor
mioyyan edilss ki, ¢ statistikasinin alinmig qiymati onun kritik qiymatindon bo-
yikdiir (z,>t,) onda bu parametr verilmis inam omsali, sorbastlik doracosi vo inam
intervalinda etibarlidir. 50 sarbastlik deracasi, 0.99 inam intervalinda t paylanmanin
kritik codval qiymoti 2.403-0 borabordir [6, soh.1194]. t,,= 29.99>=¢,,2.403 oldugun-
dan segmo ortanin vo miioyyonlosdirilmis inamli intervalin etibarli oldugu gonastino
golmok olar.
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4. Avtomobilin qiymati ilo onun xarakteristik xiisusiyyatlori arasindaki
asilihigin hedonik modeli. (“Mersedes” markal avtomobilin niimunasind?)

Ovvalki bolmads asili doyison kimi verilmis “Mersedes E-220”” markal1 avtomo-
bilin miisahido olunmus 51 sayda qiymat gostaricisi statistik tohlil olunaraq bu
gdstaricinin reprezentativliyi miioyyonlosdirilmisdir. Indi iso bu bélmadas asil1 doyi-
son ilo izahedici doyisonlor arasinda mdvcud olan asililigin hedonik metod vasitasi
ilo tohlilino c¢alisacagiq. Qeyd edok ki, avtomobilin xiisusiyyatlorinin marijinal
qiymatlorinin comi onun {imumi qiymaotini formalagdirir. Eyni zamanda, bu xii-
susiyyatlor istehlak¢inin faydaliliq funksiyasinin uygun doyisonlorini ifado edirlor
ki, bu da fordi omtos bazarinda tolob — toklif tarazliginin tohlil olunmasina imkan
yarada bilor.

Isdo “Mersedes E-220” markal1 avtomobilin qiymatlori vo bu avtomobillarin got
etdiklori masafo logorifmik olaraq models daxil edilmisdir. Hedonik modelin sokli
asagidaki kimidir:

Ln_avtomobilin_giymati = 10.88 - 0.29*%Ag rong + 0.40*Albali rongi -
0.76*Avto_siisa_qaldiran + 0.29*Dori_salon + 0.74*Dumana_qarsi_isiqlar +
0.13*ESP - 0.11*Ln_Qat_etdiyi masafo + 0.30*Goy_rang - 0.12*Kruiz_kontrol -
0.20*Ksenon_lampa - 0.09*Lyuk + 0.20*Monitor + 0.22*Quzdirilan_oturacaqlar -
0.32*Signalizasiya + 0.22*Yagis _sensoru - 0.28*Yasomon_rong

AR(2)=0.439236436642, MA(4)=-0.967419641889

Aparilmis miisahidslor noticosindo mersedes markali avtomobilin qiymatino
togribon 100-2 yaxin faktorun tosiri miioyyonlosdirilmisdir. Lakin, bir ¢ox faktorlar
etibarsiz ¢ixdigina gora “on pisindon” baglayaraq “on yaxsisina” dogru bir-bir mo-
deldon konarlagdirilmigdir. Bu proses & = 0.005 inam soviyyasino godor davam et-
dirilmigdir. Hedonik qiymat modeli “Eviews” proqram paketi vasitosi ilo todqiq
edilmis vo alinmis miisbat naticalor cadval 2.1-do verilmisdir.

Cadval 2.1. Qiymatd tasir edon faktorlar

Faktorlar Imsal Etibarlihg saviyyasi
Dari salon 1.332729 0.000000
Dumana qarsi isiqlar 2.088550 0.000000
ESP 1.134787 0.014200
Qot etdiyi mosafo(log) -1.114048 0.000700
Monitor 1.222331 0.000000
Ag -1.336427 0.002000
Albal1 1.492142 0.001100
Goy 1.354562 0.000500
Qizdirilan oturacaqlar 1.243995 0.000000
Yagis sensoru 1.243226 0.000000
Yasomoan -1.323130 0.060700
C 10.882 0.000000

190 2/2013



AZ9RBAYCANIN
C.Abbasov

AVTOMOBIL BAZARININ HEDONIK QiYM&T METODU VASITOSI iL® TOHLILI VE RGI J U RNALI

Alinmis hedonik modelin biitiin etibarliliq testlori tutarl alinmigdir. Bu gostori-
cilordon bozilori cadval 2.1-do verilmisdir. Codvaldon goriindiiyii kimi, “Mersedes
E-220”markali avtomobilin hedonik xarakteristik xiisusiyyotlorinin marjinal
qiymatlorini géstoran amsallar 99% inam soviyyesinds etibarlidir.

Cadval 2.1-in moalumatlari asasinda bazi imumilosdirmolor aparsaq faydali olar.
Beloki, “Mersedes E-220” markali avtomobilin dori salona, dumana qarsi isiqlara,
ESP sistemo, monitora, albali rongo, gdy rongs, qizdirilan oturacaqlara, yagis sen-
soruna malik olmas1 miisahido olunan dévrde bu avtomobilin qiymatini qaldiran
xarakteristik xiisusiyyatlor kimi qiymotlondirilmisdir. Eyni zamanda, “Mersedes E-
220” markal1 avtomobilin ag vo yasoman rongs malik olmasi, got edilmis masafo
onun qiymatini azaltmisdir.

5. Natico

Yekun olaraq bazi maraqli mogamlar1 qeyd etmok olar. Belo ki, “Mersedes E-
220” markal1 avtomobilin niimunasinds bu avtomobilin qiymatini formalasdiran
onun xarakteristik xiisusiyyotlorinin marijinal qiymatlori hedonik metod vasitosi ilo
tohlil olunmugdur. ©lds olunan naticalora goro miloyyan edilmisdir ki, “Mersedes
E-220" markali avtomobilin alqi-satqis1 zamani bu avtomobilin got etdiyi mosafonin
modelds bir faktor kimi kigik marijinal qiymato malik olmasina baxmayaraq o
qiymatin formalagmasinda shamiyyatli rol oynamigdir. Ciinki, bu faktor models daxil
edilorkon onun vahidi “min km” kimi gotiiriilmiisdiir.

Belolikla, “Mersedes E-220” markali avtomobilin got etdiyi masafonin har min
km artmas1 onun qiymatini 1.11% azaldir. Bu avtomobilin dumana qarst1 isiqlara vo
dori ortiikli salona malik olmasi qiymeti artiran ohomiyyatli faktorlar kimi
qiymatlondirilmisgdir.

“Mersedes E-220 markali avtomobilin qiymatini bu faktorlarin miivafiq olaraq
2% va 1.33% artirmast miioyyon edilmisdir (bunu cadval 2.1-da verilmis modelin
naticalorindon gormak olar). Oksino olaraq “Mersedes” markali avtomobilin
yasomon rongds olmasi onun giymatini azaldan faktor kimi xarakterizo olunmusdur.
Bu faktor “Mersedes E-220” markal1 avtomobilin qiymotini miisahido olunan dévrdo
1.32% azaltmisdir (bunu cadval 2. 1-da verilmis modelin naticalarindan gormoak olar).

Qeyd edok ki, bu sahado moalumatlarin toplanmasi davam etdirilir. Nozordos tu-
tulmusdur ki, toplanmis molumatlar mersedes markali avtomobilin hor névii tizro
qruplasdirilsin vo har bir ndv tizre ayriliqgda hedonik tohlil aparilsin.

Alinmis reqressiya modeli vasitasi ilo bu ndv avtomobillori Azarbaycan bazarina
toklif edon bazar subyektlorine onlarin galirlorinin maksimumlasdirilmasi ti¢iin op-
timal satig planlarinin toklif olunmas1 miimkiin olacaqdir.
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JlxeiixyH A0OacoB
JoxTtopanTt, MHCTUTYT HayYHBIX UCCICIOBAHUHN TI0 YKOHOMUYICCKUM pedhopMam
Munncrepcrsa DxoHomuueckoro Pazsurus AzepOaiimkanckoit Pecyomamku

AHaJIM3 aBTOMOOWIBHOI0 PHIHKA 10 I'eIOHUCTHYECKOMY MeTOAYy LeH
AHHOTALIUA

Lenv uccnedoeanusi — aHalW3 KavyeCTBEHHBIX MOKa3aTellell TPaHCIIOPTHBIX
CpPEACTB, OKA3bIBAIOIINX BIMSHUE HA Pa3BUTHE IIEH HA aBTOMOOMILHOM phIHKE. B
TO K€ BpeMs, Ha puMepe aBromoomiist Mercedes, onpenenenie 0cOOEHHOCTH 3TOTO
aBTOMOOWJISI, UMEIOLIYI0 O0Jiee BaXKHYIO POJIb B POPMUPOBAHUU €TI0 LIEHBI.

Memooonozcus uccnedosanus — Ipu MPOBEJCHUHN UCCIIEIOBAHUS OBLT UCIIONB30-
BaH T'eJOHUCTHYECKUN METOJ], COPMHUPOBAHHBIN B Hauaie XX Beka. DTOT METO[
CUUTAETCSI SKOHOMETPHUYECKUM Moaxoa0oM. Ho ecTh HEeKOTOphIe ero 0COOSHHOCTH,
KOTOpBIE HE OBUIH 3aTPOHYTHI B HCCIICIOBAHUH.

Pezynomamur ucciedosanus — 6bUI0 yCTAaHOBIEHO, YTO PACCTOSIHUE, IPOHIEHHOE
aBromobuiem Mercedes E-220, He chIrpaio 3HAYUTENBHYIO PO B (JOPMUPOBAHUH
€ero IeHbI. bbIJI0 onpeeneHo, 9To MpoTUBOTYMaHHbIE (Dapbl M KOXKAHHBIH CaJIOH SIB-
JSIFOTCSI BAKHBIME (pakTopamu B GOPMUPOBAHUY IIEHBI U.T.1I.

Oepanuvenuu uccnedo6anuss — OCHOBHBIE OTPaHUYCHMS UCCIICAOBAHMS CBA3aHBI
CO CTaTUCTHUUECKUMHU MoKa3aTesnsiMu. COOp CTaTUCTUUECKUX IaHHBIX U3 OUIHAIIb-
HBIX UICTOYHHUKOB, KOTOPBIE HCIOIB3YIOTCS JIJIsl T€IOHICTUYECKOTO METO/IA, HE TIPEI-
CTaBJISIETCSI BOBMOXKHBIM. DTOT BHJ JTAHHBIX OOBIYHO (DOPMHUPYETCS HA OCHOBE
HaOmoeHuii uccienoBarens. Tem He MeHee, B TAKHX CITydasiX, UCCIIE0BATEeNN CTall-
KHUBAIOTCS C HEKOTOPBIMH OTPAHUYCHUSMH, C TOUKH 3PEHHUS BPEMEHHU B PECYPCOB.

Ipakmuueckas 3nauumocms uccie006anus — ¢ IMOMOIIBIO NOTY4EHHOW 3KOHO-
MHUYECKOH 3aBUCUMOCTH MOYKHO Oy/IET ONPEACITUTh MApTHHAIIBHYIO JIOJII0 XapaKTe-
PUCTUYECKHX CIIENUATBHOCTEH aBTOMOOUIIS B (POPMUPOBAHHY €TO IICHBI.

OpaunanbHoCcmb U Hay4HAs HOBU3HA UCCTE0068aHUs — HAyYHO-HCCIIEA0BATENIbCKAS
paboTa He Oblia MpeacTaBiIeHa AJis MyOIUKaluu B IPyroM MecTe, 3TO MEepBOE UC-
CclieZIoBaHMe, IIPOBEJICHHOE B TAaHHOI 001acTy.

KuroueBble ¢cJ10Ba: 2e00HUCTMUYECKAs YeHd, 2e00HUCMUYeCcKUll Modelb, T-mecm,
VBEPEeHHbIU UHMEPBAI, 2eMepPO2eHHbLE MOBAPbI.
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Analysing of the automobile market by the hedonic price method
Abstract

Purpose — is to analyze the characteristics of the automobiles which influence to
form the prices of automobiles (the case of Mercedes E-22(0). Moreover we want to
define that which of the characteristic of the Mercedes E-220 influences the more to
the price than that others.

Methodology — in this research work the hedonic method have been used which
was created in the beginning of XX century. This method is an econometric ap-
proach. But there are some peculiarities that we will talk about them in the text.

Findings — it was found out that, during the time when Mercedes E-220 was pur-
chased and sold, the distance overcome by automobile hasn't played an important
role in forming of the prices. Fog lights and leather-covered seats were estimated as
factor of increasing price.

Research limitations — tehe main limitation of the research work relates to the
statistical data. Thus, it is not possible to collect statistical data from official sources
which are used in hedonic research. These data are usually collected by researcher
with sample observation. But in this case the researchers is encountering the certian
limitation by stanpoint of the time and resource.

Practical implications — defining the marginal price of characteristic of automo-
bile will be possible with found econometric dependence.

Originality — this research work isn’t presented for publish to other journal and
this study is a first research work in this area in Azerbaijan.

Key words: hedonic price, hedonic model, t-test, confidence level, heterogeneous
goods.
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