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OZET

Firmalarin davranislari iktisat teorisinde tam rekabet, monopol, monopolcii
rekabet ve oligopol piyasalari icinde analiz edilmektedirler. Bu doért piyasanin
birbirlerinden oldukca farkli yapilari bulunmaktadir. Bu calisma ile piyasa
yapisinin belirlenmesinde geleneksel ve yeni endlstriyel organizasyon
yaklasimlarina gére pazar gliciinin teorik olarak belirlenmesi detayli olarak
incelenmistir. Ayrica, konuya yénelik olarak literatirde yer alan bazi énemli
uygulamali ¢alismalara yer verilmistir.

Anahtar Kelimeler:Tam Rekabet, Eksik Rekabet, Pazar Gicld, Yeni
Endiistriyel Organizasyon Yaklasimi

MARKET POWER AND ESTIMATION APPROACHES IN
DETERMINATION OF MARKET STRUCTURE

ABSTRACT

Firms’ behaviours are analyzed in terms of perfect competition, monopoly,
monopolistic competition and oligopolistic competition in economics theory.
These four markets have quite different structures. In this study, the
determination of market power is analyzed in details with respect to
Structure-Conduct-Performance (SCP) and New Empirical Industrial
Organization (NEIO) approaches in market behaviour. In addition, some key
amprical studies related to topic in the literature was also reviewed.
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1. GIRIS

iktisat teorisinde firmalarin farkli piyasa yapilarindaki davranislari temel
olarak dért piyasa icinde analiz edilmektedir. Bu piyasalar; tam rekabet,
monopol, monopolcli rekabet ve oligopol piyasalandir. Tam rekabet
piyasasinda firmanin pazari etkileme gicl olmayip firmanin stratejik karari
teorik olarak belirlidir. Monopol piyasasinda ise stratejik kararlar alinirken
rakip firma olmadidi icin firmanin pazar glcl tamdir. Gergek iktisadi diinyada
tam rekabet ve monopol piyasalan iki ug piyasa olarak kabul edilmektedir.
Diger bir ifadeyle, iktisadi hayatta firmalar 6nemli 6lgiide monopolcl rekabet
ve oligopol piyasalar icinde yer almaktadir. Monopolcli rekabet piyasasinda
¢ok sayida satic  olup firmalar arasindaki temel farklihk Grin
farklilastirmasindan kaynaklanmaktadir. Oligopol piyasasi ise énemli pazar
payina sahip olan az sayida firmanin homojen veya farkhlastirilmis trdn
Urettigi ve ayni zamanda pazara giris engellerinin yiksek oldugu bir
piyasadir.

Monopol ve tam rekabet piyasa kosullarinda firma(lar) stratejik bir davranis
icinde dedildir. Buna karsin, oligopol piyasasinda ise her bir firma Uretim,
fiyat gibi konularda stratejik karar alirken rakiplerinin de buna karsi olan
tepkilerini dikkate alirlar. Bu anlamda, oligopol piyasasindaki firmalar
arasinda karsilikll  bagimlihk s6z konusudur. EndUstriyel organizasyon
alaninda gerek ulusal gerekse uluslararasi pazarlarda pazar glcindn
belirlenmesi temel konulardan birisidir. Bu bdélimde, geleneksel ve yeni
endUlstriyel organizasyon yaklasimlari, vyeni endistriyel organizasyon
yaklasiminda pazar guclinin teorik olarak belirlenmesi sorunu agiklanmis ve
literatlr bilgisi verilmistir.

2. PAZAR GUCU OLCME YAKLASIMLARI
2.1. Geleneksel Yaklasim

Endustriyel organizasyon calismalarinda en 6nemli amaglardan birisi pazar
glicinun olgllmesidir. Pazar gicl bir firmanin Grindnd marjinal maliyetin
Uzerinde satabilme yetisi olarak tanimlanmaktadir. Pazar glici kavrami gok
farkh  boyutlarda ele alinabilmekte ve ¢ok farkh faktérlerden
etkilenebilmektedir. Dolayisiyla, pazar glici tek bir 6lclit veya indeksle
hesaplanamamaktadir. Pazar glicinu etkileyen yapisal 6zelliklerin baslcalari;
aran farklilastirmasi, pazar pay! ve pazara giris engelleridir. Pazar glcini
etkileyen diger etkenler ise pazarin blylumesi, dikey birlesmeler ve 0lgek
ekonomileri olarak belirtilebilir (GREER, 1992). Pazar glcini 6lgmek igin
kullanilan yéntemlerin gesitli avantaj ve dezavantajlari bulunmaktadir. Lerner
indeksi, Rothschield indeksi, Kar oranlari ve Papandreou indeksleri kullanilan
baslica temel yontemler arasindadir. (KOCH, 1980).

Yapi-Davranis-Performans (SCP) olarak da bilinen geleneksel yaklasim

calismalarinin temeli Mason’a (1939) dayanmaktadir. Mason calismasinda,
bir pazarin kendi igindeki genel davranis kaliplarinin ortaya konulmasinda en
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onemli faktorlerin pazarin yapisi ve pazardaki mevcut kosullarin oldugunu
vurgulamistir. Mason’un galismalar (1939, 1949) daha sonra Joe Bain (1951)
tarafindan gelistirilmistir. Bain bir pazari yapi, davranis ve performans olmak
Uzere 3 temel 06geye ayirmistir. Bu vyaklasim gUnimizde endustriyel

organizasyon literatiirinde  geleneksel  yaklasim (KZP) olarak
adlandiriilmaktadir.

Geleneksel yaklasimda pazar yapisi, alicillarin ve saticilarin sayisi ve dagilimi,
artn farklilastirmasi, pazara giris-cikis kolayligi, firmalarin birlesme veya
bélinmelerini ifade etmektedir. Pazarin davranisi ise, bir pazarda firmalarin
karar alma sireglerini ve bu kararlarin nasil uygulamaya konuldugunu
aciklamaktadir. Firmalarnin fiyat belirleme davranislari ve rakiplerine karsi
tutumlari da pazar davranisi icinde dikkate alinmaktadir. Ayrica, pazar
davranigi iginde, reklam ve Ar-Ge faaliyetleri ile bunlara yapilacak harcama
miktarlarinin belirlenmesi de yer almaktadir. Geleneksel yaklasimin son 6gesi
olan pazarin performansi ise ekonomik basari, Grin cesidi, kar, ekonomik
blylme teknik ve dagihm etkinligi gibi unsurlarla ilgilidir (OTTOSEN, 1990).

Geleneksel yaklasimda genel olarak; pazar yapisinin pazarin davranisini,
pazarin davranisinin ise performansi etkiledigi kabul edilmektedir. Diger bir
ifadeyle, pazar yapisi dolayh olarak kar ve fiyat-maliyet marji ile olgilen
performans Uzerinde etkilidir. Geleneksel yaklasimda iki temel hipotez
bulunmaktadir. ilk hipoteze gére bir pazarda az sayidaki firma pazar hacmi
icinde 6nemli paya sahip ise firmalarin fiyat ve Gretim miktarlarini belirlerken
daha kolay ortak hareket edebilecekleri kabul edilmektedir. Ikinci olarak ise
buyuk firmalarin daha etkin olmasi nedeniyle bu firmalarin karlarinin ve pazar
paylarinin daha yliksek olacagdi varsayllmaktadir (PAGOULATOS, 1992).

Geleneksel yaklasimda pazar yapisi ve performansina iliskin 6lgttlerin elde
edilmesi gerekmektedir. Bu amacla, pazar performansinin belirlenmesinde en
yaygin kullanilan 6lgit; Lerner indeksi iken pazar yapisinin belirlenmesinde

yogunluk dlcitleri kullaniimaktadir. Lerner indeksi (Ll) fiyatin (P) marjinal

maliyeti (MC) asan oranini belirtmekte olup LI =(P—|\/|C)/P olarak ifade

edilir. Lerner indeksi talep edrisinin edimini dikkate alarak monopoli
tanimlamaktadir. Monopolistin marjinal gelirinin marjinal maliyetine esit
olduunu denge noktasinda, Lerner indeksi talep esnekliginin tersine esittir.
Diger taraftan, Lerner indeksinin hesaplanmasi pratikte oldukga gugttr.
Bunun nedeni marjinal maliyete iliskin verilerin teknik olarak elde
edilmesindeki glgliklerden kaynaklanmaktadir. Bu durumda marjinal maliyet

yerine verilerin daha kolay elde edilebildigi, fiyat-maliyet marij (PCM) veya

ortalama dedisken maliyet kullaniimaktadir. Fiyat-Maliyet marji, yaratilan
toplam katma dederden Ucretlerin gikartilmasi ile elde edilen degerin toplam
satis dederine orani olarak hesaplanmaktadir (OTTOSEN, 1990).

Bir sektérde belirli sayidaki firmanin sektoér igindeki payini ifade eden
yogunlugun Olglulmesi icin ise cesitli Olcltler bulunmakta olup, en yaygin
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olarak kullanilan ¢6lgut dort firma yogunlugudur (CR4) Dort firma yodunlugu
sektdérde 6nde gelen 4 firmanin pazar paylarinin toplamini ifade eder ve

4
CR4=ZSI olarak ifade edilir. Ilgili esitlikte §, i’ninci firmanin pazar
i
payini ifade etmektedir.

Pazar payi genellikle firmanin toplam satis tutar ile istihdami icindeki paylari
gibi faktorlere gore belirlenmektedir. Yogunlugun Oolcilmesinde kullanilan

élcitlerden biri de Herfindahl- Hirschman indeksidir (HHI).HHI sektérde

faaliyet godsteren tim firmalarin paylarini dikkate almasi nedeniyle teorik
olarak dort firma yodunlugu kriterine gére daha Ustlndur. Herfindahl-

Hirschman indeksi S, i ‘'ninci firmanin pazar payini ifade etmek Ulzere

n
HHI :ZSZ esitligi ile hesaplanir ve HHI sifir (0) ile 10000 arasinda
i=1
degisir. Indeks degeri sifira yaklastikca sektérde ¢ok sayida firmanin
oldugunu ve higbir firma 6nemli dlizeyde pazar payinin olmadigini gésterirken
dederin 10 bin olmasi durumunda ise tek firmanin pazarda monopolist olarak
pazara hakim oldugunu ifade eder (PEPALL ve ark., 1999).

Literatlrde yatay kesit verileri kullanilarak, sektortin karlihdi ve yodgunlugu
arasindaki iligkileri uygulamali olarak ortaya koyan c¢ok sayida arastirma
bulunmaktadir (SCHWARTZMAN, 1959; JONES ve ark, 1973; HART ve ark.,
1977; MARTIN, 1979; GEITHMAN ve ark., 1981; SALLINGER, 1990). Bu
calismalarda karliik ve yodunluk arasindaki iliski iki asamada
belirlenmektedir. iIlk asamada, marjinal maliyetin bilinmesi durumunda
dogrudan bu dederin kullanimi ile pazar glici hesaplanabilmektedir. Ancak,
marjinal maliyete iliskin verilerin elde edilmesi kolay olmadigindan bunun
yerine genellikle fiyat-maliyet marji, Tobin’s Q ve geri dénisim orani gibi
degerler kullaniimaktadir. Ikinci asamada ise her bir sektdr icin hesaplanan
dederler ile pazar guclnl etkiledigi dustuntlen aciklayict dediskenler
arasindaki regresyon modeli tahmin edilerek sektorler arasindaki pazar gucu
farkhligr belirlenmektedir. Pazar yapisi ve karlilik arasindaki iliski yaygin

olarak sektoriin kariigi (1), sektore giris kosullan (B), talep kosullar (D)

ve firmalarnn Gretim ve fiyatlandirma konularindaki ortak hareketlerini (C)

belirleyen dediskenlerce aciklanmaktadir. Bu etkilesim asadida verilen
fonksiyonel iligki ile belirtiimektedir (MARTIN, 1979).

[1=1f(B,D,C) [1]

Pazar gicinin belirlenmesinde geleneksel yaklasim endlistriyel organizasyon
literatlirinde yaygin bir sekilde kullanilmis olmasina karsin asadida belirtilen
onemli eksiklikleri ve dezavantajlar icermektedir:
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e Sektor karlihgini etkiledigi belirtilen faktorlerin bir cogu kavramsal
olup bunlara iliskin guvenilir veri temini giic olmaktadir. Ornegin,
sermaye maliyeti ve reklam harcamalari pazar glcl
hesaplanmasinda kullanilan dediskenler olmasina karsin bu
dediskenlerin givenilir bir sekilde elde edilememesi nedeniyle pazar
glict tahmin modellerine genellikle dahil edilememektedir. Bu
durum sonuglarin yanli olmasina neden olmaktadir. Diger taraftan,
modele dahil edilen bazi aciklayici dediskenlere iliskin 6lcim sorunu
bulunmaktadir. Ornedin, pazar giiciniin tahmininde kullanilan en
onemli dediskenlerden bir tanesi yogunluk orani olmakla birlikte bu
degisken hesaplanirken ithalat miktarlari dikkate alinmamaktadir.

Geleneksel yaklasimda, pazar payi ile kisa donem karlar arasindaki
ylksek korelasyonun sektorde etkinsizlige neden oldugu
varsayllmaktadir. Bununla birlikte bu ifade her zaman gecerli
degildir. Ornedin, sektére girisin zaman aldi§i durumlarda yiiksek
rekabetin mevcut oldugu sektérlerde bile kisa donemde yiksek
karlar elde etmek mimkindir. Bu nedenle kisa dénem yerine uzun
doénem kar Olgutlerinin kullaniimasi gerekmektedir. Diger taraftan,
yodunluk ve karlihk arasindaki iliski buylk firmalarin kicgik
firmalara gore daha etkin veya yenilikgi olmasi durumunda ortaya
cikabilmektedir (DEMSETZ, 1973; PELTZMAN, 1977). Bu ise
sektorin dedil firmanin kendi pazar pay! ile agiklanabilir. Buna
karsin, geleneksel yaklasimda genellikle firma yerine sektérin
yogunlugu dikkate alindigindan, yogunlukla karlilik arasindaki iligki
fazla acgiklayici dedildir.

SCP yaklasiminda pazar giicii ve yogunluk arasindaki iliskinin tim
sektérler igin ayni oldugu varsayiir. Bu durumda, sektérlerin
farkliligi g6z 6ninde bulunduruldugunda yatay kesit veri kullanmak
yerine zaman serisi verileri kullanilarak sektériin rekabet glciindeki
gelismelerin tahmin edilmesi gerekmektedir.

Ampirik calismalarin yogunluk ve performans arasindaki iligkinin
dogrusal olmadigini ortaya koymasina karsin SCP yaklagiminda bu
iliskinin belirlenmesinde genellikle dogrusallik varsayimi
yapilmaktadir.

SCP caligmalarinin énemli bir kisminda pazar gucini acikladigi
varsayllan dediskenlerin tamaminin dissal oldugu kabul edilir.
Ancak, performans, yapl ve davranis gibi faktérler pazar giclnl
etkilemekle birlikte kendileri de pazar glicinden etkilenmektedir.
Dolayisiyla, sadece tek yonll iliski olmayip iki yonli oldugundan
modellerin es anli olarak tahmin edilmesi gerekmektedir.
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2. 2. Yeni Endiistriyel Organizasyon Yaklaslml(NEl O)

1980’li yillarin baslarinda ekonomik teori ve ekonometrik modellemede ortaya
konulan vyeni yontemler ve bilgisayar teknolojisinde meydana gelen
gelismeler Endustriyel Organizasyon alaninda yeni bir yaklasimi ortaya
¢gitkarmistir. Bu donim noktasi Bresnahan ve Schmalensee (1987) tarafindan
Endlistriyel organizasyon alaninda gerek teorik gerekse uygulama agisindan
‘Roénasans’ donemi olarak adlandirmaktadir. Bu dénem sonrasi ayni zamanda

Yeni Endiistriyel Organizasyon (NEl O) olarak kabul edilmektedir.

Geleneksel vyaklasimda, genellikle sektorler arasi yatay kesit verileri
kullanildigindan pazar yapisi ve performansin oOlglilmesinde kullanilan
parametreler glvenilirligi tartisilan veya elde edilmesi nispeten zor olan firma
muhasebe kayitlarindan hesaplanmaktadir. Bu anlamda, geleneksel
yaklasima yoneltilen en 6nemli elestiri teorik temele dayanmamasidir. Buna
karsin, NEIO calismalarinda zaman serileri veya firma bazli verilerin
kullanilmasindan dolayr parametreler daha gulvenilir bir sekilde tahmin

edilebilmektedir. NEIO , geleneksel yaklasima gére (SCP) iki temel

avantaja sahiptir. ilk olarak, NEIO 'da marjinal maliyet ve pazar gici
dogrudan yapisal modeller yardimiyla tahmin edilmektedir. ikinci olarak ise
pazar glcini etkileyen cgesitli faktorlerin etkileri yapisal modeller sayesinde
ortaya konabilmektedir.

NEIO vyaklagimi ile oligopol modellerinde pazar giiciiniin belirlenmesinde
maliyet, talep ve firma davranisinin bilinmesi gerekmektedir. Bu yaklagimda
sektore iliskin fiyat ve miktarlar zaman serisi verilerinden elde edilerek igsel
dediskenler, maliyet ve talep fonksiyonlarini kaydiran dediskenler ise dissal
dediskenler olarak kabul mektedir. Diger taraftan, geleneksel yaklagimin tersi
olarak Fiyat-Maliyet marji onun yerine gegecek olan bir dedisken kullanmak
yerine yapisal modellerde dogrudan elde edilebilmektedir. Yeni endustriyel
organizasyon yaklasiminda fiyat ve maliyet dediskenleri arasindaki iligki
birinci seviyeden tlrev yardimiyla mevcut gézlenebilen veri setinden tahmin
edilmektedir. Ileri dizeyde mikro ekonomik teori ve ekonometrinin
bltlnlesmesi sayesinde ise pazar glicli, Lerner indeksi ve pazar yapisina ait
Olgltler ortaya konulmaktadir.

2.2.1. Pazar Giiciiniin Teorik Olarak Tahmini

Pazar glicli tahmini icin iki temel yaklasim bulunmaktadir. Bu yaklasimlar
literatirde parametrik ve parametrik olmayan vyaklasimlar olarak
bilinmektedir. Yeni EndUstriyel Organizasyon yaklasiminda parametrik olarak
pazar gicunin tahminine iliskin temel olarak 5 strateji bulunmaktadir. Bu
stratejiler, talep, maliyet yapisi, sektdérin vyapisi ve arz soklarinin
karsilagtirmal statik analizleri ile marjinal maliyetin dogrudan tahmin
edilmesidir (BRESNAHAN, 1989). Bu yoéntemler iginde marjinal maliyetin
tahmin edilerek pazar gicinin belirlenmesi en yaygin olarak
kullanilmaktadir. Bu yaklasimi ilk olarak gelistiren ve uygulayan arastiricilar
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Appelbaum (1979, 1982) ve Bresnahan’dir (1982). Pazar glicinin yapisal bir
modelden teorik olarak tahmini Bresnahan’in (1982) vyaklasimi dikkate
alinarak asadida agiklanmistir.

Bu yaklasimda oncelikle bir sektérde n tane firma oldugu, her bir firmanin
homojen bir mal Urettigi q(ql e O ), sektérde dretilen toplam mal

miktarinin Q = NQ oldugu ve firmalarin ayni maliyet yapisina sahip olduklari

kabul edilir. Sektorin talep fonksiyonu genel formda asagidaki esitlikteki gibi
ifade edilebilir;

Q =Q(R.Z) [2]

Bu esitlikte I:’t ilgili malin t zamanindaki piyasa fiyatini, Qt, t zamanindaki

toplam talep miktarini (sektériin toplam gciktisinl) ve Z ise talepteki

degisiklige neden olan dissal degiskenler vektorindl ifade etmektedir. Fiyat ve
miktarin es anh belirlenmesinden dolayl [2] numarali esitlik asagidaki gibi
ters talep fonksiyonu formunda belirtilebilir;

Pt:P(Qt’Zt) [3]

Ilgili mal igin yukarida ifade edilen talep ve ters talep fonksiyonlarinin asagida
belirtilen kosullari sagladidi varsayilir:

a) Pozitif fiyatin saglanabilmesi icin P(O) dederinin sifirdan blyik
oldugdu,

by Q>0 ve P(Q)>O ve P'(Q)<O kosullari saglanarak talebin
negatif egimli oldugu,

c) Q>0 ve QP(Q)SM (M sinirli bir say1) kosullar saglanarak

talep edrisinin her iki ekseni de kestigi varsayilir. Bu varsayim
toplam geliri sinirh hale getirerek firmalarin sonsuz kar
saglamalarini olanak digi birakmasi bakimindan énemlidir.

Ilgili sektériin toplam geliri (TR) ise asagidaki formda ifade edilir;
TR=R*Q [4]
Toplam gelir fonksiyonunda Q ya gére kismi tirevin alinmasi sonucunda

algilanan marjinal gelir MR(/I) ise asagidaki esitlikle ifade edilir:

oR
* 5
20, Q [5]

MR =p +1

Bu esitlikte [5] A, fiyat ve marjinal maliyet arasindaki farki ifade modelden
tahmin edilecek olan pazar glici katsayisini ifade etmektedir. Pazar glici

katsayisinin (/1) sayisal dederi 0 ile 1 arasinda dedisir. Sayet, sektordeki
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firmalar fiyat kabul edici durumda ise pazar gici katsayisi 0 olup marjinal
gelir (MR) marjinal maliyete (MC) esittir. Bu durumda firmalar tam
rekabet kosullari altinda maksimum kara ulasirlar ve karsilasmis olduklar
talep edrisi ise yatay eksene paraleldir. Buna karsin, pazar glici katsayisi
A =1 ise bu durumda sektérde monopol piyasasinin hakim oldugu kabul
edilir. Cournot modelinde ise her firma denge seviyesinde ayni miktarda mal

Urettigi ve pazar paylari ayni oldudu igin A = % ‘dir.

Pazar glicinin tahmin edilebilmesi icin ayrica toplam maliyet fonksiyonunun
belirlenmesi gerekmektedir. Genel olarak sektériin toplam maliyet fonksiyonu
asadidaki esitlikle ifade edilebilir;

C =C(Q.W) 6]

Bu esitlikte C,, Q, seviyesindeki tiretim igin toplam maliyeti, W, ise maliyet

kaymasina neden olan dissal degiskenler vektorind ifade etmektedir. Denge
seviyesi ise marjinal maliyetin marjinal gelire esit oldugu noktada gergeklesir
ve [5] numaral esitlikte dikkate alinarak asadidaki esitlikle ifade edilir;

P(Q.2)+4q| R@2)[ 1.6 @W) 7

Bu esitlik ayrica asadidaki esitlikle de ifade edilebilir;

oC,(Q,W, ,
P(Q.Z)= t(a% )—AQ{aR(Qt Z%QJ [8]

Yukaridaki esitlik [8] fiyat, disindaki davranigi ortaya koymaya imkan verdigi
icin genellikle optimal denklem olarak adlandirlir ve pazar gicinid tahmin igin
temel  denklemlerden bir  tanesidir. Ters talep fonksiyonunun

(R:P(szt)) tahmin edilmesi ile talep egrisinin edimi hesaplanabilir,

R(Q.2Z)
0Q

tahmin edilen talep edrisinin egiminin de kullanilmasi ile pazar glcl katsayisi
ve ciktl seviyesine gore sabit oldugu kabul edilen marjinal maliyet tahmin
edilebilir. Bu esitligin [8] tahmini sonucunda pazar glici katsayisi ile ters
talep fonksiyonunun ediminin carpimi bilesik olarak hesaplanir. Dolayisiyla,
pazar glcl katsayisi elde edilen degerin ters talep fonksiyonunun egimine
bolinerek elde edilir.

. Yukarida ifade edilen [7] veya [8] numaral ¢gézim esitliklerinde

Tahmin edilen pazar glci katsayisi igin iki temel yorum bulunmaktadir
(BRESNAHAN, 1989; PERLOF, 1992). ilk yoruma gére, daha 6nce ifade
edildigi gibi pazar gicl katsayisi fiyat ve marjinal maliyet arasindaki farki
ifade eder. Bu yorum, 6nce [6] numarall esitliin asadidaki sekilde yeniden
diizenlenmesi ve daha sonra her iki tarafin P ’ye bdlinmesi ile matematiksel
olarak gdsterilebilir.
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oP
P-MC=-2%x 9
20 Q (9]
P-MC ASP*Q A
L:(__j:_ _Q :(_j, [10]
P P y7,

Bu esitlikte [10] 4 talep esnekligini ve A ise pazar gtici indeksini ifade

etmektedir. Ilgili esitlik yardimiyla ayni zamanda firmalarin pazar paylarini da
dikkate alan Lerner indeksi asadida belirtilen esitlikle ifade edilebilir;

L=ZS(P_—F1V'CJ=—Z(S—'2J=E [11]

£ H

Bu esitlikte HHI daha &nce belirtildigi gibi Herfindahl-Hirschman Indeksini ve
S, I ‘ninci firmanin endustri ciktisi igindeki payini ifade etmektedir. Buna

gore, [11] numarali esitlik fiyat marjinin talep esnekligine ve sektérdeki firma
sayisina veya sektorin yodgunluguna bagh oldugunu ifade etmektedir.
Uygulamali endUstriyel organizasyon calismalarinda HHI verisinin mevcut
olmadigi durumlarda genellikle bu dedisken yerine sektoriin yogunlugunu

ifade eden CR, élgutu kullanilir.

Yukarida belirtilen pazar glcl ifadeesinin yanisira endUstriyel organizasyon
literatirtinde 6nemli olan bir diger ifade de beklenti dedisimi katsayisidir.
Firmanin beklenti dedisimi i'ninci firmanin ¢ikti miktarini dedistirdigi zaman
diger firmalarin ve buna bagli olarak sektor ciktisinin nasil dedisecedinin
beklentisini ifade eder (BOWLEY, 1924). Beklenti dedisim katsayisi teorik
olarak -1 ve +1 arasindadir. Bu katsayl -1 ise bir firma gikti seviyesini
artirdigi zaman rakibinin de buna tepki gostererek cikti seviyesini artiracagini
ifade eder. Bu durumda, firma cikti seviyesinde dedisiklik yapmasinin
gereksiz oldugunu fark eder. Beklenti dedisim katsayisi 1 ise firma, rakip
firmanin pasif bir sekilde karsilik verecegini ifade eder. Diger bir ifadeyle,
firma cikti seviyesini artirdidi zaman rakibi cikti seviyesini azaltir. Beklenti
degisim katsayisinin sifir olmasi ise bir firmanin gikti miktarini artirdiginda
rakibinin ¢ikti miktarini degistirmemesi ve dolayisiyla Cournot dengeyi ifade
eder. Bir sektérde N tane firma oldugu, sektérin toplam ciktisinin Q ve

i'ninci firmanin Q, kadar gikti Urettigini varsayarsak i ‘ninci firmanin beklenti

degisimi kar (7{) maksimizasyonu yardimiyla asadidaki sekilde ifade edilir;

m =max[ Pg —C(q)] [12]

Kar maksimizasyonu denkleminde (i‘ninci firmanin) g ‘'ye gore kismi
tlrevinin alinmasi ile asagidaki esitlik elde edilir;
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0T _p,q| PR ZEGQﬂ _%C o [13]
e 0Qog 15 0Qay oq | oq
(D (O

Yukaridaki esitlikte [13] parantez igindeki ilk ifade i ‘ninci firmanin yalnizca
kendisinin gikti seviyesini degistirmesinin dogrudan piyasa fiyatina olan etkisi
ile ilgilenmedigini ifade etmektedir. Nitekim, ayni zamanda i 'ninci firmanin
gIktl seviyesindeki dedisime karsi dider firmalarin cikti seviyelerine iliskin
kararlari ve buna bagh olarak piyasa fiyatinin nasil etkilenecedini de parantez
icindeki ikinci ifade agiklamaktadir.

Yukarida ifade edilen [13] numaral esitlik asagidaki esitliklerle de ifade
edilebilir;

om P+q,—[1+ ]_GC =0 [14]
”qi aq
veya

oC.
= _1 A 15
+0, [+ 1 2 [15]

: aq; N

Ilgili  esitliklerde 7/i:Z—qup beklenti degisim katsayisi olarak
i#] ]

adlandirilir. Bu katsayr daha once belirtildigi gibi i‘ninci firmanin ¢ikti

seviyesinde kuliclik bir dedisim gerceklestiginde j’ninci firmanin buna olan

tepkisinin beklentisini ifade eder. Sayet, = Qise Cournot-Nash ¢ézimu elde
edilir. Dider firmalarin tamaminin beklent| degisim katsayisi sifir iken en
azindan bir firmanin beklenti degisim katsayisi sifirdan farkl ise, y; #0, bu

durumda en azindan bir firmanin dider firmalarin davraniglari ile ilgili
oldugunu ifade eder.

Cournot-Nash dengesi beklenti dedisimi dikkate alinarak asadida
agiklanmistir.  Tum firmalarin ayni maliyet fonksiyonuna sahip oldugu
varsay|m| ile [15] numarali e§itlik asadidaki sekilde ifade edilebilir;

P |—1 1);]-= [16]
+q [ +(n- ] Q
veya
1+(n—1)7 _oc
P+Q Q[T}_éQ [17]
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oP oCl.

Yukaridaki esitlikteki P(.)+ /'LQ{—tj=J ifadesi dikkate alindiginda
Q) Q

[17] numaral esitlikten pazar glcl katsayisi ve beklenti degisimi katsayisi

1+(n-1)y
n

numarall esitlik ile beklenti degisimini de iceren [14] nolu esitlik arasindaki
fark terminolojik yaklasimdan kaynaklanmaktadir (BRESNAHAN and
SCHMALENSEE, 1987; PERLOFF, 1992).

arasindaki iligki /Iz{ } ile ifade edilir. Daha énce elde edilen [8]

Beklenti dedisim katsayisi firma bazl veri oldugundan her bir firma igin ayri
optimal denklemleri sayesinde tahmin edilebilir. Zaman serisi veri mevcut ise
i ‘ninci firmanin her bir | ‘ninci firma igin beklentisi tahmin edilebilir (SPILLER
ve FAVORA, 1984; GEFLAND ve SPILLER, 1987; BRESNAHAN, 1981;1987).
Literatirde beklenti dedisim katsayisi farkh anlamlan ifade edecek sekilde
yorumlanmaktadir. Bir taraftan bu katsayl sektdrdeki firmalarin birlikte
ortalama karar verme seviyesini ifade ederken diger taraftan ise firmalarin
ortak tolerans seviyesini géstermektedir. Bununla birlikte oyun teoristleri ise
beklenti dedisimi katsayisini teorik olarak gligli gérmemektedirler (MARVEL,
1978). Beklenti dedisimi ile ilgili ilk calismalardan biri Bowley (1924)
tarafindan yapilmistir. Bowley i’ninci firmanin beklenti degisimini diger
firmanin reaksiyon fonksiyonunun edimi olarak dikkate almistir. Geleneksel
yaklasimda oligopol yapisi genellikle dnceden belirlenirken, Yeni EnduUstriyel
Organizasyon yaklasiminda ise 6Q/6qi hakkinda 6n varsayim yapilmayip

yapisal modellerden belirlenir.
Yukaridaki aciklamalara goére pazar gici (/1) ile beklenti degisim katsayilari

ve Lerner indeksinin alternatif dederlerine goére piyasa yapilarina iliskin bilgi
asadidaki tabloda verilmistir.

Tablo 1. Temel Katsayilara Gore Piyasa Yapilari

A \ L Piyasa Yapisi
-1 0 Rekabetci
12 0 ]/(28) Cournot-Nash
1 1 ]/8 Kartel
« 2:[0,1], 7:[-11] "& =Talep esnekligini ifade eder.

2.2.2. Pazar Giiciiniin Tahmininde Belirlenme Sorunu ve Coziimii

Yukarida aciklanan pazar gicid katsayinin teorik olarak ortaya konmasinin
yani sira en 6nemli sorunlardan biri uygulamali galismalarda bu katsayinin
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belirli olarak tahmin edilip edilememesidir. Belirlenme [8] numaral esitlik
yardimiyla aciklanabilir. Talep fonksiyonunun indirgenmis formundaki

katsayisi u olarak tanimlandiginda, p pazar glici katsayisi (/1) ve ters talep
fonksiyonunun egiminin (ap(-)/aQt)bir bilesimi olarak elde edilir. Bu

durumda fazladan bir bilgiye sahip olmaksizin, pazar gicli katsayisinin
etkisini 4 'den ayirmak mimkin dedildir. Bununla birlikte marjinal maliyet,

ciktl seviyesine gore sabit ise pazar gicl katsayisi talep fonksiyonunun egimi
(OQ(.)/E)P) ile carpimi sonucuna (/Iz,u(aQ(.)/aP))esit olur (PERLOFF,
1992; DEODHAR and SHELDON, 1995).

Bununla birlikte teorik olarak ciktidaki dedismeler karsisinda marjinal maliyet
sabit degildir ve bu durumda pazar glicl katsayisi hesaplanamaz. Pazar glcl
katsayinin belirsiz oldugu durum asadidaki sekil yardimiyla da aciklanabilir.

Sekil 1. Talep Egrisinin Paralel Kaymasi (Belirsiz)

MC

Yukaridaki sekilde P, ilgili malin fiyatini, Q talep miktarini, Dldog"lrusal
talep edrisini ve |\/|F\’1 ise ilgili talep edrisinin marjinal gelirini ifade
etmektedir. Ayrica, sekildeki MC.,ve MC ise sirasiyla tam rekabet ve

monopol piyasalan igin marjinal maliyeti géstermektedir. Baslangig olarak,
piyasa Einoktasmda (Py, Q1) dengede olup talep egrisi (Dl) ve buna bagl

marjinal gelir (l\/lRl) elde edilebilir ancak maliyetler dogrudan gézlenemez.

Sekil 1'e gore, baslangicta tam rekabet piyasasinda denge marjinal maliyetin
(MCC) talep egrisi D, ile kesistigi E noktasinda (P: I\/ICC)
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gerceklesmektedir. E1 noktasi ayni zamanda monopol ve oligopol piyasalari
icin MR, 'in MC _ile kesistigi noktada (I\/lRl: |\/|Cm) denge seviyesi olabilir.
Digsal bir degiskenin (gelir, zevk-tercihler vb.) etkisi ile talep egrisi D, ’den
D,ye ve. MR’den MR, 'ye kayarsa yeni denge noktasi fiyatin P,, talep

edilen miktari ise Q, oldugu E, noktasinda gergeklesir. Bu denge noktasi

yukarida agiklandigi gibi tam rekabet, monopol ve oligopol piyasalari igin
denge noktasi olabilir. Bu agiklamalara gére, marjinal maliyet bilinmeden tam
rekabet piyasasini  monopol veya oligopol’den ayirmak muimkin
olmamaktadir.

Bu durum ayni zamanda talep denklemleri ve marjinal maliyet fonksiyonunun
matematiksel kaliplari kullanilarak aciklanabilir. Sektdér icin ters talep
fonksiyonunun dodrusal formda oldugu kabul edilerek marjinal gelir esitligi
asadidaki sekilde belirtilebilir.

0
MR(1)= p+ 12+ Q [18]
Q
Ters talep fonksiyonu kullanilarak optimal denklemi ise asagidaki sekilde ifade
edilir;

MR(4) = p+l§—g*Q: D+ A (e, +,Z)* Q= MC [19]

Marjinal maliyet, gikti seviyesi (Q) ile girdi fiyatlan, iklim kosullari vb. digsal

dediskenler vektérinin (W)dog"]rusal bir fonksiyonu oldugu kabul edilerek
asagidaki esitlikteki gibi ifade edilebilir;
MC =g, + Q+ B,W+¢, [20]

Buna gore, 6 numarali denklemin yeniden dizenlenmesi ile optimal denklem
asadidaki sekilde ifade edilmistir;

p=z, +(ﬂl—ial)Q—/1a3ZQ+ﬂ2W+32 [21]
Optimal denkleminde, fiyatin, sabit katsay;, Q, ZQve W (zerine
regresyonu ile ZQ teriminin katsayisini ifade eden —ﬂ*astahmin edilir. Bu

katsayinin (—/1* as) ters talep fonksiyonundan tahmin edilen @, katsayisina

bélinmesi ile pazar gicl katsayisi (/1) tahmin edilir.

Pazar glcl katsayisinin tahmin edilebilmesinin nedeni Z degiskeninin Q ile
etkilesime girmesi (ZQ) ve talep edrisinin ediminde meydana gelen
dedismedir. Sayet, optimal denkleminde 0{320 ise veya modelde ZQ

terimi yok ise pazar guci katsayisi tanimli degildir. Optimal denkleminde A
ile iliskili olan diger ifade ise (,Bl—ﬂ.al)Qolup oy 'in ters talep
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fonksiyonundan bilinmesine karsin bu terim ayni zamanda marjinal maliyet
fonksiyonunun egimine baéhdw(ﬁl). Bununla birlikte, ,6'1 katsayisi dogrudan
tahmin edilemediginden pazar glcl katsayisi tahmin edilemez. Bu durumu
Sekil 1 ile agiklanmaya devam edilirse, sayet a; =0 ise ve Z degiskeni AZ

kadar artarsa, talep dediskeninin dikey ekseni kesim noktasi azAZ kadar

artar. Buna bagli olarak, baslangictaki talep egrisi (Dl) paralel olarak D2 've

kayar. Yukaridaki agiklamalardan ve sekilden de gorildigu gibi talep egdrisinin
paralel kaymasi durumunda pazar giicii katsayisi sadece Z degiskenindeki
degisiklikle tahmin edilememektedir.

Diger taraftan sayet a,#0 ise Z degiskenindeki kayma pazar giici

katsayisini tahmin etme ve buna badh olarak pazar yapisinin belirlenmesine
olanak saglar. Sekil 2'den de gérildigi gibi Z arttidi zaman, yeni talep

edrisi (D3) baslangictaki denge seviyesi (E1) etrafinda doner. Dider bir
ifadeyle yeni talep edrisinin edimi Oncekinden farklidir. Bu durumda, yeni
talep edrisi icin denge seviyesi degismeyerek E noktasinda gergeklesir ve bu
da pazar yapisinin tam rekabet oldugunu ifade eder. Diger taraftan, pazar
yapisi monopol ise denge noktasi monopolctiniin marjinal maliyetinin (MCm)

marjinal gelirine (MRs)esit oldugu noktaya karsilik gelen E, noktasinda
gergeklesir.

Sekil 2. Talep Egrisinin Donmesi (Belirli)
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Yukaridaki aciklamalara gore, pazar glcli katsayisinin tahmin edilmesinin
temel nedeni talep edrisinde meydana gelen paralel kayma disindaki
degdisimdir. Talep edrisinde bu dedisimin gerceklesebilmesi igin talep egrisinin
yaygin olarak kullanilan dogrusal ve logaritmik fonksiyon kalibinda olmamasi
gerekir (LAU, 1982). Buna karsin, uygulamal calismalarda dogrusal formda
fonksiyon kalibi yaygin olarak kullaniimaktadir. Dogrusal formda fonksiyon
kalibi kullanildidinda talep edrisinin donmesini saglayacak olan fiyatin Z
dediskeni ile bilesimi olan veya ciktinin karesi gibi dogrusalligi bozacak bir
etkilesim teriminin modele dahil edilmesi gerekmektedir. Aksi durumda,
dogrusal veya logaritmik fonksiyonlarda Z 'nin ayristirilabilir olmasindan
dolay! talep egrisinde paralel kaymalar meydana gelmekte ve pazar glcl
katsayisi tahmin edilememektedir (LAU, 1982).

3. Pazar Giicii Tahminine Yonelik Bazi Uygulamali Calismalar

Bu bodlimde Yeni Endistriyel Organizasyon yaklasimina gdére pazar gucl
tahminine iliskin literatirde yer alan baslica galismalar verilmistir.

Just ve Chern (1980) domates sektdrinde digsal arz soklarinin olmasi
durumunda oligopson gliciiniin varhdini karsilastirmal statik yaklasimiyla
incelemistir. Calismada oligopson gulictiniin tahmini temel amag oldugu igin
sadece arz esnekligindeki dedisim dikkate alinmistir. Dissal dedisken olarak
ise hasat teknolojisindeki dedisim dikkate alinmistir. Arastirma sonucunda,
domates isleme sektoriinde pazar yapisinin oligopson oldugu sonucuna
ulasiimigtir.

Gollop ve Roberts (1979) ile Appelbaum’un (1979, 1982) calismalarn Yeni
Endustriyel Organizasyon’da marjinal maliyetin kullanilarak pazar glcinin
test edilmesindeki ilk calismalar olarak kabul edilir. Gollop ve Roberts,
oligopolistik bir pazarda firmalar arasindaki davranis bagimhligini ortaya
koyan bir model gelistirmislerdir. Model, firmanin beklenti dedisimlerini de
dikkate alan Uretici dengesi igin temel kosullara dayanmaktadir.

Roberts 1984 vyilinda yapmis oldujgu calismada Gollop ve Roberts’in
yaklasimlarini genisletmistir. Roberts dominant firma modelini kullanarak
pazar glclini tahmin etmis ve oligopol piyasasinda kisa dénemde firmanin
fiyat davranislarini da iceren bir model gelistirmistir. Uygulama olarak
A.B.D'de kavrulmus kahve sektorinin dikkate alindigi galismada, sektérdeki
en buyuk iki firmanin fiyati kabul edici olmadiklari sonucuna ulasiimigtir.

Lopez (1984) sektordeki yodunluk orani ve pazar glict iliskisini ortaya
koymak igin Kanada gida sektériine iliskin uygulamali bir galisma yapmistir.
Lopez, calismasinda yodunluk oranindaki dedismelerin fiyat marjinal ve pazar
gucu Uzerine olan etkilerini arastirmistir. Arastirma bulgularina gére, Kanada
gida sektérinin tam rekabet piyasasi kosullarinda olmadigi ve vyiksek
seviyede yodunlugun firmalarin birlikte hareket etme seviyelerini artirdigini
ifade eden temel sonuglara ulasiimistir.
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Pazar glcunldn o6lglilmesine iliskin bir diger yaklasim ise Hall (1986)
tarafindan ortaya konulmustur. Hall, diger kosullar sabitken Uretim
miktarindaki dedisiklik yardimiyla marjinal maliyetin dogrudan
go6zlenebilecedini ve dedisiminin maliyet (zerine etkisinin 6lgllebilecedini
varsaymistir. Ilgili calismada, Hall, kar maksimizasyonu varsayimi yerine
maliyetteki gercek dedismeleri dikkate almis ve talep egrisinin egimini tahmin
etmistir. Fiyat, cikti ve girdi fiyatlar ile miktar verilerinden dogrudan
g6zlenen marjinal maliyet ile fiyat esiginin test edildigi bu calisma 0Olgcede gore
getiri varsayimina dayanmaktadir.

Yeni Endustriyel Organizasyon yaklasiminda pazar gicunin belirlenmesinde
en yaygin kullanilan yaklasimlardan biri Appelbaum (1979; 1982) tarafindan
gelistirilmistir. Appelbaum, gbézlenebilen marjinal maliyet verisi olmaksizin
Uretim ve maliyet yapisi arasinda dual bir model gelistirerek bir firmanin fiyat
davranisini ortaya koymustur. ilgili calismada, talep fonksiyonlari, tahminin
guvenirliligini artirmak igin marjinal maliyet fonksiyonlari yardimiyla tahmin
edilmistir. Her bir firmanin talep denklemleri ise Shephard Lemma yardimiyla
elde edilmistir. Bunu takiben, talep denklemi, arz iliskisini ortaya koyan
modellerle birlikte talep denklemlerinin olusturdugu model sistemi olarak
tahmin edilmistir. Calismada, endistrinin talep ve maliyet fonksiyonlan olarak
Cobb-Douglas ve Leontief tipi fonksiyonlar kullaniimistir. Appelbaum,
homojen bir Gridn icin monopol gicl seviyesini belirlemek igin bir indeks
olusturmustur. Bu indeks i’ninci firma igin asadidaki sekilde ifade
edilmektedir:

EEleRle -

n

Bu esitlikte, ¢ i‘ninci firmanin gkt seviyesini, Q:Zqi N firmanin
i=1

bulundugu sektérin toplam gkti (Q) seviyesini ve & ise ters talep

esnekligini ifade etmektedir. Ilgili esitlikteki 6}ise i ‘ninci firmanin ¢gikt
seviyesinde meydana gelen % dedisimin sektorin toplam gikti seviyesinde
meydana getirdigi % dedisimi ifade eden beklenti dedisim esnekligi
katsayisidir. Buna go0re, pazar gucl indeksi, ¢, =89i, olup bir firmanin
beklenti dedisim esnekligi ile ters talep esnekliginin carpimina esittir.
Appelbaum tarafindan ortaya konan bu vyaklasim pazar vyapisinin

belirlenmesinde yaygin olarak kullaniimaktadir. [21] nolu esitligin sol tarafi
fiyat ile marjinal maliyet arasindaki farki ifade etmektedir ve tam rekabet

durumunda esitligin sag tarafi sifira (O) esit olurken diger durumlarda eksik

rekabeti ifade etmektedir. Appelbaum gelistirmis oldugu modeli A.B.D. tekstil,
kauguk, elektrik vb. sektorlerinde pazar glcUnin varhidini test etmek igin
uygulamistir.

Schroeter (1988) Appelbaum’un modelini tarim ekonomisi dalinda uygulayan
ilk arastiricilardandir. Schroeter, Appelbaum’un yaklasimini genigleterek
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monopol ve monopson glcini es anli olarak A.B.D. et paketleme sektériinde
uygulamasini yapmistir. Arastirma sonucunda, disik seviyede monopol ve
monopson gliclintin oldugu belirlenmistir.

Schroeter ve Azam (1988) tarafindan birbiriyle iliskili olan mallara ait
sektdrlerdeki firmalarnin fiyat kabul edici olup olmadiklarini Appelbaum’un
yaklasimiyla incelemislerdir. Uygulama olarak sidir ve domuz eti sektorlerinin
incelendigi calismada pazar glicinin belirlenmesinde capraz-beklenti
esnekligi de dikkate alinmistir. Arastirma sonucunda et paketleme sektériinde
pazar glclinln oldugu fakat capraz etkinin pazar glicl Ulzerine istatistiksel
olarak bir etkisinin olmadigi sonucuna ulasiimistir.

Azam ve Pagoulatos (1990) ve cikti dlizeylerinde pazar glicini diger
calismalardan farkli olarak maliyet fonksiyonu vyerine uretim fonksiyonu
kullanarak tahmin etmislerdir. Arastirma sonucunda gerek gerekse cikti
bakimindan A.B.D.’de et paketleme sektérinin tam rekabet kosullarinda
olmadigi sonucuna ulasmiglardir.

Jones ve Voros (1993) dominant firma modelini kullanarak A.B.D.’de
dondurulmus patates sektdriinde pazar gicinid tahmin etmiglerdir. Analiz
sonuglarina gore, perakende diizeyde faaliyet gosteren firmalar igin pazar
gicu katsayisi 0.31 olarak tahmin edilmistir. Buna goére, sektérde firmalarin
orta seviyede pazar glictine sahip oldugu sonucuna ulasiimistir.

Bhuyan ve Lopez (1997) A.B.D’de gida ve tutun sektdru igin oligopol glcu ve
Olgek ekonomisini incelemiglerdir. Bu gcalismada, sabit olmayan d&lgek
ekonomisini de dikkate alabilmek igin yaygin olarak kullanilan Genellestirilmis
Leontief yerine translog maliyet fonksiyonu kullaniimistir. Arastirma bulgulari,
incelenen 40 sektérden 37’'sinde cikti fiyatlarinin belirlenmesinde oligopol
glcinin varligini géstermistir.

Hatirh (2000) tarafindan Yeni Endustriyel Organizasyon yaklasimi ile
Tlrkiye'de sit sektorinlin pazar glcl perakende seviyesinde tahmin
edilmistir. Yapisal modelin tahmini sonucunda pazar gicu katsayisi 0.11
olarak hesaplanmistir. Bu katsaylya gore, Turkiye'de st sektorinin
perakende dizeyde tam rekabete yakin oldugu sonucuna varilmistir.

Daha o6nce belirtildigi gibi ylksek seviyede yodunluk, 6lcek ekonomisi ve rin
farklilastirmasi vb. pazar giclni etkileyen 6nemli faktorlerdir. Bir sektorin
yodunluk oranindaki artis bir taraftan potansiyel pazar glci ile kaygilari
artinrken didger taraftan ise Olcek ekonomileri nedeniyle maliyetlerin
dismesine ve sektorin daha etkin olmasina neden olabilir. Bu nedenle
yodunluktan kaynaklanan pazar glcl ve maliyet etkinligi etkilerinin
ayristirlmasi da oldukca o©nemlidir. Yodgunluk oraninda meydana gelen
degdisim neticesinde maliyet etkinligi pazar gicu etkinliginden daha baskin ise
yogunluktaki artis toplum icin sosyal refahta artisa neden olabilir. Diger
taraftan, oOrnedin, firmalar Olgek ekonomisi altinda faaliyetlerine devam
ediyorsa fiyat ile marjinal maliyet arasindaki fark pazar glcl igin iyi bir
gosterge olmayabilir (PAUL, C., ve MORRISON, J]. 2001a; PAUL, C., ve
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MORRISON, J., 2001. Bu nedenle, pazar glici ve maliyet etkilerinin
ayristirlmasi Yeni Endistriyel Organizasyon Yaklasimi literatiriinde kendine
6nemli bir yer bulmustur. Bu konuda ilk galismalardan biri Peltzman (1977)
tarafindan yapilmis ve bunu Rosembaum (1984), Dickson (1994) ve Azam ile
Schroeter (1995) , Hatirh (2000), Gugler ve Siebert (2007) v.b arastiricilar
izlemistir.

Azzam’in (1997) A.B.D. et paketleme sektérindeki oligopson gulcilni
inceledigi ve pazar glci ile maliyet etkinligi etkilerini birbirinden ayirdid
calisma bu konudaki temel calismalardan biri olarak kabul edilebilir. ilgili
konuda, Hatirh ve ark. (2006) tarafindan Tulrkiye sit isleme sektoriinde
perakende seviyesinde pazar gicl ve maliyet etkinligini birbirinden ayiran bir
calisma yapilmistir. Arastirma sonucunda, st isleme sektériindeki firmalarin
slt isleme maliyetlerinin azalmasi nedeniyle pazar giglerinin arttigi ve pazar
glict etkisinin maliyet etkinliginden daha baskin oldugu sonucuna ulasilmistir.

Bir sektorde veya uluslararasi pazarda bazi Urinlerin {retimi, ihracati veya
ithalatinda bazi firma veya Ullkeler 6nemli pazar payina sahip olabilirler. Bu
durumda NEIO yaklasimi ile farklh modeller gelistirilerek ilgili pazarlarda
baskin firma, ihracatgl veya ithalatci Ulke/llkelerin pazar giclne sahip olup
olmadiklari incelenebilir. Literatliirde bu konuda yer alan baslica galismalar
asadida O6zetlenmistir.

Karp ve Perloff (1989) “Piring Ihracatinda Dinamik Oligopol” konulu
calismalarinda piring ihrag eden (Ulkelerin fiyati kabul edicimi yoksa
belirleyicimi olduklarini incelemislerdir. Bu amagla calismada dogrusal
kuadratik dinamik oligopol modelini kullanmislardir. Analiz sonucunda, piring
ihrag eden Ulkelerin oligopol bir yapi iginde ve tam rekabet piyasasina birlikte
hareket etme davranislarindan daha yakin olduklari sonucuna ulasmislardir.

Buschena ve Perloff (1991) Hindistan cevizi yadi ihracatinda dominant Ulke
yaklasimi ile Filipinler'in pazar glcunu arastirmiglardir. Arastirma bulgular,
1970 yilindan 6nce tam rekabette olan piyasanin, 1970 yilindan sonraki yasal
ve kurumsal degisiklikler sonucunda Filipinlerin sahip oldugu pazar glicinln
bir kismini kaybetmeye bagladigini ifade etmektedir.

Karp ve Perloff (1993) kahve ihracatinda oligopol yapinin varligini dinamik bir
model ile incelemislerdir. Arastirma sonucunda, dinya kahve ihracatinda en
onemli iki UGlke olan Brezilya ve Kolombiya'nin davranislarinin kismen tam
rekabete yakin oldugu sonucuna ulagiimistir.

Deodhar ve Sheldon (1997) diinya kepekli soya unu ihracatinda pazar glctni
yapisal ekonometrik modelle tahmin etmislerdir. Bu amagla, talep fonksiyonu
ve pazar gici katsayisini tahmin etmeye yarayan optimal (birinci seviyeden
kar maksimizasyonlari) denklemleri elde etmislerdir. Ekonometrik olarak
dogrusal olmayan Ui¢ asamali en kliciik kareler yontemi (NL3SLS) ile tahmin
edilen model ile diinya kepekli soya unu ihracatinin tam rekabet kosullarinda
gerceklestigi sonucuna ulasiimistir.
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Hatirli ve ark, (2003) tarafindan yapilan bir calismada, bes firmanin diinya
muz ticaretinin %80’ini kontrol ettigi pazardan Tlrkiye'nin muz ithalatini tam
rekabet piyasasi kosullarinda gergeklestirip gergeklestiremedigi incelenmistir.
Pazar glcl katsayisinin yapisal modelden tahmini sonucu 0.19 oldugu
belirlenmistir. Tahmin edilen pazar giici katsayisina goére Tirkiye'nin muz
ithalatinin  tam rekabet kosullarinda gerceklesmedigi fakat firmalarin
davraniglarinin tam rekabet kosullarina monopolden daha yakin oldugu
sonucuna ulasiimistir.

Hatirli ve ark, (2008) Tirkiye'nin diinya findik piyasasindaki pazar giiciini Ug
Asamali En Kiguk Kareler (NL3SLS) ydntemi ile tahmin etmiglerdir. Arastirma
sonucunda pazar glcl katsayisi 0.45 olarak tahmin edilmis olup dinya findik
piyasasinin oligopol bir yapida oldugu ve Turkiye'nin dinya findik piyasasini
belirli 6lglide etkileme gliciine sahip oldugu sonucuna ulasiimislardir.

Konu ile ilgili baglca diger galismalar olarak Murniningtyas (2000), Lopez
(1993), Carter ve ark. (1999), Goldberg ve Michael (1999), Baohui ve ark.
(2004) belirtilebilir.

4. SONUC

Endlstriyel organizasyon calismalarinin temel amaglarindan birisi pazar
glicinun oOlgllmesidir. Pazar glicl, bir firmanin Grindnid marjinal maliyetin
Uzerinde satabilme yetisi olarak tanimlanmaktadir. Pazar glici kavrami iktisat
teorisinde ¢ok farkli boyutlarda ele alinabilmekte ve gok farkh faktérlerden
etkilenebildidi icin tek bir 6lclit veya indeksle hesaplanamamaktadir. Pazar
glcunl etkileyen faktoérler; uran farklilastirmasi, pazar payi, pazara giris
engelleri, pazarin blylmesi, dikey birlesmeler ve &lgek ekonomileri olarak
belirtilebilir. Lerner, Rothschield, Papandreou indeksleri Kar oranlari indeksleri
literatlirde pazar glcind 6lgmek igin kullanilan yontemlerin baslicalari olup
birbirlerine gére avantaj ve dezavantajlan bulunmaktadir.

Geleneksel yaklagsimda pazar yapisi, alicilarin ve saticilarin sayisi ve dagilimi,
aran farklilastirmasi, pazara giris-gikis kolaylidi, firmalarin birlesme veya
bolinmelerini ifade etmektedir. Pazarin davranisi ise, bir pazarda firmalarin
karar alma slreglerini ve bu kararlarin nasil uygulamaya konuldugunu
aciklamaktadir. Firmalarin fiyat belirleme davranislari ve rakiplerine karsi
tutumlari da pazar davranigi icinde dikkate alinmaktadir. Geleneksel
yaklasimda genel olarak; pazar yapisinin pazarin davranisini, pazarin
davranisinin ise performansi etkiledigi kabul edilmektedir. Geleneksel
yaklasimda iki temel hipotez bulunmaktadir. ilk hipoteze gére bir pazarda az
sayidaki firma pazar hacmi iginde 6nemli paya sahip ise firmalarin fiyat ve
Uretim miktarlarini belirlerken daha kolay ortak hareket edebilecekleri kabul
edilmektedir. ikinci olarak ise biyiik firmalarin daha etkin olmasi nedeniyle
bu firmalarin karlarinin ve pazar paylarinin daha vylksek olacadi
varsayilmaktadir.
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Geleneksel yaklasimda pazar yapisi ve performansina iliskin oélgltlerin elde
edilmesi gerekmektedir. Bu amagla, pazar performansinin belirlenmesinde en
yaygin kullanilan 6lgit; Lerner indeksi iken pazar yapisinin belirlenmesinde
yodgunluk olgltleri kullanilmaktadir.

Pazar gicunin belirlenmesinde geleneksel yaklasimin yaygin bir sekilde
kullaniimasina karsin; sektor karliligini etkiledigi belirtilen faktorlerin bir gogu
kavramsal olup bunlara iliskin givenilir veri temini giic olmasi ve elde edilen
sonuglarin yanli olmasina neden olmasi, pazar payi ile kisa donem karlar
arasindaki yliksek korelasyonun sektorde etkinsizlije neden oldugu
varsayllmasi, pazar glici ve yogunluk arasindaki iliskinin tiim sektorler igin
ayni oldugu varsayilmasi, bu iligskinin belirlenmesinde genellikle dogrusallik
varsayimi kabul edilmesi ve dediskenler arasindaki iliskinin sadece tek yonli
iliski olmayip iki yonli oldugundan modellerin es anh olarak tahmin
edilmesinin zorunlulugu gibi eksiklikleri ve dezavantajlar icermektedir

Geleneksel vyaklagiminda genellikle sektdrler arasi yatay kesit verileri
kullanildigindan pazar vyapisi ve performansin olglilmesinde kullanilan
parametreler givenilirligi tartisihr iken NEIO calismalarinda zaman serileri
veya firma bazli verilerin kullanilmasindan dolayi parametreler daha givenilir
bir sekilde tahmin edilebilmektedir. NEIO , geleneksel yaklagima gére
marjinal maliyet ve pazar gicl dogrudan yapisal modeller yardimiyla tahmin
edilmesi ve pazar glclnu etkileyen cesitli faktorlerin etkileri yapisal modeller
sayesinde ortaya konabilmesi gibi avantajlara sahiptir.

NEIO vyaklasimi ile oligopol modellerinde pazar giiciiniin belirlenmesinde
maliyet, talep ve firma davranisinin bilinmesi gerekmektedir. Bu yaklasimda
sektore iliskin fiyat ve miktarlar zaman serisi verilerinden elde edilerek igsel
dediskenler, maliyet ve talep fonksiyonlarini kaydiran dediskenler ise dissal
degdiskenler olarak kabul edilmektedir.
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