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In the international communication, especially in the TV
broadcasting, great media groups are playing an important role.
Global TV broadcasting, are sending message at the same time to
all the people. In this article we emphasize that the new order of
the world is becoming a global order.
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“Bugtin Bab’daki bizler, kanepeye
oftrup bir digmeye basmakla egzotik olan
Otekini  seyredebilmekteyiz;  kiiresel  haber
medyas), hepimizi Otekilerin garip  adetlerini
aksamdan aksama gozlemleyen salorn
antropologlar va da etnografian haline getirmis
bulunuyor. (Morley&Robins, 1997:26)

Diinya giderek hizl bir dedisim ve geligim sirecine
girmektedir, Temelini yeni ilefigim teknolajilerinin  olusturdugu bu
hizlh degisim sirecini ve bunun sonugiarini glindmilzde kiresel
boyutta ele almak gerekir.

“Clekironik alandaki bilimsel buluglar ve bunlann hizia
sanayiye uygulanmasi dinya &lgeginde bir iletisim ve bilgi
patlamasina yol agmugtr. Artik dinyanin hicbir yeri baska bir yerine
uzak ve yabancl degildir. Son derece geligmis ve dnemli dlgekte
merkezilesmis fletisim aglan her yere, her topluma ve insana
ulasmaktadir” (Saylan,1994:101)

Uluslararas: iletisimde &zellikle televizyon alaninda hiliyiik
medya sirketleri dnemit rol oynamaktadr. Bu girketler birbirleriyle
yaptiklan ortakliklarla kablolu yayin, televizyon ve sinema alaninda
daha giiglii konuma yerlesmektedir, Kiiresel medya sirketleri
hirbirleriyle yaptikiart ortakliklarla, dtnya gapinda etkinliklerini ve
piyasalarini genigletmekte ve bdylece de daha fazla izleyiciye
ulasmaktadirtar. Ornedin “MTV ile dig pazarlara giris yapan Viacom
63 {lkede yayin yaparak 240 milyon eve ulagmaktadir. Rupert
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Murdoch’un sahip oldugu News Corp ise 20th Century Fox film
stidyosu, Fox televizyon ad ve Amerika gazeleleri ve
dergilerinden olusan bir grubu devamii ileri goilirecek bir ilgiye
sahiptir.” (Vivian, 1999:29)

MTV'nin yani sra dinya ¢apmda yayin yapan GNN de
kiresel yayinciik alaninda dnemli bir yere sahiptir. 24 saat yayin
yapan ve merkezi Atlanta’da bulunan CNN’in, CNN Europe, CNN
Scouth East gibi bolgesel yaymlariin yani sira, verel birlikteliklerle
clusturdugu CNN Tlrk gibi Ulkesel yayinian da meveutiur.
“Uluslararasi TV program Uretiminde, ABD 19680'h villarin
ortalarindan itibaren tiim diger Glkelere nazaran iki kat daha fazla
program ihrag ederek piyasaya hakim olmustur.” (Inceogdlu,
1998:144)

Gerek teknolojik gerek icerik agilarindan dlnyanin bir gok
Uikesi, televizyon alaninda etkinlik gosterebilmek icin disandan
ithalata bagh durumdadrr. Kimi llkelerin televizyon programlarna
baktigimizda program igeriklerinin gogunun  yabanct  kaynakll
oldugunu gérmemiz mumkindir. Yabanc) diziler, yabanct filmler,
yabanc) formatlh yangma programlar televizyon yayinciliginda
onemli bir yer tutmaktadir. Bu durumda da televizyonun kiiresel bir
izleyici kitlesi yarattigini séyleyebiliriz.

“Kiresel televizyon, kamuoyunun clusumunda dzellikle bir
role sahiptir. Blumler’e gore, klresel haber medyasinin, sadece
segici odaklama ve gindem Kkurma  etkisi yoktur. Onlar ayni
zamanda dinya kamuoyunu gosteren ajanstilar. Halen kitle
iletisim araglar dinya kamuoyunun olusumunda bir tekele sahip
olup, Kitle iletisim araglannin beliffi bir konuda dinya kamuoyunun
gorinimi hakkinda yayinlar, gliniimilzde gok nadiren uluslararasi
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kamuoyu yoklamalan ile ikinci defa kontrol edilmektedir. Aslinda,
dilnya kamuoyunun olugumunda ulusiararasi  kitle  iletigim
araclannin oynadigi rol, kendi toplumlarindaki aynt rolln, kilresel
Slgekte bir uzantisidir.” {Ulug, 2002:214)

Televizyonun tim Kkitleler tarafindan paylagian ve yeni
tirde bir kamusal yagsam bigimi yarathg gorlisQ ileri sUrllebilir.
Kiiresel televizyonun bir dizi ekonomik ve Kkiltirel pratik olarak
yayginiagsmast diinya televizyon dizenini  yeniden yapilandiran
teknolojik ve politik gelismelerle gergeklesmistir. Kiresel medya
ulusal-yerel 6gelere karsilk  kiresel olandan yanadir. Gérsel
yayincilik alarinda hedefler klresel boyuttadir. Yapilan plan ve
projelerde tum dlnyadaki izleyiciler hedef alinmalcadir  ve
uluslararas) ortakliklar giderek artmaktadir. Yeni medya diizen
artik kilresel bir dizen haline gelmistir.

“Izleyiciler igin yeni medya diizeni, BSkyB, CNN, MTV vya
da Cartoon Network gibi yeni ticari kanallann ortaya c¢ikmasiyia
gézle goérilir hale gelmistir. Burada gdrlien, yeni hizmetler, yeni
dagmim sistemleri ve yeni 6deme bigimleriyle befirlenen yeni bir
medya piyasasinin do@ﬂg,udur." (Morley&Robins, 1997:32)

Sinir tanimayan  kiresel televizyon vyayinlan uluslararasi
alanda genis kitlelere ayn anda seslenebilmektedir. Televizyon
alanindaki gelismeler iletisim endustrisindeki tim degisimlerin bir
parcasidir. Dilnyadaki medya dilzenine baktigimizda ekonomik
yonden Gstln olan Ulkeferin bu alanda da onemii bir Gstnlige
sahip olduklanni  soyleyebiliriz.  Herhangi  bir  dlkede medya
endUstrisinin gelismesi tamamen ekonomik gelismeyle iligkilidir.
Gelismis Ulkelerin malfi kaynaklart medya endistrisini besleyecek
glice sahiptir.

-
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