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Oz

Giinliik gazetelerde dogum, 6liim, evlenme, nisanlanma, bosanma, reddetme, kutlama ilanlar:
gibi ticari olmayan kisisel ilanlar, kiiltiirel yapi icerisinde kaliplasms bicimleriyle, toplum igin-
deki gereksinimleri ve ideolojileri yansitan birtakim mesajlar tasimaktadir. Bu ilanlar sosyal ve
psikolojik gostergelerle bir semboller hiyerarsisi olusturmaktadrr. Herhangi bir olguyu, bir isi,
bir durumu duyurmak icin yaymnlanan yazili ya da sozlii haber olarak tanumlanan ilanin asil is-
levi toplumsal iletisime katkida bulunmaktir. KKTC deki yazili basinda bu tiir ilanlar, bir taraf-
tan toplumsal iletisime katkida bulunurken, diger taraftan toplumsal statiide yiikselme, daya-
mgma, paylagim, 0zgiirliik, arimma gibi kavramlar: da biinyesinde tasimaktadir.

Arastirmada, KKTC’de yayinlanan ii¢ gazetede dogum, éliim, evlenme, nisanlanma, bosanma,
reddetme, kutlama gibi ticari olmayan kisisel ilanlar, toplumsal statii a¢isindan degerlendiril-
mistir. KKTC’de yaymlanan giinliik gazetelerden karsilastirma yapmak amaciyla bask: sayist
en yiiksek Kibris Gazetesi, orta diizeyde Afrika Gazetesi ve en diigiik Ortam Gazetesi segilmis-
tir. Aragtirma igin tesadiifii 6rnekleme yontemi ile secilen, 1 Ocak 2008-31 Ocak 2008 tarihleri
arasimdaki bir aylik Kibris, Afrika ve Ortam Gazetelerindeki kisisel ilanlar, elestirel séylem ana-
liziyle degerlendirilmistir. llanlardan 6liim ilanlari, diger ilanlardan daha cok gazetelerde yer
aldi§idan, toplumsal statii ve iletisim acisindan KKTC halk: icin énemli oldugundan dolay,
daha ayrintili olarak incelenmistir. Arastirma sonucunda ele alinan 6liim, dogum, evlenme, ni-
sanlanma, bosanma, reddetme, kutlama gibi kigisel ilanlardan, oliim ilanlarinin gazetelerde ¢ok
genis yer aldigi goriilmektedir (Incelenen 320 Ilan icerisinde, 277’sini 6liim ilanlar: olustur-
maktadur). Oliim ilanlarmin % 40,5'le biiyiik cogunlugunu bassaghg: ilanlart olusturmaktadir.
Arkasinda mevlide davet, duyuru ve anma ilanlar: gelmektedir. Bagsaglig1 ve anma ilanlar: bu
kiiiik toplumdaki aile iiyeleri, tamdiklari, is arkadaglari ve politik gruplar arasinda bir sosyal
dayamisma ve kamusal alan saglamaktadir. Oliim ilanlarmda bazen merhumun, bazen de aile-
sinin meslegi on plana cikartilarak, toplumsal statii edinilmeye calisilmaktadir.

Anahtar Sézciikler: Kisisel llanlar ve Oliim llanlari, Toplumsal Statii, Toplumsal Iletisim

Abstract: Personal Announcements and Death Notices in Turkish Republic of
Northern Cyprus (TRNC) Press

In daily newspapers, the non-commercial personal announcements concerning birth, death, mar-
riage, engagement, divorce, rejection and celebration convey messages, with their patterns formed
in the cultural structure, reflecting the ideologies and necessities in the society. These announce-
ments constitute a hierarchy of symbols based on the social and psychological indicators.
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The main function of the advertisement which aims to announce an event, a job or a change in in-
dividuals’ situation, and which is called as written or oral news, is to contribute to social commu-
nication. As contributing to social communication, these types of advertisements in TRNC also
include such concepts as solidarity, sharing, freedom, refinement and rising in social status.

In the present research, the non-commercial personal announcements on birth, death, marriage,
engagement, divorce, rejection and celebration published in three newspapers in TRNC were
evaluated in terms of social status. In order to make a precise comparison between the daily
newspapers published in TRNC, “Kibris” newspaper that has the highest number of printings;
“Afrika” newspaper that has a moderate number of printings; and “Ortam” newspaper that has
the lowest number of printings were chosen. The birth, marriage and death announcements
published in these three newspapers, Kibris, Afrika, and Ortam, during the period between Jan-
uary 1, 2008 and January 31, 2008 were selected randomly and evaluated on the basis of dis-
course analysis. The death notices were examined in more detail since they mostly appear in
newspapers and they are more important for the TRNC people with respect to social status and
communication. The results showed that the death notices appear more widely in the newspa-
pers than the other personal announcements on birth, marriage, engagement, divorce, rejection
and celebration (277 of the 320 advertisements examined were death announcements). The ma-
jority of death notices, that is 40.5% of the total death notices, comprises condolence an-
nouncements. The announcements inviting to Mawlid (ritual), informational announcements
and remembrance follow this figure. The announcements on condolence and remembrance ena-
ble social solidarity among family members, friends, colleagues and political groups, and pro-
vide public sphere for these groups. The profession of either the beloved or the beloved’s family is
stressed in the texts of the death notices in order to gain social status.

Key Words: Individual’s and Death’s Announcements, Social Status, Social Communication

GIRis

Bir olayi, bir olguyu, bir durumu, bir isi du-
yurmak ic¢in yaymlanan yazii ya da sozlii
haber olarak tanimlanan ilanin asil islevi top-
lumsal iletisime katkida bulunmaktir.

flanlar bir taraftan toplumsal iletisime katkida
bulunurken, diger taraftan da kitle iletisim
araglar1 agisindan hayati bir énem tasimakta-
dir. Satiglarin yaninda ilan ve reklam gazeteler
acisindan Snemli bir gelir kaynag: olusturmak-
tadur.

Yazili basim, kitle iletisiminin en énemli unsur-
lar1 arasinda yer alirken gelisen teknoloji ile
stirekli yenilenen elektronik iletisim araglari
karsisinda tutunma, rekabet etme, yasama
savast vermektedir. Bu savas ister istemez
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gazetelerin teknik ve igerik acisindan yenilen-
mesini ve degisimini zorunlu kilmakta, gelis-
kin baski teknikleri ve gazetelerin dagitim ise
milyonlarca liraya mal olmaktadir.

KKTC, Kkiiglik bir tilkedir ve niifusu yaklasik
265 bin kadardir. Gazetelerin birim gazeteyi
mal ettikleri fiyat yiiksek ve fiili satislar1 da
diisiik oldugundan satistan Onemli bir gelir
elde edememektedirler. Burada basmun gelis-
mesi i¢in ilan ve reklam gelirlerini artirmasi
gerekmektedir. Basin gelistikce satis artacak,
¢ogalan okuyucu paralelinde her iki kaynak da
fazlalagacaktir.

Kitle iletisim araclart cagimizda toplumsal
kurumlar olarak, toplumun iletisim yapist
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icinde kendine 6zgii merkezi bir konuma sa-
hiptir. Temel islevi olan, haber verme islevini
yerine getirirken, toplumsal ve psiko-sosyal
islevleri de yerine getirir. Bunlar arasinda ka-
muoyunu olusturarak, belirli bir konu iizerin-
de ikna etme, egitim, eglendirme, oyalama,
reklam yapma da yer almaktadir (Tokgoz,
2003: 109-110). Ayrica diinyamn her tarafinda,
farkli toplumsal siufa ait gesitli kiiltiirlerden
insanlara belli birtakim degerleri, bakis acilari-
m ve fikirleri de iletmektedir. Boylece kitle
iletisim araglarinin ideolojik temsilleri izleyici-
lerin giindelik yasami ic¢inde kavranmakta,
yorumlanmakta, yaratilmakta ve kullanilmak-
tadir (Lull, 2001: 33-34). Marshal McLuhan'in
deyimiyle “insanoglu diinyay1 kitle iletisim
araglariyla algilayabilmektedir” (Tokgoz, 2003:
138).

Yerel kitle iletisim araglarinin iginde bulundu-
gu kent ortami bu ortamin fiziksel, kiiltiirel,
sosyal ve tarihsel oOzellikleriyle etkilesim igin-
dedir (Nacaroglu, 2007: 135). Ozellikle kiigiik
yerlerde kitle iletisim araglar1 sadece belli bir
haber ya da bilgi kaynagi olmamakta, yayin-
landig1 yorede yasayan insanlar arasinda bag
kurarak toplumsal dokunun bir pargasi haline
gelmekte ve toplumsal iliskiye de katkida bu-
lunmaktadir.

Kitle iletisim araglarmin igerigini olusturan
mesajlar, izleyicinin ya da okuyucunun diin-
yasinda kendine buldugu karsilik olgiisiinde
anlam kazanmaktadir. Bundan yola c¢ikarak
giinliik gazetelerde dogum, ©liim, evlenme,
nisanlanma, bogsanma, reddetme, kutlama gibi
ticari olmayan kisisel ilanlarin kiiltiirel yap1
igerisinde kaliplasmis bigimleriyle, toplum
icindeki gereksinimleri ve ideolojileri yansitan
birtakim mesajlar tasidigi soylenir. Ayrica
kisisel ilanlar toplumsal yapi igerisinde belli bir
statii edinme ve var olan statiiyii koruma ag1-
sindan da onemlidir. Alain de Botton’a gore
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(2008: 7-8) Statii, dar anlamuyla, kisinin bir
gruptaki resmi ya da mesleki durusunu belir-
tir. Fakat daha genis anlamiyla statii, kisinin
diinyanin goziindeki degerini, 6nemini ifade
eder. Merdivenlerdeki konumumuz bizim igin
¢ok onemlidir ¢iinkii benlik imgemiz ( kendi-
mizi nasil algiladigimiz) bagkalarmin bizi nasil
algiladigiyla birebir alakalidir. Nadir istisnalar
disinda, hepimiz kendimize tahammiil ede-
bilmek i¢in diinyanin bize saygi duyduguna
dair birtakim igaretler arar, onlara bel baglariz.

Cok miktarda paralar 0denerek gazetelerde
yayinlatilan kisisel ilanlar tiiketim kiiltiirii ve
ideolojisinin de bir gostergesidir.

Yasanan mekanlara, kazanilan paraya ¢alisilan
ise ve tiiketilen metalara kadar esnek ve zengin
bir evreni giindelik hayata sokan kitle iletisim
araglar tiiketim toplumu degerlerinin yerles-
mesi ve kitle iletisim araglarinda bu degerlerin
filizlenmesi arasindaki hiz farkina neden ol-
mustur. 1990'h yillar tiiketim kiiltiirii ve ideo-
lojisinin tartisildigy yillar. Giindelik hayatin her
alanini kusatacak sekilde hemen her sey tiike-
time uygun hale getirilmeye calisilmaktadir.
Mekanlar, bedenler ve kimlikler bu yeni anla-
yisla bir yandan yeniden bigimlenseler de as-
Iinda tiiketim ¢arkinin arasinda, yeniden {ire-
tilmek icin tiiketilmektedir (Yagl, 2006: 6-19).

Tiiketim kavrami, eskisi gibi temel ihtiyag
giderme eylemi olmanin yaru sira bir eglence
ve dinlence tarzi haline gelmistir. Ay za-
manda tiiketim, sosyal siruflarin kendini ifade
etme bicimi olarak da karsimiza ¢ikmaktadir.
ftibar kazanma, gostergeler, imajlar, sembol ve
imgelerle bireyler kendilerini bireysel, etnik,
siyasal, sosyal ve kisisel kimliklerini sunmala-
ria imkan tanmimaktadir (Organ, 2004: 244).

Tiiketim, artik insanlarin kim olduklari, kim
olmak istedikleriyle ilgili duyarliliklarin ve bu
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duyarliliklari1  korumalarini saglayan yon-
temleri etkilemekte, kimlik duygusunun geli-
simini cerceveleyen olgularla i¢ ice ge¢mis
durumda. Bu nedenle tiiketim, ekonomik ol-
dugu kadar, ayn1 zamanda toplumsal ve kiil-
tirel bir olgu olmaya da devem edecektir
(Bocokok, 1997: 10). Buradan yola ¢ikarak mo-
dern toplumlardaki tiiketim anlammun da
degistigi soylenebilir. Geleneksel toplumlarda
gereksinime bagh olarak, daha ¢ok mal ve
hizmetlerin tiiketiminden farkli olarak, mo-
dern toplumlarda degerlerin tiiketiminin de
s0z konusu oldugu goriilmektedir.

KKTC'de yaymlanan gazetelerin de Kibris
Tiirk toplumunun kiiltiirel, sosyal, ekonomik,
siyasal ve tarihsel Ozellikleriyle etkilesim igi-
minde oldugu goriilmektedir. Kiigiik bir top-
lum olmasi bakimindan, gazeteler toplumsal
yasam agisimndan onemli bir yer tutmaktadir.

KKTC'de gazetelerde yaymnlanan dogum,
Oliim, evlenme, nisanlanma, bosanma, red-
detme, kutlama gibi kisisel ilanlar toplumsal
iletisime katkida bulunmakla birlikte; toplum-
sal statiide yiikselme, itibar, dayanisma, payla-
sim, Ozglirliik, arinma gibi kavramlari da biin-
yesinde tagimaktadir.

Buradan yola c¢ikarak tesadiifii Ornekleme
yontemi ile segilen, 1 Ocak- 31 Ocak 2008 tarih-
leri arasinda KKTC’de yayinlanan, baski say1-
lar1 en yiiksek, orta ve en diisiik olan; Kibris,
Afrika ve Ortam gazetelerinde dogum, 6liim,
evlenme, nisanlanma, bosanma, reddetme,
kutlama ilanlar1 gibi ticari olmayan Kkisisel
ilanlar elestirel sdylem analiziyle degerlendi-
rilmektedir. Oliim ilanlar1 Kibris Tiirk toplumu
agisindan 6nemli oldugundan ve gazetelerde
sayfalarca yer aldigindan dolayr bu ilanlar
daha kapsamli olarak degerlendirilmektedir.
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Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyetinde Yazili
Basin

1983 yilinda kurulan Kuzey Kibris Tiirk
Cumhuriyeti Devlet Planlama Orgiitiiniin
2006 niifus saymmina gore (2007) , niifusu
yaklasik 265 bin kadardir. Kisi basina diisen
GSMH 11.802 dolar. Issizlik oram %1.37,
asgari ticret 950 YTL’dir. Okuma yazma
orant %100. KKTC, Diinya devletleri tarafin-
dan daha heniiz taninmamis kiiciik bir tilke-
dir.

KKTC’de resmi olarak faaliyet gosteren Bay-
rak Radyo ve Televizyon Kurumu (BRTK)
vardir. BRTK kendi yayinlarna ek olarak
TRT1 ve TRT2 yayinlarina da yer vermekte-
dir. 2005 yilinda baslayan ozellestirmeyle
birlikte su an 7’si TC ve 51 KKTC kokenli
olmak tizere toplam 12 6zel televizyon kana-
I1 yayin yapmaktadir. 17 6zel radyo ve BRT
ile birlikte 5’i tiniversite olmak tizere 6 kamu
yaymncilign  yapan radyo bulunmaktadir.
KKTC’de devlet ajans: olan Tiirk Ajans1 Kib-
r1s (TAK) disinda 5 yerel ve 3 yabanci haber
ajansi bulunmaktadir.

Yazili basin olarak 13 giinliik gazete, 5 hafta-
lik yayin ve 4 dergi yayinlanmaktadir. Giin-
liikk gazeteler: Kibris, Yeni Diizen, Halkin Sesi,
Afrika, Star Kibris, Volkan, Yurtsever Kibrisli,
Giines, Ortam, Sozcii, Demokratik Bakis, Kibris
Vatan ve Havadis Gazetesi’dir. KKTC'de ya-
yinlanan gazetelerin baski sayilarinin 25-30
bin oldugu tahmin edilmektedir. Bu konuda
reklam kaygisindan dolay1r net bilgilere
ulasmak miimkiin olmamistir. Ayrica 15-16
tane Tiirkiye gazeteleri giinliik olarak gel-
mekte ve bunlarin baski sayilarimin da 15 bin
kadar oldugu tahmin edilmektedir.

KKTC’de yayinlanan bazi gazetelerin sahip-
leri siyasi partilerdir. Bunlardan giines gaze-
tesi Ulusal Birlik partisinin, Ortam gazetesi
Toplumcu Kurtulus partisinin, Yeni Diizen
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Gazetesi Cumhuriyetgi Tiirk patisinin, Sozcii
Gazetesi Ozgiirliik ve Reform Partisi'nindir.
Diger gazeteler de kendi siyasi goriisleri
dogrultusunda yayin yapmakta ve kendile-
rine yakin bulduklar siyasi partileri destek-
lemektedirler.

KKTC'de yaymlanan gazetelerde haberler,
genellikle ayn1 bigim ve igerikte verilmekte-
dir. Kibris ve Afrika gazetelerinde yaptigi-
miz arastirmaya gore, ilk sayfalarin disinda
gazetede yaymlanan haberlerin biiyiik bo-
limiiniin aynen ya da isim, tarih, yer gibi
ufak eklemeler ve degisiklikler yapilarak
kaynaktan, yani TAK Haber ajansindan
alindigr gibi yaymnlandigr tespit edilmistir
(Polat, 2008: 115). Bu durumda KKTC'de
yayinlanan gazetelerin ajans haberciligi yap-
t1g1 soylenebilir.

KKTC’de yayinlanan gazeteler kiiglik gazete
(tabloid) boyutunda basilmaktadir. Sadece
Star Kibris Gazetesi normal boyutta basilmak-
tadir. Gazetelerin satiginda ve gelirinde ilan,
reklam ve 0zel haberlerin onemli yeri bu-
lunmaktadir.

Arastirmaya konu olan baski sayist en yiik-
sek Kibris Gazetesi, orta diizeyde Afrika Ga-
zetesi ve diistik diizeyde Ortam Gazetesi'ni
inceleyecek olursak:

Kibris Gazetesi, Kibris medya grubu Ltd. sir-
keti ad1 altinda 11 Temmuz 1989 tarihinde is
adami Asil Nadir tarafindan kurulmustur.
Kibris Medya Grubu Kibris gazetesi, Kibris
FM, Kibris TV ve A-G Graphies isimli bask1
igleriyle ugrasan sirket ile Gadeda isimli
dagitim sirketinden olusmustur. Kibris gaze-
tesi, Kibris Tiirk Basininda en genis kadroya
ve teknolojik donamima sahip gazetedir
(Hanger, 2005: 11). KKTC'de yayinlanan
gazetelerden en ¢ok satilan Kibris gazetesi-
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dir. Tiraj1 10 binin {izerindedir. Kibris Gazete-
s’nin ¢ok satma nedenlerinden biri de ilan
ve reklamlardir. Gazete ticari ilanlarin ya-
ninda; dogum, Oliim, evlenme, nisanlanma,
bosanma, reddetme, kutlama, kayip ilanlari
gibi ticari olmayan kisisel ilanlara da genis
yer vermektedir. Ozellikle sayfalarca 6liim
ilan1 yaymlanmaktadir.

Orta diizeyde bir bask: sayisina sahip olan
Afrika Gazetesi fiili olarak yaklasik 3 bin sat-
maktadir. 17 Eyliil 1997 tarihinde Avrupa
gazetesi olarak yayin hayatina baslayan ga-
zetenin sahibi Sener Levent’tir. Kiiciik bir
kadro ile calisan Afrika gazetesinin giincel
haberleri genelde TAK Haber Ajansi'ndan
gelen haberlerden olusmaktadir. Siyasi an-
lamda radikal solda bir yaymn politikas1 ol-
dugu bilinen Afrika gazetesinin manset ve
kose yazilari, gazetenin ¢izgisini yansitmak-
tadir. 5 Kisilik gazeteci kadrosuyla yaymn
hayatin stirdiirmektedir.

Diisiik baski sayisina sahip olan gazeteler-
den Ortam Gazetesi, Toplumcu Demokrasi
Partisi’nin (TDP) yayin orgarudir. 21 Aralik
1981'de Toplumcu Ltd. sirketi tarafindan
kuruldu. Ik iki yil haftalik olarak c¢ikan ga-
zete 1984 yilindan itibaren giinlitk olarak
yaymlanmaya basladi. Tiraji yaklasik 800-
1000 kadar. Politik olarak, sol sosyal demok-
rat bir yayin politikasina sahip gazete oldu-
gu sOylenebilir.

AMAC VE YONTEM

Bir olayi, bir isi, bir durumu duyurmak icin
yayinlanan yazili ya da sozlii haber olarak
tanimlanan kisisel ilanin asil islevi toplumsal
iletisime katkida bulunmaktir. Gazetelerde
yaymnlanan kigisel ilanlar; hem gazetelerin
yasam kaynagi olmasi acisindan hem de
Kibris Tiirk toplumu agisindan 6nemli yer
tutmaktadir. KKTC ‘deki yazili basinda
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sayfalarca yer alan kisisel ilanlarin ve 6zel-
likle de 6liim ilanlarinin, toplumsal iletisime
katkisiyla birlikte, toplumsal statiide yiik-
selme ve itibar kazanma olarak da kullamil-
masl, toplumsal esitsizligi ve tiiketim kiiltii-
riinii arttirmasi agisindan sorun olarak gorii-
lebilir.

Amacg, gazetelerde yaymlanan kisisel ilanlar
incelenerek, KKTC basininda kisiselligin
kamusallastirilmasi, toplumsal statiide yiik-
selme ve itibar kazanma acisindan degerlen-
dirmektir.

Aragtirmada KKTC'de yayinlanan 3 gazete-
de dogum, oliim, evlenme, nisanlanma, bo-
sanma, reddetme, kutlama gibi ticari olma-
yan kisisel ilanlar, toplumsal statiide yiik-
selme ve itibar kazanma agisindan degerlen-
dirilmistir. KKTC’de yayinlanan giinliik
gazetelerden karsilastirma yapmak amaciyla
baski sayisi en yliksek Kibris Gazetesi, orta
diizeyde Afrika Gazetesi ve en diisiik Ortam
Gazetesi secilmistir.

Arastirma igin tesadiifii 6rnekleme yontemi
ile secilen, 1 Ocak 2008-31 Ocak 2008 tarihle-
ri arasindaki bir aylik Kibris, Afrika ve Or-
tam Gazetelerindeki kisisel ilanlar, elestirel
séylem analiziyle degerlendirilmistir. [lan-
lardan Oliim ilanlari, diger ilanlardan daha
¢ok gazetelerde yer aldigindan, toplumsal
statli ve iletisim ac¢isindan KKTC halki i¢in
onemli oldugundan dolayi, daha ayrintili
olarak incelenmistir. Oliim ilanlari, ilam
veren kisi ve kuruluslar agisinda, cinsiyet,
amag, ebat, mesleki statii ve sOylem agisin-
dan degerlendirilmistir. Diger ilanlardan
dogum ve dogum giinii ilan, ilan1 veren kisi
ve kuruluslar acisindan ve sdylem agisindan
degerlendirilmistir. Evlenme ve nisanlanma
ilanlari, ilan1 veren kisiler belli oldugundan
dolay1 sadece soylem acisindan degerlendi-
rilmistir. Reddetme ilanlar1 ilan1 veren kisi
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ve kuruluslar, cinsiyet ve sdylem agisindan
degerlendirilmistir. Kutlama ilanlar1 ise ilani
veren kisi, kurulus ve sdylem agisindan de-
gerlendirilmistir.

Oliim ilanlariin siniflandirilmasinda sosyo-
log Murat Ergin’in (2009: 15), “Taking It to
the Grave: Gender, Cultural Capital and
Ethnicity in Turkish Death Announcements”
adli eserinden de yararlanilmistir. Ilanlarin,
ilan edilen fiyatlar1 gercek fiyatlar1 olmadi-
gindan; pazarliga ve Kkisisel iliskilere dayali
bir fiyat belirleme yontemi gazetelerde ha-
kim oldugundan ve gercek fiyatlar gazetele-
rin ilan boltimleri tarafindan verilmedigin-
den dolay1; yanlis bilgi vermemek kaygisiyla
fiyat konusu degerlendirilmemistir.

Oliim ve Oliim ilanlan

Oliim, canl varliklardaki yasamsal gorevle-
rin bir daha yinelenmemek iizere sona erme-
sidir (Hangerlioglu, 1975: 23). Oliim kavra-
mu1 ile isaret edilen sey; yasam baglaminda
yok olmak, bitmek, tiikenmektir. Ama ger-
ceklikte olan biten ise, maddenin sekil degis-
tirmesinden ve bagka formlar altinda ortaya
¢ikmasinda baska bir sey olarak goriilme-
mektedir. Yasamin itici giicliniin kargit1
oliimdiir (Veysel, 2007: 132).

Oliime iligkin gelistirilen tutumlar ve olii-
miin birey i¢in verdigi anlam, insan davrani-
sinin niteligini belirlemede yol gosterici bir
prensip olarak degerlendirilebilir. Oliimle
ilgili tutumlar, insanlarin davrarslarini da-
ha iyi anlamamiz konusunda bize faydali
ipuglar1 verir ve kiiltiirleraras: analizlere de
zemin hazirlar (Feifel, 1959: 128). Birey icin
Olimiin anlamimin hem kisisel hem de
sosyo-kiiltiirel, pek cok belirleyiciye bagh
oldugunu soylemek miimkiindiir ( Karaca,
2007: 239).
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Oliim ilanlari, 8liim olayini akrabalara ve
tanudiklara bildirmek, yakilma torenin ya da
dini anma toreninin yapilacag: tarih ve za-
man1 anons etmek, yakinini kaybetmis kisi-
lere taziyelerini bildirmek ve oliimiin aka-
binde hemen sonra onlara destek olmak icin
kisa ve agik bilgiler igerir (AL-Ali, 2009: 5-
31).

Oliim ilanlar1 oldukca degisik cesitlilik gos-
terebilir. flan metninin gazete sayfasinda
kapladig1 alan metnin duygusal olup olma-
mas1, merhumun hayattaki kabiliyetleri ve
mesleki statiisii, dini statiisii, cinsiyet, etnik
yapisi, cenazeye ¢icek gonderilme yonelim-
leri... gibi farkliliklar gosterebilir (Ergin,
2009: 9). Gazetelerde yaymnlanan 6liim ilan-
lar1 dorde ayrilmaktadir: (Ergin, 2007) 1.
Duyuru (Oliimii haber vermek iizere yayin-
lanan), 2. Bassaghigi ve tesekkiir (Uctincii
kisilere jest ve dayanisma amaciyla yayinla-
nan), 3. Ritiiel (Mevlit ve 6liim sonras1 yapi-
lan ayinler i¢in yayinlanan), 4. Anma (Duy-
gusal desarj icin yayinlanan).

Yasam boyunca insanlarin, degisik kiiltiirle-
rin Oliim karsisinda gosterdikleri tutum ve
davraniglar; yazili, sozlii ve gorsel olarak
degisik sekillerde ifade edilmislerdir. Olii-
miin genelde esitleyici olarak diistiniilmesi-
ne ragmen, oliimden sonra gerceklestirilen
ilanlar, anma
torenlerine bakildiginda hi¢ de esitleyici

cenaze toOrenleri, mezarlar,

olmadigr goriilmektedir. Nitekim gazetelere
bir kisi i¢in sayfalarca verilen 6liim ilanlar:
bunun 6nemli gostergesidir.

BULGULAR

Gazetelerde yaymlanan kisisel ilanlar; hem
gazetelerin yagsam kaynag1 olmasi agisindan
hem de Kibris Tiirk toplumu agisindan
onemli yer tutmaktadir.

Kisisel [lanlar Ve Oliim Ilanlar:

Tablo 1’deki (99) kisisel ilanlarin Gazetelere
Gore Dagilimini degerlendirecek olursak:

Bir aylik Kibris, Afrika ve Ortam Gazetele-
rinde yaymnlanan, kisisel ilanlarin toplam
say1s1, arastirma verilerine gore 320’dir. Kisi-
sel ilanlarin gazetelere gore dagilimina bak-
tigimizda, ilanlarin biiyiik g¢ogunlugunun
yani 303 tanesinin Kibris gazetesinde yayin-
landigini, diger gazetelerde yok denecek
kadar az yer aldigini goriiriiz. Ilanlarin fazla
yer almasi Kibris Gazetesi'nin baski sayisi-
nin da artmasina katkida bulunmaktadir.

320 ilan icerisinde, 277 6liim ilami oldukca
genis yer kaplamaktadir. Olim ilanlarinin
arkasindan 23 tane dogum ve dogum giinii
ilam1 gelmektedir. Yapilan bir aylik incele-
mede nisanlanma, bosanma ilanlar1 hi¢ yer
almamistir. Ama zaman zaman Kibris gaze-
telerinde bu tiir ilanlar yaymlanmaktadir.
KKTC 1983ten sonra bagimsizligini ilan
eden kiictik bir tilkedir. Bu dénemden 6nce
Ingilizlerle ve Rumlarla yasadig1 sorunlar-
dan dolay1 Kibris Tiirk toplumunun bir kis-
mi Ingiltere, Avustralya, Kanada gibi diin-
yanin bir¢ok {ilkesine go¢ etmistir. Azalan
niifusla, insanlar birbirlerini merak etmekte
ve haber almak istemektedir, gazetelerdeki
kisisel ilanlar, 6zellikle 6ltim ilanlar1 toplum-
sal iletisimi saglama agisindan 6nem kazan-
maktadir. Bu konuda Kibris Gazetesi ilan ve
Reklam Miidiirii Sengiil Akalinli ile yapilan
goriismede (14 Nisan 2009), Oliim ilanlarinin
hem tilke icinde hem de Kibrish Tiirklerin
bulundugu diger iilkelerde 6nemli oldugu-
nu soyledi. 1980’lerin sonlaria dogru 6lim
ilanlarinda artis oldugunu, hatta 1993'te
Ingiltere’ye gittiginde 6liim ilanlarina goste-
rilen ilgiyi fark edip dondiikten sonra, gaze-
tenin arka sayfalarinda o6liim ilanlar1 icin
ayr1 sayfalar ayirdiklarini belirtti. 2003 yilin-
dan sonra da gazetenin internet sayfasinda
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Kisisel Ilanlar Ve Oliim flanlar:

sadece ad, soyad ve fotografin yer aldigi
Olim ilanlarinin yayimlanmaya basladigim
acikladi. Ulke icinde ekonomik durumu iyi
olan ve olmayan aileler, akrabalar, arkadas-
lar ve kurumlarin bu durumu, bir itibar ka-
zanma meselesi haline getirdiklerini ve say-
falarca olim ilam1 verdiklerini vurgulad.
Hatta bazi yash ve hasta insanlarin oliim
ilanlarini, dldiikten sonra yaymlanmak iizere
gazeteye onceden verdiklerini anlatti. Oliim
ilanlar1 arttik¢a insanlarin gazeteyi tersinden
okumaya basladiklarini ve sadece 6liim ilan-
lar1 icin Kibris Gazetesi'ni alanlarin sayilari-
nin da fazla oldugunu belirtti.

Ayrica bu kiiglik toplum {iiyeleri yaklasik
olarak birbirlerini tanimaktadir ve insanlarin
birbirlerinden saklayacak fazla seyleri yok-
tur. Yasadiklarini ve hissettiklerini, agiklikla
KKTC'deki
gazeteler bu konuda 6nemli bir kamusal
alan yaratmaktadir. Kibris Gazetesi'ni alip
okuyan bir kisi o giin Kibris’ta neler oldugu-

birbirlerine aktarabilmektedir.

nu yaklagik olarak 6grenebilir.
KKTC'deki gazetelerde :

e “Nisan bozdum hiikiimsiizdir”,

“Nisanlim..... "dan ayril-
dim.....tarihinden higbir
iliskim bulunmamaktadir”. (Kibris
Gazetesi, 2007, Mart 28)

o . ‘dan resmen bosandigimi ve

itibaren

kendisi ile yakindan ve uzaktan hig-
bir ilgim kalmadigini goriilen liizum
ilgililere ve ilgilenenlere
resmen duyurulur”. (Kibris Gazete-
si, 2008, Nisan 10: 35)

o M. Kizim/Oglum....., evlatliktan
reddettigimi tiim kamuoyuna duyu-

lizerine

rurum. Bugiinden itibaren hicbir
iliskim kalmamuistir”. (Kibris Gazete-
si, 2008, Ocak 7,19: 37,35)

e “Seni seviyorum....... benimle evle-
nir misin tathm? Yesil gozli ¢ocuk”.
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(Kibris Gazetesi, 2008, Ocak 30: 31)

gibi ilanlar1 rahatlikla bulabilirsiniz.
Bu ilanlar1 6rnegin Tiirk basininda gorme-
yiz, ama Kibris basininda rahatlikla gorebili-
riz. Clinkii bu tiir kisisel ilanlar KKTC top-
lumu igin bir nevi toplumsal desarj, payla-
sim ve Ozgiirliik olarak algilanabilmektedir.

KKTC Yazili Basininda Oliim ilanlar
KKTC yazili basininda ve o6zellikle Kibris
Gazetesi'nde, oliim ilanlar1 sayfalarca yer
tutmaktadir. Aragtirmaya konu edilen diger
Ortam ve Afrika Gazetelerinde incelenen
siire igerisinde kayda deger, degisik nitelik
tasiyan 6liim ilanlar1 bulunmamistir. Incele-
nen bir aylik siire igerisinde Kibris Gazete-
si'nde 264 6liim ilan1 yer alirken, Ortam Ga-
zetesi'nde 10, Afrika Gazetesi’'nde ise 3 olim
ilanmnin yer aldig1 tespit edilmistir. Bu ne-
denle Kibris Gazetesi'ndeki oOlim ilanlar:
detayli sekilde simiflandirilarak incelenmis-
tir.

Tablo 2’deki (99) Kibris Gazetesi'nde yayin-
lanan 6liim ilanlarinin degisik kategorilerde
siniflandirilmasini degerlendirirsek:

Elde edilen arastirma verilerine gore, liim
% 60,2'lik bir oranla daha ¢ok
tarafindan verildigini,
%29,2 oraninda da merhuma bassaglig: di-

ilanlarimin
merhumun ailesi

lemek ve ailenin acisini1 paylasmak amaciyla
gesitli organizasyon ve onlarin iiyeleri tara-
findan verildigini goriiriiz.

Kibris Tiirk toplumundaki aileler énceleri bu
ilanlar1 iletisim amaciyla kullanirken, daha
sonralart bu durumu bir toplumsal statii
gostergesine doniistiirmektedirler. Bazen bir
merhum i¢in onlarca ilan verilebilmektedir.
Bu durum sadece aileyle smirli kalmamakta,
komsgular, akrabalar, cesitli kuruluglar ve
onlarin iiyeleri tarafindan da bassaglig1 ve
anma ilanlar1 verilmektedir.
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KKTC’de 2006 Genel niifus sayim verilerine
gore yaklasik erkek niifus oran1 % 54, kadin
niifus orami ise % 46, bu sonuclara gore
KKTC de erkek niifus oramni ile kadin niifus
orani arasinda az bir fark var. Oysa yapilan
arastirmanin sonucuna gore (Tablo 2: 99),
6ltim ilanlarinin yaklagik iicte ikisi yani %
65,2'si erkeklere ait, sadece % 34,81 kadinla-
ra aittir. Burada kadinlarin yeteri kadar tem-
sil edilmedigi soylenebilir.

[lanlarin % 40,5'le biiyiik ¢ogunlugunu bas-
saglig1 ilanlar1 olusturmaktadir. Arkasinda,
mevlide davet, duyuru ve anma ilanlari
gelmektedir. Oysa bu konuda Murat Er-
gin’in (2009: 27) 1970-2006 tarihleri arasinda
Hiirriyet Gazetesi'ndeki 6liim ilanlar1 {izeri-
ne yaptigl arastirmada % 47,2 ile duyuru
niteligindeki ilanlar daha fazla yer almakta-
dir, bassaglig: ilanlar1 ikinci sirada gelmek-
tedir. Tirkiye’deki ilanlarda cenaze konu-
sunda toplumu bilgilendirmek daha 6nemli
olmaktadir. KKTC’deki bassagligi ve anma
ilanlarinin gazetelerde daha fazla yer alma-
sinin nedeni, bu kiiciik toplumdaki aile {iye-
leri, tamidiklari, is arkadaslar1 ve politik
gruplar arasinda bir sosyal dayamisma ve
kamusal alan saglamasi agisindan Onemli
olmasidir. Ayrica bu ilanlar, toplumsal yap1
icerisinde belli bir statii edinme ve var olan
statliyii koruma agisindan da oOnemlidir.
Cinki bu kiiglik tilkede, yasanilan toplum
icerisinde, kigilerin merdivenlerdeki konu-
mu ve bagkalarinin kendilerini nasil algila-
dig1 onlar i¢in ¢ok 6nemlidir.

Duyuru ilanlar1 ¢ogunlukla cenaze tdreni
zamanini ve yerini haber vermek amaciyla
yaymlanmaktadir. Bununla birlikte zaman
zaman cenaze defnedildikten sonra, ailenin
6liim olaymi tamidiklarina ve akrabalarina
duyurmak amaciyla da ilan verdigi goriil-
mektedir. Ayrica Kibris Tiirk toplumunda

Kisisel [lanlar Ve Oliim Ilanlar:

ritiiel olarak belirtilen mevlit 6nemli yer
tutmaktadir. Cenazeden belli bir giin sonra,
tim akraba, komsular ve tanidiklar mevlide
davet ilamiyla, davet edilerek, merhumu
anmak icin mevlit toreni yapilmaktadir.

Oliim ilanlarinda bazen merhumun, bazen
de ailesinin meslegi 6n plana c¢ikartilarak,
toplumsal statii edinilmeye calisilmaktadir.
Bazen de kurumlar ve kurum iiyeleri bu
statli yarisinda pay almaya calismaktadir.
Ornegin Kibris Gazetesi'nde (2008, Ocak 22:
39), “Kuzey Kibris'in yetistirdigi, Uluslar
arasi Sairler Akademisi tarafindan, Milen-
yum Sairi segilen, iki kez Nobel Edebiyat
Odiilii'ne aday gosterilen, ozan, yazar, aras-
tirmaci, dernegimizin eski yayin yonetmeni,
iyi insan, uzay sairi OSMAN AKAY’1 6lii-
miiniin 7. yildoniimii nedeniyle rahmetle
aniyoruz. Seni unutmadik, unutmayacagiz.”
Konulu ilan bu durumu c¢ok giizel agikla-
maktadir.
Soéylem  agisindan  gazetedeki  ilanlar
premodern, modern ve postmodern agidan
degerlendirilmistir. Bu konuda da sosyolog
Ergin'in (Hiirriyet Pazar, 2007, Aralik 13)
siniflamasindan yararlanilmistir. Premodern
ilanlarda; rahmete kavusmak, gittigi yerde
huzur bulmak gibi daha ¢ok dinsel temali
ciimlelere yer veriliyor. Modern ilanlarda dil
¢ok mesafeli, ne dinsel temalara, ne de duy-
gulara yer veriliyor. Sadece kisi vefat etmis-
tir ibaresi yer aliyor. Postmodern ilanlarda
ise, ac1 kayip, acimiz sonsuzdur ya da ara-
mizdan ayrildir gibi kisisel ac1 ifade eden
kavramlar agir basiyor. Burada daha fazla
duygusal temalara agirlik veriliyor.

Arastirma bulgularinda, ilanlarin yaridan
fazlasinin daha fazla dinsel temali mesajlar
iceren premodern ilanlar oldugu goriilmek-
tedir. Bu durum oliimiin insanlara, mistik
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diinyay1 daha fazla ¢agristirdig1 sonucu ¢i-
karlabilir. Bununla birlikte KKTC'de ve
Tiirk toplumunda oliimden sonra, rahmete
kavusmak, gittigi yerde huzur bulmak gibi
deyimleri kullanmak gelenek haline gelmis-
tir. Ayrica postmodern ilanlar da % 42’lik bir
oranla azimsanmayacak kadar yer tutmak-
tadir. Tlanlarda siir, mani, agit yazanlar da
bulunmaktadir.

Ornegin 17 Ocak 2008 tarihli Kibris Gazete-
si'ndeki (s.37) “Sensiz Olmuyor” baslikli, bir
anma ve mevlide davet ilaninda;

Sensiz olmuyor ¢linkii; yerin dolmu-
yor canim.

Tam bir yil 6nce sen gittin, bizi terk et-
tin.

Sen giderken benim kalbimi de alip
gittin.

Senin boslugunu kimse dolduramaz

yar.
Sensiz olmuyor...

Sensiz olmuyor ¢iinkii; sen bir melek-
tin.

Sen ayimiz, giinesimizdin.

Sen yildizimizdin kay1p gittin

Sen bizim her seyimizdin.

Sensiz olmuyor............

diye devam eden, esinin yazdig1 uzun, duy-
gusal bir siir yer almaktadir. Bu ilanlarda
“act kaybimiz, acimiz sonsuz, acisini higbir
zaman unutmayacagimiz, birakip gittin”
gibi duygusal temalar ve ac1 ifade eden kav-
ramlara daha fazla agirlik verilmektedir.

TARTISMA VE SONUC

Asil islevi toplumsal iletisime katkida bu-
lunmak olan kisisel ilanlarin, 1980’lerin son-
larindan itibaren artmasi konusunda, 6zel-
likle 1980 sonras: uygulanan yeni ekonomik
sistemle yaratilmaya calisilan, tiiketim top-
lumu kapsaminda toplumsal statiide yiik-
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selme ve itibar kazanma gostergesi haline
geldigi soylenebilir.

Baslangicta, diinyanin degisik iilkelerine
yayilan Kibris Tiirk toplumu igin bu ilanlar,
iletisim amacgh kullamilirken, giiniimiizde
artik bir gosteri yarisi haline geldigi soyle-
nebilir. Arastirmada ele alinan 6liim, do-
gum, evlenme, nisanlanma, bosanma, red-
detme, kutlama gibi kisisel ilanlardan, 6liim
ilanlarmmin gazetelerde ¢ok genis yer aldigi
goriilmektedir. Bu durum, giderek niifusu
azalan ve Ingiltere, Avustralya, Kanada gibi
diinyanin bir¢ok {ilkesine go¢ etmis olan
Kibris Tiirk toplumunun, toplumsal ¢oziilme
ve azalma kaygisindan da kaynaklanabilir.
Oliim ilanlarmin % 40,5'le biiyiik ¢ogunlu-
gunu bassagligr ilanlar1 olusturmaktadir.
Arkasinda mevlide davet, duyuru ve anma
ilanlar1 gelmektedir. Bagsaglhigi ve anma
ilanlar1 bu kiiciik toplumdaki aile tiyeleri,
tanidiklari, is arkadaslar1 ve politik gruplar
arasinda bir sosyal dayanisma ve kamusal
alan saglamaktadir. Oliim ilanlarinda bazen
merhumun, bazen de ailesinin meslegi 6n
plana cikartilarak, toplumsal statii edinilme-
ye calisilmaktadir. Bazen de kurumlar ve
kurum tiyeleri bu statii yarisinda pay alma-
ya calismaktadir. Ciinkii bu kiigiik {iilkede,
yasanilan toplum igerisinde, kisilerin merdi-
venlerdeki konumu ve bagkalarinin kendile-
rini nasil algiladig onlar icin ¢ok dnemlidir.

Ek olarak KKTC’deki gazetelerde sayfalarca
yer alan bu 6liim ilanlar1 bir taraftan kisilerin
ve kurumlarin toplumsal statiide yiikselme-
sine (flan verebilecek kadar varlikli oldugu-
nu kanitlamasina) katkida bulunurken, di-
ger taraftan da onlar1 tiiketime yonlendir-
mektedir. Boylece tiiketim, Kibris Tiirk top-
lumunda, sosyal simiflarin kendini ifade
etme bi¢imi olarak da karsimiza ¢ikmakta-
dir. itibar kazanma, gostergeler, imajlar,
sembol ve imgelerle bireyler kendilerinin,
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etnik, siyasal, sosyal ve kisisel kimliklerini
sunmalarina da imkan tanimaktadir.

Soylem olarak degerlendirdigimizde aras-
tirma bulgularinda, ilanlarin yaridan fazla-
sinin daha fazla dinsel temali mesajlar iceren
premodern ilanlar oldugu goriilmektedir. Bu
durum o6liimiin insanlara, mistik diinyay:
daha fazla cagristirdig1 sonucu ¢ikarilabilir.
Bununla birlikte KKTC'de ve Tiirk toplu-
munda Oliimden sonra, rahmete kavusmak,
gittigi yerde huzur bulmak gibi deyimleri
kullanmak gelenek haline gelmistir. Ayrica
postmodern ilanlar da % 42’lik bir oranla
azzmsanmayacak kadar yer tutmaktadir.
llanlarda siir, mani, agit yazanlar da bulun-
maktadir. Bu ilanlarda “ac1 kaybimiz, acimiz
sonsuz, acisinu higbir zaman unutmayacagi-
miz, birakip gittin” gibi duygusal temalar ve
ac1 ifade eden kavramlara da fazla agirlik
verildigi goriilmektedir.

Arastirmada ayrica kisisel ilanlarin, 6zellikle
de oliim ilanlarimin biiylik ¢ogunlugunun
Kibris Gazetesi'nde yayimlandigi, diger gaze-
telerde yok denecek kadar az yer aldig1 go-
riilmektedir. Ilanlarin gazetelerde fazla yer
almas1 gazetelere biiyiik kazanglar sagla-

KAYNAKLAR

Kisisel [lanlar Ve Oliim Ilanlar:

makta ve baski sayisini artirmasma da kat-
kida bulunmaktadir. Giinliik baski sayist 10
binden fazla olan Kibris Gazetesi'nde bu
durum agik bir sekilde goriilmektedir.

Ozellikle kiiciik yerlerde kitle iletisim arag-
lar1 sadece belli bir haber ya da bilgi kaynagi
olmamakta, yaymlandig1 yorede yasayan
insanlar arasinda bag kurarak toplumsal
dokunun bir pargasi haline gelmekte ve top-
lumsal iliskiye de katkida bulunmaktadir.
Nitekim arastirma sonucunda, KKTC’deki
gazetelerde 6liim ilanlarinin yaninda ayrica,
evlenme, nisanlanma, bosanma, reddetme
gibi ilanlarin da yayimnlandig: tespit edilmis-
tir. Bu tir ilanlar1 6rnegin Tirk basminda
gormeyiz, ama Kuzey Kibris kiigiik bir yer
oldugundan ve insanlarin birbirinden sakla-
yacak bir seyleri kalmadigindan dolayi, bu
durum toplumsal disa vurum, itibar, payla-
sim, kendini ifade etme 6zgiirliigii olarak da
algilanabilmektedir. Gazetelerdeki ilanlar bu
kiiciik toplumda,
psikolojik rahatlamay1 sunmasi agisindan da

dayanismanin getirdigi

onemlidir.
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TABLO VE ORNEKLER

Tablo 1. Kisisel ilanlarin Gazetelere Gore Dagilimi.

Kisisel Ilanlar Ve Oliim Ilanlar:

Gazete Oliim | Dogum | Evlenme | Nisanlanma | Bosanma | Reddetme | Kutlama | TOPLAM
adi ve

Dogum

Giinii

Kibris 264 22 7 _ _ 2 8 303
Ortam 10 _ _ _ _ _ 1 11
Afrika 3 1 _ _ _ _ 2 6
TOPLAM | 277 23 7 _ _ 2 11 320

Tablo. 2 Kibris Gazetesi’nde yayinlanan 6liim ilanlarinin degisik kategorilerde simflandirilmasi.

Degiskenler Kategoriler Veri %
ilam Yayinlatan | 1. Aile 159 60,2
Kisi ve Kurulus- | 2. Arkadas 12 45
lar 3.0rganizasyon 77 29,2
4. Diger 16 6,1

TOPLAM 264 100
Cinsiyet 1. Kadin 92 34,8
2. Erkek 172 65,2

TOPLAM 264 100
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Kisisel Ilanlar Ve Oliim Ilanlar:

ilanin Amac 1. Duyuru 60 22,7
2. Bagsaghigi 107 40,5
3. Ritiiel 70 26,5
4. Anma 27 10,2
TOPLAM 264 100
flanin Ebad1 1. Kiigiik 190 72
2. Buyiik 74 28
TOPLAM 264 100
Meslek 1. Biirokrat 9 3,4
2. Subay 1 04
3. Isadamu 2 0,8
4. Meslek Belirtil- 178 67,4
memis
5.Ailenin Meslegi 61 23,1
6. Diger 13 4.3
TOPLAM 264 100
Soylem 1. Premodern 138 52,3
2. Modern 15 5,7
3. Postmodern 111 42,0
TOPLAM 264 100

100




