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SIYASAL REKLAMLARDA "MILLET" TEMASI:
"CUMHURBASKANLIGI SECIMi VE 30 MART YEREL SECIMi
ORNEGIi"™

Adem DOGAN*

OZET

Siyasal reklam, siyasal kampanya stirecinde se¢cmen davranisini
etkilemeye yonelik olarak gerceklestirilen 6nemli bir siyasal iletisim
bilesenidir.

Siyasal reklamlar, secim kampanyalarinda liderlerin, adaylarin,
partilerin, hizmetlerin veya projelerin tanitilmasinda etkin bir role
sahiptir. Siyasal secim doénemlerinde siyasal partiler ve adaylar yogun
bir siyasal iletisim calismas1 yurtterek, se¢cmenleri etkileme ve siyasal
tercihlerini elde etmenin cabasinda olurlar. Bu siyasal iletisim
bilesenleri icerisinde siyasal reklamlar oldukca 6nemlidir. Zira, birkac
aylik secim strecinde hem se¢menin ihtiya¢c duydugu siyasal bilgiyi
saglamak hem de se¢cmene kendilerini anlatmak oldukca 6énemlidir.

Yapilan arastirmalar neticesinde siyasal reklamlarin se¢menler
lUzerinde dort farkli kategorik etkisinin oldugunu soylemek
mumkuindtr. Buna goére siyasal reklamlar; secmen tercihi, siyasi parti
ya da aday imaji, secmene siyasal bilgi saglama ve siyasal katilim
lGzerinde etkili olabilmektedir.

Siyasal partiler ya da adaylar siyasal reklamlarnt kullanarak
secmen destegini elde etmeyi amaclamaktadirlar. Bu amacla, siyasal
reklamlarda farkli temalar ve farkli unsurlar kullanilmaktadir. Son
donemde Turkiye'de gerceklesen secimlerde kullanilan temalardan biri
de "millet" temasidir.

Siyasal reklamlarin analizinde kullanilan yéntemlerden biri de
gostergebilimsel analiz yontemidir.

Bu calisma kapsaminda, Cumhurbaskanligi secimlerinde
yaymnlanan "Cumhur Baskanini Seciyor" siyasal reklami ile 30 Mart
2014 yerel secimlerinde yayinlanan "Millet Egilmez Turkiye Yenilmez"
siyasal reklami gostergebilimsel c6zimleme yontemi ile coziimlenmistir.
Cozimlemede anlati yapisi, renk kullanimi, hedef kitle ve
anlamlandirma stirecinde olusturulan karsitliklarin analizi yapilmistir.

Calismada incelenen siyasal reklamlarda "millet" temasinin
sunum ve "millet" temasinin temsilinde kullanilan o6geler analiz
edilmistir. Siyasal reklamlarda duygusal formasyon ve korku cekiciligi
unsurlarinin kullanildigi sonucuna varilmistir.

“Bu makale Crosscheck sistemi tarafindan taranmis ve bu sistem sonuglarina gire orijinal bir makale oldugu
tespit edilmistir. ) )
*Yrd. Dog. Dr. Firat Universitesi Iletisim Fakiiltesi Arastirma Y 6ntemleri, EI-mek: ademdogan23@hotmail.com
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Yerel Secimler, Gostergebilim.

“NATION” THEME AT POLITICAL ADVERTISEMENTS:
SAMPLE OF PRESIDENTIAL ELECTION AND 30TH MARCH
LOCAL ELECTION

STRUCTURED ABSTRACT

Political advertisement is an important political communication
component which is achieved with purpose of effecting voters’ behaviour
during political campaign process.

Political advertisements have an effective role on introducing
leaders, candidates, parties, services or projects at election campaigns.
Political parties and candiates are in great effort of effecting voters and
handling political preferences during political election processes by
managing a densitive political communication work. Amongst these
political communication components, political advertisements are really
important. Say, both providing the political information that the voters
need and expressing self to voters are very important.

At the result of the researches which have been conducted, it’s
possible to say that political advertisements have four different
categorical effects on voters. According to this, political advertisements
can be effective on voters’ choice, political party or candidate image,
providing political information for voters and political contribution.

Political parties or candidates aim for gaining voters’ support by
political advertisements. For this purpose, different themes and
elements are used at political advertisements. One of the themes which
are used in Turkey is “nation”.

The first sample of “nation” theme was first observed in 1950
general elections, at DP (Democrat Party) political posters. DP exhibited
an election campaign with posters that include the slogan “Enough!
Commitment Belongs to Nation! (Yeter S6z Milletindir)”. During latter
processes, at different election periods, it was possible to observe
political advertisement samples which emphasized on “nation” theme.

In AK Party regulations, whilst there are special referrences for
nation theme, we observe AK Party’s first political advertisement work
with nation theme, during 2009 Local Elections. At these elections, AK
Party formed its campaign theme with the slogan “Our Work is
Ministration, Our Power is Nation (Isimiz Hizmet, Giictimuiz Millet)”, at
the other hand tried to inform about the projects to be accomplished
within this context.

At 2014 Local Elections, AK Party again used “nation” theme.
During AK Party 2014 Local Elections campaign, “Always Ministration,
Always Nation (Daima Hizmet, Daima Millet)” slogan was used all
advertising spheres as main theme, which include billboards, posters,
hand ads, newspaper ads, newsletters, candidate introduction cards,
flags, vehicle covers, internet banners.

Besides these, advertorial films, billboards and newspaper ads
which took “Nation not Bendable, Turkey not Vincible (Millet Egilmez
Turkiye Yenilmez)” as theme, were situated at 2014 Local Election
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political advertisements. In this theme, which was prepared during
political campaign processes, along with actual political developments,
again, “nation” emphasize was at foreplace.

At Presidential Elections on 10 August 2014, which was held
publicly for the first time, the main theme of Presidential Candidate
Recep Tayyip Erdogan’s political campaign was “Erdogan The Nation’s
Man Milletin Adam Erdogan”. Besides political advertisement films,
“The Nation’s Man (Milletin Adami)” slogan was used at billboards and
brochures. Again, it was used within the salient advertisement film
“Public Choose Their President (Cumhur Baskanini Seciyor)”. Here,
public and nation emphasize was achieved, by writing the word
“Cumhur” as seperate (In Turkish origin, President corresponds to the
word “Cumhurbaskani” which consists of two words; “Cumhur” and
“Baskan1”, where “Cumhur” both means “public” and “republic”).

In analysis of political advertisements, another method has been
semiotic analysis method.

Within the context of this study, “Public Choose Their Republic”
political advertisement which was published during Presidential
Elections and “Nation not Bendable, Turkey not Vincible” political
advertisement which was published during local elections, have been
analyzed by semiotic analysis method. In the analysis, narration
substructure, colour usage, objective mass and the antagonisms which
were formed during interpretation, have been analyzed.

“Public Choose Their President” advertisement film is a political
advertisement work, in which “nation” theme, all the elements which
form nation were situated together within the scenery. “From Exile
Country to the Capital of the Capitals” poem, by forming an emotional
structure, motivating the the emotional World of voters, aims to provide
a voter behaviour along with the path which is aimed. That individuals
from different extensions, different cultures and different social elemnts
of the country are situated in the advertisement film, refers to the
elements which form the “nation”.

Political advertisement film has a quality of inducing the emotions
of the objective mass, such as fear, angst, aspiration, hope,
imagination, love etc. The purpose, here, is a gain in favour of a specific
voter behaviour. In this advertisement film, it’s served that Presidency is
represented with “nation” theme and its doors are open to public. The
political reality, here, is that a representation is achieved through a
fiction story in a political advertisement film and the message is
transmitted to objective mass. In this advertisement film, Recep Tayyip
Erdogan is served as “Nation’s Man” with a representation of nation’s
leader, a political actor, whom individuals from every section of the
society support and trust.

Political campaign process doesn’t contain messages which are
independent from actual subjects, economical, political, social and
cultural decelopments; on the contrary; contains messages which aim
the actuality or to form the agenda. In this context, “Nation not
Bendable, Turkey not Vincible” political advertisement film which AK
Party used during 30 March 2014 Local Elections, has a quality which
refers actual developments.
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In “Nation not Bendable, Turkey not Vincible” advertisement film,
via “nation” theme, the indicator, that all kinds of attacks against
nation and independence of nation shall be overcome with union of the
nation, was possesed. Usage of Turkish National Anthem and flag icon,
make referrence to Battle of Independence. With this advertisement
film, which completes AK Party Chairman Recep Tayyip Erdogan’s
political discourse during election campaign period with emotional
formation, it’s served that the country is in a new Battle of
Independence and the attacks against independence of the nation shall
fail with unification of the nation. It’s implied that the path for the
possibility of this shall be supporting AK Party and its leader, by going
to polls. Say, via dubbing of Turkish National Anthem with Recep
Tayyip Erdogan’s voice, there’s a signal that the leader of new Turkey is
Erdogan and support for Erdogan is a must.

In the political advertisements which have been examined in the
study, the elements which were used for service and representation of
“nation” theme, have been analyzed. It has been concluded that
emotional formation and fear attraction elements have been used in
political advertisements.

Key Words: Political Advertising, Presidential Election, Local
Elections, Semiotics.

Giris

Siyasal iletisim silirecinin O6nemli bir bileseni olan siyasal reklamciligin gelisimi ile
demokratik standartlarin gelisimi arasinda bir paralellik bulunmaktadir. Ciinkii, tlkelerin
demokratik standartlar1 gelistikce segmeni, ikna edilmesi ve destegi alinmasi gereken bir birey
olarak gorme anlayis1 da gelismektedir. Dolayisiyla siyasal partiler ya da adaylar segim
siireclerinde segmenlerin destegini almak iizere siyasal iletisim bilesenlerini 6zellikle de siyasal
reklami kullanmaktadirlar. Ciinkii, Kaid'in de (2004: 188) belirttigi gibi siyasal reklam, segim
kampanyalar1 ve siyasal karar verme acisindan siyasal iletisimde tartismasiz biiyiik bir giictiir.

Amerika Birlesik Devletleri’'nde 1952 se¢imlerinde ilk defa Cumhuriyetci Partinin aday1
Thomas Dewey tarafindan kullanilan (Devran, 2003:9) siyasal reklamlar giiniimiizde siyasal
iletisim ¢aligmalarin1 domine eden bir siyasal iletisim ¢caligmasidir. Tiirkiye’de ise gecmisi bu kadar
gerilere gitmeyen siyasal reklam c¢aligmalarinin 1950 Genel Segimlerinde Demokrat Parti
tarafindan kullanildig1 s6ylenebilir. Ancak, 1977 Genel secimlerinde televizyonda siyasal partilere
propaganda amaciyla izin verildigi i¢in Tiirkiye'de 1977 yil1 siyasal reklamcilik agisindan onemli
birmilat olarak kabul edilmektedir.

Siyasal reklamlar, se¢im kampanyalarinda liderlerin, adaylarin, partilerin, hizmetlerin veya
projelerin tanitilmasinda etkin bir role sahiptir. Siyasal secim donemlerinde siyasal partiler ve
adaylar yogun bir siyasal iletisim ¢aligmasi yiiriiterek, segcmenleri etkileme ve siyasal tercihlerini
elde etmenin ¢abasinda olurlar. Bu siyasal iletisim bilesenleri igerisinde siyasal reklamlar oldukca
onemlidir. Zira, birka¢ aylik se¢im siirecinde hem segmenin ihtiyag duydugu siyasal bilgiyi
saglamak hem de segmene kendilerini anlatmak olduk¢a 6nemlidir.

Siyasal reklamlar bu kapsamda her iki islevi de gorerek segmenin konu edinilen siyasi parti
ya da aday lehinde bir siyasal tercihte bulunmasimi saglama hususunda 6nemli bir ikna
mekanizmasi olarak ¢aligmaktadir. Siyasal reklam g¢aligmalari igerisinde reklam filmleri diger
araglardan daha farkli bir yere sahiptir. Siyasal reklam filmleri, goriintii, ses, miizik ve benzeri
unsurlarin bir arada kullanilmasi nedeniyle ¢ok yonlii bir etki giiciine sahiptir.
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Ulkemizde, 2011 genel secimleriyle birlikte siyasal reklam filmlerinin televizyonlarda
yayinlanmasina izin verilmesiylesiyasal partilerin bu alani etkin bir sekilde kullanma gayretinde
olduklar1 gériilmektedir. Onemlibir siyasal bilgi kaynagi olan televizyonda yayinlanan siyasal
icerikli reklamlar, segmenin siyasal tercihinde etkili olan faktorlerden biri olarak degerlendirilmesi
dolayisiyla siyasal kampanya siirecinin 6nemli bilesenlerinden biridir.

Televizyon reklamlarinin modern se¢im kampanyasinin énemli bir bileseni oldugunu ifade
eden Daignaultvd. (2013:182) 2011 yilinda Kanada Se¢imlerindetelevizyon reklamlarinin
segmenlerde duygusal ve biligsel etkilerini degerlendirmek iizere yaptiklart ¢aligmada; reklam
filmlerinin ikna edici unsur tasidig1 sonucuna varmiglardir.

Siyasal reklamlarin etkileri iizerine yapilan arastirmalarin da agik¢a ortaya koydugu gibi,
ozellikle de karar verme siireci uzayan ya da kararsiz kalan segmenler tlizerinde 6nemli 6lgiide etki
saglamaktadir. Siyasal reklamlarin se¢gmenleri iknaya yonelik gelistirdigi anlam iiretim siirecinin
ortaya konulmasi ¢aligma agisindan 6nem tagimaktadir.

Bu ¢alismada iilkemizde giderek yayginlasan siyasal reklamcilik olgusu ele alinmigtir. Bu
kapsamda, 30 Mart yerel segimlerinde AK Parti'nin kullandigi "Millet Egilmez Tiirkiye
Yenilmez";10 Agustos Cumhurbagkanligi Segimlerinde Recep Tayyip Erdogan'in kullandigi
"Cumhur Bagkanmi Seciyor'reklamlar1 gostergebilimsel reklam ¢oziimleme yontemi ile
¢Oziimlenmistir. Secilen reklamlarda oOzellikle millet temasinin iiretilen anlatida nasil temsil
edildigi ve gosterildigi incelenmistir.

1.Siyasal Iletisim Yontemi Olarak Siyasal Reklam

Siyasal reklam, siyasal iletisim siirecinin énemli bilesenlerinden biri olarak kampanyalarda
yogun olarak kullanilan yontemlerden biridir, dahasi en 6nemlisidir. Siyasal reklam, partiler ve
adaylarin ¢ogunlukla Kkitle iletisim araglar1 araciligiyla kendilerinisegmenlere anlattigi bir yoldur
(Holtz-Bacha, 2006: 3). Kaid (2008: 558), siyasal reklamciligi adaylarmn, partilerin, bireylerin ve
gruplarin kitle iletisim araglar1 yoluyla kendilerini ve goriislerini tanitmakta kullandiklar1 yontem
olarak degerlendirir.

Siyasal reklam sadece parti ya da adaylarin degil aym zamanda parti gorevli ve
sempatizanlarinin kullandigi bir ara¢ olarak degerlendirilmektedir. Bu anlamda Edegov vd. (2013:
377) siyasal reklami politikacilar ve sempatizanlari tarafindan se¢menleri ikna etmek igin
kullanilan reklam tiirlerinden biri olarak tanimlamaktadir. Se¢cim kampanya siireci, ¢ok sayida
siyasal aktoriin gorev aldig1 bir siire¢ olarak degerlendirildiginde partizanlar, sempatizanlar, iiyeler,
goniilliiler, teskilatlar ve temsilciler gibi parti/aday disindaki siyasi aktorlerin de siire¢ igerisinde
calismalar1 6nemli ve degerlidir. Dolayistyla siyasal reklam, siyasal kampanya siirecinde gorev
alan, sorumluluk iistlenen veya goniillii olarak ¢alisan tiim aktorlerin kullandigi bir yol, yontem ve
tekniktir.

Siyasal reklamlar, kampanya siirecinde belirlenen temalar ve stratejilerin bir iiriinii olarak
ortaya cikarlar. Bu anlamda siyasal reklamcilik uygulamalar1 kendi igerisinde ozellikleri ve
stratejileri baglaminda birbirinden farkli tiirlerde smiflandirilmaktadir. Bunlar; partizan siyasal
reklamlar, adaylar1 temel alan siyasal reklamlar, iktidara yonelik siyasal reklamlar, toplumsal
gruplara yonelik siyasal reklamlar, gizli siyasal reklamlar, negatif siyasal reklamlar ve sosyal
amacli siyasal reklamlardir (Cankaya, 2008:48-53). Bu tiirlerden hangisi ya da hangilerinin
kullanilacagina kampanyanin ana temasi ve uygulanacak stratejiler, giincel gelismeler vb. unsurlar
dogrultusunda karar verilmektedir. Ciinkii, kampanya temas1 secim siirecinde segmenlere ya da
hedef kitleye verilecek mesajlarin niteligini, konusunu igerigini belirlemektedir.
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Kisith zaman ve yerde, secmenleri ikna etmek i¢in tasarlanan siyasal reklamlar, icerisinde
barindirdigr gorsel ve yazinsal unsurlarla segmenlerin karar verme siirecine, manipiilatif
karakteriyle etki etmektedir. Bu yoniiyle siyasal reklamlar, bir etki ve ikna stratejisi olarak genel
secimlerin yani sira yerel segimlerdeve cumhurbagkanligi secimlerinde de sik karsilasilan bir ileti
alanina doniismiistiir. Siyasal reklamlarin etkileri {izerine yapilan arastirmalarin da agik¢a ortaya
koydugu gibi, ozellikle de karar verme siireci uzayan ya da kararsiz kalan se¢menler {lizerinde
onemli dlciide etki saglamaktadir.

Yapilan aragtirmalar neticesinde siyasal reklamlarin segmenler iizerinde dort farkl
kategorik etkisinin oldugunu sdylemek miimkiindiir. Buna gore siyasal reklamlar; segmen tercihi,
siyasi parti ya da aday imaji, segmene siyasal bilgi saglama ve siyasal katilim iizerinde etkili
olabilmektedir.

Siyasal reklamin en temel kullanim amaci segmen tercihini elde etmektir. Siyasi partiler ya
da siyasal adaylar se¢cmen tercihini etkileyerek kendilerinden yana oy verme ediminde
bulunmalarini saglamak amaciyla siyasal reklamlar1 kullanmaktadirlar. Ancak, siyasal reklamlarin
etkisinin boyutu tartisilmaktadir. Bir yandan siyasal reklam filmlerinin segmen davramisini
etkiledigine dair giicli kanitlarin olduguna dair degerlendirmeler dile getirilmektedir. Bu
degerlendirmelere gore, bu kanitlarhem arastirma hem de deneysel ¢aligmalar sonucunda elde
edilmig kanitlardir (Devran, 2003: 17).Diger yandan Uslu ise(2009: 18) kampanyalarda partilerin
en biiyiilk harcama kalemini olusturan siyasal reklamlarin katkisinintelevizyon programlari basta
olmak iizere diger iletisim unsurlarma gére sinirli oldugunu ifade etmektedir. Son tahlilde Ozkan
(2002: 22) pek ¢ok aragtirmamin toplumlara ve zamana bagli olmak kaydiyla, kampanyalarin
maksimum etkisinin ylizde 4-5 oranlarinda oldugunu gosterdigine dikkat ¢ekmektedir. Bu oran
dahi siyasal reklamlarm kampanya siirecinde ne kadar 6nemli oldugunun bir gdstergesi olarak
degerlendirilebilir.

Siyasal reklamin 6nemli fonksiyonlarindan biri de siyasi parti ya da aday imajina etkisidir.
Devran'a (2003: 17) gore siyasal reklamlar aday imajimin degerlendirilmesi acisindan énemli bir
faktordiir. Ozellikle konulu filmler aday imajmin reytingini artirmakta ve olumlu bir etki
olusturmaktadir. Imajin diger unsurlardan (ideoloji, parti programi vb.) daha &nemli oldugu
giiniimiizde siyasal reklam temalarinda da imaj daha 6ne ¢ikmakta ve 6zellikle siyasal adaylarin
imaj olusum siirecinde siyasal reklamlar yogun olarak kullanilmaktadir.

Siyasal reklamlarin siyasal bilgi edinmeyi kolaylastirdigi, segmene giindeme iligkin politik
mesajlar verdigi, secmende siyasal ilgi uyandirarak secimlere katilimi olumlu yonde etkiledigi,
adaylara yonelik olarak sevgi merkezli duygusal bir yonelim sagladigi(Atkin ve Heald, 1976: 216-
220) ifade edilmektedir. Diger yandan Kaid de (2008: 564) siyasal reklamlar ilk olarak
secmenlerin; toplumsal kosullar, parti politikalari, aday ile ilgili bilgiler, adayin ya da partinin
muhaliflerine iligkin yaklasimlar1 gibi pek ¢cok konuda se¢menin bilgi diizeyine etki etmektedir.

Siyasal katilim, her ne kadar bireylerin yasadigi toplumsal yapi igerisinde yonetim
siirecinekatilimi veya siyasi iktidara yonelik baski olusturulmasi ve yonlendirilmesi gibi ¢ok genis
bir niteligi ifade etmekle birlikte en 6nemli niteliklerinden biri segimlerde oy verme edimidir. Bu
anlamda siyasal katilm diizeyinde siyasal reklamlarin etkisinin oldugunu séylemek miimkiindiir.
Akay'a gore(2012: 158) Siyasal reklamin se¢meni oy kullanma yoniinde, iilke yonetimine ortak
olma yoniindeki tegvik ¢abalar1 siyasal katilimin da artisini saglayabilmektedir. YineDaignaultvd.
(2013:168) de siyasal reklamin siyasal katilim iizerinde olumlu bir etkisinin oldugunu
savunmaktadirlar. Bu durum, siyasal reklamlarin se¢meni motivasyonu ve seg¢men
mobilizasyonunu artirmasiyla ilgilidir.
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2.Tiirk Siyasal Yasaminda Siyasal Kampanya Temas1 Olarak Millet

Millet, farkli tanimlamalarla agiklanmaya ¢alisilan bir kavramdir. Bu anlamda bu konuda
degerlendirmelerde bulunan disiiniirlerin iizerinde mutabakata vardiklari sOylenemez.“Millet”
kelimesi dilimize Arapca’dan gecmistir. Bu kelime Arapca’da “mezhep” “secde” manalarinda
kullamldig1 gibi, daha ¢ok bugiinkii anlamdaki “liimmet” kelimesinin yerine, yani bir dinin
mensuplarmin toplamini ifade etmek gayesiyle kullaniliyordu (Niyazi, 2007: 16)Bununla birlikte
millet kavramu dil, etnik yap1 ve vatan ya da iilke birligini temsil eden bir olgu olarak da
degerlendirilmektedir. Bu anlamda ‘Millet’ (nation) kelimesi, Latince ‘dogmak’ anlamindaki
‘nasci’ ve dogum veya dogum yeri yoluyla birbirine ait olmak anlamindaki ‘natio’ kelimelerinden
tiretilmistir. Dolayisiyla nation kelimesinin aklagelen ilk anlami, dogum veya dogum yeri ile
iliskili halk topluluklaridir (Bal, 2014: 308)

Millet; gegmiste ortak hatiralart olan, bugiinde ortak iilkiileri bulunan ve gelecek igin ortak
yasama iradesine sahip olan topluluk demektir (Yaman, 2013: 147).Tirk Dil Kurumu "milleti";
¢ogunlukla ayni topraklar lizerinde yasayan, aralarinda dil, tarih, duygu, iilkii, gelenek ve gérenek
birligi olan insan toplulugu olarak tanimlamaktadir. Ziya Gokalp'e gore Millet ne irki, ne kavmi, ne
cografl, ne siyasi ne de iradibir ziimre degildir. Millet, dilce, dince, ahlak¢a ve giizellikduygusu
bakimindan miisterek olan, yani ayni terbiyeyi almigfertlerden miirekkep bulunan bir topluluktur.”
(Niyazi, 2007: 29). Sezai Karakoc'a gore ise, “millet ne bir irk, ne bir dilin toplayici aksiyonundan
dogar. Gergek millet bir inan¢ etrafinda oOrgiitlenisten dogar." Millet hakikat uygarligini
gerceklestirme gorevini ruhunun tek yasama besini yapmus iilkii toplumudur (Bas, 2013).

Siyasal kiiltiir a¢isindan degerlendirildiginde ise Recep Tayyip Erdogan milleti Tiirkiye'de
yasayan her tirli etnik unsur c¢ergevesinde degerlendirmektedir: "Bunlara millet dediginiz zaman
zannediyor ki millet sadece Tiirk... Hayir. Millet sadece Tiirk degildir. Milletin icinde Tiirk'i de
vardrr, Kiirdii de vardir, Laz1 da vardir, Cerkezi de vardir... Ne varsa bu iilkede etnik unsur olarak
hepsi bu millet kavraminin igindedir."

Tirk siyasal yasaminda "millet" temasini ilk 6rnegi 1950 genel segimlerinde DP'nin siyasal
afislerinde goriilmiistiir. DP, “Yeter S6z Milletindir”, sloganli afiglerle bir secim kampanyasi
sergilemistir (Duman vd., 2013:120). "Yeter ! S6z Milletindir"mesajinin yer aldig1 afis siyasal
reklam tarihimizin 6nemli afisleri arasinda yer almaktadir. DP'nin afisinde millet temasinin ele
alinmasi donemin siyasi konjonktiri ile birlikte degerlendirildiginde olduk¢a anlamlidir.
Cumbhuriyetin kurulusundan sonra ¢ok partili siyasi hayatin baslangici olarak degerlendirilen 1950
secimlerinde DP "millet" vurgusu yaparak, milleti hice sayan, milletin manevi ve kiltiirel
degerlerini dikkate almayan bir anlayisin yerine milleti 6nemseyen, milli iradeyi dikkate alan ve
millete s6z hakki veren bir anlayisin devlet yonetiminde hakim olacagi mesaji1 verilmektedir.

AP ise, 1977 Genel Secimlerinde siyasal reklam calismalar1 kapsaminda yayinladigi
ilanlarin bir kisminda "Aziz Tiirk Milleti" basligin1 kullanarak, millete ¢agrida bulunmustur. Bu
ilanlardan birinde " 5 Haziran giinii, Tiirk milletinin o sasmaz sag duyusu ile ortaya koyacag siyasi
tercihinin yiice ulusumuzun refah, saadet ve giivenlik getirmesini Cenab1 Allah'tan niyaz ederiz."
seklinde yer alan climleler ile milliyet¢ci muhafazakar tabana seslenmistir. " Aziz Tiirk Milleti" diye
baslayan bir bagka ilan ise "Takdir Ulu Tanr1'nin, karar yiice Tiirk Milletinindir" denilerek ulusalci,
kemalist ve sosyalist kimligesahip hedef kitleye seslenilmistir.

Benzer bir siyasal kampanya ¢alismasint 1983 Genel Secimlerinde MDP'in ilanlarinda
gormekteyiz."Ey Tiirk Milleti" diye baslayan ilanda "Yarin Tiirkiye'yi se¢. Yarin MDP'yi Sec"
seklinde ¢agrida bulunulmustur.
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1984 Yerel Secimlerinde DYP, "Tiirk Milleti", "Biyiik Tiirk Milleti" baslikli ilanlar1
kullanarak, 1977 ve 1983 genel se¢imlerinde ki siyasal reklam uygulamalarma benzer bir mesaj
stratejisi izlemistir.

DYP 1999 Genel Segimlerinde 1950 Genel Se¢imlerindeDP'nin kullandigi "Yeter! Soz
Milletin"e ve Adnan Menderes'eatif yaparcasina "Yeter! Hak Milletin" sloganina afis, ilan ve
brosiirlerinde yer vermistir. Ayni segimlerde MHP ise "Millet Meclise Giriyor!" sloganini siyasal
reklamlarinda kullanmustir.

AK Parti Tiiziigii'nde millet vurgusuna 6zel atiflar yapilmakla birlikte, AK Parti'nin millet
temali ilk siyasal reklam ¢aligmasini 2009 Yerel Segimlerinde gérmekteyiz. Bu segimlerde AK
Parti, "Isimiz Hizmet, Giiciimiiz Millet" slogamyla kampanya temasini olusturmus, bir yandan
gerceklestirilen hizmetleri diger yandan da gergeklestirilecek projeleri bu tema cergevesinde
anlatmaya calismistir. "Isimiz Hizmet, Giiciimiiz Millet" slogani bilboard, afis, brosiir, hizmet
kitapgigi, gazete ilanifarkli siyasal reklamcilik bilesenlerinde kullanilmustir.

2014 Yerel Secimlerinde AK Parti siyasal reklam temasinda yine "millet" imgesini
kullanmustir. AK Parti, 2014 yerel secimlerinde "Daima Hizmet, Daima Millet"slogani bilboard,
afis, el ilani, gazete ilan1, mektup, aday tanitim karti, bayrak, aras giydirme, tigort, internet banner
gibi kampanya siirecinin tiim reklam alanlarinda ana tema olarak yer almistir.

il

Bunun yaninda, "Millet Egilmez Tiirkiye Yenilmez" sloganini tema alan reklam filmi,
bilboard ve gazete ilanlar1 da 2014 yerel se¢im siyasal reklamlarinda kullanilan sloganlardan biri
olarak kullanilmustir. Siyasal kampanya siirecinde giincel siyasal gelismeler dogrultusunda
hazirlanan bu yeni temada yine "millet" vurgusu 6ne ¢ikmistir.

10 Agustos 2014 tarihinde ilk defa vyapilan Cumhurbaskanligi secimlerinde,
Cumhurbaskani aday1 Recep Tayyip Erdogan'in siyasal kampanyasinin ana temas1 "Milletin Adami
Erdogan" olmustur. Siyasal reklam filmlerinin yam sira bilboard ve brosiirlerde de "Milletin
Adam1" sloganmi kullanilmistir. Yine, Cumhurbaskanlig1 se¢imi kampanya siirecinin dikkat ¢eken
siyasal reklam filmi "Cumhur Bagkanini Seg¢iyor" sloganmi ile kullanilmistir. Burada "cumhur"
sOzcligi ayr1 yazilarak, halk ve millet vurgusu yapilmstir.

3.Siyasal Reklam Coéziimlemeleri
3.1. Yontem

Siyasal reklamlarin analizinde kullanilan yontemlerden biri de gostergebilimsel analiz
yontemidir. Gostergebilim, kuramlar ve dilbilimsel metinlerden yola ¢ikarak olusturulmasina
ragmen, agiklayict giicii sayesinde bu alani asarak gorsel-isitsel her tiirli metne, ayrica insan
iligkilerine her tiirlii kiiltiirel olgulara uygulanabilmektedir (Farsa, 2012: 26).Kiigiikerdogan'a gore
(2009:162) gostergebilimsel ¢oziimlemede, her anlat1 tiiriinde bulunan gorsel ve dilsel gdstergelerin
birbiriyle iliskisinden dogan anlamin, unsurlarin birbirinden ayristirilarak agiga ¢ikarilmasi
gerekmektedir. Ciinkii gostergebilime gore anlam, &gelerin birbiriyle kurdugu bagdan
olugmaktadir.

Gostergebilimsel bakis acisina gore, reklam iletisinde {i¢ temel 6ge bulunmaktadir: {letinin
odaklandigi nesne ya da {iriin; gostergeler; anlam ya da icerik. Bu baglamda, reklam iletisinin dilsel
ve gorsel gostergelerden olustugu ve tiim bu gostergelerin anlarm ortaya c¢ikardigi géz Oniinde
bulundurulursa, reklam iletisi ¢6ziimlemesinde, gostergelerin 6nemi yadsiamaz (Kiiciikerdogan,
2005: 75). Bu anlamda siyasal reklam da diger anlati tiirleri gibi kendi icinde ¢esitli birimlerden
olusarak ve farkli gostergeleri birlestirerek bir anlati sekli olusturur. Gostergebilim, reklam
iletilerinde anlama ulagmak i¢in en ¢ok kullanilan ¢éziimleme yontemidir (Taskiran, 2011: 793).
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Bu caligma kapsaminda, 30 Mart 2014 yerel se¢imlerinde yayinlanan Ak Parti reklami ile 10
Agustos 2013 Cumhurbagkanligi se¢iminde Recep Tayyip Erdogan tarafindan kullanilan siyasal
reklamin trettigi anlamlar, verdigi mesajlar ve bicimsel ozellikler gostergebilimsel ¢oziimleme
yontemi kullanilarak agiklanmaya c¢aligilmigtir. Anlama ulasmak igin gosteren ve gosterilen
arasindaki bagmtimin gostergenin ii¢ gorlinim seviyesinde olabilecegini varsayan Pierce’nin
yaklasimi esas alinmustir. Caligma kapsaminda, 30 Mart Yerel Secimlerinde AK Parti'ninkullandigi
siyasal reklam filmi "Millet Egilmez Tiirkiye Yenilmez"; 10 Agustos 2013 Cumhurbagkanlig
seciminde Recep Tayyip Erdogan'in kullandigi "Cumhur Bagkanini Segiyor" reklam filmleri
gostergebilimsel yontemle ¢oziimlenmistir. Coziimlemede anlati yapisi, renk kullanimi, hedef kitle
ve anlamlandirma siirecinde olusturulan karsitliklarin analizi yapilmistir. Reklam, 6nemli bir
anlamlandirma aracidir. Cetin'in de (2014: 571)ifade ettigi gibi, bir iiriin, bir mal, bir fikir veya
kurumun reklami yapilirken aslinda igerisinde sadece tanitim faaliyeti yiiriitiilen bir ¢aba degil;
insan zihninde ve toplumsal yasam alaninda; toplumu, insani, dogayi ve kiiltiirel oriintiileri yeniden
bir anlamlandirma ¢abas1 ortaya ¢ikmaktadir. Bu anlamda, siyasal reklamlarin iirettigi anlamlar
onemlidir.

3.2.Coziimleme

3.2.1. Cumhur Bagkamm Seciyor (Erdogan) Reklam

Gorsel 1: Erdogan: Cumhur Bagkanini Se¢iyorReklami
3.2.1.1. Genel Betimleme

Cumhurbaskan1 Aday1 ve Basbakan Recep Tayyip Erdogan'in cumhurbaskanligi se¢im
stirecinde kullandigi "Cumhur Baskanimmi Seciyor"temali siyasal reklam filmi 4 Agustos 2014
tarihinde yanikampanya siirecinin son haftasinda yayinlanmaya basladi. Reklamin bir
boliimiinde(01.54 sn) Tiirkiye'nin geleneksel yapisini ve degerlerini simgeleyen gosterge ve
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ritiieller kullanilirken; bir boliimiinde modern gosterge ve ritiieller kullanilmistir. Geleneksel yapi,
deger ve ritliellere iliskin gostergelerin yer aldigi ilk bolim reklamin girig béliimiinde yer aliyor.

"Cumhur Bagkanini Segiyor"siyasal reklamibir kdy goriintiisii esliginde ezan sesi vebu
kdyiin eski bir evinde yasayan bag ortiilii yash bir kadinin ellerini kaldirip dua ettigini simgeleyen
goriintiiyle basliyor.

Yash kadin daha sonra deger verdigi seyleri sakladigi sandigini agarak igerisinde kirmizi
bir bezle sarili ve bir kismi goriilen yildiz1 alarak, evin kapisinda bekleyen orta yas bir erkege adeta
ne yapmasi gerektigini anlatircasina anlatarak emanet ediyor. Kirmizi bezle sarili yildizi alan erkek
hizla kogsmaya baglarken, yasli kadin arkasindan dua ediyor. Bu arada Recep Tayyip Erdogan Sezai
Karakog'un "Siirgiin Ulkeden Baskentler Baskentine" siirini seslendirmeye basliyor.

Daha sonra goriintliye gazi madalyasina sahip yasl bir gazi goriintiiye geliyor.Yash gazi
masasinin ¢ekmecesinde kirmizi bir beze sarili olarak sakladig: yildiz1 alarak kiiglik bir ¢ocuga,
nereye gotiirecegini tarif edercesine emanet ediyor. Kiiglik ¢ocuk da emaneti aldiktan sonra
kosmaya basliyor ve kendini bekleyen teknelere ulasarak gotiirmesi gereken yere dogru yola
¢ikiyor. Goriintiiniin ilerleyen kisminda bir terzi yine kirmizi beze sarili yildiz1 bir geng erkege;
cocuklartyla evinin bahgesinde oturan bir kadin ise orta yas bir erkege kirmizi beze sarili yildizi
teslim ediyor.

Reklam filminde daha sonra Anadolu'mun manevi kanaat 6nderini temsil eden yasl bir
erkek, atla gelen bir gence, siyah bir boyunlugu emanet ediyor. Bu gen¢ atli daha sonra kendini
bekleyen 16 atlidan olusan gruba bu emaneti teslim ediyor ve atli grubu hizla ulastirilmasi gereken
yone dogru hareket ediyor.

Bu asamadan sonra Tiirkiye'nin modern yiizii ve gelisen yapisini ortaya koyan gostergelere
yer verilmistir. Yiiksek hizli trende seyahat edenbas ortiilii bir geng kiz, emanet edildigi gogsiinde
saril1 olarak tutmasinda belli olan; benzer sekilde kullandig1 6zel bir araciile basi agik bir kadin
aracinin On koltuguna koydugu emaneti; yine ugak ile seyahat eden yashi bir kadinin koruma
icglidiisiiylegdgsiine bastirdigt kirmmuzi beze sarili yildizi ulastirilmasi gereken yere dogru
gotiirdiikleri goriilmektedir. Reklam filminin bu boéliimiinde yiiksek hizli tren ve ucak gibi son
yillarda 6nemli hizmetlerin gerceklestirildigi alanlara iliskin goriintiilerle modern Tiirkiye vurgusu
yapilmaktadir.

Reklam filminin son boliimiinde {ilkenin farkli bolgelerinden Ankara'ya ellerinde kirmizi
beze sarili yildizlar1 getiren insanlarm bir Cankaya Koskii girisinde bulunan kirmizi zemine 15
yildiz1 yapistirdiklart goriilmektedir. Tiirkiye Cumbhuriyeti'ni simgeleyen en biiyiik yildiz ise
manevi bir kanaat Onderi kimligine sahip kisinin verdigi veath birlik tarafindan taginarak
Cumbhurbaskan1 adayr Recep Tayyip Erdogan'a teslim edilmektedir. Recep Tayyip Erdogan, bu
bliylik yildizi (forsu) diger yildizlarin tam ortasma yerlestirmektedir. Daha sonra ise
Cumbhurbaskanligr koskiiniin(Cankaya'nin) kapist halka agilarak, Recep Tayyip Erdogan'in
liderliginde Tiirk halki koske dogru yiirimektedir. Kapinin agilmasiyla birlikte alt seste "Cumhur
Bagkanimi se¢iyor, Tiirkiye'nin Giiciine Gii¢ Katiyor" slogami seslendirilmektedir. Reklam Filmi
Erdoganlogosunun ekrana gelmesiyle birlikte sona eriyor.

3.2.1.2. Anlati1 Yapisi

"Cumhur Bagskanini Segiyor" siyasal reklaminda cumhurbaskaninin millet tarafindan
secildigi ve cumhurbagkanliginin iilkenin tiim renklerini, degerlerini ve kiiltiirlerini temsil eden
milli iradenin temsil makami haline geldigi vurgulanmaktadir.

Cumbhurbaskanlig1 forsunda bulunan giines ve yildizlar Tiirkiye'nin her bolgesini temsilen
insanlar tarafindan bir emanet titizliginde taginarak Ankara'ya getirilmektedir. Burada 16 yildiz
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tarihte kurulan 16 Tiirk devletini temsil etmektedir. Giines ise Tiirkiye Cumhuriyetinin temsilidir.
Reklam filminde Recep Tayyip Erdogan'in Tiirkiye Cumhuriyetini temsil eden giinesi kendi eliyle
forsa yerlestirmesi yeni Tiirkiye'nin diger bir ifade Cumhurbaskanini milletin segtigi yeni donemin
Erdogan tarafindan gergeklestirildigine gonderme yapmaktadir.

Reklamuin temel amacit cumhurbaskanin artitk millet tarafindan secildigini  ve
cumhurbagkanligi makaminin milletin tiim renklerinin hassasiyet ve degerlerine dnem verilecegi,
milli iradenin temsil makami haline gelecegine dikkat ¢ekmektir. Reklam anlati yapisinda Tiirk
toplumunu olusturan farkli sosyo-ekonomik ve kiiltiirii simgeleyen bireylere yer verilmistir. Bu
anlamda Tiirk milletinin farkl kiiltiir ve deger yargilarimin harmonize bir sekilde bir araya geldigi
bir zenginlik oldugu gosterilmektedir.

Erdogan'in kendi sesinden Sezai Karakoc'un "Siirgiin Ulkeden Baskentler Baskentine"
siirinin bir boliimiinii seslendirmesi ve ozellikle "Sevgili!" ile baslayip "Sevgili! En Sevgili Ey
Sevgili!" diye tamamlamasi dogrudan millete seslendigi ve millete sevgili, millete asik bir lider
oldugu simgelenmektedir. Reklamin "Cumhur Baskanini Secgiyor, Tiirkiye'nin Giicline Giig
Katiyor" slogami ile cumhurbaskanini milletin se¢mesi ile gelisen ve kalkinan Tirkiye'nin giicline
glic katacagi; en sondaki "Erdogan" logosu ile demilleti temsil eden, millete asik bir lider ve
cumhurbagkani olacagina vurgu yapilmaktadir.

3.2.1.4. Renkler

Renkler insan yasaminda onemli bir yeresahiptir. Insan gevresi renklerle anlam kazandig
gibi, etrafi da renklerle g¢evrilidir. Canli vecansiz biitiin varliklarda bir veya daha fazla renk
bulunmaktadir. Insanlar duygu vediisiincelerini renklerle ifade edebilmektedir(Taskiranve Bolat
,2013: 57). Bu nedenle reklamlarda renklerin kullanimi 6nemlidir. Renkler, reklamlarda senaryo
icerisinde farkli anlamlar, kodlar ve semboller iiretmektedir. Yine renklerin, kendi kodlar
dogrultusunda uyandirdiklar1 psikolojik etkiler kiiltiirel norm ve degerlere gore kendi basina da bir
mesaj olarak degerlendirilmektedir. Kiiglikerdogan'a (2005: 90) gore renkler bireylere degisik
kavramlar, duygular ¢agristiran birer gosterge niteligindedir.

"Cumhur Baskanini Seciyor" reklaminda kirmizi, sari, mavi, beyaz ve siyah renkler
agirlikli olmak iizere giindelik yasamdaki tiim renkler kullanilmistir. Kirmizi, sevgi, baglilik ve
tutkuyu simgelemektedir. Reklamda yildizin sarili oldugu bezin kirmizi1 olarak kullanilmasi hem
ilgi cekerek dikkatleri iizerinde toplamis hem cumhurbaskanligi forsunun zemin rengi ile
esgiidiimlii hem de geleneksel yapimizda yildizi tamamlayan bir renktir. Ciinkii, Tiirk bayraginin
renginin kirmizi olmas1 dolayistyla yildizi tamamlayan en etkili renktir. Bu anlamda, kirmizi renk
ve yildiz bir anlamda milli duygu uyandirmaktadir. Cumhurbaskani adayr Erdogan'in kiravatinin
kirmizi, gomleginin beyaz olmasi da bu c¢ercevede degerlendirilmektedir. Sar1 renk,
cumhurbagkanligi forsundaki yildizlar1 temsilen "kirmizi bez icerisindeki yildiz" temsilinde
kullanilarak milli bir hissiyat verilmistir. Siyah renk reklamda kullanilan renklerden biri olarak
resmiyet, gilic, tutku ve bilgeligintemsilinde kullamlmistir. Bu anlamdaCumhurbaskan1 aday1
Erdogan'in elbisesinin renginin siyah olarak kullanilmasi resmiyet yaninda hazir olmanin, hakim
olmanin ve giiclin temsili olarak da kullanilmistir. Yine reklamin girisindekive ucakla seyahat eden
yasli kadinlarin bagortiistiniin beyaz olmasi saflik, temizlik, masumiyet ve zaferi simgelemektedir.
Bunlarin yaninda reklam siiresince hemen hemen her rengin kullanilmasi toplum icinde yasayan
farkli kiiltiir ve etnik kokende bulunan kisilere gonderme yapmaktadir .

3.2.1.4. Hedef Kitle

Siyasal reklamlar secim tiiriine gore farkliliklar gosterebilmektedir. Genel secimlere ya da
Cumhurbagkanligi se¢imlerine yonelik hazirlanansiyasal reklamlarda genellikle hedef kitle tim
secmen Kkitlesi segilmektedir. Bunun yaninda Istanbul, Ankara, Izmir gibi biiyiiksehirlerdeki
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segcmeni dogrudan hedefleyen ya da engelli, yaslt ve kadin gibi toplumun ¢esitli formasyonlarini
hedefleyen siyasal reklamlara da kampanya siireci igerisinde yer verilebilmektedir.

Cumhurbagkanligi seciminde Recep Tayyip Erdogan'in kampanyasimin siyasal reklam
caligmalarindan biri olan "Cumhur Bagkanini Seg¢iyor" reklaminda toplumun tiim kesimleri hedef
kitle olarak belirlenmis ve onlara ulagilarak etkilenmeye ¢alisilmistir. Elbette ki siyasal reklamin
temel amaci se¢men hiiviyeti tasiyan 18 yas istii bireylerdir. Bu anlamda siyasal reklam
konseptinde ¢ocuklara yer verilmis olmasmin {i¢ farkli anlaminin oldugu diisiiniilmektedir.
Bunlardan birincisi Tiirkiye Cumbhuriyeti tarihinde ilk defa cumhurbagkammnin halk tarafindan
seciliyor olmasi dolayisiyla yasanan bu degisimin sadece bugiin i¢indegil gelecek i¢in de dnemli
olduguna dikkat ¢ekmek. ikincisi, cocuklarin yetiskinlere ulasilan bir koprii (Elden ve Ulukok,
2006: 6) olmasi, liglinciisii isereklama duygusal bir nitelik kazandirmasidir.

3.2.1.5. Anlamlandirma

"Cumhur Bagkanimi Seciyor" reklami anlamlandirmasina katki saglayan temel karsitliklar
Tablo 3 de goriilmektedir.

Tablo 1. Cumhur Baskanini SegiyorReklaminda Temel Karsitliklar

Kapali Acik
Siyah Beyaz
Gizli Acik

Gelenek Modern
Koy Kent
Yash Geng
Yerel Ulusal

Reklamin gorsel ve metin iletilerinin temel vurgusu cumhur yani millettir. Bir diger ifade
ile millet temas1 ¢ercevesince cumhurbagkanini milletin segerek, cumhurbagkanligi makaminin
halka acilmasidir. Bu anlamda, millete"kapali" kapilar,cumhurun baskanini se¢gmesiyle birlikte
millete acilmaktadir. Bu gosterge cumhurbaskanlifi makammin millete agilacaginin,
milletiniradesinin tecelli edecegi bir makam olacagina gonderme yapmaktadir. Yine, gizli acik
karsithgr cercevesinde kirmizi beze sarili yildizin Ankara'ya gizlive emanet bir sekilde
taginarakmilletin bulusmasiyla birlikte acik hale geldigine atif yapmaktadir. Bu durumla birlikte
iilkenin farkli yerel uzamlarindan gelen bireylerin millet/ulus bilinciyle Ankara'da bulustuguna da
gonderme yapilmaktadir. Yine reklamin bir kisminda geleneksel yapimiza iligkin deger ve uzamlar
bir boliimiinde ise modern Tiirkiye'yi imgeleyen sembol, ritiiel ve gostergeler kullanilmistir. Yine
bu anlamda kdy ve kent karsitligi Tiirkiye'ninbu iki uzam gergevesinde bir biitiin olarak bir araya
geldigini ve milletin tiim uzamlarin olusturdugu bir yap1 olduguna isaret edilmektedir. Yash geng
vurgusu ile de Tiirkiye'nin gegmisinin ve geleceginin bu iilkenin temel degerlerine sahip ¢iktiginin
ve ¢ikacaginin imgesi olusturulmaya caligilmstir.

Tablo 2. Cumhur Baskanim Se¢iyor Reklaminda Gosteren-Gésterilen Iliskisi

Kirmizi Bayrak

16 Yildiz Tirk Milleti
Beyaz Masumiyet
YHT Geligen Tiirkiye
Ezan Kutsallik

Tablo 2'de "Cumhur Bagkanini Seg¢iyor"reklaminda kirmizi renk bayraga dolayisiyla milli
degerin gostereni olarak degerlendirilmektedir. Yine 16 yildiz tarihteki 16 Tiirk Devletini diger bir
ifade ile Tirk Milletini ve Tiirk Milletinin tarihte kurdugu devletleri temsil etmektedir. Ezan sesi,
kutsalligm gostereni iken; beyaz masumiyet ve safligi gdstermektedir. Yiiksek Hizli Tren ve Ugak
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gibi gostergeler ise gelisen ve kalkinan Tiirkiye'nin gosterenidir. AK Parti "muhafazakar demokrat"
bir siyasi kimlik veya hareket olarak kendini nitelendirmekte, bu anlamda muhafazakar degerler ile
demokrat degerleri harmonize bir sekilde sunmanin yaninda bu degerler manzumesi g¢er¢evesinde
bir toplumsal doniisimii de gerceklestirmeye calismaktadir. Dolayisiyla Safimin (2007: 204) de
ifade ettigi lizere mufazakarlar sembollere biiyiik 6nem verirler.Bu semboller cami, ezan, bayrak,
Kur'an-1 Kerim, kiiltiir, aile, vatan vb. unsurlardir.

3.2.2. Millet Egilmez Tiirkiye Yenilmez(AK Parti) Reklanm

Gorsel 2: Ak Parti: Millet Egilmez Tiirkiye Yenilmez Reklami
3.2.2.1. Genel Betimleme

AK Parti'nin 30 Mart 2014Yerel Se¢cim Kampanya siirecinde yayinlanan siyasal reklam
cahigmalarindan biri de "Millet Egilmez Tiirkiye Yenilmez'reklamiydi. Bu reklam, Istiklal
Marsi'nin kabul edilisinin yi1ldoniimii olan 12 Mart giinii tiimtelevizyon kanallarinda ayni anda
(Road Block) yayina girdi. AK Parti, kampanya siirecinin finalini diger bir ifade ile kampanyanin
son siirecindeki en etkili siyasal reklam hamlesini bu reklam filmi ile yapti.

"Millet Egilmez Tirkiye Yenilmez'"siyasal reklami "millet" temasinin, gilincel siyasi
gelismelerve siyasal sOylemlerle birlestirilerek oldukca etkili bir sekilde oykiilendirildigi ve
islendigi bir calismadir. Reklamda millet temasinin, Tiirk milletin 6nemli bir degeri, diger bir ifade
ile bagimsizliginin simgelerinden biri olan Istiklal Mars1 ile sunulmasi 6nemli bir ikna unsuru
olarak degerlendirilmektedir. Bu reklam ile "millet",kendisini olusturan tiim sosyal gruplar
cergevesinde "milli birlik" duygusuyla hareket eden veolusabilecek her tiirlii saldirtyibu duyguyla
bertaraf eden gii¢ olarak sunulmaktadir. Reklam ile secim donemindeki giincel tartismalar ve
siyasal sOylemler arasinda bir es giidiim vardir. Secim doneminde AK Parti Genel Bagkanive
Bagbakan Recep Tayyip Erdogan, iilkenin bir saldirtya maruz kaldigini ve yeni bir Kurtulus Savasi
verdiklerini siyasal sdylemlerinde dikkat ¢ekici bir sekilde dile getirmektedir. Kurtulug Savasi'nda
zaferin simgesi olan Istiklal Marsi, yeni donemde milletin zaferinin bir simgesi olarak
kullanilmastir.
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Erdogan, Istiklal Mars1 ilemitinglerinde de ifade ettigi iizere yeni bir Kurtulus Savast
stirecinin yasandigi mesajini giiglii ve etkili bir sekilde vermektedir. Bu siyasal reklam araciligiyla
segmenlere etkileyici, Istiklal Mars1 gibi giiglii bir referans kaynag1 ve etkili bir motivasyon unsuru
ile seslenerek yeni Kurtulus Savasi'min da el birligiyle kazanilacagini isaret etmektedir.

Reklam, yiiksek bir tepede gondere ¢ekili olarak dalgalanan Tiirk Bayragina, siyah takim
elbisesi, siyah eldiveni ve siyah gozliigii ile karanlik ve organize bir mihrakin tiyesi oldugu imajina
sahip bir kisinin, sabotaj ve saldir1 girisiminde bulunmasi ile baghyor. Bu kisi, bayrak diregine
yaklasarak, diregin mekanizmasinin bulundugu gizleme kapagini elindeki pranga ile kirmaktadir.
Daha sonra diizenegi bozarak makarayi sardirmasi sonucunda ip bosa ¢ikmakta ve gonderde olan
bayrak asagi dogru inmektedir. Bayragin gonderden inmeye baglamasiyla birlikte AK Parti Lideri
Recep Tayyip Erdogan, Istiklal Mars1’nin 5. Kitasin1 okumaya baslamaktadir.

Daha sonra, bayragin diisen golgesi farkli uzamlardaki kisiler tarafindan saskinlik, endise,
korkuve tziintiiylefark edilmektedir. Bu durumu fark eden farkli mekan, yas, statii ve kiiltiirlerdeki
kigilerin ayni yone dogru kosmalari, "millet" duygusuyla hareket ederek, milletin temel
simgelerinden biri olan bayrak ortak paydasinda bir araya gelmelerine vurgu yapmaktadir.

Insanlarin bayrak direginin bulundugu alana ulagmalariyla birlikte, milletin olusturdugu
ortak ruh ve birliktelikten giic alarak, birbirleriyle kenetlenerek, el birligiyle bayragi yeniden
gondere cekilmektedir Bayragin dalgalanmasiyla birlikte tiim insanlarda biiylik bir seving
goriilmektedir. Reklamda daha sonra kirmizi bir zemin iizerinde beyaz, biiyiikk harflerle “Millet
Egilmez, Tiirkiye Yenilmez” yazis1 yer almaktadir. Ekranin saginda AK Parti liderininufka bakan,
hedef gosteren fotografi bulunmaktadir. Reklam AK Parti logosu ile tamamlanmaktadir.

3.2.2.2. Anlat1 Yapisi

"Millet Egilmez Tiirkiye Yenilmez"siyasal reklami, tiim sosyal ve kiiltiirel gostergeleri ile
milletin olusturan yapilarin, millet duygusuyla hareket ederek iilkenin bagimsizligina karsi yapilan
saldir1 ve girisimleri bertaraf ettikleri tizerine kurgulanmustir.

Reklamda korku ¢ekiciligi ikna unsuru olarak kullanmilmistir. Bu anlamda, reklamin girig
boliimiinde karanlik bir yapinin aktorii oldugu ima edilen kisinin elindeki demirle bayrak direginin
mekanizmasmin bulundugukasay1 acarak diizenegi kirip bayragi indirmesi, yikic1 biryapisinin
oldugunu ve bir milletin 6zgiirliigiine kastettigini gdstermektedir. Bayragin génderden inmeye
baslamasiyla birlikteErdogan'in Istiklal Mars'ninS. kitasimn "Arkadas! Yurdumu algaklar
ugratma, sakin." misrastyla baslamasi vatana ve bayragayonelik bir saldirnin oldugunu
gostermektedir. Ayn1 dortliiglin "Siper et gévdeni, dursun bu hayasizca akin." misrasiyla birlikte
ekranda yer alan ve farkli kesimlerin sagskinligini ortaya koyan goriintiiler ile milletin cesitli
kesimlerinin bu saldirinin mesajini aldigi algis1 sunulmaktadir.

Bu anlamda goriintiiye ilk olarak beyaz onliigliyle bir kuafér, hemen ardindan bayragin
goblgesinin sinifa yansimasiyla ders anlatan bir akademisyen ve ders dinleyen 6grenciler, bir cadde
iizerindeki kalabalik insan toplulugu, bas ortiili bir kadin, tarlada calisan ciftciler, metropodeki
insanlar, aile, dede ve torun gibi toplumun c¢esitli kesimlerine iliskin verilengoriintiiler de hep
saskinlik ve endise duygularimin yansimasi yer almaktadir. Bayraga saldiriy1 temsil edenbayrak
golgesicesitli uzamlardakiinsanlarin da dikkatini ¢ekmektedir.

Reklam filminde bayraga yapilan saldiriya karsin milleti olusturan tiim aktoérlerin esnaf,
ciftei, isadamu, yasl, geng, ¢ocuk, erkek ve kadin, basi acik, basortiilii, kentlisi, kdyliisii olmak
iizere her kesimin vatan vebayrak sevgisini dolayisiyla 6zgiirliige saldirikarsisindaki refleksini
yansitmaktadir. Burada dikkat ¢eken bir bagka husus Tiirk milletini olusturan biitiin bu kesimlerin
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Erdogan'in seslendirmesi esliginde hareket etmeleridir ki, bu ayn1 zamanda toplumun her kesimine
hitap eden ve onlar1 harekete gegiren bir lider imajimi yansitmaktadir.

Burada Recep Tayyip Erdogan'm seslendirmesiyle algimin verilmesi siyasal kampanya
stireciyle biitiinlik arz etmektedir. MitinglerdeErdogan'in sdylemleri ile siyasal reklam filminde
verilen algt aynidir. Bagbakan Erdogan, 18 Mart 2014 Manisa mitinginde, "inaniyorum ki devlete,
millete, milli giivenligimize yonelik saldiriya karsi tepkinizi 30 Mart’ta ortaya koyacaksiniz."
sozleriyle adeta siyasal reklam filmindeki algilamaya gonderme yapmaktadir. Tiirkiye, bir
saldir1 altindadir ve bu saldiriya 30 Mart yerel se¢imlerinde milletten tepkisini koymasi
beklenmektedir.

Reklamin daha sonraki boliimiinde Istiklal Marsi'min 8. kitasinm son iki muisrasi olan

"Bu ezanlar ki sahadetleri dinin temeli Ebedi yurdumun iistinde benim inlemeli"
seslendirmesiyle birlikte toplumsal farkindalik kismindan aksiyon kismina gegilmektedir. “Bu
ezanlar ki sahadetleri dinin temeli” derken ezan sesinin devreye girmesi ve ekrandaki kisinin
ellerini duaya agmasi, dini kodlarla sdylemle gorselin biitiinleyici bir 6zellik gdsterdigini
belirtmektedir.

"Ebedi yurdumun istiinde benim inlemeli" musrasiyla birlikte toplumun her kesiminden
insanlar ortak bir yone, bir saldir1 sonucu diisen bayrak direginin oldugu yone dogru kogmaktadir.
Vatan, bayrak, ezan, bagimsizlik ve 6zgiirliik tehlikeye diistiigii durumda tiim millet tek bir hedefe,
hep birlikte hareket edebilen bir toplumsal yapi ve aksiyona sahiptir. “Camni, canani biitlin varimi
alsin da Hiida” derken insanlarin vatanin bagimsizligini kurtarmak ugruna canlarim hige sayarak
denize atlamalari, Kurtulus Savasinda da ayn1 hassasiyeti gosteren Mehmetgikleri
simgelemektedir.

Reklam filminin sonraki boliimiinde ise bayrak diregine insanlarin adeta akin ederek
ulastig1 goriillmektedir. Bayrak diregine kus bakisi bakildiginda dort bir yandan bayraga kosan
insanlargoriilmektedir. Ulkenin farkli bolgelerinden, dort bir ¢evreden her yastan ve her
kesimdengelen insanlar birbirine dayanarak, birbirine gii¢c vererek, el ele omuza omuza bayragin
yere diismesini engellemek iizere bayrak diregine tirmanmaktadirlar.

Son olarak beyaz tigortlii gri/beyaz ¢izgili gdmlekli bir gen¢ bayragin ipini yakaladiginda
yiliz mimiklerinde giiliimse ve zafere ulasmanin mutlulugu vardir.“O zaman yiikselerek arsa deger
belki basim” sdyleminde de bayragi dalgalandiran gencin zirveye ¢ikmasi, baginin gége erdigine ve
amacina ulastigina isaret etmektedir. Bu gencin giiliimsemesi mutlulugu, giydigi beyaz tigort
temizligi, saflig1 ve berrakligi, cizgili gomlegi istikrari, bayrak diregine sarilmasi giivende olma
hissini ¢agristirmaktadir.

Bayrak yukariya dogru dalgalanirken diger insanlarin coskusu yasanan mutlulugu
gostermektedir. “Dalgalan sen de safaklar gibi ey sanl hilal” sdyleminde bayragin dalgalanmasi
Tiirk Milletinin 6zgiir yasamaktan asla taviz vermeyecegini belirtmektedir.

"Millet Egilmez Tiirkiye Yenilmez"siyasal reklaminda yer alan anlati yapisi ile Recep
Tayyip FErdogan'im secim kampanyasi c¢ercevesinde diizenlenen mitinglerdeki sodylemleri
esgiidiimliidiir. Bu reklamda, 17 ve 25 Aralik siireclerinde yasananlarin iilkeyeve iilkenin
bagimsizligna bir saldir1 oldugu mesaj1 verilmektedir. Bagsbakan Erdogan, 30 Mart yerel secimleri
kapsaminda Antalya'da diizenlenen mitingde yaptig1 konusmada bu konuya dikkat ¢ekmektedir. "
Kardeglerim, Antalya’dan devletimize, milli giivenli§imize yonelik bu ¢ok tehlikeli saldiriya
dur demesini bekliyoruz. Antalya’nin yeni Tiirkiye’ye, biiyiikk Tiirkiye’ye, yeniden istiklal
miicadelesine sahip ¢ikmasini istiyoruz. 30 Mart’ta iste bu oyunu sizler bozacaksiniz, ben buna
inantyorum." Dolayisiyla 30 Mart'ta yapilacak olan se¢cimlerde milletin AK Parti'ye destek vererek
bu saldirilara karst durmasi islenmektedir. Reklamda bayrak ve milli mars gibi milletin
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bagimsizligin1 simgeleyen gostergelerin kullanilmasiyla se¢gmeni sandiga giderek, AK Parti'ye oy
verme yoOniinde bir motivasyon hedeflenmistir.

Reklamda zaman kis sonu, ilkbahar baslangicidir. Kisin sonu ilkbaharm baslangict yeniden
dirilisin, yeni bir donemin ve yeni bir aydinlik siirecin habercisidir. Reklam anlatisinda bir ¢ok
farkli uzam kullanilmistir. Bu uzamlar; bayrak direginin oldugu yer, esnaf, resmi kurum, mahalle,
sokak, ticaret merkezleri, cami, koy evi, deniz, kara, koprii seklinde siralanmaktadir.

3.2.2.3. Renkler

"Millet Egilmez Tiirkiye Yenilmez"siyasal reklaminda siyah, beyaz ve kirmizirenkleri
agirlikli olmak {izere hemen tiim renklere yer verilmistir. Ancak, reklam orgisii igerisinde dikkat
cekici imgeler siyah, beyaz ve kirmizi renkleriyle saglanmigtir.

Siyah renk, korku igeren imge ve arketiplerde kullanilir (Darici, 2013:75). Bu anlamda
reklamim giris boliimiinde Tiirk bayragimi gonderden indirme girisiminde bulunan kisinin
elbisesinin siyah olarak tercih edilmesi kétiiliik temsili baglaminda karanlik bir mihraka, gizli bir
odagagdnderme yapar. Beyaz renk, Tiirk milleti tarafindan safligin ve vatam1 ugrunda sehit
olanlarin temsili(Simsek, 2006: 130) olarak goriiliir. Beyaz renk aymi zamanda istikrar1 ve
devamligi (Daric1, 2013:77) simgelemektedir. Bu anlamda bayragi dalgalandiran kisinin tigortiiniin
beyazhigi vatani ugrunda verilen miicadeleyi, istikrar1 ve devletin devamliligimi simgelemektedir.
Kirmizi ve beyaz ise bayragimizin rengi olarak milli duygularimizi uyandiran renk ikilisidir.
Reklam boyunca hemen hemen her rengin kullanilmasi toplum iginde yasayan farkli kiiltiir ve etnik
kokende bulunan kisilere géonderme yapmaktadir.

3.2.2.4. Hedef Kitle

"Millet" temasini isleyen bu siyasal reklamda hedef kitle Tiirkiye Cumhuriyeti'nde yasayan
tim vatandaslardir. Reklamin hedef kitlesinde her ne kadar segmen hiiviyetini tasiyan 18 yas
lizerindeki bireyler 6nemli ve agirlikli olmakla birlikte, reklamda ¢ocuklara da yer verilmistir. Bu
anlamda, reklamda ifade edilen siirecin bir siyasal kampanya siireci olmasindan ¢ok daha Gte anlam
tasidig1 ve iilkenin o6zgilirliik-bagimsizlik miicadelesi oldugunu dikkatcekilmektedir. Reklamin
temel mesaji, AK Parti'ye30 Mart segimlerinde destek verilmesini, segmenin tercihinin AK Parti
yoniinde olmasidir. Bu temel mesaj, korku cekiciligi unsuru kullanilarak karanlik mihraklar
tarafindan tertip edilen ve bagimsizliga yonelen bu tiir saldir1 girisimlerinin ancak AK Parti ve
Recep Tayyip Erdogan'a verilecek destek ile bertaraf edilecegidir. Giincel siyasal gelismeler ile
siyasal reklam birlikte degerlendirildiginde hiikiimete yonelik olarak gerceklestirilen saldirilarin
aslinda iilkeye yapilmis bir saldir1 oldugu mesaji verilmektedir. Se¢menlerin iknasinda korku
cekiciligi kullamlirken, rakip parti veya adaylarin se¢imi kazanmasi durumunda iilkenin kdtiiye
gidecegi, insanlarin bazi temel hak ve hiirriyetlerini kaybedecegi, birlik ve beraberligin bozulacagi
gibi mesajlara yogun olarak bagvurulmaktadir. Yine reklam sosyo-ekonomik ve kiiltiirel 6zellikler
ekseni etrafinda diisiiniildiigiinde reklamin hedef kitlesi her meslek grubunu, her yasi ve her
bolgeyi kapsamaktadir. Tiirk toplumunun her kesimine, toplumu olusturan her bireyi, her rengi ve
her kiiltlirii yansitmakta; bayrak ve millet olgusu cercevesinde birliktelik vurgusu yapmaktadir.
Reklam genel olarak "millet" temasi tizerinde kurgulandigindan hedef kitlesi toplumun her kesimi,
diger bir ifade ile milleti olusturan her bireydir.

3.2.2.5. Anlamlandirma

"Millet Egilmez Tiirkiye Yenilmez"siyasal reklaminda iiretilen temel karsitliklarTablo 3'te
gorlilmektedir. Bu anlamda gostergebilim, anlam iiretim siirecinin anlati icerisinde var olan ya da
olusturulan temel karsitliklar ¢ercevesinde kurulu oldugu diisiincesinden hareket eder.
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Tablo 3.Millet Egilmez Tiirkiye YenilmezReklaminda Temel Karsithiklar

Esaret Ozgiirliik
Siyah Ak
Tehlike Giiven
Bireysel Toplu
Hiiziin Mutluluk
Gizli Acik
Dogal Yapay
Geleneksel Modern

265

"Millet"temasimin ¢ergevesinde reklamin temel vurgusu milletin  Ozgirligii ve
bagimsizligina yonelik gerceklestirilen saldir1 girisimidir. Dolayisiyla millet, ozgiirliigii ve
bagimsizligi i¢cin kendini olusturan tiim unsurlarla birlikte hareket eden bir olgudur. Bu ¢ergevede
secmene Tiirkiye'nin bagimsizlig1 ve milletin 6zgiirliigii iizerinde biiyiik bir oyun oynandig: anlatisi
ile AK Parti'ye dolayisiyla vatana sahip ¢ikma mesaj1 verilmektedir. Ciinkii, bu karanlik mihraklara
kars1 miicadele edebilecek, milleti bu miicadele ¢ergevesinde bir araya getirecek lider Recep
Tayyip Erdogan'dir.

Reklamda verilen gerek gorsel gerekse dilsel iletilerde olusturulan temel zitliklardan biri de
"Ak" ve "siyah" karsithgindadir. "Ak"lik partinin bir 6zelligi ve iilkenin bagimsizligi ve
gelecegiolarak vurgulanirken, " siyah " ise i¢ ve dis karanlik mihraklar tarafindan iilke tizerine
oynanan oyunu ima etmektedir. Reklamda kullanilan diger karsitliklar; bireysel toplu, geng yasli,
bliyiik kiiglik, erkek kadin, ... Herkesin ayni amag¢ ugruna tek viicut olmasi ve miicadeleye destek
vermesidir. Reklamda farkliliklar ayriligin degil birlestirici giiciin, zenginligin unsuru olarak
karsimiza ¢ikmaktadir.

Bir diger karsitlik ise tehlike ve giliven kavramlar1 ¢ercevesinde goriilmektedir. Bayragin
gonderden indirilmesi tehlikeyi, gondere ¢ekilmesi ise giiveni gostermektedir. Tehlike aninda
hiizlin, giiven aninda ise mutluluk vardir. Cok katl binalarin gésterilmesi modernlige, teknolojiye,
yapayliga ve sehir insanina vurgu yaparken, tarladagalisan koylii insanlarin goriintiiye gelmesi
topraga, geleneksellige, emegeve altin terine vurgu yapilmaktadir. Reklamda vurgulanan bir diger
dikkat cekici konu, bireysellik ve topluluk karsitlig1 {izerinden olusturulan anlam iiretimidir. Bazi
bireylerin tek, bazilarinin ise toplu olarak ekrana gelmesi birlikten dogan kuvveti sembolize
etmektedir. Reklamin basinda, bayrak indirilirken etrafta hi¢ kimsenin olmamasi gizliligi, bayragi
dalgalandirmak i¢in herkesin seferber olmasi ise agikligi gdstermektedir.

Tablo 4. Millet Egilmez Tiirkiye YenilmezReklaminda Gosteren-Gosterilen Iliskisi

Bayrak Ozgiirliik
Siyah Giyimli Diisman
Makara Diizen
Camii Kutsiyet
Deniz Engel

ip Giivenlik
Bayrak Golgesi Haberci
Gozyast Ugziintii

Kosma Savunma

Tablo 4’te Millet Egilmez Tiirkiye Yenilmezreklaminda gosteren gosterilen iligkisi
gosterilmektedir. Bayrak ozgiirliigiin bir gostereni olarak reklamda konumlandirilirken, bayragi
indiren siyahlar icindeki kisi, 6zgiirliige kasteden karanlik mihraklara vediismana iliskin bir
gosterendir. Bayraga dogru kosan insanlarin Oniine denizin ¢ikmasi, bu ugurda karsilagilacak
engellere isaret etmektedir. Bayrak ipi giivenligiifade eden bir gdsterendir; bu ipin kesilmesi
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giivenligin ortadan kalktigin1 ve korunmaya muhtag bir halin ortaya ¢iktigin1 gosterirken, bayrak
ipinin yeniden ¢ekilmesi ile saldirinin bertaraf edildigi gosterilmektedir. Bayragin golgesi
insanlarda farkindalik olusturmak suretiyle dikkat ¢ekerek bir iletisim araci fonksiyonunu yerine
getirmektedir. Reklamda (ziintiniin gdstereni ise gobzyasidir. Kosan insanlar, vatanin
bagimsizligina yonelik yapilan saldirida, savunmaya gecen insanlara yonelik bir gésterendir. Milli
degerlerin yami1 swra dini kodlarin da yer aldigi reklamda, camii kutsal degerlere iligskin bir
gosterendir. Bayrak ipinin sarili oldugu makara, diizenin ve istikrarin gosterenidir.

Sonuc¢

Siyasal reklam, siyasal kampanya siireci igerisinde gerceklestirilen siyasal iletisim
faaliyetlerinin 6nemli bir bilesenidir. Siyasal kampanya siirecinde siyasal reklamlar se¢meni
etkileyerek, destegini almak amaciyla yogun bir sekilde kullanilmaktadir. Bu anlamda siyasal
reklam filmleri diger araglardan farkli bir yereve 6neme sahiptir. Siyasal reklam filmleri, goriinti,
ses, miizik ve benzeri unsurlarin bir arada kullanilmasi dolayisiyla ¢ok yonlii bir etkiye sahiptir.
Ozellikle siyasal reklamlarin televizyonlarda kullamma izin verilmesi ve yeni medya
teknolojilerinde yasanan gelismelerle birlikte siyasal partiler se¢im donemlerinde farkli tema ve
konular1 ele alan c¢ok sayida siyasal reklam filmi hazirlayarak, se¢gmeni ikna etmeye
caligmaktadirlar.

Tiirk siyasal yasaminda kullanilan temalardan biri de "millet" temasidir. Cok partili siyasi
hayatin basladigi 1950 seg¢imleri "millet" temasimin siyasal kampanya siirecinde kullanildigi ilk
se¢imdir. DP'nin "Yeter' S6z Milletin"dirmesajinin yer aldigi ve "millet" temasimin islendigi afis
siyasal reklam tarihimizin 6nemli afisleri arasinda yer almaktadir.

Daha sonraki siirecte AP, MDP, DYP, ANAP ve son olarak da AK Parti "millet" temasini
siyasal kampanya siireclerinde ki ger¢eklestirdikleri iletisim faaliyetlerinde kullanmiglardir.

AK Parti, 2009 Yerel Segimleri, 2014 yerel se¢imlerinde "millet" temasini kampanya
siirecini merkezine almis ve bu tema kampanyanin 6nemli bir siyasal ikna unsuru haline gelmistir.
Benzer sekilde, Cumhurbaskaninin halk tarafindan segildigi ilk cumhurbagkanligi se¢iminde de
Recep Tayyip Erdogan, siyasal kampanya siirecinde "millet" temasini siyasal reklamlarda
kullanmstir.

Bu calisma kapsaminda, 30 Mart Yerel Secimlerinde 10 Agustos 2013 Cumhurbagkanligi
seciminde Recep Tayyip Erdogan'in kullandig1 "Cumhur Baskanim Seciyor" reklam filmi ile AK
Parti'ninkullandig1 siyasal reklam filmi "Millet Egilmez Tiirkiye Yenilmez"; gostergebilimsel
yontemle ¢coziimlenmistir.

"Cumhur Bagkanini Seg¢iyor" reklam filmi,"millet" temasinin milleti olusturun tiim
unsurlarin birlikte senaryo igerisinde yer aldigi bir siyasal reklam c¢alismasidir. Recep Tayyip
Erdogan'm seslendirdigi "Siirgiin Ulkeden Baskentler Baskenti"ne siiri duygusal bir formasyon
olusturarak, se¢menin duygu diinyasin1 harekete gegirerek, amaglanan yonde bir se¢men
davranisinda bulunmasim saglamayir hedeflemektedir. Reklam filminde {lkenin farkh
uzamlarindan, farkl kiiltiire ve toplumun farkli unsurlarini olusturan bireylerin yer almasi "millet"i
olusturan unsurlara gonderme yapmaktadir.

Siyasal reklam filmi, hedefledigi kitlenin korku, 6fke, 6zlem, heyecan, umut, hayal, sevgi
vb. duygularini harekete gecirme gibi bir nitelige sahiptir. Burada amag, se¢men kitlesininduygu
diinyasin1 harekete gegirerek bir segmen davranigi yoniinde bir kazanimelde etmektir. Bu reklam
filminde "millet" temasiyla Cumhurbaskanligi makami milletin temsil edildigi, kapilarmin millete
acildig1 bir makam olarak sunulmaktadir. Burada siyasal gercek, kurgulanmis bir dykiiyle siyasal
reklam filminde temsil edilerek, hedef kitleye mesaj verilmektedir. Bu reklam filminde, Recep
Tayyip Erdogan da "Milletin Adami" imaj1 ile sunulmakta, toplumun her kesiminden bireyin
destek verdigi, giiven duydugu bir siyasal aktor, milletin lideri temsili ile sunulmaktadir.
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Siyasal kampanya siireci, giincel konular, ekonomik, siyasal, sosyal ve kiiltiirel
gelismelerden bagimsiz degil tam tersine giindeme yonelik ve ya giindemi olusturmaya yonelik
mesajlar icermektedir. Bu anlamda, 30 Mart 2014 Yerel Se¢imlerinde AK Parti'nin kullandigi
"Millet Egilmez Tiirkiye Yenilmez" siyasal reklam filmi giincel gelismelere atif yapan bir nitelige
sahiptir.

"Millet Egilmez Tiirkiye Yenilmez" reklam filminde "millet" temas1 ile millete ve milletin
bagimsizligina yonelik her tiirli saldiriin milletin birligi ile bertaraf edilecegi gostergesi
islenmistir. Reklam filminde Istiklal Mars1 ve Bayrak simgesinin kullanilmas1 Kurtulus Savasi'na
gonderme yapmaktadir. AK Parti Genel Bagkam1 Recep Tayyip Erdogan'in secim kampanya
donemindeki siyasal sdylemlerini duygusal formasyon ile tamamlayan bu reklam filmi ile tilkenin
yeni bir Kurtulus Savast verdigi ve milletin bagimsizligina yapilan saldirmim milletin birlik
icerisinde olmasiyla basarisiz olacagi sunulmaktadir. Bunun yolu da se¢imlerde sandik basina
giderek AK Parti'ye ve partinin liderine destek vermekle miimkiin olacagi ima edilmektedir. Zira,
Istiklal Marsi'nin Recep Tayyip Erdogan'in seslendirmesi ile yeni Tiirkiye'nin liderinin Erdogan
oldugu ve Erdogan'a destek verilmesi gerektigi isaret edilmektedir. Yine, siyasal reklam filmi
giincel gelismeler ¢er¢evesinde gerceklestirilen hamlelerin AK Parti'ye degil millete ve milletin
bagimsizligimave dzgirliigiine yonelik olduguna atif yapilmaktadir.

Bu reklam filminde "millet" temas1 ger¢evesinde korku ¢ekiciligi ile duygusal ve rasyonel
Ogelere kullanilarak bir ikna siireci hedeflenmis ve bu anlamda se¢men kitlesinin davranigi
etkilenmeye ¢aligilmustir.

Sonug¢ olarak 10 Agustos 2014 Cumhurbaskanligr se¢imi ile 30 Mart 2014 Yerel
Secimlerinde "millet" temas: siyasal reklamlarda oldukga etkili bir sekilde islenmistir. Her iki
reklam filmi bu anlamda medyanin da giindemine gelerek giindemi olusturmasi yoniiyle de dikkat
¢ekmistir. Her iki reklam filminde dinive milli simge ile ritiiellerin kullanilmasi da tartisma konusu
olmus. YSK yapilan basvurularin ardindan bu 6geler yeniden ele alinarak siyasal reklam filmleri
giincellenerek yeniden yayinlanmustir. Bu iki reklam filmi, "millet" temasinin islendigi ilk siyasal
reklam filmleri olarak literatiirde yer almislardir.
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