bros¥SS

<enabled>

d

checclgf

The Journal of Academic Social Science Studies

JASSS

International Journal of Social Science
Doi number:http://dx.doi.org/10.9761/JASS52605
Number: 30, p. 27-44, Winter 1 2014

TELEVIZYONUN EN COK iZLENEN MEDYA

OLMASINDAKI TEMEL ETKEN: POPULER KULTUR
MAIN FACTOR ON MUCH WATCHING MEDIA

TELEVISION: POPULAR CULTURE
Prof. Dr. Sedat CERECI
Batman Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Radyo ve Televizyon Boliimii

Ozet

21. yiizyilda popiiler kiiltiir den yaygin yasam bigemi olarak var
olmakta ve sayisiz insan popiiler kiiltiiriin iirtinleri ve yaklasimlariyla
yasamaktadir. Sanayi Devrimi'nin ardindan tiim diinyada biiyiik degisimler
yasanmis, yasam bicemleri ve kiiltiirler doniismiis, insanlar yeni tiriinler ve
yaklasimlarla tamigmiglardir. Kirsal alanlarda geleneksel kiiltiirle yasayan
insanlar kentsel alanlara go¢miis, burada farkli bir kiiltiirle yasamaya
baslamislardir. Kirsal alanlardan kentsel alanlara gogle birlikte geleneksel
kiiltiiriin etkileri azalmis, modern kiiltiir kentsel alanlarda egemen olmustur.
Cagdas olanaklarla donanmis kent yasami icinde insanlar kirsal alanda
oldugundan daha az ¢aligmakta, ancak daha ¢ok problem yasamakta ve daha
¢ok rahatlamak ve eglenmek istemektedir. Modern kent kiiltiiriiniin ytiiksek
ritimli yasami icinde televizyon, baslica unsurlardan biri haline gelmistir. En
¢ok izlenen medya olarak televizyon, kiiresel baglamda ortak alanlar olusturup
kiiltiir paylasimlarma neden olurken, farkliliklar: ortadan kaldirarak gesitliligin
gelismesine engel olmaktadir. Televizyon yogun bicimde tiiketim ahiskanligin
yayginlastirmakta, geleneksel kiiltiirel degerlerin gegerliligini azaltarak modern
egilimlerin yerlesmesine neden olmaktadir. Kentsel alanlarm temel yasam
bigemi olan popiiler kiiltiir, basit ve kolay yapisiyla kent yasamini beslemekte,
kent halkina eglenceli iletiler aktarmaktadir. Popiiler kiiltiir iginde tiiketerek ve
eglenerek mutlu olduklarmna inanan insanlar da televizyondan beslenmekte,
popiiler kiiltiiriin yaklagimlarini televizyon aracilifiyla izlemektedirler. Modern
kosullarda yiiksek yasam ritmi i¢inde yasayan insanlarin giinliik gerilimlerden
uzaklagsmak ve eglenmek icin hemen her giin izledikleri televizyon, popiiler
kiiltiirtin  temel aktorii olarak rol oynamaktadir. Kolay anlasilabilen
tekrarlanabilen iiriin ve yaklasimlardan olusan popiiler kiiltiir, televizyonun
ana hammaddesini olusturmakta ve tiim diinyaya televizyon aracihigiyla
aktarilmaktadir. Popiiler kiiltiirle yasayan insanlar da yasamlarmi siirdiirmek
icin siirekli televizyon izlemektedir.
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Anahtar Sozciikler: Televizyon, Medya, Popiiler Kiiltiir, Tiiketim,
Izleyici

Abstract

Popular culture is the most common life style in 21.st century and
numerous people live with products and approaches of popular culture. Great
changes eventuated after Industrial Revolution in the world and life styles and
cultures changed and people met recent products and approaches. People who
lived in rural areas in traditional culture migrated urban areas and they began
tol ive in a different culture. Impacts of traditional culture descreased since the
migration from rural areas to urban areas after industrialization and modern
culture had a sovereignity on urban areas. People work much in urban areas
which are equipped with contemporary facilities less than rural areas but have
more problems and want to have more peace and want to have fun. Television
became one of main components in high rhythm modern urban culture.
Television is the most popular media and it makes common topics and causes
cultural sharing and also cleans differences and prevents developments of
varieties. Television causes spreading of consuming habit and makes traditional
cultural values insufficiency and causes modern trends standing. Popular
culture is main life style of urban areas and feeds urban life with simple and
easy components and conveys urban people entertaining messages. People who
consume and believe they are happy by consuming having fun are also fed by
television. Television is watched by the people who live in high rhythm life in
modern conditions to escape from daily problems and to have fun almost
everyday and television acts as main actor of popular culture. Popular culture
generates with easy understand and easy repead products and approaches is
main rawmaterial of television and is conveyed all the world via television. The
people who live in popular culture permanently watch television to survive.

Key Words: Television, Media, Popular Culture, Comsuming, Spectator

GIRIS

Cagin en gelismis teknolojilerini igeren televizyon, teknolojiyle birlikte
sorunlarin da artt$ bir donemde insanlarn giinliik yasamin gerilimlerinden
uzaklagtirarak eglendiren bir arag olarak ¢ok sayida insanin ilgisini ¢cekmekte, modern
kiiltiirtin unsurlarnyla olusturdugu yayin igerigiyle geleneksel kiiltiir unsurlarmin
gecgersizlesmesine de neden olmaktadir. Bu calisma, modern ¢agin en ¢ok izlenen
medyasi olan televizyonun niteligini irdeleyerek, onun ¢ok izlenmesindeki nedenleri
aragtirmakta; televizyonun kiiltiirle ilgisi yoluyla insanlarn televizyona
yonelmelerindeki kiiltiirel etkenleri ve en c¢ok da popiiler kiiltiir etkisini
degerlendirmektedir. Popiiler kiiltiiriin niteliginin de ortaya kondugu calisma,
televizyonun kiiltiir doniistimiindeki ve popiiler kiiltiiriin yayginlasmasinda oynadig:
basrolii vurgulamaktaduir. Popiiler kiiltiirii yasam bicemi olarak benimseyen biiyiik kitleler,
popiiler kiiltiiriin iiriinlerini ve giindemini izlemek igin televizyona yonelmektedir (Haselstein
vd., 2001, s. 335). Calismada, popiiler kiiltiirle yasayan insanlarin televizyona
yonelmelerindeki etkenler agiklanmaktadir.
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Ik kez 1948 yilinda izlenen televizyon yayinlari, biiyiik ilgi gormesi ve
insanlarin diinyalarinda heyecana ve harekete yol acan biiyilii kutu olarak
algilanmasinin ardindan insanlarin yasaminda giinlitk yasam bigeminden ekonomik
tiretime, ulusal dillerden geleneksel degerlere olan yaklasima kadar sayisiz unsurun
degisimine neden olmustur (Cereci, 2001, s. 21). Cografi kesifler, bilimsel buluslar ve
Sanayi Devrimi'nin ardindan yogun bir devinim ve yenilenme siirecine giren Bati
Diistincesi, Sanayi Devrimi'nden sonra gergeklesen kirsal alanlardan kentsel alanlara
goclin neden oldugu bunalimin biiyiilii ilaci olarak televizyonu iiretmis, 20. yiizyilin
yeni kent halklar1 sikintilarini unutturan bir aragla tanismislardir (Lenz ve Lawson,
2011, s. 582). Televizyonla birlikte sikintilarindan uzaklastiklarini ve eglenceli zaman
gecirdiklerini diisiinen insanlarin artmasiyla birlikte televizyon tiim diinyada hizla
yayillmustir. Diinyanin, insanlarin, siyasetin ve ekonominin siirekli devinim halinde
oldugu 21. yiizyllda da televizyon, en yaygin medya olarak popiilaritesini
stirdiirmektedir.

Kirsal alanlardan kentlere gogen insanlar bir siire geleneksel yasamlarini
siirdiirmeye, geleneklerinden kopmamaya calissalar da, ¢agdas kosullar yasamin
icindeki pek ¢ok unsuru degistirmekte, televizyon yepyeni ve ¢ekici aliskanliklarla
izleyicileri modern yasamin igine ¢ekmekte, yasam bicemini doniistiirmektedir. Haber
biiltenlerinden dizi filmlere, miizik programlarindan reklam kusaklarina kadar her yapim
izleyicileri modern yasamin unsurlariyla tanmistirmakta, modern unsurlarin cekici yanlarim
gostermekte, izleyicileri kiiresel ekonominin de ayrilmaz parcast olan modern iiriinlere ve
unsurlara yaklastirmaktadir (Cereci, 2012, s. 84). Modern kent yasaminin yogun ritmi
icinde bagka fazla secenegi olmayan insanlar zorunlu olarak televizyona yonelmekte,
toplumsal yasamdan uzak kalmamak icin de televizyonun kendilerine gosterdikleriyle
yasamaya calismaktadir (Connor, 2012, s. 248). Boylelikle televizyon, kendi ilke ve
yaklasimlariyla yeni bigemlerin ve yeni toplumlarin olusmasinda basrol oynamaktadir.

Televizyonun tiim diinyaya yaydigi ve cekici unsurlariyla yeni bir yasam
bicemi olusturan popiiler kiiltiir, sayisiz insana nasil yasayacagini, nelerle
ugrasacagmi, nerede okuyacagini, ne tiiketecegini, nasil saygin bir toplumsal konuma
sahip olacagmi Ogretirken; insanlar1 da televizyona bagimlilastirmaktadir (Ashby,
2010, s. 12). Modern yasamin iginde kendilerine elverigli bir yer bulmaya calisan
insanlar, modern yasamin kosullarini, gereklerini 6grendikleri, modern giindemi takip
ettikleri, kendi diizeylerini dl¢timledikleri bir araca yonelmek geregi hissetmekte; bu
amagcla da merak ve ilgiyle televizyon izlemektedirler (Frosh, 2009, s. 99). Televizyon,
popiiler kiiltiiriin unsurlarini gostermek kadar, onun gereklerini benimsetmek ve belleklere
yerlestirmek amaciyla da kullanilmaktadir (Cereci, 2013, s. 87. Popiiler kiiltiir, modern
cagda yiliksek bir yasam ritmi iginde yasayan insanlarin yasamlarim kolaylastiran
unsurlarla basit eylemlerden olusan bir bicem sunarak modern yasamin temel
kiltiirtine doniislirken; okumak, yazmak, arastirmak, denemek, degerlendirmek,
yardimlasma, isbirligi, komsuluk iligkileri gibi geleneksel degerlerin Onemini
yitirmesine neden olmasi da sorun olarak goriinmektedir.
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Modern Yasamin Temel Medyasi: Televizyon

Alexsander Grasham Bell'in 1876’da ses dalgalarini elektrige doniistiiren
bulusuyla baslayan siireq, Iskoc fizikgi James Clerk Maxwell'in buldugu
elektromanyetik dalgalar aracilifiyla goriintiiniin de aktarilmasi yontemiyle birlegerek,
gerek insanlik tarihinin gerekse iletisim diinyasmin en etkili aracinin bulunusuyla
siirmiistiir: Televizyon. Yazili ve sesli iletilerinin ardindan, goriintiilii iletileri de
uzaktaki insanlara aktarmanin arayisi icinde olan insanlar, diinyanin degisik
iilkelerinde yaptiklar: galismalarla televizyonu gelistirmislerdir. Bu bulus, tasradan
kentlere gociin yogunlastif1 ve yeni kentlilerin bir kiiltiir bunalimiyla kars: karsiya
kaldiklar1 doneme rastlamaktadir. “Televizyon, teknoloji tarihinin onemli gelismelerinden
biri, ancak kiiltiir tarihinin en biiyiik bulusu olarak degerlendirilmektedir” (Cereci, 2008, s.
131). Ciinkii televizyon, kendine 0zgii bir kiiltiir {ireten ve bu kiiltiirti geleneksel
kiiltiirlere alternatif olarak sunarak, pek ¢ok toplumda kiiltiirel doniisiimiin birincil
etkeni olan aragtir.

“Bir goriise gore, sanayi devrimi ve ardindan gelen kapitalist diisiincenin kiiltiirel
disavurumlarimin, gerek halk kiiltiiriiniin, gerekse seckin kiiltiiriiniin geleneksel kiiltiir
bicimleri iizerinde olumsuz etkileri olmugstur. Sanayi devrimine degin kutsal bir emanet
goriisiiyle ozenle taginan sozlii kiiltiir ve edebi gelenek, sanayi devriminin heyecanli ritmi ve
arayiglart icinde yerini daha temelsiz ve kolay anlasilabilen unsurlardan olusan bir kiiltiire
biraknistir” (Matterlart, 2003, s. 82). Sanayi devrimiyle birlikte olusmaya baslayan
kentlerde, ilk yillarda yasanan kiiltiirel sikintilar nedeniyle, televizyonun biiyiik bir ilgi
ve ardindan begeni ve sevgiyle karsilagsmasi kolaylagmustir.

“Fransiz Ihtilali, Sanayi Devrimi, teknolojinin yiikselisi, kentlesme gibi tiim yeryiiziinii
etkileyen gelismelerle yayginlk kazanan kitle demokrasisi ve televizyon ayni donemde ortaya
ctknuglar, ancak insanlarin yasamlarinda ayri yerler edinmislerdir” (Cereci, 1996, s. 12). Hizli
kentlesme ve denetimsiz biiylimenin sonucu olarak kendini gosteren kent karmasasi,
toplumsal bir ¢okiintiiye neden olacagi noktada, televizyonla karsilagsarak uyusmaya
baglamus, televizyon boylece, evrensel bir toplumsal sorunun dogal ¢éztimii olmustur.

“Kentlesme siireciyle birlikte, yiizlerce yildir geleneksel bir kiiltiir olusturduklar: kirsal
alandan kentlere gocen insanlar, ¢ogunlukla yalmizca maddi varliklarini yanlarinda kentlere
tastyabilmis, geleneksel degerlerinin, kiiltiirel varliklarinin biiyiik boliimiinii kirsal alanlarda
birakmiglardir” (Laba, 1979, s. 162). Geride biraktiklar: degerler, kiiltiir tirtinleri, yasam
bigimleri gergekte, toplumsal ruhu olusturan, insanlar1 bir arada tutan, onlara yasama
heyecan1 veren, yasam igin gerekli bilgileri orgiitleyen, zor anlarinda ¢oziimler {ireten
unsurlardan olusmaktadir. Kente tasiyamadiklar1 veya kismen tasidiklari halde
kentlerde yasatamadiklar geleneksel kiiltiiriin yoklugu kentlerde toplumsal bunalima
neden olmustur.

“Teknolojinin, diisiinsel gelisimin ve gocleri yogunlastiran kentlesmenin kiiltiirel bir
soruna doniistiigii donemde, kendine 6zgii bir kiiltiiriin iireticisi ve kent halklarina aktaricisi
olarak televizyon, bu sikintili donemin kurtaricist olmustur” (Cereci, 1996, s. 15).
Televizyonun, tekniginden kaynaklanan kolay anlasilabilirligi ve eglenceli igerigi,
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onun kisa stirede bir kiiltiir arac1 olarak insanlarin yasaminda vazgegilmez bir yer
tutmasiyla sonuglanmistir.

Donanim agisindan en yetkin niteliklere sahip televizyon, iletisim
teknolojisinde yeniliklere yol agan bir kaynak niteligi de tasimaktadir (Oudshoorn vd.,
2004, s. 36).Televizyonun ardindan toplumsal kosullari, sorunlar1 dikkate alan, giincel
kosullar1 goz ardi etmeden bilgisayar teknolojisi ve dijjital diinyayr da kapsayan
iletisim teknolojileri tizerinde galisilmistir (Oudshoorn vd., 2004, s. 44).

Tiirkiye genelinde 26 ilde yasayan 1421 televizyon izleyicisiyle yiizyiize
goruisiilerek yapilan bir arastirmada sorulan “televizyonun bir iletisim araci olduguna
inantyor musunuz?” sorusunun, arastirmaya katilan 1421 izleyiciden 1089u tarafindan
“evet” bi¢iminde yamtlandigi, 319 izleyicinin “hayir” diyerek, 23 izleyicinin de
“kismen”  yamitiyla soruyu yanitladigi  &grenilmistir.  Izleyicilerin  biiyiik
¢ogunlugunun, televizyonun bir iletisim araci olduguna inandiklarimi sylemesi,
televizyonun Tiirk toplumunda ¢ok 6nemli bir bilgi kaynag1 ve referans noktasi olarak
gorildiigiiniin agiklamasi olarak degerlendirilmistir (Bolge Gazetesi, 2009, s. 4).

Televizyon, bir standardizasyon ve diinyaya uyum aktoriidiir. Bu kismen,
insanlar1 diislere ve psikolojik telafi mekanizmalarina gotiirdiigii i¢in boyledir; ancak
ayn1 zamanda, agikga goriilebilir bir nesne ile onun miimkiin anlamlar1 —-imaj ¢oklugu
ve degisikligi tarafindan gizlenen anlamlari- arasindaki siirekli dikatomiden dolay1 da
boyledir. Anlam disarida birakilmakta, ancak nesne orada kalmaktadir. Televizyon
zorunlu olarak bir antisiirrealizm gibi, anlami ortadan kaldiran bir eylemde
bulunmaktadir. Televizyon, varliklarin dogrudan kendilerini gosterdigi i¢in insanlar1
tatmin etmektedir (Ellul, 1998, s. 174). Ancak bu tatmin, kalicili1 saglayamamaktadir.

[zleyicinin, televizyona yonelik oyalanmak igin televizyon izleme amac,
televizyon goriintiilerinde de yonetmen ve kameramanlarin daha karmasik, daha
giiriiltiilii, cok renkli goriintiileri olusturma gabasiyla sonuclanmaktadir. Televizyon
calisani, izleyicilerin ¢ok unsurlu imge diinyalar1 icinde yitip gitme isteklerini
kargilama cabasiyla, olabildigince karmagik goriintiiler olusturmaktadir. Oysa yalin
olanda daha ¢ok 6z, daha ¢ok anlam bulunmaktadir. Yalin olandaki 6z daha gercek ve
daha yetkindir (Aquinas, 2007, s. 19). Ancak bu gercek, televizyon calisanlarinin,
televizyon izleyicilerinin beklentileri tizerine kurdugu ¢ikar planlariyla catismaktadir.

“Kentlesme siireci, iilke yonetimi, kent siniflart ve endiistriyel gelisim arasinda olugan
popiilist birlesimler igin bir temel yaratmistir. Bu kapsamda kent yasami ve tasra yasami,
kentliler ve tasralilar birbirlerinden onemli dl¢ciide ayrismuslar, yeni kimliklerle yasamdaki
yerlerini almiglardir. Tarimda ¢alisanlarin azalmasi, kent yasaminda yeni is alanlarinin ortaya
ctkmast  toplumdaki ayrismayr  hizlandirmis, yeni  toplumsal sorunlar icin de temel
olusturmustur” (Roberts, 1990, s. 672). Ancak kentlesme siirecinde yasanan ayrigsmalar,
televizyonun etkisiyle kismen ortadan kalkmuis, televizyon, kentlerdeki ve tasradaki
esit yaygmligiyla insanlar: birbirlerine yaklastirmistir.

Tasradan goclip gelenlerin de katimiyla ¢ok unsurlu bir yapi gosteren
kentlerde, sorunlu, celigkili, gii¢ de olsa, yasamin dogal geregi olarak bir kiiltiir
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tiretilmekte, bilimsel ve teknolojik gelisimin tirtinleri de bu kiiltiir iginde yerini
almaktadir. Teknolojinin iirtinleriyle kent kiiltiirii, siirekli etkilesim iginde kent
yasayanlarinin yasamini biitiinlemektedir. “Televizyonla ilgili ilk izlenimler diinyanin her
yerinde konut yapum, banliyélerin ortaya ¢ikigi, tiiketimin artmasi, bos zamanlarin artmast ve
calisanlar iizerindeki is baskilariyla birlikte kendisini gOstermistir” (McCarty, 1995, s. 31).
Her kent, kendi yapisimi olusturan unsurlar ve bu unsurlar1 da bigimlendiren
televizyonla birlikte, ¢agin kosullarina uygun kiiltiirtinii tiretmektedir.

“Teknolojinin, diisiinsel gelisimin ve gogleri yogunlastiran kentlesmenin
kiiltiirel bir soruna dontiistiigii donemde, kendine 6zgii bir kiiltiiriin {ireticisi ve kent
halklarina aktaricis1 olarak televizyon, bu sikintili dénemin kurtaricist olmustur”
(Cereci, 1996, s. 15). Televizyonun, tekniginden kaynaklanan kolay anlasilabilirligi ve
eglenceli igerigi, onun kisa stirede bir kiiltlir aract olarak insanlarin yasaminda
vazgecilmez bir yer tutmasiyla sonuglanmistir. Insanlarin yasamlarinda yerlesik bir
konum edinmesinin {izerinden ytiz yil bile gecmeden yasamsal bir araca doniisen
televizyon, kendine 6zgii kiiltiirle artik yalnizca kentli insanlarin degil, tiim insanlarin
yasamlarini donatan arag haline gelmistir.

Uretimde bulunmaksizin siirekli tiiketime ve bu siire¢ icinde geleneksel
degerlerden uzaklasmaya dayali popiiler kiiltiirlin temel araci olan televizyonun
teknigi, popiiler kiiltiirtin diislinceyi, felsefeyi, tiiretimi engelleyen ilkeleriyle
ortlismektedir. Televizyon, ortaya ¢iktigi donemlerden bu yana popiiler kiiltiiriin en
etkin araci olarak insanlarin yasaminda yer alirken, diinyanin yasadig: iki biiyiik
savasin ardindan tam anlamiyla bir eglence araci niteligiyle insanlarin yasamini
renklendirip onlarin sinirlerini gevsetmeyi amaglamistir (Hartley, 2005, s. 92). Bu amag
cercevesinde, ge¢misi anitmsamama ilkesi geregince zihinde saklama, ge¢misi koruma
yetisini yok etmeye de yonelmistir.

Televizyonun Imgesel Cekiciligi

[lk insanlardan bu yana temel yasamsal kaygi, dncelikle beslenme ve barinma
gereksinimi karsilama, ardindan da kendini giivende hissetmeyle birlikte tinsel
gereksinimlerini karsilama ve bunun igin gerekli yol ve araglar gelistirme olmustur
(Weigert, 2008, 254). Binlerce yil boyunca fizyolojik gereksinimlerini toplayicilik,
avlanma, dogal korunaklarda barmma gibi yollarla gideren insanlar, tinsel
gereksinimlerini karsilamak igin de cogu zaman iggtidiisel dogal yollara basvurmuslar,
zaman iginde tarihsel birikimle kiltiirii olusturarak kiiltiir iirtinleriyle ihtiyaglarinm
gidermisgler, gelisen tekniklerle birlikte sanati, eglenceyi {iretmiglerdir (McAllister vd.,
2002, s. 186). Insanin metafizik gereksinimlerinden biri olan imgeleme ve imgeler
aracihigiyla beklentilerini karsilama da modern ¢aglara kadar geleneksel kiiltiir yoluyla
giderilmis, geleneksel kiiltiir icindeki gorkemli anlatimlar, destanlar, gizemli
bulmacalar, taslama iceren sozler imgesel gereksinimi karsilamak amaciyla kullanilmig
ve gelistirilmistir (Torres, 1991, s. 13). Modern olanaklarla birlikte imgelemenin,
imgenin ve imgesel gereksinimin bicimi de niteligi de degismistir.

Onbinlerce yil siirdiigii diisiiniilen yazimin bulunmasimdan onceki ¢aglarm baslica
kiiltiirel wygqulamas, iletilerin sozle aktarildi$r sozlii kiiltiirdiir (Sloan, 1979, s. 155). Giinliik
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siradan anlattmlarin yani sira, toplumlarin tarihsel birikimleriyle de beslenen
imgelemlerde gorkemli Oykiiler, insanlarin diisiin ve duygu diinyalar1 kadar toplumsal
yasamin iginde de yer bulmustur. Kisith iletisim olanaklari nedeniyle evrendeki
varliklar1 ve gergekleri dogrudan gormek yerine anlatimlardan duyup imgelemlerinde
canlandiran insanlar, pek cok gercegi kendi imgesel katkilariyla da yeni kusaklara
aktarmiglardir (Das, 1084, s. 200). Imgesel anlatimlar yiizyillar icinde kiiltiirel 6gelere
doniismiis, uluslarin karakteristigiyle biitiinleserek yayginlasmistir.

Fantastik unsurlarin gerceklerle oriilerek olusturuldugu kiiltiir iiriinleri degisik
yerlesim vyerlerinde dolagarak gecmisin birikimini enstriiman esliginde ezgilerle anlatan
toreadorlardan kéyden koye gezerek hikdye anlatan hikdyecilere kadar bircok yolla insanlara
aktarilmistir (Meijl, 2001, s. 143). Insanlarin ¢ogunun kirsal alanlarda ciftcilik yaparak
yasadiklar1 donemlerde kirsal yasamin basat dinamiklerinden birini olusturan imgesel
iiretimler, bir yandan insanlarin iletisim ve eglenme gereksinimlerini karsilarken; bir
yandan da geleneksel kiiltiiriin yeni kusaklara aktarilmasim saglamislardir. Insanin
dogal gereksinimlerinden biri olan, tinsel varligini ve imgelemini doyurma kaygisi,
imgeleminde gercekle Ortlisen veya gerceklerden ¢ok uzak fantastik imgeler kurarak
doyurma yoluna gidilmistir (Bequette, 2009, s. 86). Tinsel doyum veya ering icin
gercekleri farkli bicimlerde imgelemek ya da gerceklerden uzaklagmak i¢in gercekiistii
imgeler kurmak insanlarin tinsel gereksinimlerini karsilamistir.

Her kiiltiirde, dogduklar1 andan baslayarak insanlarin belleklerine yerlesen,
toplumsal yasamlarin besleyen, toplumsal karakteristigi olusturan imgesel iiretimlerin
olusmast ve anlattimi, kiiltiiriin yapis1 icinde OoOrgilitlenmis, yollar ve araglar
gelistirilmistir (Ono, 2012, s. 85). Cin'de ejderha (dragon) Oykiileri, Hindistan'da
Buda’nin, Brahma'nin kutsal 6gretileri, Iran’da gorkemli Pers tarihi, Kuzey Avrupa’da
dogatistii giiclerle oriilen Viking efsaneleri, Amerika Anakarasi'nda yerlilerin insancil
masallar1 binlerce yil insan imgeleminin hi¢ durmadan irganan kaynagiyla iiretilmis,
yasamin da kaynaklarindan birini olusturmustur (Zhongyun, 1987, s. 453). Imgesel
irtnler her cagda, cagin kosullarina 6zgii bigim ve etkilerle insanlarin yasamlarim
beslemis ve yonlendirmistir.

Sevmek gibi, adalet icinde yasamay1 istemek gibi, ering duymak gibi fizikotesi
bir gereksinim olan imgesel ihtiyag, insanlarin imgeleyerek bagkalarina aktarma
anlamina gelmektedir. Ger¢ekligin icinde bulmak istedigini veya gercekleri tiimiiyle birakarak
ering duymak istedigi atmosferi imgeleyen insan, icinde bulundugu kosullara bagl: olarak bazen
gercege dayanan imgeler kurmus, bazen de iitopyaya yaklasan imgeler olusturmustur
(Munson, 2000, s. 140). Her durumda imgelemek, insanin mutlu olmasini, ering
duymasini saglamistir. Bu nedene baglh olarak da insanlar, kendilerini mutlu eden
imgelerini bagkalariyla paylasmak icin tirlii araglar kullanmiglar, teknikler
gelistirmislerdir.

Binlerce yil sozlii kiiltiirle insandan insana, toplumdan topluma aktarilan
imgesel tiretimler, ilk ¢aglarda yalin gizimlerle, tiyatro, opera benzeri canlandirmalarla,
zamanla resim, kakma, kazima gibi tekniklerle, yazinin bulunmasimn ardindan
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yazitlar, kitaplarla aktarilmistir. Imgelerini anlatmak ve bagkalarmin imgelerini
ogrenmek igin giysilerdeki desenlerden mimariye, kabartmalardan geleneksel
sanatlara kadar ¢ok sayida yolla imgesel gereksinimlerini karsilamaya c¢alismiglardir
(Levien, 2004, s. 45). Ronesans’la birlikte resim, heykel ve diger sanatlar, matbaanin
gelistirilmesinin ardindan basili iiriinler ve daha sonraki donemlerde medya denilen
araglar gergeklerle birlikte insanlarin imgelerini de baska insanlara aktarmis, imgesel
gereksinimi karsilamiglardir.

Imgesel gereksinimi karsilama konusunda biiyiik olanaklara sahip oldugunun
anlasilmasiyla birlikte medya, gercekler kadar imgeleri de materyal olarak kullanan
araglara dontismiistiir (Chernilo, 2002, s. 444). Medyanin icerdigi gazete, dergi, radyo,
televizyon ve internet, ozellikle diinyanin yasadigr sikintili donemlerin ardindan 20. yiizyilin
ikinci yarisndan baglayarak imge kurqulayip aktaran araglar olarak calismiglardir (Johnson,
2011, s. 134). Bu nedenle modern diinyanin toplamlari, baskici bulduklart gerceklerden
uzaklasmak i¢in imgelerin yaygin oldugu medyaya yonelmekte, medyanin imgesel
atmosferinde gerceklerden kaynaklanan sikintilarindan uzaklagsmaya c¢alismaktadir
(Whiting, 2009, s. 52). 21. yilizyihln en yaygin medyas: olan televizyon, imge
olusturmakta simir tanimadig1 i¢in insanlari kendine ¢ekmekte, modern sorunlarin
acisiz avutucusu olarak algilanmakta ve ilgi gormektedir.

Cagdas teknik ve olanaklarla her tiirlii goriintiiyii olusturabilme, her tiirlii
goruntii tizerinde degisiklik yapabilme sansina sahip olan televizyon, ekonomik ve
siyasal agidan kendilerini baski altinda ve ¢ikmazda hisseden insanlar i¢in yapay ¢ikis
yollar1 sunmakta, onlar1 gerceklerden uzak, heyecanli ve eglenceli bir atmosferin icine
cekerek gecici avung olusturmaktadir (Gunning, 2008, s. 10). Diinyanin degisen
konjonktiirii iginde tecimsel kaygilar1 artan ve daha ¢ok kazanmak icin her tiirlii yola
basvuran televizyon kanallar, izleyiciler i¢in onlarin 6zendikleri, kendilerini iyi
hissettikleri hazir imgeler tasarlayarak, imgelemeyi bir endiistriye doniistiirmektedir
(Mayer, 2008, s. 113). Bu baglamda insanlarin imgeleme yetisi giderek kisirlasmakta,
ozglin imgeler siradanlagmaktadir.

Iginde barmnilan  yapilardan toprakta yetisen {iriinlerin  tiirlerine,
hammaddelerden elde edilen iiriinlerden eglence ortamlarinda sdylenen sarkilara
kadar sayisiz unsurun degistigi diinyamn konjonktiirii icinde insanin pek ¢ok o6zelligi
de degismistir. Binlerce yil icinde insan, iizerine giydigi giysilerden beslendigi
yiyeceklere, dinsel inanclarindan teknige olan yaklasimina kadar tiimiiyle degiserek
bambagka bir varlik olmustur (Cheung ve Leung, 2010, s. 463). Onceleri pek ¢ok
yasamsal gereksinimini geleneksel yontemler, el emegi, beden giiciiyle karsilayan
insanlar, teknolojinin gelismesiyle birlikte gereksinimlerinin kargilanmasim
teknolojinin giictine birakmuslardir. Temelini parasal beklenti iizerine oturtan teknoloji
iireticileri bu firsati kacirmamuglar, insanlarin yerine imgeleyip insanlarin yerine yorum yapan,
insanlarin yerine konusan teknolojiler iiretmislerdir (Menezes, 2003, s. 26). En kolay
ulagilabilen medya olan televizyon bu amaca en uygun arag olarak yasamda egemenlik
kurmustur.
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Televizyonun Kiiltiirel Niteligi

Diinyanin daha dingin, yasam ritminin daha diisiik oldugu bir donemde
insanlarin yasamina giren televizyon, yasama ve giindeme hareket getirmis, diinyada
sayisiz degisimi baglatmistir. Insanlarmn binlerce yildir yasadig1 geleneksel kiiltiiriin
ardindan, yepyeni bir bigemle insanlarin yasamina giren televizyon, ileti aktaran bir
ara¢ olmasmin yaminda kiiltiirii doniistiiren bir ara¢ olarak da yayilmaktadir.
Televizyonun, tekniginden kaynaklanan kolay anlasilabilirligi ve eglenceli icerigi, onun kisa
siivede bir kiiltiir aract olarak insanlarin yasaminda vazgecilmez bir yer tutmasiyla
sonuglanmistir (Eschen, 2006, s. 59). Geleneksel yasam biceminin ve geleneksel bilgilerin
yasamdan uzaklasip yerini ¢agdas kitle kiiltiirii ve popiiler kiiltiir tirtinlerine biraktig1
donemlerde televizyon, referans olarak gosterilen bir kaynak olmustur.

Cok sayida bulusun bir araya gelmesiyle ortaya ¢ikan televizyon, nitelikli
gorintlii ve sesin aktarilabildigi tekniklerin gelistirilmesiyle diinya gilindemini
belirleyen toplumsal bir araca doniismiistiir. Donanim agisindan en yetkin niteliklere
sahip televizyon, iletisim teknolojisinde yeniliklere yol acan bir kaynak niteligi de
tasimaktadir (Oudshoorn vd., 2004, s. 36).Televizyonun ardindan toplumsal kosullars,
sorunlar1 dikkate alan, giincel kosullar1 g6z ardi etmeden bilgisayar teknolojisi ve
dijital diinyay1 da kapsayan iletisim teknolojileri {izerinde ¢alisilmistir (Oudshoorn vd.,
2004, s. 44). Ozellikle bilgisayar teknolojisiyle birlikte ¢ok biiyiik yapim olanaklarina
kavusan ve ¢ok boyutlu, heyecanli imge diinyalar1 kurmaya yonelen televizyon, tam
anlamiyla eglencenin araci konumuna gelmistir.

Televizyon, bir standardizasyon ve diinyaya uyum aktoriidiir. Bu kismen,
insanlar1 diislere ve psikolojik telafi mekanizmalarina gotiirdiigii igin boyledir; ancak
aym zamanda, agikga goriilebilir bir nesne ile onun miimkiin anlamlar1 —imaj ¢oklugu
ve degisikligi tarafindan gizlenen anlamlari- arasindaki siirekli dikatomiden dolay: da
boyledir. Anlam disarida birakilmakta, ancak nesne orada kalmaktadir. Televizyon
zorunlu olarak bir antisiirrealizm gibi, anlami ortadan kaldiran bir eylemde bulunmaktadir.
Televizyon, varliklarin dogrudan kendilerini gosterdigi icin insanlari tatmin etmektedir (Ellul,
1998, s. 174). Ancak bu tatmin, kalicihg saglayamamaktadir. Biiyiik olglide imgesel
kurgular iizerinde bicimlenen televizyonun igerigi sik sik dilin ve anlamlarin yanhs
anlasilmasi riskini de tasimaktadir.

[zleyicinin, televizyona yonelik oyalanmak igin televizyon izleme amaci,
televizyon goriintiilerinde de yonetmen ve kameramanlarin daha karmagik, daha
guraltiilii, ¢ok renkli goriintiileri olusturma cabasiyla sonuglanmaktadir. Televizyon
calisani, izleyicilerin ¢ok unsurlu imge diinyalarn icinde yitip gitme isteklerini
karsilama c¢abasiyla, olabildigince karmasik, ancak belirli bir anlam temeli tizerine
oturmayan goriintiiler olusturmaktadir. Oysa yalin olanda daha ¢ok 6z, daha cok
anlam bulunmaktadir. Yalin olandaki 6z daha gercek ve daha yetkindir (Aquinas,
2007, s. 19). Ancak bu gergek, televizyon calisanlarinin, televizyon izleyicilerinin
beklentileri tizerine kurdugu ¢ikar planlariyla 6rtiismemektedir.



36

Sedat CERECI

»

Kentin ve kentlesmenin araci olarak nitelenen televizyon baslangigta kentsel
alanlarda kullanilmakla birlikte, 21. yiizyi1lda mezralardan metropollere kadar genis bir
yaygmlik gostermektedir. “Kentlesme siireci, iilke yonetimi, kent simiflart ve endiistriyel
gelisim arasinda olusan popiilist birlesimler icin bir temel yaratmistir. Bu kapsamda kent
yasami ve tasra yasami, kentliler ve tagralilar birbirlerinden dnemli élgiide ayrismuslar, yeni
kimliklerle yasamdaki yerlerini almglardir. Tarimda ¢alisanlarin azalmasi, kent yasaminda yeni
is alanlarmmin ortaya ¢itkmas: toplumdaki ayrismayr hizlandirms, yeni toplumsal sorunlar igin
de temel olusturmustur” (Roberts, 1990, s. 672). Ancak kentlesme siirecinde yasanan
ayrismalar, televizyonun etkisiyle kismen ortadan kalkmus, televizyon, kentlerdeki ve
tasradaki esit yayginligiyla insanlari birbirlerine yaklastirmistir.

Kent, kent yasamina katilan ¢ok sayida degisik unsurla sayisiz olanagi, ancak
bunun yaru sira sayisiz sorunu da i¢inde barindiran alandir. Tasradan goglip gelenlerin
de katilimiyla ¢ok unsurlu bir yap1 gosteren kentlerde, sorunlu, geliskili, gii¢ de olsa,
yasamin dogal geregi olarak bir kiiltiir iiretilmekte, bilimsel ve teknolojik gelisimin
iirtinleri de bu kiiltiir i¢inde yerini almaktadir. Teknolojinin tirtinleriyle kent kiiltiiri,
siirekli etkilesim ic¢inde kent yasayanlarimin yasamini biitiinlemektedir. “Televizyonla
ilgili ilk izlenimler diinyanin her yerinde konut yapimi, banliyolerin ortaya ¢ikisi, tiiketimin
artmasi, bos zamanlarin artmasi ve calisanlar iizerindeki is baskilariyla birlikte kendisini
gostermistir” (McCarty, 1995, s. 31). Her kent, kendi yapisini olusturan unsurlar ve bu
unsurlar da bigimlendiren televizyonla birlikte, cagin kosullarina uygun kiiltiirtinii
iiretmektedir.

Uretimde bulunmaksizin siirekli tiiketime ve bu siire¢ iginde geleneksel
degerlerden uzaklasmaya dayali popiiler kiiltiiriin temel araci olan televizyonun
teknigi, poptiler kiiltiiriin diisiinceyi, felsefeyi, tiretimi gormezden gelen ilkeleriyle
ortlismektedir. Televizyon, ortaya ¢iktigr donemlerden bu yana popiiler kiiltiiriin en etkin
aract olarak insanlarin yasanminda yer alirken, diinyanin yasadi$ iki biiyiik savasin ardindan
tam anlamuyla bir eglence aract niteligiyle insanlarin yasamini renklendirip onlarin sinirlerini
gevsetmeyi amaclamistir (Hartley, 2005, s. 92). Bu amag c¢ercevesinde, gecmisi
animsamama ilkesi geregince zihinde saklama, ge¢gmisi koruma yetisini yok etmeye de
yonelmistir. Sanayi Devrimi'nin ardindan kent yasaminin icinde geleneksel iyilestirici
ve mutlu edici degerlerden ve birikimden yoksun kalan halki oyalayarak sikintilarin
unutturan televizyon, 21. yiizyllda da ¢agmn olumsuz etkileri nedeniyle bunalan
insanlarin ilk bagvuru aract olmustur (Koven, 2003, s. 191). Modern ¢ag insanlari igin
gereksinimleri olan tiim fiziksel ve duygusal iiriinleri ve yaklasimlar iireten popiiler
kiiltiir, kodlarini televizyona yiikleyerek kitlelere ulasmaya calismaktadir.

Her kitle iletisim araci farkli toplumsal gereksinimleri karsilarken, televizyonla
birlikte medya iginde eglence oarani artmugtir. “Diger kitle iletisim araclariyla
karsilagtirlldiginda, televizyonun agik bicimde toplumsal yasamin gereklerine yeni
olanaklar sundugu, bireylerin topluma katilimini saglayici iletilerle yasamu
kolaylastirdigyr goriilmektedir” (Adams, 1992. S. 117). Yaygmnlastik¢a toplumsal
yasamda degisimlere ve doniisiimlere de yol acan televizyonun niteligi, onun teknik
yapist kadar, iceriginden ve igerigini diizenleyen goriislerden de kaynaklanmaktadir.
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Tam anlamuyla kendine 6zgii bir kiiltiir olusturarak, izleyiciyi de bu kiiltiir i¢inde

yasamaya cagiran ve bunu igin gekici unsurlar kullanan televizyon, kent yasamu
icindeki en renkli kisiligiyle siirekli gekici niteligini korumaktadir (Newcomb, 1979, s.
161). Televizyonun karakteri, insanlarin ¢okca eglenmeye yoneldigi popiiler kiiltiir
caginda eglenceli kiiltiir iirtinlerini genis kitlelere aktaran gekici bir ara¢ gortintimiiyle
ortaya ¢ikmaktadir.

Televizyon ve Popiiler Kiiltiir Iligkisi

Popiiler kiiltiir, basit sarkilardan dogaiistii kahramanlarin yer aldig: film ve televizyon
dizilerine kadar cok sayida kolay anlasilabilir ve cekici unsuru igeren, ¢ok sayida insann ilgi
duymas: nedeniyle “popiiler” denilen ve medya aracilidwyla kitlelere aktarilan bicemdir
(Johnson, 2001, 67). Insanlarin tinsel ve imgesel beklentilerini karsilayan iiriinlerle
biiyiik kitlelerin iizerinde egemenlik kuran popiiler kiiltiir, insanlara eglenceli zaman
gecirterek ve toplumsal yapida gegici akimlar olusturarak kapital sahiplerine biiyiik
paralar kazandirmay1 da amaglamaktadir (Davan, 2009, s. 28). Bu baglamda modern
kosullarda ve Ozellikle kentsel alanlarda yasayan ve popiiler kiiltiiriin unsurlarin
edinmek zorunda olan insanlar yasamlarina televizyonla yon vermektedir. Ciinkii
popiiler kiiltiiriin biitiin kod coziimlemeleri televizyonda yer almaktadir (Barnett ve Allen,
2000, s. 157). Modern yasami kusatan ve insanlarin yasamlarmi yonlendiren popiiler
kiiltiir, televizyon araciligiyla genis Kkitlelere ulasirken, insanlarn ilgi duydugu
iirtinlerine ulasilmasi i¢in de televizyonu bagvuru araci olarak kullanmaktadir.

Donemsel olarak bir anda ortaya ¢ikan, yaygin bir modaya doniisen ve yine bir
anda ortadan kalkip yerini yeni egilimlere birakan iiriin ve yaklasimlardan olusan
popiiler kiiltiir, modern ¢ag insanlarmmin diisledikleri beklentilere sanal karsiliklar
vererek genis kitlelerin ilgisini cekmektedir. Kirsal alanlardan kentsel alanlara gogerek
modern yasamin bir pargasi olan ve modern yasamin sorunlarindan ka¢mak igin
degisik yollar arayan Kkitlelere, oyalayici ve teskin edici materyallerle seslenen
televizyon, bir yandan anamal sahiplerinin amaclarina ulasmasinda basrol oynarken,
bir yandan da popiiler kiiltiirle yasamaya aligmis kitleleri kendisine bagiml hale
getirmektedir (Connor, 2012, s. 251). Popiiler kiltiir biiyiik 6lglide, ¢agdas kosullar
nedeniyle sorun yasayan insanlar1 sorunlarindan gegici olarak uzaklastiran eglenceli
driinler iiretmekte ve bunlan televizyon aracilifiyla yaymaktadir.

Diinyada gelisen modern sistemlere kosut olarak c¢ogunlukla ekonomik
nedenlerle gerceklesen kdyden kente gocler bazi insanlar1 umutlarina kavusturmakla
birlikte, sayisiz ekonomik, siyasal ve toplumsal soruna da neden olmustur. Goglerle
birlikte tarimsal iiretim sanayi {iretimine dogru yonlenmis, ancak baz1 toplumlarda
sanayi Uretimi gerceklesememis, kentlesmenin gerekleri de yerine gelmemistir (Fol,
2012, 270). Bununla birlikte kentsel alanlarin temel zaman gecirme ve e§lence aract olan
televizyon hizla yayilnus, cinsiyet ve yas farki gozetmeksizin herkesi etkisi altina almistir
(Musterd ve Gritsai, 2009, s. 184). Kentlerde geleneksel bilgi ve gorgii kaynaklarimn
bulunmamasi, gérmiis gecirmislik ve bilgelik anlayisinin itibar gormemesi nedeniyle
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temel bilgi ve veri kaynag: televizyon olarak yerlesmistir (Yang, 2013, 69). Bu yolla
televizyon, her aktardigini yaptirabilme giiciine sahip olmustur.

Daha ¢ok kazanarak daha ¢ok harcamayi ve daha fazla meta sahibi olmay1
ongoren kiiresel ekonomik ve yasamsal yaklasima baglanarak modern ilkeler
dogrultusunda yasamaya ¢alisan insanlar, daha az kitap ve gazete okuyarak, daha az
sergi gezerek, daha az sinema ve tiyatroya giderek, daha az sivil toplum orgiitlerinin
etkinliklerine katilarak, ancak daha ¢ok televizyon izleyerek kiiresel yaklasima katkida
bulunmaktadir (Bernstein, 2010, s. 63). Cok televizyon izlemek dogal olarak
televizyonu yakin ve ciddi bir referans kaynag1 olarak gormeye, televizyonun
iletilerinden fazla yararlanmaya ve televizyonun Ogrettiklerini uygulamaya neden
olmaktadir (Sirgy vd., 2012, s. 88). Bu nedenle sayisiz kisi televizyondan 6grendigi
ilkeler, tirtinler ve bigemle yasamaya g¢alismakta, bazi insanlar bunu da bir sayginlik
gostergesi olarak kullanmaktadir. Bu baglamda toplumsal 6nder ve aydin kavramlar
da gegerliligini yitirmektedir.

Televizyon insanlarin yasamina girdiginden bu yana pek ¢ok kisi futbolu
televizyon araciligiyla tanimis, tayfunlardan ve muson yagmurlarindan televizyon
araciligryla haberdar olmus, Nelson Mandela'nin adini televizyondan duymus, ilging
deniz canlilarina televizyonda tamik olmus, Disneyland’1 televizyonda gormiistiir.
Insanlar1 ilk kez sayisiz yeni mekan, kavram ve kisiyle tarustiran televizyon,
gostermenin ve duyurmanin kendisine sagladig1 gii¢c nedeniyle, tiiketim kiiltiirii olan
popiiler kiiltiirti {iretip, bundan kazang¢ saglayanlar tarafindan da ara¢ olarak
kullanilmaya baslanmistir (Karimova, 2010, s. 45). Bu nedenle televizyonda
gorlinenlerin ¢ogu benimsenip tiiketilmek {izere tasarlanmis cekici unsurlar olarak
izleyicilerin karsisina ¢ikmaktadir. Baz: kiiltiir arastirmacilar: tarafindan “asagilik kiiltiir”
olarak nitelenen popiiler kiiltiir insanlarin hemen her gereksinimine basit ve kolay unsurlarla
yanit verirken, eSlenceyi de ana malzeme olarak kullanmaktadr (Hall, 2005, s. 54). Bu
nedenle modern c¢agin temel medyas: televizyon c¢ogunlukla eglenmek icin

4

izlenmektedir.

Modern cagda insanlarin ¢ogunlugunun yasadigr kentsel alanlarda yerlesmis
popiiler kiiltiirle yasayan kitlelerin yasamlarina yon vermek icin bagvurduklar temel
arag olan televizyon, popiiler kiiltiir tirtinlerini materyal olarak kullandig1 yapimlariyla
sayisiz insanin giindemini olusturmakta, onlar {izerinde goreceli bir egemenlik
kurmaktadir (Grindstaff ve Turow, 2006, s. 119). Yapay unsurlarla eglenerek zaman
gecirmeyi ve siirekli tiiketmeyi ilke edinen popiiler kiiltiir, tiim insanlar tarafindan
benimsenmek i¢in biiyiik kitlelere ulasmaya calismakta; popiiler kiiltiirii benimseyen
ve uygulayan insanlar da iginde yasadiklar: kiiltiirtin temel unsurlarmi ve gereklerini
gormek icin stirekli televizyon izlemektedir (Schocket, 2011, s. 157). Konusurken
kullanilan sozciiklerden yoneticilerini segmek igin karar verme yaklasimma kadar
insan yasaminin her asamasimn planlandigi popiiler kiiltiir, icerigini olusturdugu
televizyonun da stirekli izlenmesine neden olmaktadr.
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Yaklagik 70 yildir insanlarin yasaminda yer alan ve ozellikle modern kent
yasaminin temel unsurlarindan biri olan televizyon, oncelikle giindemi izlemek, zaman
gecirmek ve sikinti gidermek igin her giin izlenmekte; televizyondan alinan iletiler
yasamsal veriler olarak giinliik yasama katilmakta ve uygulanmaktadir. Modern ¢agin
kentsel alanlarinda yiiksek yasam ritmi i¢inde yasayan insanlarin ¢agdas kosullardan
kaynaklanan sorunlari da dikkate alinarak {iretilen sayisiz {iriin ve yaklasim insanlara
sunulmakta; kent yasamu iginde geleneksel kiiltiirden uzak kalan insanlar popiiler
kiiltiir tireticilerinin {irettigi ¢ekici ve eglenceli tirtinlerle sorunlarindan uzaklagsmanin
ve eglenmenin yollarini aramaktadir. Gerilimli kent ortamlarinda karmasik sikintilarla
yasayan insanlar, fiziksel ve duygusal gereksinimlerini karsilamak ve sorunlarmi
gidermek icin, yasam bicemi olarak benimsedikleri popiiler kiiltiirtin unsurlariyla
beslenen televizyona yonelmektedir.

Kiiresel baglamda biiyiik anamal sahiplerinin iirettigi popiiler kiiltiir,
¢ogunlukla karmasik kent yasami i¢inde sikismis ve sikilmis insanlar i¢in, diisiinme ve
zahmet gerektirmeyen, kolay uygulanabilen, basit {riinler ve aliskanliklar
gelistirmekte; insanlarin ne  yiyeceklerinden nereye gideceklerine, mnasil
konusacaklarindan hangi sarkilari sOyleyeceklerine kadar sayisiz iiriin ve yaklasim
iireterek giinliik yasamlarini yonlendirmektedir. Ulasma kolaylig1, ucuz olmasi, okuma
yazma ve fazla diisiinme gerektirmemesi nedeniyle en ¢ok izlenen medya olan
televizyon, popiiler kiiltiir tiriinlerinin yayilmasi i¢in de en elverisli arag olarak ortaya
cikmaktadir. Uzun zamandir benimsenmis bir yasam bigemi olarak uygulanan popiiler
kiiltliriin yeni {riinlerine, yaklagimlarina ve giindemine de televizyon araciligiyla
erigilmektedir.

Trafik, agir is kosullari, pahalilik, ulasim, hukuk ihlalleri gibi kosullar icinde
yasayan modern ¢ag insanlari ¢agin sikintilarindan uzaklagsmak igin basit unsurlardan
olusmus ve kolay uygulanabilen aligkanliklara yonelmekte, popiiler kiiltiir iiriinii olan
basit sarkilar soylemekte, hazir yiyecekler yemekte, okuyarak ve yazarak degil gorerek
ve gostererek anlagsmaya calismakta, gorsel figiirler, sayisal simgeler kullanmaktadir.
Popiiler kiiltiir tirtinleri ve modern yeni yaklasimlar, biiyiik paralar kazanmay1
amaglayan anamal sahipleri tarafindan iiretilmekte, daha biiyiik pazarlara ve daha ¢ok
alictya ulagsmak igin c¢agdas kosullar, insanlarin psikolojileri ve beklentileri
parametreler olarak kullanilmaktadir. Yasam alanlarinda modern kosullar
olustugundan bu yana popiiler kiiltiirtin her unsuru insanlara aktarilmis, bu baglamda
televizyon en biiyiik rolii oynamustir. Popiiler kiiltiirle yasamaya alisan ve popiiler
kiiltiirtin {irtin ve yaklagimlarindan vazgecemeyen insanlar yasamlarini siirdiirmek ve
yonlendirmek igin siirekli televizyon izlemek zorunda kalmiglardir.
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