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Abstract

A interdisciplinary aproach has been seen obviously in all areas since second half of
the last century. Among these areas, art and fashion have gone on two area interacting quite.
Artists and fashion designers have been impressed by each other’s professional concerns,
styles, production techniques, creations and copied each other since for many years. The
borders between art and fashion disciplines beginning to blur from last period of the 19th
century have been wiped up widely since second half of the 20th century. This blurring which
increased with impact of the initial signs of the postmodernism was seen intensively between
Pop Art creating a tremendous impression in 1960s, holding in high esteem ordinary ready-
made objects and commodity, commercializing art and fashion. The general purpose of this
research is to shed light to Pop Art and fashion interaction. In the direction of the purpose, it
was tried to be correlated these two areas. Document analysis method as data gathering
technique was applied in the research. The informations that can be reached via Turkish and
foreign written sources and internet were used in the context of the method. The obtained
findings were supported by samples visually. Descriptive analysis as data analysis technique
was used. The subject was quoted from the documents, data were interpreted by summing up
in terms of the themes and the themes were associated to each other. The culture industry
concept which is based on The Frankfurt School regarded culture as an industry and all
cultural artifacts as commodities. Art and fashion have been joined in this commodity group.
Consumption has surpassed production in postmodern era when culture has been
commodified and continuous being on displayed of cultural artifacts via mass media in order
to easily reach to consumers has aggrandized popular culture. The culture industry which
emphasized profit-minded a society brought the concepts as consumption society, mass
culture, popular culture, commodification and commodity aesthetic into the forefront. In
consequence of the research, it was determined that Pop Art and fashion came together in
these concepts. In addition to theoretical similarities of the areas, the subject was enriched with
artworks and fashion designs visualizing Pop Art and fashion interaction.

Keywords: Pop Art, Fashion, Art, Commodity Aesthetic.

Oz

Gectigimiz ytizyilin ikinci yarisindan beri tiim alanlarda disiplinler arasi bir yaklasim
bariz olarak hissedilmektedir. Sanat ve moda bu alanlar i¢inde birbirini oldukga etkileyen iki
alan olagelmistir. Sanatgilar ve modacilar uzun yillardan beri birbirlerinin mesleki
kaygilarindan, yaratim tarzlarindan, iiretim tekniklerinden, eserlerinden etkilenmis ve
birbirlerini taklit etmislerdir. 19. yiizyihin sonlarindan itibaren erimeye baslayan sanat ve
moda disiplinleri arasmdaki smuirlar, 20. yilizyilin ikinci yarisindan bu yana iyice yok olmaya
yiiz tutmustur. Postmodernizmin ilk 1siklarmin da etkisiyle artan bu erime, 1960’11 yillarda ¢ok
ses getiren, siradan hazir nesneleri ve ticari {irtinleri bas taci yapan, sanati ticarilestiren sanat
akimi Pop Art ve moda arasinda yogun bicimde hissedilmistir. Pop Art ve moda arasindaki
etkilesime 1s1k tutmak arastrmanin genel amacimi olusturmustur. S6z konusu amag
dogrultusunda bu iki alan arasmda baglanti kurulmaya calisilmistir. Arastirmada veri
toplama teknigi olarak dokiiman analizi uygulanmistir. Bu yontem kapsaminda, Tiirkce ve
yabanci dilde yazili kaynaklardan ve internet kanaliyla ulasilan bilgilerden yararlanilmis, bu
bilgiler konuyu 6rneklendiren gorseller ile desteklenmistir. Veri analiz teknigi olarak betimsel
analiz kullanilmistir. Alintilar yapilmis, veriler temalara gore Ozetlenip yorumlanmis ve
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temalar birbirleriyle iliskilendirilmistir. Temelleri Frankfurt Okulu'na dayanan Kkiiltiir

endiistrisi kavrami, kiiltiiriin kendisini bir endtistri ve her tirla kiiltir tirtiniinii de birer meta
olarak kabul etmistir. Sanat ve moda, bu meta grubunun icinde yer almaktadir. Kiiltiiriin
metalastift postmodern donemde tiiketim, iiretimin oniine ge¢mis ve tiiketiciye kolay
ulasmak adina kiiltlir {riinlerinin kitle iletisim araglar1 vasitasiyla siirekli sergilenmesi,
popiiler kiiltiiri yiiceltmistir. Kar odakli bir toplumu vurgulayan kiiltiir endiistrisi; tiiketim
toplumu, kitle kiiltiirii, poptiler kiiltiir, metalastirma ve meta estetigi gibi kavramlar1 6n plana
¢ikarmistir. Arastirmanin sonucunda, Pop Art akimi ve modanin, bu kavramlar gercevesinde
bir araya geldikleri ortaya konulmustur. Kuramsal benzerliklerinin yani sira Pop Art ve moda
etkilesimini gorsellestiren sanat eserleri ve moda tasarmmlari {izerinden konu
zenginlestirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Pop Art, Moda, Sanat, Meta Estetigi.

Giris

Sanat ve moda arasmdaki etkilesim, disiplinler arasindaki bir {stiinlik arayisidan
degil, her birinin sahip oldugu ifade tarzmin smirlarmi genisletme tesebbiisiinden ve
birbirlerinin degerlerine yakinlik duymalarindan gelmektedir. Cogu durumda hem sanat¢i hem
de moda tasarimcisi, arabulucu bir sahada yaraticiliklarini birlestirecek bir benzerlik arayisinda
kendi genel tanimlarina ters diismektedirler. Onlarin ortak ydnlerini anlamanin anahtari,
dillerini biitiinlestiren 6zgiirlestirici islemin g¢ekiciliginde yatmaktadir. Hem sanatgilar hem de
modacilar, bir araya geldikleri ve birbirlerine ayna tuttuklari ortak bir nokta bulmak igin
cabalamaktadirlar. Bu, sanat ve moda kimlikleri i¢in alisilmadik ve umulmadik bir taklit
eylemine yol agmaktadir (Celant, 1996a: 145).

20. yiizyilin ikinci yarisi, sanat eserinin ve sanatginin roliiniin ne olduguna dair gok
fazla tamimlamalara ve soru isaretlerine tanik oldugu kadar, sanat, tasarim, moda gibi uzak
kavramlar arasinda esi benzeri goriillmemis yakin bir iligkiye de taniklik etmistir. Moda, giizel
sanatlarda ugras vermis ve elitizmin yiikiinden uzak durmaya meyletmis gorsel sanatcilari
giderek daha ¢ok cezbetmeye baslayan alanlardan biri olmustur (Bragg vd., 1999: 9-12). Ustiin
yetenekli modacilar ise 6zellikle Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra “yiiksek sanat” statiisiine
erismeye hevesli olduklar1 izlenimini uyandirmiglardir (Wilson, 2005: 63). Postmodernizmin
gelismesiyle disiplinler arasindaki belirgin hatlar iyice bulamklagsmistir. Modacinin yani sira
pek cok ¢omlekei, cam is¢isi, miicevher tasarimcist ve mobilya tasarimcisi i¢in de iglev artik
ikinci planda kalmigtir. Bir ressam, bir heykeltirag veya bir graviir sanat¢isinin yaratimlarinin
sanat olmasi gibi, film ve video yapimcilarinin, kagit veya elektronik medya {izerinde ¢alisan
grafik tasarimcilarinin, modacilarin ve moda fotograf¢ilarinin yaratimlari da birer sanat haline
gelmistir (Bragg vd., 1999: 190).

Postmodern donemin avangard sanat akimlari, dncelikle avangardizm noktasinda,
siirekli yeniyi arayan moda ile baglanti karmustur. Bu akimlardan biri ve belki de en 6nemlisi
olan Pop Art, 1960’1 yillarda biiyiik yanki uyandirmig ve o donemin modasi iizerinde oldukca
etkili olmustur. Benzer bi¢imde moda da Pop Art akimi {izerinde etkili olmustur. Pop Art’in
modadan etkilenisi, sanat iirlinlerini metalagtirma yonelimlerinin yani sira iiretim ve tiiketim
bicimleriyle acgiklanabilirken, modanin Pop Art’tan etkilenisi genellikle goriintiisel olmustur.
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Bu arastirmada Pop Art ve moda konularina odaklanilmis, bu iki disiplin arasindaki
etkilesimin belirsizligi problem olarak kabul edilmistir.

Aragtirmanin saglikli yiiriitiilebilmesi i¢in ¢esitli simirliliklar getirilmis, sanat konusu
Pop Art akimiyla, moda konusu ise giysi modasiyla smirlandirilmstir.

Aragtirma, bazi varsayimlar dogrultusunda gergeklestirilmistir: Caligmada kullanilan
yontemin konuyu tespit etmek i¢in uygun oldugu, literatiir taramalarindan elde edilen verilerin
Pop Art ve moda etkilesimini objektif olarak yansitacak diizeyde oldugu ve gorsel
materyallerin problemin aydinlatilmasinda elverisli oldugu kabul edilmistir.

Amag ve Onem

Arastirmada Pop Art ve moda etkilesimini aydinlatmak amaglanmigtir. Pop Art’in
tarihsel siiregteki gelisimine 151k tutulmasi, Pop Art sanatgilarmin etkinlikleri ve yarattiklar
eserler iizerinden akimin felsefesinin yansitilmasi, sanat ve modadan ve aralarindaki genel
etkilesimden yola ¢ikarak daha spesifik bir alan olan Pop Art ve moda etkilesiminin ifade
edilmesi aragtirmanin amacina ulagsmak i¢in izlenen siray1 olusturmustur.

Elde edilen verilere gore, dilimizde Pop Art ve moda etkilesimini detaylandirmaya
yonelik bir arastirmaya rastlanmamistir. Giiniimiizde disiplinler arasi bir yaratim ydntemi
hayatin her alaninda hakim olmakta ve sanat ve moda arasindaki smirlar giderek daha fazla
belirsizlesmektedir. Sanat ve moda etkilesimi 19. yiizyilin sonlarindan bu yana siirekli artarak
varh@gim hissettirmistir. Ozlerinde birbirlerine dair izler barindiran bu kavramlar, dzellikle 20.
yiizyilin ikinci yarisinda ve postmodern donemde i¢ i¢e gecmistir. Bu tarihsel siireg igerisinde,
1960’larda Pop Art ile moda etkilesimi, kendinden onceki donemlere veya akimlara oranla
baskin olarak dikkat ¢ekmistir. Popiiler kiiltlirii, seri iiretimi ve sanatin ticarilestirilmesini
vurgulayan, yiikksek sanatin elitizmini baltalayan, elit tabakadan ziyade daha genis kitlelere
ulasmay1 hedefleyen Pop Art, “haute couture”den (kisiye 6zel tasarim) sonra benzer bir vizyon
lizerine kurulu olan moda olgusuna yakinlagmistir. Moda ise gelip gegiciligi, bir duyarlik
yenilenmesiyle siirekli yenilenme ve degisimi, zamanin ruhunu ifade etmesi ve sanata olan
biiyiik ilgisi sebebiyle, doneminde biiylik yanki uyandirmig olan bu sanat akimindan ve akimin
meshur sanatcgilarindan 6nemli Ol¢iide etkilenmistir. Bu arastirma, sozii edilen etkilesime
odaklanarak bir dénemin iki disiplini arasinda nasil bir bag kuruldugunu ortaya koymay1
amaclamistir. Gliniimiizde sanatin ve modanin birbirlerinin degerlerine biiyiik oranda 6nem
verdigi ve benimsedigi, bircok sanatgt ve modacinin isbirligi ic¢inde yaratimlar
gerceklestirdikleri gbz oniinde bulundurulursa, bu baglantinin yakin ge¢misine goz atmak ve
bunu s6z konusu etkilesimin 6zellikle hissedildigi Pop Art ve moda konusu iizerinden yapmak
Onem arz etmektedir.

Yontem

Bu aragtirma nitel bir arastirmadir. Nitel arastirma kapsaminda veri toplama teknigi
olarak dokiiman analizi kullanilmistir. Bu kapsamda; arastirilmasi hedeflenen olgular hakkinda
bilgi igeren Tiirkce ve yabanci dilde yazili kaynaklar ve internet kanaliyla ulasilan bilgiler
analiz edilmistir. Elde edilen veriler, ayn1 yontemle ulasilan ve problemi érneklemeye uygun
oldugu diisiiniilen gorsel materyallerle desteklenmistir. Arastirmada veri analiz teknigi olarak
betimsel analiz kullanilmistir. Alintilar yapilmis, veriler temalara gore 6zetlenip yorumlanmig
ve temalar birbirleriyle iliskilendirilmistir.

Pop Art

Pop Art, 1950’lerde Ingiltere ve Amerika’da Soyut Disavurumculuga tepki gosteren
sanatcilarm 1960’larda akim haline getirdikleri bir sanat hareketidir (Yabanlioglu, 2010: 49).
Genellikle siradan nesneleri ya da bayagi ticari iiriinleri karakterize eden “pop” terimi, sectigi
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imgeler ve stille reklamcilik ya da grafik tasarimina atifta bulunan bir sanati tamimlamak i¢in
kullanilmistir (Ostrow, 2010: 22). Terim ilk kez 1958 yilinda, Ingiliz elestirmen Lawrence
Alloway tarafindan “Architectural Design” dergisine yazilan “Sanatlar ve Kitle Iletisimi”
baslikli makalede popiiler kiiltiir iiriinlerini tammlamak i¢in kullanilmistir (Antmen, 2009:
160). Popiiler kiiltiiriin, tiiketim amagli yasam bigiminin, reklam sektoriiniin 6ziinden ve tim
tekniklerinden beslenen Pop Art, adi Gistiinde ¢abuk tiiketilip hemen unutulacak olan, “sabun
kopiigli” anlamina gelen “pop” kelimesiyle, aslinda tek derdi zamana direnmek ve hig
unutulmamak olan “sanat” kelimesini birlestirmistir. Burada biiyiik bir ¢eliski s6z konusudur;
akim, insanoglunun 6liimliiliigiine meydan okuyabildigi tek araci olan sanati bizzat Sliimlii
hale getirme fikrini beslemistir. Pop Art bir bakima 6liimsiizliigiin katili bir sanat bi¢imidir ve
bunun kaynagi da bagka bir ironiden olusan postmoderndir (Antakyalioglu, 2007: 12).

Doéneminin biitiin avangard akimlarinda oldugu gibi, Pop Art’in kaynagmi da Marcel
Duchamp’ta bulmak miimkiindiir. Duchamp’1n 20. yiizy1l baslarinda, hazir yapim malzemeleri,
kullanim degeri olan {iriinleri birer sanat eseri olarak sunmus olmasi, Pop Art sanatcilarinin
popiiler kiiltiir imgelerini benzer bir motivasyonda sunmalarinda etkili olmustur (Yabanlioglu,
2010: 49-50). Duchamp, sanati baglamindan yani normalde kullanildigi fonksiyonundan
koparip soyle demistir: “Eger ben bir pisuar1 tuvalette degil de galeri de teshir ediyorsam,
lizerine imzami atmigsam ve siz onun igine pisleyemiyorsaniz bu sanattir” (Aktaran:
Antakyalioglu, 2007: 13). Sanatin bdyle yorumlanigi, Pop Art’in da bir anlamda baslangici
olmustur (Antakyalioglu, 2007: 13).

Hem Ingiltere’de hem Amerika’daki Pop Art hareketi, popiiler kiiltiire kok salmis ve
medyanin insanlarin diinya goriislerini degistirdigini kanitlamaya ¢aligmustir. Bununla birlikte
¢ok farkli iki kiiltlir icinde yer aldiklari ig¢in ¢ogu zaman karsit 6zellikler gostermislerdir.
Tarihsel anlamda ilk ortaya ¢ikan Ingiliz Pop Art’idir (Batur, 1995: 90). 1952’den itibaren
Ingiltere’de, bir geng sanatcilar ve elestirmenler grubu olan “Bagimsiz Grup” (Independent
Group/IG) Cagdas Sanatlar Enstitiisii’'nde toplanmaya baglamustir. Bu toplantilarda sanat ve
mimarinin gelecegi i¢in Amerikan popiiler kiltiirii tarafindan sunulan olanaklar {izerine
tartismalar yapilmistir (Bragg vd., 1999: 18). Zira savas sirasinda yasanan sikintilarin anilari
hala taze olan Avrupa iilkeleri iizerinde, Amerika’ya 6zgii genis imgeler dizisinin 6zel bir
cekiciligi olmustur (Lynton, 1982: 301). Bagimsiz Grup’un toplantilari, 1956’da Whitechapel
at Galery’de “This is Tomorrow” (Iste Yarin) isimli bir sergiye onciiliik etmistir. Tasarimc1
Theo Crosby tarafindan koordine edilen sergi, her biri sanatcilar, tasarimcilar ve mimarlarin
igbirligi ile olusturulan oniki farkli béliimden olusmustur. Bu Amerikan yanlis1 goriisii temsil
eden elestirmen Lawrence Alloway, Ingiliz Pop Art'm kokenini Bagimsiz Grup’un
toplantilarina ve “This is Tomorrow” (TIT) sergisine dayandirmustir (Bragg vd., 1999: 18-19).
Bu serginin ayni zamanda afisi olan, Richard Hamilton’a (1922-2011) ait, “Giiniimiiziin
Evlerini Bu Kadar Farkli ve Cekici Yapan Nedir?” adli kolaj Ingiliz Pop Art’min ¢ikis noktasi
kabul edilmistir (Batur, 1995: 94).
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Resim 1: Richard I:lamilton, Giiniimiiziin Evlerini Bu Kadar Farkli ve Cekici Yapan
Nedir?, 1956. Kagit Uzerine Kolaj, 25x22.5 cm.

T
——

Kaynak: Greenberg, 2008: 31.

O giinlerde sanat diinyasini kasip kavuran Soyut Disavurumculugun bireysel ve saf
sanat anlayisinin tamamen disinda olan bu eser, dergi ve gazetelerin reklam sayfalarindan
toplanmis (elestirmenlerin deyimiyle ‘kitsch’, ‘sanat disi’ ya da ‘ucuz’) fotograflardan
meydana getirilmistir. Eserde, odanin ortasinda ayakta duran, elinde “pop” yazili bir nesneyi
tutan, ¢iplak viicutlu, kasli ve sportmen bir erkek ve sag tarafta kanepenin iizerinde ¢iplak bir
kadin bulunmaktadir. Bir kasetgalar, acik bir televizyon, duvarda biiyiik boyutta bir fotoroman
kapagi, son model elektrikli bir siiplirgeyle merdiveni bastan sona temizleyen bir hizmetgi de
kolaj caligmasini tamamlayan diger unsurlardir (Yilmaz, 2006: 183). Kolaj, bu unsurlar
araciligryla Bati diinyasinda giindelik yasamin bir portresini sunmustur. Geleneksel cinsiyet
rollerini yeniden iretirken erkegin de kadin gibi seyirlik bir nesne halinde goriinmesi, viicut
gelistirme modalarinin bu dénemde yasanmaya baslanmasindan kaynaklanmistir (Antmen,
2009: 160). Hamilton, eserlerinde c¢ogunlukla gerek kendi ¢ektigi gerekse hazir buldugu
fotograflar1 kullanmis; yerine gore bunlara havlu, bez ya da plastikten yapilmis giinliik
kullanim nesneleri de eklemistir (Yilmaz, 2006: 183).
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Resim 2: Peter Phillips, Resim 3: Allen Jones, Merakli Kadin,
Sadece Erkekler I¢in, 1961. 1964-65. Tahta Uzerine Yaghboya,
Tuval Uzerine Karisik 49x40 cm, Richard Feigen Galerisi,

Teknik, 108x60 cm, Londra. New York.
_.  J

Kaynak: Bragg vd., 1999: 67. Kaynak: Alloway, 1996: 26.

Ingiliz sanatc1 Peter Blake de (1932-...) calismalarinda kitle kiiltiirii 6gelerini kullanan
sanatgilar arasinda yer almigtir. “Kilroy was here” yazili bir duvari iceren birkag popiiler
gorseli kullandigi bir resim ve karikatiir okuyan ¢ocuklar1 sundugu daha nostaljik gorseller bu
caligmalardan bazilaridir. Elvis fan dergisini kullanarak yaptig1 otoportresi, tipik ingiliz Pop
Art diizenleme ve materyal igleme tarziyla Pop Art akiminin karakteristik bagimsizligini
orneklemistir. Peter Phillips’in (1939-...) “Sadece Erkekler I¢in” isimli eseri; amblemler,
posterler, Marilyn Monroe ve Brigitte Bardot resimleri ve bir oyun tahtas: gibi boliimlere
ayrilan bir tuvalle 6rnek bir Ingiliz Pop Art goriintiisii olusturmustur. 1961 yilinda, David
Hockney (1937-...), R. B. Kitaj (1932-2007), Peter Phillips, Allen Jones (1937-...), Derek
Boshier (1937-...), Patrick Caulfield’dan (1936-2005) olusan ingiliz Pop Art sanatcilar1 geng
nesli, “Gen¢ Cagdaslar” sergisiyle yanki uyandirmustir (Bragg vd., 1999: 67). Ingiliz
sanatgilar, resimlerinde diissel bir Amerika’yl, daha dogrusu bir tiir “Amerikan diisi”nii
goriinlir kilmislardir. R. B. Kitaj ve Allen Jones gibi bazi sanatcilar, imgenin nasil
imgelestigiyle, bir anlamda resimsel kaygilarla daha ¢ok ilgilenmislerdir (Antmen, 2009: 163).

Ingiltere’de Pop Art’mn yayginlasmasindan once, sanatta kitle iletisim araclarimn
(televizyon, radyo, gazeteler, dergiler vs.) kesfedilmesiyle bu akim icin gerekli entelektiiel
ortam hazirlanmistir. Ancak Amerika bu imgelerin asil kaynagi oldugu igin bu kaynakla iyice
beslenmis olan Amerikali sanatcilar, 19. ylizyildan gelen giiclii bir dogact resim gelenegine
sahip olmanin da sagladig1 avantajla ingiltere’dekine benzer bir hazirlik devresine gereksinim
duymamislardir. Amerikan Pop Art’inin; Soyut Ekspresyonistlerin, i¢ diinyalarmni disa vurarak
anlatimda gosterdikleri kahramansi ¢abalarma tepki olarak dogmus oldugu kabul edilir
(Lynton, 1982: 297). 1950°li yillarda Robert Rauschenberg’in (1925-2008) giindelik bir
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nesneyle gelencksel boya resmini bulusturan “Yatak™ tiirlinden resimleriyle Jasper Johns un
(1930-...) bayrak, atis tahtasi gibi imge/nesnelerden yola ¢ikarak gergeklestirdigi eserler,
Amerikan Soyut Disavurumculuguna alternatif arayislar i¢inde olan gen¢ kusak i¢in milat
olmustur (Antmen, 2009: 160-161).

Amerikan Pop Art’i, Amerikan snack-barlardan, dev afislerden, ¢izgi romanlardan
olusan Amerika’nin giindelik gercegine dalmis bir sanattir (Ragon, 2009: 172). Medyalarin
yalmzca ikonografisini degil, yontemlerini de etkilemistir. Burada Ingiliz Pop Art’indaki
nesnellik daha azdir; ama medyay1 ¢gekici yontemler kullanilmistir (Batur, 1995: 94). Pop Art,
tiketim kiltiiriinli ve reklamm adeta yiiceltmis, imgeleri yiiksek kiiltiir/alt kiiltiir ayrimi
yapmaksizin ele almistir. Amerikan sanat ortaminda, Harold Rosenberg gibi Pop Art’in Soyut
Disavurumculugu yerle bir ettigini diisiinen elestirmenlerin kolay kolay gecit vermedigi akim,
yine de c¢ok kisa siirede galerilerin, sanat piyasasinin ve miizelerin onayini almis, yalnizca
ABD’de degil, ¢esitli Avrupa iilkelerinde de 1960’lara damgasimi vuran baslica akim haline
gelmistir. Almanya’da 1960’larin 6grenci hareketlerinin yasandigi donemde giindeme gelen
akim, Alman sanat kuramcisi Andreas Huyssen’e gore protest ve elestirel bir akim olarak
algilanmis, 6ziinde tiiketim kiiltliriinii olumlayan yani gérmezden gelinmistir (Antmen, 2009:
161-162).

Pop Art sanatgilari, elit bir kesimin begenisine yonelik “yiiksek kiiltiir” ile daha genis
kitlelere yonelik kiiltiir tilketme bigimleri arasindaki ayrimi yok ederken oncelikle hazir-
imgelerden yararlanmuglar; izleyicinin gilindelik yagsaminin bir parcasi olan nesneleri iki
boyutlu yilizeye aktarmuslardir. Bu nesneler arasinda, Coca-Cola siselerinden konserve
kutularina, sigara paketlerinden hamburgerlere kadar cesitli malzemeler yer almis, 6zellikle
Amerikali tiiketicinin gilindelik yasaminin siradan nesneleri, sanatsal bir baglam i¢inde yeni
anlamlar kazanmustir. Reklamlar, afisler, ¢izgi romanlar ve filmlerle, 6zellikle de Hollywood
endiistrisiyle yakindan ilgilenen Pop Art sanatgilar1 igin bir dénemin popiiler film yildizlar
esin kaynagi olmustur (Antmen, 2009: 162).

Gerek [sectikleri] konu gerekse [kullandiklari] malzeme bakimindan giindelik hayatin
kiiltiirel verilerini esas alan Pop Art sanatgilarmin Neo-Dadaci olarak nitelendirilmesi ve Pop
Art akiminin genel olarak Dada’yla iligkilendirilmesi, Marcel Duchamp gibi baz1 eski
Dadacilarin tepkisini ¢cekmistir. Hazir nesneyle estetik olgusunu yerle bir etmeyi amaglayan
Duchamp, hazir nesnede estetik giizellik bulan ve bunlar1 estetik acidan 6ven Pop Art
sanatcilarmi elestirmistir (Antmen, 2009: 161). Amaclar1 farkli da olsa Duchamp’la baslayan
hazir yapim malzemelerini sanat olarak sergileme modasini, Pop Art’in 6ncii sanat¢is1 Andy
Warhol (1928-1987) diinyaya yaymustir. Egitimini reklam sanat¢isi olarak aldigi halde,
kendisini gercek bir sanatgi olarak lanse eden Warhol, bunu yaparken sanat ve sanatgi
kelimelerinin tanimlarini, zaten Duchamp’la baslayan anlam bosalmasindan faydalanarak
degistirmistir. Sanat doganin temsili, sanat¢i da ayricalikli konumda bir yaratict olarak
algilanirken, Warhol “sanat¢inin tiikiirdiigii her sey sanattir” soziine itimat ederek,
kopyalamayi, bir seyin aynisini yeniden yapmayi sanat haline getirmistir. Warhol, kopyalama
yoluyla sanati ticaretin bizzat i¢cine sokmustur. Medya, film ve reklam endiistrilerine hayran
olan sanatei, kiilt filmleri, film yildizlarini, popstarlart ¢alismalarinin merkezine oturtmustur.
Eserlerine ¢okca konu olan Marilyn Monroe, Elvis Presley ve Elizabeth Taylor gibi yildizlar,
esasinda sanattan ziyade pazarlama teknikleri sayesinde ¢ok kisa siirede megastar olmuslardir
(Antakyalioglu, 2007: 13-14). Buradan yola c¢ikarak Warhol (Aktaran: Antakyalioglu, 2007:
14), “para kazanma isi bir sanattir, calismak bir sanattir, iyi ig erbaplig1 en iyi sanattir” diyerek
her seyin mal fetisizmine alet olabilecegini ve alim-satim degeri oldugunu gdstermeye
calismistir. Warhol, sanatsal iiretim baglaminda, kurallarina harfiyen uydugu her seyi
kapitalizmden 6grenip elinden ¢ikan her seyin bir imaj ya da marka olarak meta estetiginde yer
almasi i¢in ne gerekiyorsa yapmustir (Ergiiven, 2001: 32).
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Resim 4: Andy Warhol, Marilyn Diptik Resim 5: Andy Warhol,
1962. (detay), Monroe’nun Fotograflar Brillo Box, 1964,

Ile iki Panelden Olusan Serigrafi, Her 43.5x43.2x36.5 cm, Modern
Panel 208x145 cm, Tate Galeri, Londra. Sanat Miizesi, New York.
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Kaynak: Schaffner, 1999: 53. Kaynak: Farina, 2009: 248.

Bir sergi salonunda iist iiste konulan Brillo kutulari, Warhol’un ger¢ek bir mekanda
sergiledigi “gercek” nesneler arasinda yer almigtir. Marketlerdeki Brillo kutularmi, sergi
mekaninda iist {iste konan Brillo kutularindan farkli kilan, sadece birincilerin 6zgiin ikincilerin
ise kopya olmasi degil, ayn1 zamanda birincilerin islevinin ambalaj, ikincilerinin iglevinin ise
sanat olmasidir. Bu a¢idan Kavramsal Sanat’la ilintilidir (Y1ilmaz, 2006: 189-190). Ucuz iiriin
reklamlari; Stipermen, Dick Tracy, Nancy, Temek Reis gibi bir dizi ¢izgi roman; Campbell’s,
Mott’s, Kellogg’s, Del Monte, Coca-Cola gibi herkesin tanidigi marka {iriinler; Amerikan
parasi, posta ve ikramiye pullari; Daily News, New York Post gibi bulvar gazeteleri, sanat¢inin
ele aldig1 diger Amerikan imge/nesneleri arasinda yer almistir (Rosenblum, 2001: 9).

Andy Warhol, 1963 ve 1969 yillar1 arasinda serigrafilerini yaptig1 yer olan “Fabrika”
isimli stiidyosunda olduk¢a mesafe kat etmistir (Currid, 2009: 26). Stiidyosuna “Fabrika” adini
vermesi, sanat1 seri imalat haline getirmis olmasiyla dogrudan ilintilidir. Sanat1 i¢in sectigi her
tema zaten seri imalata ugramig tema olan sanatgi, en zengininden en fakirine kadar herkesin
ayn seyleri tiikketebildigi, ayn1 televizyon programlarini seyrettigi, ayni Coca-Cola’y1 igtigini
vurgulayarak tiiketim toplumunu yiiceltmistir (Antakyalioglu, 2007: 15).

Andy Warhol’un yani sira bagka Pop Art sanatcilar1 da yiliksek kiiltiir ile daha genis
kitlelere yonelik kiiltiir tiiketme bigimleri arasindaki ayrimlar1 yok eden hazir imgelerden
yararlanmuglar; yeni bir imge yaratmadan, var olan imgeler dagarcigindan tiiketime yonelen
diinyanin yansimalarin1 sunmusglardir. Roy Lichtenstein (1923-1997), ¢izgi romanlari noktaci
bir teknik kullanip devlestirerek, James Rosenquist (1933-...) genis yiizeylere reklam
goriintiileri boyayan duvar ressaminin yakin 6lgek ve parcali bakisini i¢ ice gegmis tiiketim
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nesneleri lizerinden genis yiizeylere aktararak, Robert Indiana (1928-...) soyut ile figiiratif
arasindaki ayrimlari, trafik tabelalari, kumarhane ¢ipleri, bilardo toplar1 gibi giindelik
goriintiilere tagiyarak Pop Sanat’mn gesitli ifadelerini meydana getirmislerdir. Resimlerin yant
sira li¢ boyutlu nesnelere de uzanan Pop Sanat, Tom Wesselmann’in (1931-2004) “Banyo”,
“Biiylik Amerikan Ciplagi” ya da “Natiirmort” serilerindeki gibi resmin 6tesine uzanarak iig
boyuta kavusmus ya da gergek nesnelere yer vermis (6rnegin Banyo-3 adli kolajinda, banyo
perdesi, ¢amasir sepeti, ayak havlusu, kapi ve lizerinde asili olan havlu, ii¢ boyutlu ger¢ek
nesnelerdir); veya Claes Oldenburg’un (1929-...) yiyecek ya da giyecek malzemeleri
goriintiilerinde oldugu gibi bezden “yumusak heykeller’e doniistiiriilmiistiir (Antmen, 2009:
163).

Resim 6: Roy Lichtenstein, Whaam!, 1963. Tuval Uzerine Magna, 172.7x 406.4 cm,
Tate Galeri, Londra.

Kaynak: Hunter vd., 2000: 306.

Amerikan Pop Sanat’1 baslangigta sanata ve topluma Ingiltere’de oldugundan ¢ok daha
fazla meydan okumus; ama ayn1 zamanda daha hizli 6ziimsenmistir. Amerika’da {ine kavusan
ve parasal basarilar kazanan Pop Art sanatcilari kendilerinden beklenen tiirde yapitlar vermeyi
siirdiirmiislerdir. Ingiltere’de ressamlar, sanatta kisisel amaglarim gergeklestirmeye daha fazla
agirlik verince Pop Art hareketi dagilmaya baslamistir. Amerika’da 1960°larda etkin olan Pop
Art sanatgilary, 1970’lerin sonunda da Pop Art sanatgilar1 olarak varliklarini stirdiirmiislerdir
(Lynton, 1982: 301). Pop Art, bir iisluptan ziyade iletisim bicimlerini kesfetme, onlara elestirel
bir bilingle bakabilme amaciyla yapilan bir ¢agri olmustur (Lynton, 1982: 307).

Pop Art ve Moda

Sanat, uygarlik tarihinin her déneminde varligimi siirdiiren 6nemli bir etkinliktir.
Insanin kendini anlatma, kendi disindaki diinya ile iletisim kurma ve etkileme gibi diirtiileri ile
ortaya cikan bir olgudur. Sanattaki siirekli degisimler sanatin tanimini da degistirmistir. Tarih
boyunca sanat kavramina getirilen sinirlamalar veya g¢esitlenmeler yeni anlamlar1 da
beraberinde getirmistir. Sanat, kimi zaman giizelligin anlatimi, kimi zaman duygularin anlatimi
olarak nitelendirilmis kimi zaman da ¢irkin ama diislindiiren iirlinler sanat yapit1 sayilmistir
(Aktaran: Etike, 2001: 1).

Moda, belirli bir zaman diliminde etkili olan toplumsal begeni, toplum tarafindan
herhangi bir seye karsi gosterilen ortak ilgi, yasam tarzlarindaki gegici yenilikler seklinde
tanimlanabilir. Moda, insan ruhunda temellenen bir davranis bi¢imidir. Ayni tiirden hareketlere
karsi insanin duydugu bikkinlik duygusu ve yenilik istegi duyarlik yenilenmesi bi¢iminde
ortaya ¢ikar. Duyarlik yenilenmesi kendini moda olarak gosterir ve moda, yasam tarzlarinda
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ifade bulur. Duyarlik yenilenmesi belirli bir goriiniis alaninda degil, tiim goriiniis alanlarinda
meydana gelen kokten bir degisimi ifade eder. Bir yagam tarzi olarak moda, giysimizden sag
seklimize, evimizde kullandigimiz gereglerden tasit araglarina, kullandigimiz dile, dildeki
sozciiklere, hatta yiiriiyiisiimiize kadar yansiyan genis ve ortak bir davranig ve hareket bi¢cimini
gosterir (Tunali, 2009: 105-106). Bununla birlikte moda terimi genellikle giysi sunumundaki
yeniligi ve daha genel olarak giysi yaraticiligini, kreasyonu ve tekstil diinyasini belirtmektedir
(Waquet ve Laporte, 2011: 8). Moda tasarimi, endiistri tasarimi grubunun bir dalidir.

Sanat yapitlarinin ve endiistri iiriinlerinin meydana getirilmesi “yaratma” olarak ifade
edilir. Bunlar ayn1 zamanda birer tasarim varligidir ve dolayisiyla yaratma ve tasarim birbiriyle
ortisen iki kavramdir. Yaratma, dogamin vesile oldugu; fakat insanin duygularmin
sekillendirdigi bir eylemdir. Bagka bir deyisle, insanin dogadan elde ettiklerine kendi tinsel
varhigin1 katmasi demektir. Sanatgmin ve el is¢isinin ortaya koydugu iirlinler, ister plastik
tiriinler, ister edebiyat {iriinleri, ister el becerisine dayali iirlinler, isterse endiistri iiriinleri olsun
ampirik-duyusal duygu ve diisiincelerin aktarilmasiyla meydana gelir. insanin duygu ve
diistincelerini bir maddi varliga aktarmasiyla meydana gelen, bununla birlikte ampirik diinyada
var olmayan her sanat ve zanaat yapit1 bir yaratma iiriiniidiir. insan duygu, diisiince ve hayal
gliclinii katarak maddeyi tinsellestirir, yani ona bi¢im verir. Bigimin kaynagi tinsel varliktir.
Bi¢im kazanan madde kendi kategorilerinin digina ¢ikar ve sanat varligi olur. Bu sanat
varligina sanat yapiti denir. Sanat yapiti, tinsellik ve bigim kazanmis bir maddi varlik olarak
“yaratilmis” bir varliktir (Tunali, 2009: 61-62).

Teknik {irtin de endistri Uriinii de tipki sanat yapit1 gibi bir tasarim varligidir ve bu
anlamda estetik bir objedir. Fakat sanat yapiti salt estetik bir varlik iken endiistri triinii
islevsellige dayali bir iiriindiir (Tunali, 2009: 62). Bir endiistri {iriiniiniin islevsel olmasi,
insanlarin pratik gereksinimlerini karsilamasiyla orantilidir. Bu baglamda, endiistri tasarimi
kapsamina giren moda Uriinlerindeki yaratma eylemi sanat yaratmalarinda oldugu gibi sinirsiz
bir Ozgiirliige degildir. Bununla birlikte islevsellik, estetik degeri dislamaz, bilakis onunla
tamamlanir. Yiizyillar boyu ayri tutulmus olan islevsellik ve estetik degerleri, endiistri tasarimi
sayesinde yeniden birlesme imkan1 bulur (Tunali, 2009: 81). Her endiistri iiriinii duyusal olarak
algilanabilir bir goriiniisii ifade eder. Bu goriiniis, sekil, renk ve ylizey gibi bi¢im 6geleriyle
belirlenir. Buna gore, her endiistri iirliniiniin bir estetik islevselligi vardir. Bir {irliniin estetik
islevselliginin belirleyici niteligi onun kullanicida bir estetik duygusu meydana getirmesidir.
Bu hoslanma duygusu, kullanma olayinda kullanici ile iirtin arasindaki 6zdesligin 6n kosuludur
(Aktaran: Tunali, 2009: 81-82). O halde kullanicry1 fiiriine baglayan ilk etken estetik
islevselliktir (Tunali, 2009: 82).

Bir¢ok tasarim {iriinii, bir mekanda oncelikle gorsel olarak goriilmek {izere bulunur.
Ancak daha sonra nesnenin asil islevi goriintlisiiniin dniine gecer. Bununla birlikte tasarim
basligi altina giren moda, tekstil ve seramik gibi bazi tasarim bi¢imleri digerlerinden farkli
olarak genellikle giizel ve estetik olmak igin tretilir (Barnard, 2002: 33). Moda, kullaniglilik
acisindan nadiren; ancak estetik ve erotik hususlar acgisindan siklikla sorgulanmaktadir. Bu
durum, modamn her tiirlii fonksiyonellikten kurtulusuna onciiliik etmekte ve moday1 saf bir
bicim konusu haline getirmektedir. Boylelikle moda salt ticaret i¢in dayatilmayan, estetik
acilar1 en az giyilebilirligi ve pazarlanabilirligi kadar 6nemli olan bir kavram olagelmektedir.
Moda, giiclinii sanat ve ticaret, bireysellik ve sosyal sinirlilik, dogallik ve yapaylik, estetik
yenilenme ve iglevsellik arasindaki gerilimden almaktadir (Lehnert, 1999: 17-18).
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Moda tasarimlart gibi her tiirlii endiistri {iriiniiniin estetik degerini kavramak ancak
“meta estetigi”’ni anlamakla miimkiindiir. Bugiin toplum tarafindan ihtiya¢ duyulan yani bir
kullanim degeri olan ve iireticiler tarafindan “degisim degeri” (para) ugruna pazara siiriilen her
ticari {irtin bir “meta”dir. Paranin degisime aracilik ettigi yerde alis ve satig olmak tizere iki
ayr1 eylem gerceklesir. Alict “kullanim degeri” (ihtiyag) tarafindadir. Bu kullamim degeri,
satici i¢in metasinin degisim degerini paraya doniistiirerek bagimsiz hale getiren basit ve gegici
bir aractir. Onun i¢in 6nemli ve birincil olan paradir ve her meta paraya doniistiiriilmeyi
bekler. Satin alinan sey ise yarar ve tadi ¢ikarilabilir ise kullamm degeri agisindan amaca
ulasilmis demektir. Degisim degeri agisindan bakildiginda ise, degisim degeri para bigciminde
ortaya c¢iktiginda amaca ulasilmis olunur. Kullamm degeri, meta {ireticilerinin
hesaplamalarinda sadece alicidan beklenen ve dikkate alinmasi gereken bir veri roliinii oynar
(Haug, 2008: 25-26).

Bununla birlikte alicida, iirline duyulan ihtiyacin yami sira haz alma amaci s6z
konusudur. Metanin goriintiisii alic1 igin kriter teskil etmektedir. Burada en genis anlamiyla
metanin estetik yonii, yani duyumsal goriingiisii ve kullanim degerine iliskin anlami nesneden
ayrilir. Boylelikle estetik goriiniis en az lriiniin kendisi kadar 6énemli hatta ondan daha énemli
héle gelir. Salt “varlik” olan sey satin alinmaz; ama “bir seymis gibi goriinen” varlik satin
alinir. Boylelikle estetik goriintii bagimsiz satis islevi olarak plana dahil olur. Bugiin metanin
estetik iglevine yonelen estetik dalina “meta estetigi” denilmektedir. Kullanim degeri, paranin
gelisini belirleyen arag¢ iken kullanim degeri olan seyin goriintiisii, meta estetiginde daha gok
para i¢in firsat olarak degerlendirir. Gorsel ve duyusal olan yani estetik olan, ekonomik islevin
bir araci hiline gelir. Dolayisiyla tiriin tasariminda estetik asla g6z ardi edilmemesi gereken bir
konu olur. Ciinkii ekonomik kazang i¢in estetik araciligiyla insanlarin zaaflarma hiikmedilir.
Tasarimda estetik 6geler kullanilarak insanlar giin gegtikce daha ¢ok 6zendirilip kiskartilir
(Haug, 2008: 27-29). Hatta estetik degerler, kullanim degerlerine agir basar. Uretici firmalarmn
tasarruf etme, daha ucuza mal ederek daha ¢ok kazang saglama gibi amaglari, iiriin kalitesinin
diistiriilmesi, kullanim siiresinin kisaltilmasi, tirliniin bilingli olarak erken yaslandirilmasi ve
iiretim miktarmin azaltilmasi gibi kavramlar1 giindeme getirmektedir. Bu sekilde kullanim
degerinin nitelik ve nicelik agisindan diisiiriilmesi, metanin estetik degerlerinin artirilmasiyla
telafi edilir. Islevsel olmayan bir meta salt estetik degeriyle uzun siire piyasada talep goriir. Bu
noktada {iretici firmalarin izledigi politika, iiriinlerin kullanim siiresini kisaltmak ve talebi hizla
yenilemek olmaktadir. Bu teknik “estetik yenilenme” olarak adlandirilir. Estetik yenilenme
esasinda “moda” sozcligiiniin karsiligidir. Miisteriler, estetik yenilenmeyi karsi konulmasi zor,
biiyiileyici bir yazgi olarak yasarlar. Meta, estetik yenilenme iginde kendiliginden hareket
ediyormus gibi davranir. Yaratimak istenen goriintii, iirtinlerin kendilerini kendiliklerinden
degistiren seyler olduklaridir. Estetik yenilenmede, yani modada planli eskitme esastir (Haug,
2008: 59-63). Moda siirecinin dogasi1 geregi, bir sekilde mantikli hale getirilen bir moda,
modacilar, moda hakemleri gibi bilirkisilerden daha genis gruplara yayilir. Daha sonra
modadaki yenilenmeler giizele dair mevcut fikir birligini allak bullak eder ve eger yeni fikir
benimsenirse “giizel”in tanimi da degisime ugrar (Craik, 2009: 174).

Buradan anlasilacagi gibi, moda {iriinleri gibi ticari {irlinlerin estetigine odaklanan meta
estetigi yine moda olarak viicut bulur ve moda tipki sanat gibi, estetik degerlere hizmet eden
bir olgudur. Estetik kavraminin degiskenligine bagli olarak hem sanat hem de moda, igeriginde
stirekli degisimi ve yenilenmeyi ihtiva eder (Tunali, 2009: 87). Sanat begenisi tarih i¢inde
degistikce anlam kaymalarina ugrar ve diine ait “giizel” kavrami gecerliligini yitirerek yerini
yeni bir “giizel” kavramina, yeni modalara birakir. Adorno i¢in sanatta “yeni” kategorisi meta
toplumuna hakim olan seyin zorunlu bir suretidir. Meta toplumu ancak tiretilen mallar satildig
takdirde var olabilecegi i¢in, alicilar1 daima {iriinlerin yeni versiyonlariyla cezbetmek
gerekmektedir. Adorno sanatin da bu zorunluluga boyun egdigini diisiiniir. Meta toplumunda
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“yeni” kategorisi, icerikten ziyade goriintiiyii belirleyen bir kategoridir. S6z konusu olan,
metanin dogasi degil, yapay bir bicimde metaya yiiklenen goriintiidiir. Sanatin, estetik adina,
yeni olani liretme yoniindeki baskiya boyun egdigi yerde, onu gegici heveslerden ayr1 tutmak
neredeyse imkansizdir. Ornegin Pop Art sanatcist Andy Warhol’un “Campbell Konserveleri”
resimlerine bakip da meta toplumuna direnig gostermek i¢in insanin bdyle bir direnisi kasitlt
olarak istemesi gerekmektedir (Biirger, 2009: 123-124).

Hiilya KAROGLU & Elif SENEL

Sanatin metalagmasi ve metanin estetize edilmesi, temelleri Frankfurt Okulu’na dayanan
ve ozellikle okulun diisiiniirlerinden Theodor Adorno ve Max Horkheimer’in ikinci Diinya
Savasgi yillarindan sonra gelistirdigi “kiiltlir endiistrisi” kavramu ile ilgilidir. Kiiltiir endiistrisi,
bu diisiiniirlerin “kitle kiiltiir’” yerine kullandiklar1 bir kavramdir. Bu kavrama gore, kiiltiiriin
kendisi bir endiistri, her tiirli kiiltiirel iiriin de birer meta olarak kabul edilmistir. Adorno ve
Horkheimer’e gore (Aktaran: Temizel, 2012: 81) kiiltiirel olan ve ekonomik olan, birbirine
ideoloji ile baglanan ve birbirinden (yar1) bagimsiz iki bolgedir. Kiiltiir metalagmis, ekonomi
simgesellesmis ve bu gelismeler es zamanli olarak gergeklesmistir. Birbirine sikica baglanmig
meta ve gosterge kavramlari, bunun en agik 6rnegidir. Kiiltiir, agik¢a ve flitursuzca herhangi
bir meta sektoriindeki liretimin kurallaria uyan bir sanayi haline gelmistir.

Kiiltiir endiistrisi siirecini harekete geciren dinamik piyasadir. Simgesel bigimler pazara
yonelik olarak tretilmistir. Dolayisiyla kiiltiire damgasini vuran temel giidii, en genis satisi
yakalamak, en ¢abuk ve ¢ok kara ulasmak haline gelmistir. Boylece sanatin “var olandan
baskasini gérme, gordiirebilme” yetisi kiiltiir yapitindan giderek silinmis, bir yapit digerinden
ayirt edilemez hale gelmistir. Klasik sanatin en olumsuzlayici 6rnekleri bile, daha sonraki
yilarda Marcuse tarafindan tek boyutlu diizmece sanat diye adlandirilacak olan kitle kiiltiirii
sanatinin i¢inde 6ziimsenmistir. Sanat adina ne varsa, kitle kiiltiiriiniin ortamu i¢inde bilincine
varilamayan mesaj1 ile hemen hemen yalnizca gergeklik ile uyusmayi ve yasama yeniden
bi¢im vermekten geri durmayi telkin eder olmustur. Yani sanat, toplumun i¢inde bir esir haline
gelmistir. Kitlesel olarak tretilen Liks tiiketim maddelerinin ucuzlamasiyla birlikte, sanat
metalarin karakterinde 6nemli degisiklikler olmustur. Burada yeni olan sanatin metalasmasi
degil, sanatin 6zerkliginden vazgecerek tiiketim metalar1 arasmdaki yerini almis olmasidir.
Sanat ayr1 bir alan olarak yalnizca burjuva toplumunda miimkiin olabilmistir. Fakat pazar
yoluyla gelisen toplumsal amacliligin olumsuzlanmasiyla, sanatin 6zgiirliigi meta ekonomisi
tarafindan sinirlandirilmigtir. Teknoloji yoluyla cogaltilan ve pazarlanan sanat ve kiiltiir
tirtinleri, yine ayni yolla tiretilen ve pazarlanan (moda gibi) diger meta ¢esitleriyle ayni varlik
alaninda bulusmus ve homojenlesmistir (Aktaran: Dellaloglu, 2003: 99-101).

Kiiltiir endiistrisi kapsamu iginde, kendisinden 6nce de varolan, tiiketim toplumu, Kitle
kiiltiirii ve popiiler kiiltiir gibi kavramlar 6n plana ¢ikmustir. Tiiketim toplumuna giden yol,
temel olarak iiretimin bireyden bagimsizlagmasi olgusu ile ilgilidir. Biiyiik seri halde imalat,
ancak kitle tiiketimi ile birlikte yiiriitiilebilirse s6z konusu olabilir. 1900’lerin baslarindaki
kapitalizm ile 1960’larin kapitalizmi arasindaki belli bash farklardan biri, 1960’larda ticret
artislariyla desteklenen tiiketimin olaganiistii gelismesi ve tikel bir tarzda kitle tiiketim tarzina
biiriinmesidir. Fordizm diye adlandirilan bu yaklasgimin onciiligiinii Amerikali otomobil
iireticisi Henry Ford yapmis ve siradan aileler icin seri liretim yoluyla iirettigi otomobilleriyle
Bat1 kapitalizminde ¢igir agict degisim saglamistir. Bu, 20. yilizyilin ilk toplu iiretim ve
titkketiminin yiikselisine isaret etmistir. Ancak 1960-1970 arasinda olusan bunalim, Fordizmin
¢okiisii ile neticelenmis ve tamamen tiiketim odakli Post-Fordizm donemine gecilmistir. Bu
donemde iiretimi koordine etmek igin artan bilgisayar kullanimi, stok fazlasini 6nlemeye
olanak tanimis, parga basi maliyetleri onemli dl¢lide diisiirmiistiir. Fabrika boyutlar1 kiigiilmiis;
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emegin rolii de degismistir. Seri iiretimi kolaylagtiran yeni tiretim yontemleri, Fordizmin yar1
vasifli makine kullanicilarmi disarida birakmigtir. Artik tiiketim, Uretimin Oniine gegmis,
tiketicilik yetileri de tiretim potansiyellerinden daha 6nemli hile gelmistir. Tiiketim toplumu,
tiim bireyleri ile tiiketime yonelmis, kafalarmi tiiketmeye takmis olan bir toplum tasarisini
glindeme getirmistir (Pektas, 2006: 143-145). Tiiketici toplumunu cezbetmek i¢in kitle iletisim
araclari devreye sokulmus, medya bu toplum tizerinde biiyiik baski yaratmis ve tiiketiciler her
tiirden metaya kars1 6zendirilmeye ¢aligilmustir.

Sanayilesmeyi izleyen yillarda isboliimiiniin artmasi, toplumsal iiretim siirecinin
karmagik bir yapi niteligi kazanmasi, insanlarm bu yeni yasam bigimini benimsemeye
zorlanmasi, kitle kiiltlirii olusumunu giindeme getirmistir. Bireyi edilgen bir kiiltiir tiiketicisi
haline getiren bu olusum, sanat, eglence gibi yasam pratiklerini de bir tiiketim eylemine
dontistirmistiir (Sar1, 2006: 42-43). Kitle kiltiirti, seckinler smifinin kiiltlirii olan yiiksek
kiiltiiriin kavramsal ziddi olarak almir: Kitlelerin kiiltiirii; diizeyi diigiik kiiltiir, sayisal
bakimdan ¢ogunlugun kiiltiirii, genellikle kitle iletisimiyle iletilen kiiltiirdiir (Alemdar ve
Erdogan, 1994: 118). Kitle kiiltiirii, egemen ¢evreler tarafindan kitle iletisim aracglariyla gelen
ve ondan Oncekilerin mirasini alan bir kiiltiir olarak tanimlanir. En bagta kitle capinda {iretilip
dagitilan kiiltiirel triinler veya mallarla tanmabilir (Alemdar ve Erdogan, 1994: 152). Kitle
kiiltirti birgok farkli sekilde degerlendirilmistir. Bunlardan Marksist ve elestirel yaklasim, kitle
kiiltiirinii metalagsma, seylesme ve ideolojik egemenlik kavramlar1 ¢er¢evesinde agiklamistir.
Marksist agidan kitle kiiltlirii elestirisi, Frankfurt Okulu tarafindan “kiiltiir endiistrisi”
kavramsallastirmasi ¢ergevesinde yapilmustir. Frankfurt Okulu; pasif, ilgisiz insanlarin atomize
bir sekilde ¢ogaldigi, geleneksel degerlerin ¢oziildiigili, insanlarin kitlesel bir sekilde iiretilen
tiketiciler haline geldigi bir toplum tanimlamustir (Aktaran: Sar1, 2006: 44).

19. yiizyilda elit kiiltiir ile halk kiiltiiri arasindaki ayrim; demokrasilerin gelismesi,
egitimin Kkitlesellesmesi ve kitle kiiltiiriinii ortaya ¢ikaran Sanayi Devrimi sonrasinda
belirsizlesmeye baslamistir. Popiiler kiiltiir terimi bu yiizyilda gelismis ve gliniimiiz
toplumlarinda “halk kiltiri”niin yerini almugtir (Wilson, 1995: 43). Kiiltiirel demokrasi
anlayistyla her tiirden kiiltiiriin medya araciligiyla sergilenmesi popiiler kiiltiirlerin yiiksek
kiiltiiriin 6niine gegmesine zemin hazirlamistir. Kiiltliriin de metaya doniistiigli postmodern
diinyada Bati kokenli yiiksek kiiltiir dayatmalarinin, ekonomik anlamda getirisinin azalmasi
popiiler kiiltlirii basat hale getirmistir (Pektas, 2006: 116). Popiiler kiiltiir, tiiketim degil
kiiltiirdiir, toplumsal bir sistem igerisinde anlamlar1 ve hazlar1 yaratan, onlar1 dolasima sokan
etkin bir stirectir. Bu kiiltiir, metalar1 kendi ekonomik ¢ikarlarinin pesinde kosan kar giidiimlii
bir endiistri tarafindan iretilip dagitilir. Bununla birlikte, her seyden oOnce, halkin mevcut
toplumsal durumuyla ilintili olmak zorundadir (Fiske, 1999: 35-37). Popiiler kiiltiiriin, popiiler
olanla, cogunlugun tercih ettigi seyle ilgilenme iddiasi, onu daima popiiler ¢alismalarda neyin
egemen oldugunu yeniden kesfetmeye mahkam etmektedir (Shumway, 1999: 378).

Kitle kiiltiirti, is boliimii altinda, bant iretim sistemi i¢inde endiistriyel olarak iiretilen
iirlinler i¢cin kullanilir. Popiiler kiiltiir ise yani sira herkes tarafindan sevilen ve kullanilan
iiriinleri anlatir. Ozellikle kitle iletisim araglarimn toplumlara hakim olmas: ve Kitle
kiiltiiriiniin, gliclinii toplumun biitlin mekanizmalarinda hissettirmesinin ardindan birgok
toplumbilimei popiiler kiiltiir ile kitle kiiltiiriinii esitlemistir. Birgok yerde popiiler kiiltiir, kitle
kiiltirti yerine kullanilmaktadir. Giliniimiizde popiiler kiiltiir, kitle kiiltiiriniin kusatmasi
altindadir. Hatta kitle iletisim aracglari, popiiler kiiltiiriin dinamiklerini belirleyen en etkili
araglar arasindadir. Bununla birlikte popiiler kiiltiir, kendi i¢ dinamikleriyle alternatif
soylemler tiretebilmektedir. Ciinkii kitle kiiltiirii belli bir toplumsal grup tarafindan halk igin
iiretilen bir kiiltiir iken, popiiler kiiltlir halk tarafindan iiretilen ve halkin tercihleriyle tiiketilen
bir kiilttirdiir (Sar1, 2006: 68-70).
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Tiketim toplumu, seri iretim, kitle kiiltlirii, popiiler kiiltiir ve metalagtirma gibi
kavramlar bir endiistriyel tasarim alami olan moda siirecinde dogal olarak var olurken artik
sanat da bu kavramlarin merkezinde yer almaya baglamistir. Pop Art bu kavramlarla 6zellikle
ilgilenmigtir. Kitlesel iiretimde var olan ve bireysel bir yaratimda bulunan moda diyalektigi,
sanat piyasasi tarafindan benimsenmistir. Bu diyalektik, 6zellikle Andy Warhol ile birlikte Pop
Art’tan beri gelisen, bitmis bir eser goriiniimiinii arzulayan ve asil iiretim zanaatkar, tasarimci
ve stiidyo asistam gibi kisilere devredildigi icin sanatgiya yabancilastirilan bir nesneler
bolluguyla birlikte kendini sadece yaratimda gostermemistir. Ayni zamanda sanatin,
reklamlarda, galeri acilislarinda veya miize magazalarda moda prensibini giderek daha ¢ok
cagristirdigl sunum, tanitim ve tiikketim bigimlerinde goze ¢arpmaktadir (Lehmann, 2010: 33).
1960’larda moda, ideolojik mesajlarint ve araglarimi agiga cikaran elestirel ve yapisal bir
analize maruz kalmistir. Moda tasarimeilart kadin erkek cinsiyetlerini bulaniklastiran veya en
azindan kati1 sinirlart tartismaya agik hale getiren giysi tasarimlarini 6n plana g¢ikarmanin
bilincine varirken, sanatgilar elbise ve ideoloji arasindaki baglantiyr ortaya g¢ikarmigtir
(Asbaghi, 1996: 28-29). Bu, ozellikle Pop Art akimi sanatgilarimin yaratimlarinda dikkati
¢ekmistir.

[Thamim tiiketici piyasasi goriintiilerinden ve popiiler kiiltiirden alan Pop Art’n moda
diinyasiyla baglanti kurmasi kacinilmaz olmustur. 1960 civarinda oncelikle New York ve
Londra’da ortaya ¢ikan Pop Art akimina mensup sanatgilar, giindelik nesnelerin cesur ve renkli
versiyonlarmi birer sanat eseri haline getirmislerdir. Bunu yaparken bu nesnelerin var olan
bigcimlerini siklikla genisletme, tekrar veya yalitma yoluyla bozmuslardir. S6z konusu
sanat¢ilarin ¢ogu bu anlamda olduk¢a {inlenmis ve g¢alismalar1 1960’larin ikonlar1 haline
gelmistir: Andy Warhol ve Campbell konserveleri, Coca-Cola siseleri ve Marilyn Monroe
portreleri; Roy Lichtenstein ve ¢izgi roman resimleri; Jasper Johns ve Amerikan bayraklari;
Robert Indiana ve biiyiik “Ask” resmi bunlardan sadece birkagidir (Milosch, 1999: 97).

Cok gegmeden Pop Art sanatcilarmin bir kismu modaya ilgi duymus ve “giyilebilir
sanat” iretmeye baslamiglardir. Warhol, modayla ¢ok yakindan ilgilenmistir. O Kariyerine,
vitrin tasarmmi, moda sirketleri ve dergileri i¢in ayakkabi ¢izimleri yapan “ticari bir sanatg1”
olarak baslamustir. Pop Art’ta iin kazandiktan sonra kendi resimleri iizerine temellendirdigi
giysiler tasarlamaya baglamistir. Bunlardan bazilari, “Fragile” elbisesi (1963), “Brillo Box”
elbisesi (1964), “S&H Yesil Pullar” bluzu (1965), “Campbell Corba Konservesi” tigortiidiir
(1980). Warhol, modaya gercek bir ilgi beslemis, giysi koleksiyonlar1 yapmis ve moda
tasarimcilartyla yakin iligkiler kurmustur. Onun tarz dergisi “Roportaj”, Cecile Beaton (1904-
1980) ve Helmut Newton (1920-2004) gibi moda fotografcilarinin isleri kadar, Yves Saint
Laurent (1936-2008), Calvin Klein (1942-...), Halston (1932-1990) ve Diana Vreeland (1903-
1989) gibi iinliilerin moda yaratimlarmi sunan makaleler yayimlamistir (Milosch, 1999: 97).

Giysiler cesitli acilardan, salt goriintii ile ilgilenen sanat¢ilarin veya kitle iletisimleriyle
ilgilenen sanatcilarin ilgi odagr olmustur. Her iki sanat¢i grubu da hayatin ve olaylarin
rastlantisal akisinin bilincindedir. Ancak ilk grup bu akis1 kontrol etmenin ve sistemlestirmenin
miimkiin olduguna inanirken, ikinci grup bu akisi benimsemeyi ve onunla biitiinlesmeyi
amaclamistir. Bu grup, sanatin, tiiketici nesnelerini ve reklami igine alan kitle-kiiltiirel bir
ortamla birlesmesini inceleyen Pop Art ve Neo-Dada sanatgilarindan olusmustur. Giysi;
isaretleri, ticari markalari, nesneleri, illiistrasyonlari, giinliik reklam grafigi ve televizyondan
edinilen alintillari, ¢izgi romanlar1 ve filmleri kendine c¢eken manyetik bir yiizeye
doniistiiriilmiistiir (Celant, 1996b: 35).
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Resim 7: Eduardo Paolozzi, Resim 8: Andy Warhol, Brillo Box
Kumas ve Elbise Tasarimi, 1953. (1964) ve Fragile (1962) Elbiseleri.

Kaynak: Sanal, 2012. Kaynak: Sanal, 2012.
Resim 9: Claes Oldenburg, Biiyiik Resim 10: Anthony Berlant, Les Six,
Mavi Pantolon, 1962. William 1964. Tutkal, Giysi ve Boya, 36x36 cm,
Harris Koleksiyonu, Chicago. David Stuart Galerisi, Los Angeles.

Kaynak: Lippard, 1996: 19. Kaynak: Marmer, 1996: 155.
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Giysiler, ¢cogu kez resimsel ¢aligmalara da konu olmustur. Pop Art sanat¢ist Anthony
Berlant (1941-...) kadin giysilerini siklikla, bir resim malzemesi olarak tuvale germe yoluyla
cesitlemeler yapmustir (Marmer, 1996: 155). Bununla birlikte Pop Art akiminin cesur ve
ikonografik gorliniimiinden kopya ¢eken moda tasarimcilar1 ayni1 donemde dikkat ¢ekmistir.
Siklikla “Warhol gériiniimii” diye adlandirilan bir tarz geligmistir. Warhol’un arkadagi olan
Amerikali moda tasarimcist Betsey Johnson (1942-...), New York’ta transparan plastik,
metalik veya atilabilir kagit mini elbiseler ve takim elbiseler satan “Paraphernalia” butiginin
acilmasinda etkili olmustur. Pop gorsellerini sunan bu giysiler, serigrafi baski yontemi
kullanilarak floresan renklerde iiretilmistir. Fransiz tasarimci Yves Saint Laurent, 1966’da Pop
Art elbiselerini tasarlamigtir (Milosch, 1999: 97). Ciplak bir bedenin ana hatlarini sergileyen
bu elbiseler, Tom Wesselmann’in “Biiyilk Amerikan Ciplagr” resimlerini gagristirmigtir
(Boodro, 2011: 373). Bununla birlikte genellikle Pop Art goriiniimiinden esinlenerek yarattigi
kendine ait gorselleri de kullanmugtir. Amerikali tasarime1 Halston, Warhol’un 1972°de tirettigi
Cigekler serisinden aldigr biiyiik ¢icek desenleriyle elbiseler tasarlamigtir (Milosch, 1999: 97).

Resim 11: Yves Saint Laurent, Resim 12: Jean-Charles de Castelbajac,
Pop Art Elbiseleri, 1966. Fotograflardan Postcard Ceket.
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Kaynak: Worsley, 2011: 135. Kaynak: Milosch, 1999: 97.

1960’larda goriilen Pop Art sanatgilar1 ve modacilar arasindaki etkilesim ve isbirligi
daha sonraki donemlerde de stirmiistiir. 1980’ler boyunca Pop Art etkili grafiti resimleriyle
taninan Keith Haring (1958-1990) “Pop Shop” adini1 verdigi bir New York magazasi agmis ve
diger {irtinlerin yam sira kendi ¢alismalarini bastirdig tisortler ve rozetler satmistir. 1983°te
modac1 Vivienne Westwood (1941-...) ile isbirligi yapmis ve Westwood’un “Cadilar” isimli
koleksiyonu i¢in c¢aligmistir. Westwood ise Haring’in eserlerini floresan renklerde baskili
kumaslar iizerinde yeniden yorumlamigtir (Worsley, 2011: 135).
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1990’larda kigkirtici, eglenceli yaklasimiyla Pop Art, moda diinyasinda yer almaya
devam etmistir. Warhol’un meshur resimlerini kullanmasi igin tiim haklar1 verilen Stephen
Sprouse (1953-...), Warhol’un sanat1 {izerine temellendirdigi birbirinden farkli koleksiyonlar
tasarlamugtir. 1988 tarihli “Kamuflaj” serisi bunlardan biridir. Vivienne Tam (1962-...)
tarafindan tasarlanan, Mao Zadong’un tekrarl resimlerinin basili oldugu gosterisli tasarimlar
ve Jean-Charles de Castelbajac’in (1949-...) “Campbell Konserveleri’ni, usta ressamlarin
resimlerinin cafcafli reprodiiksiyonlarint veya ¢izgi film karakterlerini ihtiva eden tasarimlari
Andy Warhol’a birer saygi gosterisi niteliginde olmustur. Gianni Versace’nin (1946-1997) Pop
Art giysileri liks ve en g6z alic1 tasarimlar olarak dikkat ¢ekmistir. Versace’nin yine
Warhol’dan esinlendigi “Marilyn Monroe elbisesi” (1991) ve Roy Lichtenstein’in “Whaam!”
adli caligmasindan esinlendigi “Whaam! elbisesi” (1996), Pop Art’in kitsch, ironi ve giizellik
karigimini ¢ok iyi yansitan tasarimlar arasinda yer almistir (Milosch, 1999: 97). Lichtenstein’in
“Whaam!” adl1 eserinden ilham alan bir diger modac1 da Moschino’dur (1950-1994).

Resim 13: Franco Resim 14: Gianni Versace,
Moschino, 1988. Warhol Dress, ilkbahar/Yaz, 1991.

Kaynak: Evans, 1998: 83. Kaynak: Worsley, 2011: 135.
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Resim 15: Vivienne Tam, Resim 16: Yohji Yamamoto, Pop Art
Mao Koleksiyonu, 1994. _Etkili Hollywood Tarz1 Asya Giizelligini
Isledigi Ceket, Sonbahar/Kis 1991-92.

Kaynak: Sanal, 2012. Kaynak: Mendes and Haye, 2010: 273.

Pop Art ve moda etkilesimi giiniimiizde de yogun bicimde gériilmektedir. Ornegin,
2003’te “Superflat” isimli kendine ait Pop tarziyla taninan Japon sanat¢1 Takashi Murakami
(1962-...) Louis Vuitton’da ¢alisan modaci Marc Jacobs (1963-...) ile isbirligi yapmis ve
parlak renkleri ve cizgi film tarzi estetigi ile Vuitton giysi aksesuarlarima yeni bir soluk
getirmistir (Worsley, 2011: 135).

Sonuc¢

Pop Art ve moda etkilesimine odaklanan bu calismada Pop Art’in moda iizerindeki,
modanin da Pop Art iizerindeki izleri siiriilmiistiir. Pop Art ve moday1 ayni ¢ercevede ele
almay1 gerektiren baglamlar iizerinde durulmustur. Calisma, Pop Art ve moda iligkisini
orneklendiren gorsellerle desteklenmistir.

Bir sanat akimi olarak Pop Sanat ve moda kavramlar1 6ncelikle yaratim noktasinda
bulugsmaktadir. Sanat yapitlar1 ve moda iirlinlerinin olusturulmasi, aynmi ifadede karsilik
bulmakta, her iki grup da yaratma olarak tanimlanmaktadir. Bu yaratimlarin her biri 6ziinde
birer tasarim varligidir ve bu baglamda estetik faktorii onlar1 bir araya getirmektedir. Modanin,
sanattan farkli olarak islevsellik gibi bir kriteri karsilamasi beklenir. Ancak moda, diger
endiistri tasarimlarina nazaran “gilizel” ve “estetik” olmak gibi bir gerekliligi de ihtiva
etmektedir. Bu durum, moda tasarimi gibi tasarim iiriinleri i¢in bir bakima estetik islevsellik
anlamina gelmektedir. Ticari {iriin olarak moda {iriinlerinin estetigi, “meta estetigi”nde karsilik
bulmaktadir. Bir piyasa stratejisi olarak kullanicinin ilgisini taze tutmak amaciyla metanin
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gorilintiisinde meydana getirilen siirekli yenilenme ve degisim, estetik yenilenme seklinde
ortaya ¢ikmaktadir. Bununla birlikte estetik yenilenme, zaten tam anlamiyla moda olgusunun
karsiligidir. Estetik begeniler degistikge hem sanatta hem de modada aranan yeni estetikler, bu
iki disiplini estetik yenilenme baglaminda tekrar bir araya getirmektedir. Pop Art akimu,
sanatta yeniyi aramanin orneklerinden biri olarak estetik yenilenme baglaminda dogrudan meta
toplumuna gonderme yaparken; aymi zamanda spesifik olarak sanatin metalagtirilmasina,
tilketim toplumuna, popiiler kiiltiire, kopya ve tekrara, seri iiretime ve hazir nesnelere
odaklanmis ve bu kavramlari yiiceltmistir. Bu kavramlar, modanin da tabanmni olusturan
kavramlardir. Dolayisiyla Pop Art ve moda bu noktada yeniden bulusmaktadir. Pop Art
sanat¢ilarmin, sanatsal ifadelerini gergeklestirmede kullandigi materyaller arasinda giysiler ve
giysi aksesuarlar1 6nemli bir yere sahip olmustur. Giysiler; televizyon, radyo, reklam, gazeteler
ve dergiler gibi kitle iletisim araglarinin gozdesi olarak bu sanatcilarin ilgi odagi haline
gelmistir. Pop Art sanatcilari, modanin kuramsal yoniiniin yani sira gorsel yaratimlarindan da
beslenmistir. Moda ise ¢aga ayak uyduran, siirekli yeniyi takip eden, ¢agmn biitiin
disiplinlerinden ve giincel olan her seyden etkilenme prensibine endekslenen yapisiyla
doneminde ¢i1gir agan bir sanat akimi konumundaki Pop Art’in 6zgiir ruhundan kosulsuz
etkilenmistir. Modacilar, tipki sanat¢ilarin modaya ait imge/nesneleri kullanmasi gibi,
yaratimlarinda Pop Art’a ait imgeleri bilyiik dl¢iide kullanmiglardir.

Ikon haline gelmis bircok Pop Art goriintiisii, giiniimiiziin moda fiiriinlerinde de
goriilebilmektedir. Bazi Pop Art sanatgilarimin iin kazanmis eserlerinin gorintiileri ve onlarin
kopyalar1 ¢cok sayida moda tasarimi ve aksesuari iizerine defalarca basilmigtir. Bunlar, moda
alicilar tarafindan biiyiik ilgi gérmiis ve ilgi gormeye de devam etmektedir. Ayni bigimde
moda {irlinleri, Pop Art’in agtig1 yolu takip eden ve postmodern ironiyle hareket eden ¢ogu
sanatc1 tarafindan kullanilmaktadir.
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