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Abstract

With the emergence and the prolification of the internet, similar to all
other institutions and organizations, religious traditions have made its presence
seen in this communicative environment. As a consequence of this circumstance
first Christianity, Judaism, Islam and almost all religious traditions have begun
to be represented in the internet milieu. The purpose of this article is to reveal to
what extent religions are represented and how they are distributed in this new
communicative environment. The level representation and distribution of
religions in the internet will be revealed with search engines, indexes arranging
web sites in accordance with categories and different research findings. While
web sources that the data has been obtained is being determined, idiosyncracy
of the internet has been taken into consideration. In this sense, English being the
most widely-used language in terms of both the numbers of web pages and the
users of internet language as English has played significant role in the usage of

* Bu makale yazarm, “Sanal Din: Internet Ortamindaki Din Olgusu Uzerine Bir Arastirma”
adli doktora tezinden tiiretilmistir.
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internet sources that the data has been gained. At the end of the study, it has
been seen that religions have crucial representation rate in internet milieu. It
was observed that the representation rates of religions which have more
members particularly in Asia, Africa and Far East are low compared with the
high representation ratios of religious traditions which are widespread and
active in West. Factors such as level of education, lack of technical
infrastructure, censorship, financial possibility are influential as a result.
Besides, results of the study have also shown that both the representation ratios
of the religions in internet milieu and the amount of the religious content have
risen day by day.
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Oz

Internetin ortaya ¢ikis1 ve yayginlagmasiyla birlikte, diger biitiin kurum
ve organizasyonlara benzer bir sekilde, dini gelenekler de bu yeni iletisim
ortaminda varlik gostermeye baslamislardir. Bunun sonucunda basta
Hiristiyanlik, Yahudilik ve Islamiyet olmak {iizere neredeyse biitiin dini
geleneklerin internet ortaminda temsil edilmeye basladigi goriilmiistiir. Bu
calismanin amaci, dinlerin internet ortaminda ne oOl¢iide temsil edildiklerini ve
bu yeni iletisim ortamindaki dagilimlarini ortaya koymaktir. Dinlerin internet
ortaminda dagilim ve temsil oranlari tespit edilmeye c¢alisilirken; arama
motorlari, siteleri kategorilere gore indeksleyen dizinler ve gesitli aragtirma
bulgularindan faydalanilmistir. Verilerin elde edildigi web kaynaklari
belirlenirken internetin kendine has yapisi dikkate alinmistir. Bu bakimdan
Ingilizcenin, hem web sayfas1 hem de bu dili kullananlarin sayis1 bakimmdan
internetin en yaygin dili olmas: verilerin elde edildigi internet kaynaklarinmn
kullanilmasinda belirleyici rol oynamistir. Calisma sonucunda dinlerin internet
ortaminda 6nemli bir temsil payina sahip oldugu goriilmiistiir. Bati’da yaygin
ve etkin dinlerin internet ortamindaki yiiksek temsil oranlarina karsin, 6zellikle
Asya, Afrika, Ortadogu veya Uzak Dogu’da daha fazla mensubu bulunan dini
geleneklerin  internet iizerindeki temsil oranlarinin diisitk oldugu
gozlemlenmistir. Bunun sebepleri olarak, egitim seviyesi, teknik altyap:
yetersizligi, sansiir, maddi imkanlar vb. etmenler etkili olmustur. Ayrica
arastirma sonuglari, dinlerin internet ortamindaki temsil oranlariyla birlikte,
internet ortamindaki dini icerigin miktarinda da giinden giine artig oldugunu
gostermisgtir.

Anahtar Kelimeler: Internet, Din, Dinlerin Web Uzerindeki Temsili

1. GIRIS

Yirminci yiizyilin sonlarinda iletisim teknolojilerinde yasanan hizli degisim,
bilgi ve enformasyonun toplum hayatina hakim oldugu Postmodern bir c¢agin
kapisin1 agmustir. Ogzelikle Internetin ortaya c¢ikisi, iletisim kavramina yeni bir boyut
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kazandirmus, interaktif bir iletisim ortami meydana getirmistir. Bu yeni iletisim
ortami, kurum ve organizasyonlarin kendilerini temsil noktasinda énemli bir rol
tistlenmeye baslamistir. Bu baglamda, dini gelenekler de internet ortaminda varlik
gostermeye baglamus, kendilerini temsil eden web siteleri araciligiyla vizyon ve
misyonlarini kitlelere ulastirma imkani elde etmislerdir. Bu durum reel alandan
internet ortamina tasinan dinlerin, buradaki temsil ve dagilimlarini incelemeyi bir
gereklilik haline getirmistir.

2. YONTEM
2. 1. Arastirmanin Modeli

Dinlerin internet ortamindaki temsil ve dagiliminin belirlenmesini amaglayan
bu arastirma betimsel analiz modelinde desenlenmistir.

2. 2. Verilerin Toplanmasi

Arastirma 2012 yilinin Ocak-Haziran arasindaki alt1 aylik bir zaman diliminde
gerceklestirilmistir. Arastirmadaki analiz ve degerlendirmeler, internet ortamindaki
arama motorlar1 (Yahoo, Google, Altavista) ve web sitelerini belirli kategorilere gore
listeleyen kategorik dizinler (Yahoo, Google, Dmoz Open Directory Project ve Alexa)
tizerindeki kayitlar esas alinarak yapilmistir. Verilerin elde edildigi bu kaynaklar
belirlenirken internetin kendine has yapisi dikkate alinmistir. Ingilizcenin, hem web
sayfas1 hem de bu dili kullananlarin sayist bakimindan internetin en yaygin dili
olmasi verilerin elde edildigi internet kaynaklarinin kullanilmasinda belirleyici rol
oynamigtir. Dolayisiyla internet {izerinde yapilan biitiin taramalar Ingilizce terimler
esas alarak yapilmis, ancak aramalara konu olan dini gelenek isimlerinin Tiirkge
karsiliklart kullamilmistir. Yapilan aramalarin veya kullanilan dizinlerin Tiirkge
olmasi halinde, aragtirmaya konu olan internet kaynaklarmin ancak kiiciik bir
boliimii igerisinde tarama yapilmis olacaktir. Boyle bir durumda dinlerin internet
ortamindaki temsil ve dagilimini saglikli bir bicimde tespit etmek miimkiin
olmayacaktir.

Arastirmada internetin dinamik yapisit da dikkate alinmistir. Ciinkii internet
ortaminda bulunan web sitelerinin ve sayfalarmmin icerikleri belirli araliklarla
glncellenmekte veya degistirilmektedir. Ayrica bunlara her giin yenileri eklenmekte,
mevcut olanlarin da bir kism1 internet ortamindan kaldirilmaktadir. Nitekim ¢alisma
sirasinda ziyaret edilen bazi web sitelerinin ve sayfalarimin adreslerinin degistirildigi
veya tamamen internet ortamindan kaldirildig1 goriilmiistiir. Bu sebeple analiz ve
degerlendirmelere esas olan veri kaynaklari belirli periyodlarla ziyaret edilmis,
rakamsal kiiciik farkliklara ragmen verilerin oransal olarak degismedigi gortilmiistiir.
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2. 3. Verilerin Analizi ve Yorumlanmasi

Calismada Oncelikle google arama motoru ve kategorik dizinler esas alinarak
internet ortamindaki dini igerikli sayfa sayis1 ve web site sayilari gesitli dinler bazinda
tablolar haline getirilmistir. Internet ortamindaki dini icerikli sayfa sayisi, dinlerin
web sitesi bazindaki temsili ve bu dagilim oranlarina buna etki eden sebepler,
olusturulan tablolar dogrultusunda betimsel analize tabi tutulmustur. Bununla
birlikte analiz ve degerlendirmeler yapilirken konuyla ilgili diger arastirma
verilerinden de faydalanilmistir.

3. BULGULAR VE TARTISMA

Giintimiizde; biiyiik kii¢lik neredeyse biitlin inang sistemleri internet {izerinde
temsil edilmeye baslamistir. U¢ semavi din (Hiristiyanlik, Yahudilik ve Islamiyet) ve
uzak dogu dinleri (Budizm ve Hinduizm) bunun en somut Orneklerini
olusturmaktadir. Bu geleneksel dinlerin yani sira, Ateizm, Mormonluk,' Paganizm,?
Gnostisizm® ve daha adini sayamayacagimiz bir¢ok farkli inang sistemi kendilerini
internet {izerinde temsil yoluna gitmislerdir. Ornegin, web sitelerini indeksleyen
Alexa* izerindeki din ve maneviyatla ilgili site indeksine bakildiginda; daha bir¢ok
dini diisiince, inang ve felsefi akimi temsil eden web sitelerinin ana kategoriler
seklinde siniflandig1 gozlenmektedir (bkz. tablo 1).

! Mormonluk: Joseph Smith (1805-1845) tarafindan 1830'da New York’da kurulmus yeni dini
hareketlerdendir. Hiristiyanliga bagl bir hareket olarak ortaya ¢ikan Mormonluk, zamanla
bagimsiz bir din goriintimii kazanmistir. Giiniimiizde “Son Giin Azizleri Isa’smin Kilisesi”
olarak da bilinen bu hareketin mensuplar1 (Mormonlar), diinya ¢apinda yogun bir misyonerlik
gayreti icindedirler. Bkz. Giinay Tiimer-Abdurrahman Kiiciik, Dinler Tarihi, (Ankara: Ocak
Yayinlari, 2002), ss. 294-295.

2 Paganizm: Hiristiyanlik Oncesi monoteist, naturalist ve panteist diisiinceler ile giiniimiiz
modern dini diisiinceyi sentezleyen ¢ok kapsaml dini terimdir.

3 Gnostizim: Tanri, alem ve insanin birbirleriyle olan iligkilerini, kendine has kutsal esoterik
(gizli) bilgi doktrini temeline dayali olarak aciklamay ilke edinen dini felsefi gelenek. Bkz.
Robert S. Ellwood (Edt.), The Encyclopedia of World Religions, New York: Facts On File, 2007, ss.
174-175.

4 Diinyanin en biiyiik alisveris sitesi Amazon.com’a ait olan Alexa, web sitelerinin trafikleriyle,
kullanicr istatistikleri hakkinda ayrmtili bilgi veren popiiler ve gergekgi bir web sitesidir. Site,
diinyadaki en popiiler internet sitelerini siralamakta, bu sitelerin ziyaretgi trafigini de ayrintih
grafiklerle ortaya koymaktadir. Bkz. www.alexa.com
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Tablo 1: Alexa {izerinde bulunan Religion and Spirituality (Din ve Maneviyat)

Mehmet HABERLI

kategorisi alinda indekslenen dini akim ve felsefi diisiinceler®

Directories (5)
Divination (1,397)

New Age (1,261)
News and Media (26)

Fictional (53)
Fourth Way (96)

Advaita Vedanta (212) Gender and Sexuality (1) Pantheism (18)
African (102) Gnosticism (78) People (723)
Agnosticism (28) Hinduism (1,010) Prophecies (8)
Arts (66) Humanism (130) Reincarnation
Atheism (237) Humor (12) (49)

Baha'ism (185) Interfaith (64) Religious
Buddhism (2,170) Islam (1,396) Studies (133)
Cao Dai (8) [ainism (30) Religious Texts
Christianity (70,812) Judaism (2,717) 8)

Community (5) Meditation (50) Religious
Computers (14) Modern Movements (55) Tolerance (20)
Conferences and Events | Morality (15) Scientology

@ Mysticism (138) 462

Deism (42) Native American (29) Shamanism (83)

Shintoism (12)
Shopping (4)
Sikhism (149)

Spiritual Beings

Enlightenment (118) New Thought (71)

Esoteric and Occult (1,888) | Noahidism (5)

Ethical Culture (20) Opposing Views (1,036) (57)
Falun Dafa (21) Pagan (1,234)

Spiritualism
(402)
Zoroastrianism
(34)

Tantra (10)
Taoism (298)

Unitarianism

and
Universalism
920
Universal
Church (24)
Yoga (1,954)

Life

»

Goriilecegi tizere tablo 1’de yer alan dinleri ve baz1 dini-felsefi akimlar1 temsil
eden web site sayilarinin diisiik oldugu goriilmektedir. Stiphesiz bu tabloda yer alan
dini web siteleri, yalmizca bu kategorik dizin altinda indekslenenlerle simrh degildir.

5 Giincel indeksleme bilgisi i¢in bkz.
www.alexa.com/topsites/category/Top/Society/Religion_and_Spirituality (26.02.2012)
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Ciinkii kategorik dizinler genellikle 6ne cikan siteleri veya daha ¢ok ziyaret edilen
siteleri Ol¢li alarak indeksleme ve simiflandirma yapmaktadirlar. Bu sebeple Yahoo,
Google, Alexa ve benzeri dizinler {izerindeki ‘din ve maneviyat’ kategorisine
bakildiginda, bu kategoride indekslenen dini web sayilarimin farklihk arzettigi
goriilmektedir. Bu sebeple tablo 1’e esas teskil eden Alexa dizininde yer alan siteler,
internet ortamindaki dini web sitelerinin ancak kiigiik bir kismini yansitmaktadir.
Web site sayilarimin bu degisken durumuna ragmen biitiin kategorik dizinler
tizerinde degismeyen tek durum, bu dizinlerdeki en biiyiik kategorinin ‘din ve
maneviyat’ kategorisindeki siteler oldugudur.® Bu durum, toplum hayatinin ¢ok
onemli bir pargas: olan dinin, fiziksel ortamin bir uzantis1 ve yansimas1 durumunda
olan sanal ortamda da baskin konumunu devam ettirdigini gostermesi bakimindan
onemlidir.

Dinlerin internete olan yogun ilgisi, 1990'li yillarin basindan itibaren dini
gruplar temsil eden web sitelerinin ortaya ¢ikmasi ve internet ortamindaki dini
icerigin artmasiyla dikkat ¢ekmeye baslamistir. Bu durumu ilk fark edenlerden birisi
Time Dergisi'nin editorlerinden Joshua Ramo’dur. Ramo, 1996’daki Time Dergisi'nde
yayimlanan makalesinde, egitimden is diinyasina, bireylerden dini gruplara kadar
neredeyse herkesin internet ortamina akin ettigini gozlemlemistir. Ozellikle bu yeni
iletisim ortamindaki dini gruplara vurgu yapan Ramo, bunlarin; haber gruplar,
sohbet odalar1 gibi sanal alanlar {izerinde varlik gostermeye basladiklarini ifade
etmistir. Buna paralel olarak o yillarda yapilan calismalar da dinlerin internet
tizerindeki temsil oraninin yiiksek oldugunu ortaya ¢ikarmustir.” Nitekim Time Warner
Company’'nin 1996 yilinda yaptigr bir arastirma; dini igerikli web site sayisinin,
pornografi icerikli sitelere oranla ti¢ kat daha fazla oldugunu ortaya koymustur.®

Ornegin giiniimiizde internet ortaminda sadece Hiristiyanliga ait otuz dort bin
farkli mezhep veya dini grubu temsil eden web sitesi bulunmaktadir.” Nitekim,
herhangi bir Hiristiyan grubun ismi esas alinarak, Google {izerinde yapilacak arama
sonucunda, yiizlerce web sitesinin listelendigi goriilecektir. Buradan hareketle; diger
dinleri temsil eden mezhep ve dini organizasyonlar dikkate alindiginda, dini web site
say1sinin milyonlar1 bulacag: diistiniilebilir.

1990’lardan itibaren internet ortamindaki dini igerikli web sayfasi sayisinda
yasanan artislar, dinlerin web ortamina ne kadar hizli kanalize oldugunu gostermesi

6 Farkli dizinler iizerindeki dini web sitesi sayilari i¢in bkz. www.dmoz.org/Society
www.dir.yahoo.com/Society_and_Culture/Religion_and_Spirituality

7 Joshua Cooper Ramo, “Finding God On the Web”, TIME, 16 Dec. 1996.
www.time.com/time/magazine/article/0,9171,985700,00.html (29. 10. 2011).

8 Bkz. Christopher Helland, “Diaspora On The Electronic Frontier: Developing Virtual
Connections with Sacred Homelands”, Journal of Computer-Mediated Communication, c. 12, 2007,
s. 957.

Diinya  {izerindeki tahmini din, mezhep ve mensup saylar1 i¢in bkz.
www.religioustolerance.org/worldrelhtm (12.05.2012)


http://www.dmoz.org/Society
http://www.dir.yahoo.com/Society_and_Culture/Religion_and_Spirituality
http://www.time.com/time/magazine/article/0,9171,985700,00.html
http://www.religioustolerance.org/worldrel.htm
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agisindan onemlidir. Nitekim, 1990'larda 1.7 milyon olan dini igerikli web sayfasi
say1sinin,!® bliyiik oranda artis gostererek 2004 yilinda elli bir milyona ulastigi tahmin
edilmistir.!! Ancak daha once de ifade edildigi gibi, internetin dinamik yapisi, bu
ortamdaki dini igerigin miktarin1 tam olarak tespit etmeyi miimkiin kilmamaktadir.
Bu bakimdan, internet ortamindaki dini igerigin miktarinda; artislar, dalgalanmalar,
nadiren de olsa diisiisler gdzlenebilmektedir. Ornegin bir giinlitk zaman araliginda
Google arama motoru tiizerinde dini gelenek isimleri esas almirak yapilan tarama
sonucunda asagidaki veriler elde edilmistir.

Tablo 2: 17-18 Ocak 2012 tarihleri arasinda Google arama motoru {izerinde dini
gelenek isimleri esas alinirak yapilan tarama sonuglari

Anahtar Kelime | 17 Ocak 2012 18 Ocak 2012 | Fark
indekslenen indekslenen
Sayfa Sayis1 Sayfa Sayis1
Din 960.000.000 965.000.000 5.000.000
Hiristiyanlik 132.000.000 133.000.000 1.000.000
Yahudilik 44.300.000 44.700.000 400.000
Islam 592.000.000 587.000.000 -5.000.000
Budizm 57.200.000 57.300.000 100.000
Hinduizm 34.900.000 34.200.000 700.000
Zerdistliik 4.710.000 4.600.000 -110.000
Paganizm 7.150.000 10.000.000 2.850.000

Tablo 2'de goriildiigii gibi, dini gelenek isimleri esas alinarak yapilan arama,
bir giinlitk zaman araliginda dahi dini icerige sahip sayfalarin sayisinda kayda deger
bir artig oldugunu gostermektedir. Ancak Islam ve Zerdiistliige ait sayfa sayisinda,
bir diisiis gozlenmektedir. Bu durumun, indekse giren sayfalardaki aramilan terimle
ilgili icerigin kaldirilmis olmasi veya bu igerige erisim probleminden kaynaklandig:
diistiniilebilir. Bununla birlikte tabloda yer alan ilging bir durum, diinyada en fazla

10 Heidi Campbell, “Cyber Behavior and Religious Practice on the Internet”, Encyclopedia of
Cyber Behavior, (Edt. Zheng Yan), IGI Global, 2012,s. 434.

11 Morten T. Hojsgaard-Margit Warburg (Edt.), Religion and Cyberspace, London: Routledge,
2005, s. 2.

12 Aramada kullanilan Ingilizce terimler swrasiyla; Religion, Christianity, Judaism, Islam,
Buddhism, Hinduism, Zoroastrianism ve Paganism’dir.
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niifusla temsil edilen Hiristiyanliga iliskin dini igerikli sayfa sayisinin, Islam’la ilgili
sayfa sayisindan diisiik goriinmesidir. Bu durumun birinci sebebi; Hiristiyanligin,
Islam’a oranla cok sayida farkli gruba ayrilmis olmasidir. Ozellikle bir milyardan
fazla mensubu bulunan Katolik Mezhebi’'nin ve internet ortaminda oldukca etkin olan
Protestan gruplarin gesitliligi, Hiristiyanhk’la ilgili dini igerigin tek bir terimle
yapilacak aramalar sonucunda ortaya konulmasimni miimkiin kilmamaktadir. Oyle ki
‘Catholic’ (Katolik) terimiyle yapilan aramalar dahi ‘Christianity’ (Hiristiyanlik)
terimiyle yapilan arama sonuglarindan yiiksek olabilmektedir. Aramalarda Islam ile
ilgili igeriklerin Hiristiyanliga oranla fazla ¢ikmasmnin diger sebebi ise, aramalarin
Ingilizce terimler esas alinarak yapilmasidir. Google iizerinde Islam’la ilgili aramalar
‘Islam’ terimiyle yapildiginda Ingilizce disindaki sayfalar da -Tiirkce dahil-
listelenmektedir. Buna paralel olarak; Yahoo, Altavista ve daha bir¢ok arama motoru
tizerinde ‘Islam’ terimi kullamilarak yapilan biitiin aramalarda da listelenen web
sayfas1 sayist Hiristiyanlik’tan fazladir. Bu da, sozii edilen durumu destekler
mahiyettedir.

Tablo 2 ve buna iliskin degerlendirmeler goz oniine alindiginda, igerik esas
almarak dinlerin temsilinin tam olarak belirlenemeyecegi ve herhangi bir zaman
dilimindeki aramalardan elde edilecek sonuglarin anlik olacagi goriilmektedir.
Dolayisiyla, arama sonuglarinin ancak genel bir degerlendirmeye imkan verecegi
sOylenebilir. Bununla birlikte bu basit tablo, dini icerikli web sayfa sayis1 konusunda
onemli bir durumu ortaya ¢ikarmaktadir. Bu da internet ortamindaki dini igerigin
siirekli bir artis gosterdigidir. Nitekim belirli periyodlarla ayni terimler kullanilarak
yaptigimiz taramalar da, internet ortamindaki dini igerigin devamli arttigim
goOstermistir.

Dini igerikli web sayfa sayisinin, dinleri temsil noktasinda ortaya gikardig:
temsil belirsizligine karsin; kategorilere gore diizenlenmis dini web sitelerinin sayisi,
oransal olarak daha gercekg¢i sonuglar ortaya ¢ikarmaktadir. Ciinkii kategorik dizinler
altinda listelenen dini web siteleri, dinler bazinda (Hiristiyanlik gibi) kategorilere
ayrilmakta, dinlere ait mezhep veya dini gruplara (Katolik Mezhebi gibi) ait siteler ise
ilgili dini gelenegin adi altinda listelenmektedir. Asagidaki tabloda, {i¢ kategorik
dizinde yer alan ‘Religion and Spirituality’ (Din ve Maneviyat) kategorisi altinda
indekslenen dini web siteleri verilmektedir (bkz. tablo 3).
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Spirituality (Din ve Maneviyat) dizini altinda 21 Ocak 2012 tarihinde indekslenen farkl
dini gelenekleri temsil eden dini igerikli web site sayilar

Temsil Temsil gmoz Temsil
Dini Gelenek Yahoo Orani Alexa Orani Pen Oran
Director
% % %
y
Hiristiyanlik 25019 72,6 70740 77,3 73310 77,33
Yahudilik 2930 8,5 2623 2,86 2763 2,9
islamiyet 1385 4 1349 1,4 1413 1,5
Budizm 580 1,7 2100 2,3 2273 2,4
Hinduizm 534 1,55 1002 1,09 1008 1,06
Paganizm 370 1,07 1188 13 1247 1,3
Diger 3628 10,5 79002 13,6 12716 13,4
Toplam 34462 100 91480 100 94800 100

Tablo 3'te goriildiigii gibi, dinlerin farkli kategorik dizinler tizerinde bulunan

din ve maneviyat kategorisindeki temsil oranlari, biiyiikten kii¢iige dogru
siralandiginda asagidaki tablo elde edilmektedir (bkz. tablo 4)

Tablo 4: Yahoo, Alexa ve Dmoz Open Directory Project’de bulunan “Religion and

Spirituality” dizini alinda indekslenen web sitelerinin dinler bazinda karsilagtirilmasi

Yahoo

Alexa

Project

Dmoz Open Directory

1.Hiristiyanlik

1.Hiristiyanlik

1. Hiristiyanhk

2. Yahudilik

2. Yahudilik

2. Yahudilik

3. Islamiyet

3. Budizm

3. Budizm

4. Budizm

4. Islamiyet

4. Islamiyet

5. Hinduizm

5. Hinduizm

5. Paganizm

6. Paganizm

6. Paganizm

6. Hinduizm
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Tablo 3 ve tablo 4'teki veriler dikkate alindiginda dinlerin internet ortamindaki
farkli dizinler igerisindeki temsilleri noktasinda su degerlendirmelerde bulunmak
miimkiindiir:

Hiristiyanlik, internetin ilk donemlerinden bu yana internet {izerinde en
yliksek temsil oramina sahip olan dini gelenektir. Nitekim 1997 yilinda dinlerin
internet ortamindaki temsil oranlarmin tahminine yonelik yapilan arastirmalar,
Hiristiyanligin % 80 ile en yiiksek temsil oranina sahip dini gelenek oldugunu ortaya
koymustur.!® Tablo 3 ve 4'te goriildiigli gibi glintimiizde de Hiristiyanhigin % 72.6
(Yahoo) ile % 77.33 (Dmoz Open Directory) degerleri arasinda degisen oranlarla
internet iizerinde en yiiksek temsil oranina sahip dini gelenek olmaya devam ettigi
goriilmektedir. Bununla birlikte Hiristiyanligin temsil oraninda yaklasik 5 puanlik bir
diistis goriilmektedir. Bu durumun, Hiristiyanhik disindaki inang sahiplerinin
internete erisim imkanlarinin artmasi, bilinglenmesi, egitim seviyesinin yiikselmesi ve
benzeri nedenlerden kaynaklandigini sdylemek miimkiindiir.'*

Bununla birlikte dinlerin diinya niifusu igerisindeki temsil oranlarinin internet
tizerindeki temsilleriyle dogru orantili olmadigini ifade etmek gerekir. Asagidaki
tabloda, Onceki veriler goz Oniinde bulundurularak dinlerin internet tizerindeki
temsil oranlariyla, bu dinlere mensup olan bireylerin tahmini niifus oranlar
karsilagtirmali olarak verilmektedir (bkz. tablo 5).

13 Jeffrey Zaleski, The Soul of Cyberspace: How New Technology is Changing our Spiritual Lives,
New York: HarperEdge, 1997, s. 99.

14 Hiristiyanlik, diinya dinleri arasinda internet ortaminda niifusuyla dogru orantili olarak
temsil edilmesine karsin, Hiristiyanlik biinyesindeki mezheplerin temsili noktasinda ilging bir
durum ortaya c¢ikmaktadir. Katolikler, Hiristiyan niifusunun biiyiilk ¢ogunlugunu
olusturmalarmma ragmen, internet {izerinde ayni oranda temsil edilmemektedir. 2012 Haziran
ayinda Dmz Open Directory tizerindeki “Christianity: Denominations” dizini altinda listelenen
Hiristiyanliga ait web sitelerinin sadece % 42’sinin Katolikleri temsil ettigi goriilmiistiir.
Geriye kalan % 58lik oranin kii¢iik bir kismi Ortodokslar, geri kalan kismimi ise Protestan
gruplar olusturmaktadir. Bu durumun en Onemli sebebi, geleneksel olarak kitle iletisim
araglarmi -matbaa, radyo ve televizyonda oldugu gibi- daha etkin bir bigimde kullanan
Protestan gruplarin bu baskin konumlarmi internet kullanimma da yansitmis olmalaridir.
Ornegin; 2000 yilinda Protestan Kiliselerinin % 35'i internet {izerinde temsil edilirken, bu
kiliselerin 2005 yilinda % 57’si, 2006 yilinda da % 601 internet iizerinde temsil edilir hale
gelmistir. Bu veriler, Protestan Kiliselerin internet iizerindeki temsil oranlarmimn istikrarli bir
yiikselis trendi yakaladigim gostermektedir. Internet kullanim oraninin oldukga yiiksek oldugu
ABD’de, baskin mezhep mensuplarinin Protestan gruplar olmas: da, bu dagilimin ortaya
c¢ikmasinda biiyiik pay sahibidir. Bkz. Quentin ]. Schultze, “Following Pilgrims into
Cyberspace”, Understanding Evangelical Media: The Changing Face of Christian Communication,
(Quentin J. Schultze-Robert H. Woods), illionis: Intervarsity Press, 2008, ss. 137-149;Barna
Group, “Technology wuse is growing rapidly in churches”, 2005 www.barna.org/barna-
update/article/5-barna-update/172-technology-use-is-growing-rapidly-in-churches?q=church
(29.10.2011)
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Tablo 5: Dmoz Open Directory Project “Religion and Spirituality” dizinindeki dinler
bazinda site sayis1 oranlari ile dinlerin diinya niifusu icerisindeki oranlarinin

karsilagtirilmasi'®
Dinler Dinlerin internetteki !)inlerin Diinya Niifusu
Temsil Oranlar1 I¢indeki Oranlar
% %
Hiristiyanlik 77,33 33,2
Yahudilik 2,9 0,2
Islamiyet 1,5 22,3
Budizm 2,4 6,8
Hinduizm 1,06 1,7
Paganizm 1,3 Bilinmiyor

Tablo 5 degerlendirilirken, dinlerin internet ortamindaki temsil ve dagilimin
etkileyen faktorlerin goz Oniinde bulundurulmas: gerekmektedir. Maddi imkanlar,
egitim seviyesi ve sansiir, dinlerin internet iizerindeki temsil oranlarimi diger bir
ifadeyle iletisim teknolojilerindeki dijital paylarmi'® etkileyen en 6nemli faktorlerdir.
Daha onceki tablolarda yer alan dagilima bakildiginda, sadece Hiristiyanligin her {ic
kategorik dizin {izerindeki (Yahoo, Alexa, Dmoz Open Directory) temsilinin, diinya
tizerindeki niifusuyla dogru orantili ve en {ist sirada yer aldig1 goriilmektedir (bkz.
tablo 3). Ancak tablolar karsilastirildiginda; diger dinlerin internet tizerindeki temsil
oranlarinin her dizinde farkli oldugu ve internet ortamindaki temsil oranlarinin niifus
oranlariyla dogru orantil olmadig1 ortaya ¢ikmaktadir.

15 Nifus oranlar1 Britanica 2010 Almanak’indan alinmistir. Bkz. Jacob E. Safra (Edt.),
Encyclopaedia Britannica 2010 Almanac, London: Encyclopaedia Britannica Inc., 2009, ss. 508-509.
16 Dijital Pay veya bilinen adiyla Digital Boliinme, toplumlarin bilgi ve iletisim teknolojilerine
ve hizmetlerine erisim durumunu ifade eden kavramdir. Toplumlar arasindaki ekonomik
esitsizlik, bilgisayar ve iletisim ag1 alt yapisina sahip olma ya da toplumlarin egitim durumu
gibi etkenler, bilgi ve iletisim teknolojilerine erisimde onemli rol oynamaktadir. Diinya
Olgeginde bakildiginda, egitimli ve yiiksek gelir sahibi bireylerle, daha az egitimli ve diisiik
gelirli bireyler arasinda bilgisayar sahipligi ve internete erisim noktasinda belirgin
farkliliklarin bulundugu goriilmektedir. Genis bilgi i¢in bkz. Cengiz Aytun, “Enformasyon
Toplumunda Dijital Béliinme Kavrammin Anlami ve Onemi”, XI. Tiirkiye'de Internet Konferans
(21-23 Aralik 2006), TOBB Ekonomi ve Teknoloji Universitesi Ankara (www.inet-
tr.org.tr/inetconf11/bildiri/37.doc) (20.02.2012)
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Hiristiyanligin internet iizerindeki temsil orani, diinya niifusu icerisindeki
temsil oranlarinin yaklasik olarak iki katidir. Internet kullanimimin Batr’da (ABD ve
Avrupa {ilkeleri) yaygin olmasi ve buralarda yasayan Hiristiyan niifusun baskin
olmasi, bu dini gelenegin internette yogun olarak temsil edilmesinde onemli bir
etkendir. Nitekim istatistikler de bu durumu dogrular mahiyettedir. 2012 Mart ay1
internet kullanim istatistiklerine gore; internetin niifusa oranla en yiiksek
kullamminin - Amerika, Almanya ve Ingiltere’de oldugu goriilmektedir.”Aym
zamanda internet ortamindaki temsiliyet belirli bir maliyet gerektirmektedir. Bu
maliyet ile kiiresel gelir dagilimdaki Hiristiyanlarin pay:1 birlikte diisiiniildiigiinde,
Hiristiyanlarin  internet {izerindeki yiiksek temsil oranin1 anlamlandirmak
kolaylasacaktr.

Hiristiyanligin bu durumuna kiyasla; Yahudiligin diinya niifusu igerisindeki
% 0.2 gibi diisiik oranina kargin internet ortamindaki temsilinin % 2.9 gibi yiiksek bir
oranda oldugu goriilmektedir. Bu veriler 6l¢ti alindiginda Yahudiligin internet
ortamindaki temsil oranlarinin diinya niifusu icerisindeki paylarinin yaklasik onbes
kat1 oldugu anlasilmaktadir. Buradan hareketle Yahudiligin en yiiksek maddi imkan
ve djjital paya sahip oldugunu diisiinmek miimkiindiir.

Tabloda yer alan ilgin¢ bir durum ise, Hiristiyanlik ve Yahudilik disindaki
dinlerin diinyaki niifus oranlariyla, internet ortaminindaki temsil oranlar1 arasinda
negatif bir kolerasyonun bulunmasidir. Ornegin Budizm’in diinya niifusu igerisindeki
% 6.8'lik niifus orani, internet ortaminda % 2.4’liik bir seviyede temsil edilmektedir.
Bu baglamda, tablo 4'teki en ilging veriler Islamiyet ve Paganizm’e ait olanlardir.
Ciinkii Islamiyet diinya niifusu igerisinde % 22.3'liik bir niifus oramna sahipken;
internet iizerindeki temsil oran1 sadece % 1.5'dir. Buradan hareketle, Islamiyetin sahip
oldugu niifusa oranla, internet iizerinde en diisiik temsil payma sahip oldugu
anlasilmaktadir. Paganizm’e gelince, bu inanca sahip olanlarin diinya nifusu
icerisindeki paylar bilinmemektedir. Ancak internet iizerindeki temsilleri % 1.3 gibi
bir oranla neredeyse Islamiyetle aymi seviyededir. Bu durumun birkag sebebi
bulunmaktadir. Ozellikle toplumda marjinal olarak kabul edilen paganlarin daginik
halde bulunmasi ve Paganizmin kurumsal bir yapidan yoksun olmasi'® sebebiyle bu
dinin mensuplan fiziki olarak bir araya gelememektedir. Internetin fiziki olarak bir
araya gelmedeki sinirhiliklar ortadan kaldirmasi, Paganlarin bu yeni iletisim ortamina
akin etmelerine neden olmustur. Bunun yaninda, Modern Paganizm’in Bati'da en
hizli biliytiyen dinlerden biri olmas1 ve bilgisayar iletisim teknolojileri sahasinda
calisan kisiler arasinda yiiksek oranda bu inanca sahip kisilerin bulunmasi,®
Paganizm’in internet iizerindeki yiiksek temsil oranim agiklamaktadir.

17 www.internetworldstats.com/top20.htm (03.04.2012)

18 Douglas E. Cowan,“Internet” Encyclopedia of Religion in America, (Edt. Charles H. Lippy-Peter
W. Williams), Washington DC: CQ Press, 2010, s. 1076.

19 Lorne Dawson, “New Religions in Cyberspace”, Frontier Religions in Public Space, (Edt.
Pauline Coté), Canada: University of Ottawa Press 2001, s. 41.
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Yukaridaki tablolar goz 6niine alindiginda, Bati’da yaygin ve etkin olan dinler
igin su yorumlar1 yapmak miimkiindiir. Internet teknolojisinin Bati’da ortaya cikist ve
buradaki kullanim oraminin yiiksekligi, Bati’daki dinlerin internet ortamina daha
erken ve hizli sekilde tasinmasina neden olmustur. Nitekim Bati tilkelerinde,
Hiristiyan niifusuna oranla Miisliiman niifusun daha az olmasma ragmen, en eski ve
etkin Islami web sitelerinin -Islamicity.com. gibi- ABD kaynakli olmasi, dinlerin
internet ortamina buralarda erken tasindiginin gostergesidir. Bu durum goéz oniine
alindiginda, Bati'da daha yaygin veya etkin olan Hiristiyanlik ve Yahudilik gibi
dinlerin internetin erken donemlerinden itibaren bu yeni iletisim ortaminda baskin
durumda olmalarini anlamak kolaylasacaktir.

Bati’da yaygin ve etkin dinlerin internet ortamindaki yiiksek temsil oranlarina
karsin, Ozellikle Asya, Afrika, Ortadagu veya Uzak Dogu’'da daha fazla mensubu
bulunan (Islamiyet ve Hinduzim gibi) dinlerin internet iizerindeki temsil oranlar
diisiiktiir. Ornegin, Miisliiman niifusun yogunlukta oldugu Asya, Afrika ve Orta
Dogu {ilkelerindeki bilgisayar teknolojisinin gerektirdigi altyap: yetersizligi, egitim
seviyesinin diistikliigii ve kullanicilarin internet {izerindeki temsil maliyetini
karsilayamamalari, buradaki iilkelerin dijital paylarinin diisiik olmasinin nedeni
olarak goriilebilir.? Bunun bir diger sebebi de Orta Dogu ve Uzakdogu {ilkelerinde
internete uygulanan sansiirdiir.2! Bu durum, Islamiyet ve Uzak Dogu dinlerine ait
etkin ve popiiler web sitelerinin, sansiir oraninin ¢ok diisiik oldugu Bati’da ortaya
¢ikmasina neden olmustur.

4. SONUC

Giinlimiizde neredeyse biitlin inang sistemlerinin internet ortaminda temsil
edildigi goriilmektedir. Dinlerin bu temsil yelpazesi; Yahudilik, Hiristiyanlik ve
Islamiyet gibi semavi dinlerden baglayip, Hinduizm ve Budizm gibi uzak dogu
dinlerinden marjinal dini gruplara kadar uzanmaktadir. Onceki aragtirmalar ve
internet ortamindan elde ettiimiz veriler, dini geleneklerden Hiristiyanligin
internetteki baskin konumunu 1990’ yillardan gilintimiize stirdtirdigiini
gostermistir. Bu durum, internet teknolojisinin Hiristiyanligin baskin dini gelenek
oldugu Bati’'da ortaya c¢ikmasi ve bu arada yaygin olarak kullanilmasindan
kaynaklanmaktadir. Ayrica elde ettigimiz diger bulgular, Hiristiyanlik digindaki

20 Ulkelerin internet kullanim oranlar1 hakkindaki giincel istatistikler igin bkz.
www.internetworldstats.com (08.02.2012)

21 Helmi Noman, Faith Based Internet Censorship in Majority Muslim Countries Report, The
OpenNet Initiative, 2011;Helmi Noman, Overview of Internet Censorship in the Middle East
and North Africa, The OpenNet Initiative, August 6, 2009, opennet.net (10. 11. 2011)
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http://opennet.net/research/regions/mena
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dinlerin de her gecen giin internetteki temsil oranlarini arttirdiklarini gostermistir.
Bununla birlikte, dinlerin diinya niifusu igerisindeki temsil oranlarinin, internetteki
dagilimlariyla dogru orantili olmadig1 da goriilmiistiir. Bu dagilimdaki dengesizligin;
inan¢ mensuplarinin egitim seviyesindeki farklilik, maddi imkanlar ve baz iilkelerde
internete uygulanan sanstir gibi etmenlerden kaynaklandigini sdylemek miimkiindiir.
Ancak ilerleyen zamanlarda dijital paydaki dengesizligin azalmasiyla, dinlerin
internet ortamindaki temsil oranlarinin diinya niifusu oranlarina paralellik arz
edebilecegi sOylenebilir. Dolayisiyla dinlerin internet ortamindaki dagilimlarina
yonelik yapilacak analiz ve degerlendirmelerin, dini iceriklerin degismesine bagh
olarak farklilik gosterebilecegini ifade etmek gerekir
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