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Abstract

Media which are indispensable components of contemporary life
respond daily social requirements of people and also cause to grow up styles
and approaches. Media mostly respond some requirements of people that
are learning news and learning social agenda and participate in public
opinion and follow innovations and spend time and entertainment. Media
sometimes produce by real materials but mostly address people via fantastic
imaginary products. Theoretically concept of media must consist of realities
but media sometimes leave realities because of their organizational plans,
and belie people via their imaginary concept and can cause incorrect
knowledge and impression. Media firstly respond spending time and relax
and entertainment requirements of people who live in urban area in high
rhythm and prepare plain products which can understood by everybody
and can belie people about realities via their imaginary concepts. The mass
who are interested in media mostly lok for imaginary worlds in which they
can refuge because of contemporary conditions and bear media. Fascinating
imaginary worlds and broadcasting that can efface realities can relieve
people and present temporary resorts. Media create their original reality
approach and convey to mass and set imaginary worlds and want people to
perceive them as reality and provide people to perceive reality as media
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convey. Underdeveloped societies are affected much by broadcasting of
media that are far from realities because of they do not learn to use media
and to comment media. Societies resemble eachother increasingly recently
and media can find many available materials for their productions and
address people via magnificient productions in which people can leave
problems of realities.

Key Words: Media, reality, broadcasting, society, technology.

Oz

Cagdas yasamin vazgecilmez unsurlarindan biri olan medya,
insanlarin giinlitk toplumsal gereksinimlerini karsilama islevini goriirken,
yeni bicem ve yaklasimlarin da yayginlasmasina neden olmaktadir. Medya
¢ogunlukla insanlarin haber 6grenme, toplumsal giindemi Ogrenme,
kamuoyuna katilma, yenilikleri izleme, zaman gecirme, eglenme
gereksinimlerini karsilamaktadir. Bazen gerceklerden olusan materyallerle
yapimlar hazirlayan medya, ¢ogu zaman da hayalleri kullandig1 gosterisli
imgesel yapimlarla kitlelere seslenmektedir. Kuramsal olarak gerceklerden
olusmas1 gereken igerigi, kimi zaman kazang¢ planlar1 c¢ercevesinde
gerceklerin disina cikabilen medya, imgelerden olusan igerigiyle insanlari
yaniltabilmekte, yanlis bilgi ve izlenimlere neden olabilmektedir. Kentsel
alanlarda yogun yasam ritmi icinde yasayan insanlarin zaman gegirme,
dinlenme ve eglenme gereksinimlerini onceleyerek yayinlarimi genis bir
kitlenin anlayabilecegi basit bir diizeyde tutan medya, gorkemli imgelerle
olusturdugu igeriginde Kkitleleri gercekler konusunda yaniltabilmektedir.
Medyay1 izleyen kitle de cogu zaman cagin kosullar geregi sigmabilecegi
hayal diinyalar1 aramakta ve medyaya yonelmektedir. Medyanin gorkemli
hayal diinyalar1 ve gercekleri unutturan yaymnlari insanlar rahatlatmakta,
gecici ¢oziimler sunmaktadir. Kendi gerceklik yaklasimini olusturan ve
kitlelere aktraran medya, hayallerden olusan diinyalar kurmakta ve bazen
bunlar1 gercek olarak yansitmakta, insanlarin da gercegi kendisi gibi
algilamalarini saglamaktadir. Gelismemis toplumlar medyanin gergeklere
uzak yaymnlarindan daha fazla etkilenmekte, medyay:r kullanmay1 ve
yorumlamay: tam olarak oOgrenemedikelri icin sorunlar yasamaktadir.
Toplumlarin giderek birbirine benzestigi diinyadaki sayisiz materyali
degerlendiren medya c¢alisanlari, insanlarin gerceklerin sikintilarindan
uzaklasabilecegi imgesel diinyalarla biiyiik kitlelere seslenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Medya, gercek, yayin, toplum, teknoloji.

Giris
Sinemanin sokaklara ¢ikarak gercek yasami, insanlarin yagamindaki ger¢ek konular
ve sorunlar1 yansittig1 Sinema-Gergek (Kino-Pravda) akimi sinemada gergekgi bir yaklagimla
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insanlar1 onlarca y1l gerceklerle bulustururken, medyanin yayinlarinin tiim diinyay1 kusattig
21. yiizyilda gerceklerden uzaklasarak yaptigi imgesel yayinlar kuskuyla karsilamaktadir
(Jacobs, 2009, 163). Kiiresel yasamin baglica dinamiklerinden ve referanslarindan biri olan
medya, daha cok kisiye seslenerek daha ¢ok kazanma amaci cgercevesinde gergekleri
oOteleyerek insanlar gorkemli ve etkileyici hayal diinyalarina ¢ekmektedir (Bertrand, 1978,
206). Medyanin gercekligin belli boyutlarin1 vurgulayip, belli boyutlarini 6rt bas ederek "yeni
bir ger¢eklik" yaratmasi bir sorun olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Toplumsal yasamin baglica dinamiklerinden biri ve demokrasinin etkin bir unsuru
olarak medya ¢agdas diinyada vazgegilmez bir konumda bulunmaktadir. Teknolojinin
katkilartyla yasamin her alaninda ve her konuda kullanilan medya, bireylerin psikolojik
durumundan iilke yonetimine, toplumsal orgiitlemelerden uluslararasi iligkilerdeki gelismelere
kadar yasami yonlendirebilme, yaklasimlar1 ve kararlar1 etkileyebilme, bigemleri
degistirebilme giiciine sahiptir (Christopher, 2002, 369). Toplumsal yapida ve iilke
konjonktiiriinde etkin bir giice sahip olan medya, giiciinden aldig1 cesaretle bazen temel
sorumluluklarindan uzaklasabilmektedir.

Insanlar1 evrende olup biten gelismelerden haberdar etmenin yam sira, yasamdaki
sorunlar konusunda insanlara ¢oziimler Onerme, yollar gosterme konularinda da islevleri
bulunan medya, islevleri ve sorumluluklari konusundaki duyarliligini konjonktiire gore
belirlerken, ¢ogu zaman yayin polikasina da yansiyan ¢ikar hesaplarini1 6n planda tutmaktadir
(Barabas ve Jerit, 2009, 85). Hemen hemen tiimmedyanin tecimsel araglar oldugu dikkate
alindiginda, medyanin yayin politikasinin ayrintili ¢ikar planlarindan olugmasi dogal bir sonug
olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Bireyler tartismasiz olarak medyayr yasamlarinin ayrilmaz bir unsuru olarak
degerlendirirken, medya giinliik yasamdan egitim programlarina, sanayi liretiminden gelecegin
tasarlanmasina kadar her alanda islev iistlenmektedir. Bu kapsamda medyanin, teknolojinin de
yardimiyla erisilmez imgelemler olusturarak insanlar1 gerceklikten uzaklastirmasi bir sorun
olarak ortaya ¢ikmaktadir. Teknolojinin de yardimiyla olusturdugu gérkemli hayal diinyalarina
kitleleri ¢ekerek olusturdugu etki, medyanin rahatlamak, eglenmek, sarhos olmak igin
bagvurulan fantastik hayal makineleri olarak algilanmasina neden olmaktadir (Lillard, 1975,
27). Cok sayida kisinin zaman geg¢irmek, eglenmek i¢in medyaya ulagsmak istedigini belirtmesi
de bu neden dayanmaktadir.

Diinyada ¢ok sayida insan medyayi, giincel gelismelerden haberdar olmak ve
toplumun bir pargasi olduklarimi hissetmek i¢in izlemektedir. Ancak medyay1r zaman
gecirmek, eglenmek i¢in izleyenlerin sayisi da digerleri kadar ¢oktur (Mutz and Martin, 2001,
111). llging basliklar, ¢ekici goriintiiler, sasirtici sloganlar, cekici unsurlarla insanlara
eglenceli ortamlar sunan medya, gercekligin katilifindan bunalan, ger¢ek yasamdaki
sorunlardan bikan insanlarin evlerine, 6zel ortamlarina kadar girebilen, insanlari sanal
yolculuklara ¢ikarabilen ve ¢ok ucuza ulasilabilen yapimlartyla ilgi gormektedir. Halkin biiyiik
kesimini, gercekleri ¢agristiran derin diisiinceye ve felsefeye yer birakmaksizin oyalayabilen
ve eglendirebilen olanaklar da yoneticilerin islerini kolaylastirmaktadir.

Medyanin, gerceklerle fazla ilgisi bulunmayan bir zaman gecirme ve eglence araci
olarak algilanmmasi sorunu iilke yonetiminden siradan insanlara kadar herkes tarafindan
benzer bicimde paylasiimaktadir. Toplumun biiyikk c¢ogunlugunun eglenmek ve zaman
gecirmek i¢in izledigi medya, 6zellikle popiiler gazeteler, miizik dolup tasan yerel radyo
kanallar1 ve her programin absiird komediye donistirilmeye ¢alisildigl televizyon
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programlari, insanlar igin devlet islerini, bilim ve sanati goremeyecek kadar eglence
tiretmekte, halkin diisin diinyastm mesgul etmektedir (Newbury, 2005, 401). Bundan
ziyadesiyle hosnut olan yoneticiler, eglencenin dozunun her giin biraz daha artmasi igin
kendileri de eglenceye malzeme olmakta, basit ve ilgi ¢ekici atigmalardan dikkat ¢eken gaflara
kadar tiim yeteneklerini kullanmaktadir.

Medyamn Niteligi

Tiirkgede kitle iletisim araglar1 olarak adlandirilan medya, genis bir kitleye seslenen ve
bu kitle i¢inde bilgi, haber, diisiince, goriis aligverisini kapsayan araglardir. McQuail’e gore
medya, toplumda etki, denetim ve yeniliklerin potansiyel araglar1 olarak gii¢ kaynagi; cogu
toplumsal kurumun ¢alismasi igin gerekli bilgilerin kaynagi ve aktarim aracidir (Tiirkoglu,
2010, 70). Bu anlamda medya, 6zel isletme veya kurulus niteligini de asmig, kamusal ve
toplumsal islevleri olan araglardir.

fletisim kurmanin temel amaci olan ileti aktarma ve ileti alma, diinyanin degisen
kosullarina ve gelisen teknolojiye kosut olarak her ¢agda yenilenen iletisim olanaklariyla
birlikte bicim ve icerik degistirmektedir. Cogunlukla geleneksel degerleriyle yasayan tarim
toplumlarinin yaygin iletisim bi¢imi olan yiizyiize iletisim, elektronik dalgalarin bulunmasi ve
caga uygun iletisim araglarinin gelistirilmesiyle, diinyanin her yanindaki insanlar1 kapsayan,
hizli ve daha az sorunlu bir teknige yerini birakmustir. Yeni tekniklerle insanlar yalnizca
birbirleriyle iletisim kurmanin 6tesinde, evrenin her yanindan haber alir, her tiirlii gelismeyi
izler duruma gelmislerdir.

Haberlesme, iletisim kurma, diinyadaki gelismeleri Ogrenme, diger insanlar ve
cografyalarla ilgili bilgi edinme istegi ve isteklere ulasma eylemleriyle insanin varligi ve
iretimleri arasinda kurulan iliskilerle gelistirilen araglar, evreni genis bir alanda goriilebilir
hale getirmis, bundan da Ote yasananlar1 gelecege tasimistir (McLuhan, 1959, 346).
Yasananlari, goriigleri ve izlenimleri, bulunduklar1 yerlerden daha uzaklarda yasayanlara
aktarmaya yarayan araglar, kayit yontemiyle insanlarin tiim birikim ve {iretimlerini ¢aglar
sonrasina aktarmanin yollarni da bulmuslardir.

Insan yasamini kolaylastirmak igin, bazen de uysallasmanus giidiilerini doyurmak igin
yeni teknikler gelisrtirme yoluna girmis, her bulus ve yenilik insanlarin yasamina yeni model
ve yaklagimlar1 da beraberinde getirmistir (Martin vd., 2001, 274). Medya da insanlarin
yasamina pek c¢ok yeniligi, farkliligi, yaklagimi getirmekle birlikte, medyanin igerigindeki
unsurlarin, insanlar1 yasamin dogallifindan uzaklastirdigi, insanlar1 yapay bir evrenin igine
siiriikledigi, gerceklerle drtiigmeyen yapay modeller yaydigi konular stirekli tartisilmaktadir.

Medya, toplumsal ve teknolojik olgular olarak siirekli tartisilmakta, bir yandan da
daha c¢ekici modellerle yenilenmeye ve gelistirilmeye calisilmaktadir. Toplumsal yapiyla
ilgisinden insanlarin yasamina katkisina, modernlesme siirecinde oynadig: rolden toplumsal
gerilimlerde gosterdigi etkilere kadar pek ¢ok anlamda tartigilan medya, tiim tartigmalarin
Otesinde insanlarin yagsamindaki yerini gittikge saglamlastirmaktadir (Seremetakis, 2009, 347).
Artik zaman gecirmeyi kolaylastiran araglar olmaktan Gte, yasamsal bilgiler ve fikirler aktaran
kaynak olma Ozelligi tasiyan medya, toplumsal yasamm bilge kisisi olarak da
algilanabilmektedir.

Amerikan medyasina gore, medya denilen araglar insanlar i¢in ¢ok yararli bir rol
oynamasa da, toplumsal yapida 6nemli islevleri olan, topluma bigim vermekten toplumu
yonetenleri yonlendirmeye kadar genis bir alanda giicli bulunan unsurlardir (Mutz ve Martin,
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2001,110). Medya, giinliik yagsamdan politikaya, siyasal gelismelerden uluslararasi iligkilere
kadar her konuyla ilgili olmasi ve her konuyu yapim malzemesi olarak degerlendirmesi
nedeniyle toplumsal giindemi de elinde tutan bir rol oynamaktadir.

Insanlar dogalar1 geregi once kendi yakin cevrelerinde ve sonra da diinyada ve
evrende olup bitenleri 6grenmek, yasamla ilgili yorum yapabilmek igin bilgilere ulagmak
istemektedir. Evrende olup bitenleri bilmek insanlara kendilerini giiclii ve egemen
hissettirmekte, bu nedenle insanlar olabildigince fazla bilgiye ve iletiye ulasmanin yollarin
aramaktadir (Flowers vd. 2003, 269). Gelisen teknolojiyle birlikte bilginini insanlar arasinda
yayginlagmasi genel bir bilgi ve goriis aligveris ortami olusturmakta, s6z konusu ortam diinya
giindeminden etkilenmekte ve diinya giindemini yonlendirebilmektedir.

Suriye’deki ¢atigmalarda onlarca kiginin 6lmesini veya bir kocanin, esinin bagka bir
erkekle beraber oldugundan kuskulanmasi nedeniyle esini 6ldiirdiiglinii 6grenmek insanlari
rahatsiz etse de, yasamin icindekileri bilmek insanlara giiven duygusu vermekte, her nerede
olursa olsun insanlari yasama ve topluma yaklastirmakta, etkinliklerini artirmaktadir. 1929
yilinda diinyay1 sarsan ekonomik krizin “biiyiikk buhran” olarak gazetelerden insanlara
yansimasi, 1944 yilinda yine gazetelerden Ogrenilen Normandiya Cikarmasi haberi, 1969
yilinda radyodan insanin ilk kez aya ciktigimi duymak, 1992 yilinda Amerika Birlesik
Devletleri’nin Irak’1 iggal ederek baslattigt Korfez Savasi’ni canli olarak televizyondan
izlemek insanlar1 farkl biligsel ve duygusal ortamlara tagimistir.

Evrendeki yagsam her giin yeni devinimlerle doniisiime yol agmakta, doniisiim
kapsaminda insanlarin konustuklart1 dilden mimariye, sdylesi konularindan yasam
kolaylastirmak i¢in kullanilan teknolojiye kadar hemen her sey degismektedir. Toplumsal
degisime kosut olarak medyanin rolii ve etkinligi de siirekli degismekte, degisim i¢cinde medya
giderek daha toplumsal bir nitelik kazanmaktadir (Maisel, 1973, 163). Artik toplumsal
yagamin basat unsurlarindan biri olarak benimsenen medya, toplumsal yasam, siyasal
gelismeler ve hatta bilimsel ¢alismalar i¢inde Onemli bir basvuru kaynagi olarak
gosterilmektedir.

Bilgi kaynaklarimin ve iletilerin ¢ogalip artitk dogru bilgiye ulagmanin yollarinin
tartisildign 21. Yiizyilda, yapimlarin1 gercekler ve bilgi temeli iizerine kuran medya
kuruluslari, daha fazla giiven kazanarak saglikli bilgi kaynaklar1 olarak algilanmaktadir. Her
konuda dogru bilgiye gereksinim duyan insanlar, yasamlarini saglikli ve sorunsuz bigimde
yiiriitebilmek i¢in gergek bilgi kaynaklarina yonelmektedir. Yurttaglik sorumlulugu ve insanlar
arasindaki iligki konusunda da bu anlamda medya 6nemli bir rol iistlenmektedir (Livingstone
ve Lunt, 2007, 62).Yapimlarinda dolayli olarak veya dogrudan yurttaglarin yerine getirmesi
gereken sorumluluklara yer veren medya yapimlari, yurttaglara sorumluluklarini animsatmak
kadar sorumluluk egitimini de gerceklestitmektedir.

Bilgiye ulagim kaynaklarimin biiyiik olciide arttigi ve bilgi ve bilisim teknolojilerinin
mutlak olarak egitim ve devlet islerinde de kullamldig1 21. Yiizyilda medya, giinliik yagamin
oldugu kadar siyasi programlarin belirlenmesinde, sanat iiretimlerinin gelistirilmesinde, adli
islerin yiiriitiilmesinde, polisiye arastirmalarda yogun bi¢cimde kullanilmaktadir. Bir yandan
insanlarin yasamlarindan beslenen medya, bir yandan da onlarin merak duygularma seslenerek
gizleri ve bilinmeyenleri 6grenme gereksinimine yanit vermekte, karsilikli bir ¢ikar igbirligi
icinde ileti aktarma islevi kadar reklamlar aracilifiyla ekonomiyi canli tutmayr da
basarmaktadir.
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Latincede “arag, ortam, orta” anlamlarina gelen medya kavrami giinlimiizde, radyo,
televizyon, gazete, dergi gibi elektronik veya basili yayin araglarini kapsamaktadir (Nalgaoglu,
2003, 47). Tiirkgede kitle iletisim araglar1 olarak da karsilanan medya kavramu, iletisimden ¢ok
iletim etkinligine aracilik etmekte, medya caliganlarinin yapimlarini insan Kitlelerine aktararak
rollerini yerine getirmektedir. Medyanin iletisimden ¢ok iletim isleviyle insanlara seslenmesi,
seslendigi kitleler i¢inde bir iletisim aract olmaktan ¢ok bir eglence ve zaman gegirme araci
olarak algilanmasina neden olmaktadir.

Kamuoyu olusturma konusunda basrol oynayan medya, insanlari sorumluluklar ve
tehlikeler konusunda da uyarmakta, bagvuru kaynagi olma niteligiyle toplumsal biling
olusturabilmektedir (Malone vd., 2000, 724). Yasalara uyma, vergi 6deme, kotii aligkanliklar
birakma, trafik kurallarina uyma, toplumsal dayanigma etkinliklerine katilma gibi konularda
tutarli politikalart ve planlar1 bulunan toplum ve devletler medya yardimiyla insanlara
ulasabilmekte, medyanin tutarli yayinlartyla planlar sonuca ulasabilmektedir.

21. ylizyilda diinyadaki bilgi akisi, haber, diisiince ve goriis aligverisi ve aligverisi
saglayanlarin kurumsallagmasi, c¢alisma disiplini dogrudan siyasi etkiler, iktidarlar, g¢ikar
gruplari, ekonomik yonelimlerle ilgilidir. Cikar ve iktidar pesinde gidenlerin denetim ve
yonlendirmeleriyle insanlar arasindanki her girisim ve devinim bi¢imlendirilmekte, ¢ikar
hesaplarma uyumlu hale getirilmekteidr (Torenli, 2004, 276). Medya da yonlendirmelerden,
denetimlerden, etkilenmelerden payini almakta, 6zel girisimlere ait medya kuruluslari bile
belirli bir yanin ¢ikarlarin1 gozeterek calismak zorunda kalmaktadir.

Insan Haklar1 Bildirgesi’nin yaymlandigi yiizy1l olmaktan 6te, en ¢ok insan hakki
ihlali yapilan yiizillardan biri olmasi nedeniyle de insan haklarinin ¢ok fazla giindeme geldigi
gecen yiizyll, medyanin da en g¢ok insan haklariyla ilgilendigi ve insan haklar igerikli
yapimlar hazirladigi donem olmustur. Insan haklarini ve hak ihlallerini giindeme getirmek,
duyurmak, elestirmek savunmak anlaminda biiyiik bir giice sahip olan medya, devletlere ve
hiikiimetlere, insan haklar1 politikalar1 gelistirmeleri konusunda da baski yapabilmektedir
(Allen, 2009, 178). Medyanin yonlendirme veya baskilari ¢ogu zaman isle yaramakta,
hiikiimetler gostermelik veya gergek onlemler almaktadir.

Medya ve Gerg¢ek iliskisi

Haber, soylesi ve belgesel yapimlar gibi iiretimler basta olmak pek ¢ok c¢alismalarinda
gerceklerden yola ¢ikarak yapim olusturan medya, konjonktiire ve daha da ¢ok tecimsel
cikarlarina bagli olarak hayaller {izerine kurulmus imgesel yapimlara da c¢ogunlukla yer
vermektedir. Insanlarin gerceklerden uzaklasmasina, gercekleri yanlis yorumlamasina nedn
olan imgesel ¢aligmalar, yasamin gergekleriyle medyanin yayinladiklar1 arasinda ortaya ¢ikan
celigkilerden dolayr sorunlara neden olabilmektedir (Altheide, 1984, 484). Haberler, kdse
yazilari, reklamlar, diziler ve diger yapimlar aracilifiyla edyanin aktardiklarinin gercek
olduguna inanan insanlar, gercek yasamda medya karsilastiklari durumlar1 ve izlenimleri
bulamadiklarinda sasirmakta ve bocalamaktadir.

Oteden beri gercekgi goriinmek i¢in medyay1 kullanma ydntemi, medya tarafindan da
kendi gercekligini ve gilivenilirligini kanitlamak i¢in kullanilmis, yeterli giiveni sagladigina
inanan medya imgesel iiretimleri de gercek goriintiisityle yayinlamaya baslamistir (Kariel,
1970, 1091). Saantsal tretimlerde gerekli olan imgesel yaklasim c¢ogu zaman medya
iretimlerinin de ilk asamasimi olusturmakta, medyada yayinlananlar insanlarin gitmek
istedikleri hayal diinyalarina kapilar agmakla birlikte zaman zaman ger¢eklerden uzaklagan ve
gercekleri Gteleyen bigemlere de doniigmektedir.
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Medyayi, her seyin anlamimi siglagtirarak insanlar1 tek boyutlu bir bir deneyime
siiriklemekle elestiren Baudrillard, medyanin ger¢ek anlamda toplumsal bir islevinin
olmadigini, medyanin toplumsal drgiitlenmelerden soyutlanarak toplumu yonetmeye giristigini
vurgulamaktadir (Schneck, 2007, 117). Medyanin ekonomik ve siyasi sistemlerle de dogrudan
ilgisi bulundugunu belirten Baudrillard, medyanin karsisindaki, kitlelerin medyadaki sahane
gosterilerle zaman gecirip oyalanirken, giliclerini yitirdiginden, diisiinme ve karar verme
yetilerinin zayifladigindan s6z etmektedir. Gergeklerin acisindan kagmaya yarayan medya, goz
boyayict gosterilerle insanlart oyalamakta, onlart sanal Aalemlere gotiirerek gecici
sarhosluklarla yatistirmaktadir.

Postmodernizmin olugmasinda yasamsal rol oynayan medya ortaya koydugu modeller,
kodlar ve simgelerle yeni bir bigem yaratmistir. Insanlarin diisiinerek anlam iiretmesi yerine
edilgen bicimde medyanin modellerini 6grenmesinin temel alindigi siiregte yonlendirilip
yonetilen bir kitle sz konusudur (Grainge, 2001, 18). Bir televizyona sahip olmanin bir tost
makinesi veya bir buzdolabina sahip olmaktan farki olmadigin1 savunan goriisler, medyay1
yanit alinamayacak iletiler aktarmakla, iki yanli iletisim kurmamakla, alicidan gelen
geribeslemeyi gormezden gelmekle sugclamaktadir (Hegeman, 2000, 313). Onlara gére medya
karsisindakilere s6z hakki tanimayan bir dizgedir.

Spor karsilagmalari, savaglar gibi olaylarin gosterigli yanlarimi ele alarak insanlari
sasirtmak ve ilgilerini dedikodular {izerinde yogunlastirmak yoluyla giindemler olusturan
medya, karsisindaki kitleyi hosnut birakarak elestirilerden siyrilma ilkesini uygulamaktadir
(Maisei, 1973, 169). Medyada goriilen ilging, sasirtici, sagaali olaylar, ¢atigmalar, entrikalar,
paradokslar ¢ogu zaman gergekte olmayip medyanin {irettigi, insanlarin hoslanabilecegi
bicimde bezedigi, yonttugu tiretimlerdir.

Medyay1 izleyen kitle i¢indeki insanlarin bir bdliimii medyanin yayinladiklarim
timiiyle gercekdisi, hayal drlinli olarak degerlendirirken, bir bolimii medyanin
yaymladiklarinin ~ gergekligine  kuskuyla yaklagmaktadir. Cogunlugunu televizyon
izleyicilerinin olusturdugu biiyiik bir bolim ise medyanin yayinladiklarini gergek olarak
algilamaktadir (Lewis ve Weigert, 1985, 979). Medyanin yainladiklarimin kuskulu gercek
olarak degerlendirilmesi sorun olusturmazken, salt gercek olarak algilanmasi yasamin yanlis
taninmasi ve yorumlanmasi agisindan sorunlara neden olmaktadir.

Toplumlarinm gelismiglik diizeylerine bagli olarak medyada yayinlananlarin
algilanmas1 ve yorumlanmasi degismektedir. Bilgi kaynaklarina ulagsmayi1 ve kullanmay1
gelistirememis toplumlarda temel bilgi ve goriis kaynagi olarak degerlendirilen medya
cogunlukla gerceklerin kaynagi, gercekei araglar olarak algilanirken, bilgiye erisimi ve bilgiyi
kullanmay1 yontemsel hale getiren toplumlarda medyaya daha temkinli yaklasilmakta,
medyanin yayinlarinin gercekligi elestirilmektedir (Lang, 1974, 347). Bu {ilkelerde medyada
ciddi bir 6zdenetimle Kitlelere seslenmektedir.

Gergek yasamdan aldigi materyallerle insanlar ig¢in imgesel yapimlar hazirlayan
medya, gercegin toplumsal veya yapici yanlarindan ¢ok sasirtici, ilging, heyecan verici, tahrik
edici yanlarmi kullanarak daha fazla kisiye ulasmak ve ilgi toplamak hesabi yapmaktadir
(Hunt, 1997, 647). Egitim, bilim, ve sanattan ¢ok cinayet, felaket, agir su¢ haberleri;
bagkalarina satasarak doyum saglamayir yontem olarak secen kose yazarlarmin kigkirtici
yazilari; baskalarmi suglayanlarla veya gizli bilgileri acikladiklarimi sdyleyenlerle yapilan
goriismeler; aldatmalari, entrikalari, ¢arpik iliskileri, sinsice oyunlar1 konu edinen televizyon
filmleri veya diziler medyanin temel iiretimlerini olusturmaktadir (Couldry ve Markham,
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2006, 266). Cogu gorkemli hayallere veya iitopyalara dayanan konular, gergeklerin
sorunlarindan bunalmis insanlar i¢in ¢ikis yolu gibi goriinmektedir.

Medya, insanlara yurttaglik sorumluluklari, hukuk, insan iliskileri, uluslararasi
iliskiler, devlet iselri, gorgii kurallari, resmi siiregler, yonetsel kararlar gibi bilgi ve iletileri
aktarmak islevinden de sorumlu araglardan olusmaktadir. Diizeyli arastirma ve ciddi yayin
gerektiren bu ¢alismalarin hayallerden yola cikilarak veya imgesel unsurlarla biitiinlestirilerek
diizenlenmesi amaca ulagmay1 gii¢lestirmektedir. Medyanin o6zellikle ulusal ve hukusal
islevlerini yerine getirebilmesi i¢in, dogrudan ger¢eklerden olusan materyallerle hazirlanmig
yapimlarla kitlelere seslenmesi gerekmektedir (Stoll, 2008, 20). Salt ger¢eklerden olusan
yapimlar her zaman daha diizeyli ve gilicenilir bulunmaktadir.

Para temelli ¢agdas diinyada insanlarin kazang¢ ardinda kostururken yorulmalari ve
diisinmeden zaman ge¢irmeyi istemeleri sonucunda ortaya g¢ikan basit iletilerle olugmus
iiretimler ve eglenceli yapimlarin beklentisi de medyanin gdsterisli imgeler iizerine kurulmus
yapimlar iiretmesine temel olusturmaktadir (Marling, 2000, 329). Ozellikle kent yasaminin
yiiksek ritimli bigemi iginde siireki yorulan, ¢cogu zaman tinsel sikintilar yasayan insanlarin
rahatlatici, eglenceli unsurlarla diizenlenmis imgesel tiretimleri, sorunlari i¢in ¢oziimler arayan
insanlar1 kendine ¢ekmektedir.

Insanlar arasinda yasanan siddet dolu iliskilerden, biiyiik yikimlara neden olan dogal
afetlerden yola ¢ikarak iitopik senaryolar tizerine sasirtici ve heyecan verici yapimlar
tasarlayan medya, insanlar1 i¢inde bulunduklar1 gergeklerden siyirarak baska gerceklerin
hayallerle giiglendirilmis c¢arpict diinyalarina siiriikleme konusunda basarili olmaktadir
(Tiemey vd., 2006, 79). Gergeklere yaptigi kiiciik vurgularla birlikte hayaller lizerine
tasarladig1 tiretimlerle kendine ozgii bir gergeklik anlayisi yaratan medya, insanlardaki
gercgeklik algisini da yonlendirmektedir.

Kisilerin, mekanlarin, objelerin, desenlerin, renklerin, davramiglarin, hukukun
O0zenmeyi cagristiran bicimde yer aldigi tiretimler medyaya ilgiyi arttirirken, medyadaki
gercekligin de sorgulanmasini glindeme getirmektedir. Yoksullugun oliimciil olarak,
poitikanin ¢ikar alani olarak, agkin siirsiz doyum olarak, gegmisin goérkemli veya tamamen
yasanilmaz olarak yansitildigi bir medya, gerg¢ekler konusunda ipuglar1 verse bile, insanlari
gerceklerden uzaklastirmaktadir (Ribbat, 2002, 561).

Ozgiin gerceklik anlayisiyla birlikte yeni bir toplumsal hafizanin olusumuna da yol
acan medya, gecmisin degerlendirilmesi, gelecegin planlanmasi konularinda da kitleleri
yonlendirmektedir (Ince, 2010, 21). Insanlari, aktardiklarinin gercek olduguna inandiran ve
kendisini izleyen kitlede saglam bir kaynak izlenimi olusturan medya, gercek olarak
sunduklar1 kadar olayalra yaklagim ve gercege bakis agisini da kurgulamaktadir (Leon ve
Angst, 2005, 18). Gergeklik anlayiginin ve gergegin algilanmasinin iireticisi olan medya bir
anlamlandirma 6znesi olarak da karsimiza ¢ikmaktadir (Meder ve Cegin, 2004, 160).

Gergekligin deneyim ve bilgilere dayali olarak farkli bigimlerde algilanabildigi dikkate
alimdiginda, medya kendi agisindan gergekleri yansitan yayinlar yaptigini iddia ederken,
medyanin karsisndaki kitleri olusturan insanlarin yasadiklar1 diinyada medyadaki gergeklige
ait pargalar bulmakta zorlandiklarimi sdylemeleri medya ve gergeklik iliskisi konusunda fikir
vermektedir (Yurdigiil, 2011,23). Medya ¢ogu zaman kendi imgelemini de gercek olarak
algilamakta ve dylece yansitmaktadir.

Tiim diinyaya yayilan aglari, siirekli yinelenen iletileri ve insanlarin 6zel mekanlarina
kadar giren yayinlariyla yasamsal nitelik kazanan medya, insanlarin yasamda gereksinim
duyduklar1 yasam bilgileri, izlenimler ve modeller konusunda da kaynak olarak
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1
algilanmaktadir. Teknoljinin c¢okluguyla birlikte yasanan ileti karmasasinin iginde giliven
kazanmaya calisan medya, gerceklere yakinlastirmaya calistigi imgesel verilerle insanlarin
dikkatini ve ilgisini ¢ekmekte, aktrardiklarin1 model olarak benimsetebilmektedir (Nerlich,
2007, 450). Medyanin hayal diinyalari, medyada karsilastiklar iletileri fazlaca sorgulamadan
alan kisilerde, medyanin imgesel iletilerinin gerceklerle ortiismedigi durumlarda sorun
yasanmasina neden olmaktadir.

Model arays1 i¢inde olan yeni kusaklar i¢in temel bagvuru araglari olan medya, geng
kusagin hayallere egilimli piskolojisini fazlasiyla doyuran ve gereksinim duyduklar1 yasamsal
iletileri imgelerle aktarmaktadir. Medyada karsilastiklar1 imgesel yasami biiyiik Olgiide
sorgulamadan benimseyen kusaklar yasam modeli olarak da medyada gordiikleri bicemleri
se¢ebilmektedir. Kendisiyle en ¢ok ilgilenen ve en ¢ok etkilenenleri dikkate alarak tiretimler
tasarlayan medya, imgesel diinyalara meraki nedeniyle gen¢ kusak ve kadinlara 6zel bir ilgiyle
seslenmektedir (Barber ve Axinn, 2004, 1194). Medyanin ¢ekici hayal diinyalari nedeniyle en
biiyiik hedef kitlesini yeni kusaklar ve kadinlar olugturmaktadir.

Modern ¢agin ¢agdan beklentilerini gelismis teknolojinin olanaklariyla karsilayan
medya, ilging harf karakterleri, ilk kez kullanilan renkler, fantastik fotograflar, iizerinde
islemler yapilarak eglenceli bicime doniistiiriilmiis fotograflar, parlak baskilar, ¢cok uzaklardan
yapilan canli yayinlarla gorkemli diinyalar kurmaktadir. Medyanin kitlelere sundugu cekici
hayal diinyalari, teknolojinin medyaya sagladig1 olanaklarla ortaya ¢cikmaktadir (Garrety ve
Badham, 2004, 206). Insanlan tiirlii aldatmacalarla farkli diinyalara gétiirebilen medya
teknolojileri, medyaya biiyiik kazanglar saglayan araca da doniismektedir.

Medyanin, gercek diinyay1 ve yasamin gercekligini yansitmasi konusundaki goriislerle
ilgili aragtirmalar artarken, arastirmalardan ortaya acikan genel sonug; medyanin kazang
amaciyla gercekligi bazen saptirabildigi, bazen imgeleri ger¢ek olarak yayinlayabildigi ve
medyanin gerceklerden daha ¢ok gergekdisilikla ilgilendigi cergevesinde bi¢imlenmektedir
(Sahin ve Tiizel, 2011, 138). Gergeklige ilgisi oraninda kendisine duyulan giliven de
degiskenlik gosteren medya, insanlarin beklentilerini, i¢inde gergeklerin sorunlarindan ve
sikintilarindan uzaklasilabilen gorkemli hayal diinyalariyla karsilamak yoluna gitmektedir.
Gergeklere ¢ok yakin olmayan ve belirli ¢ikar hesaplartyla olusturulmus igerigiyle secik bir
yanilsamaya neden olan medya, somut bicemlerden ¢ok yaklagimlarin ve diisiincelerin
yonlendiricisi ve yoneticisi olarak yasamin i¢ine yerlesmektedir (Zahavi, 2008, 369).

Sonu¢

Cagdas yasamin vazgecilmez unsurlart olan medya, bir yandan insanlarin, haber alma,
toplumsal giindemi izleme, zaman gegirme ve eglenme gereksinimlerini karsilarken, bir
yandan da imgesel temeller {izerinde hazirladigi iiretimlerle insanlar1 gerceklerden
uzaklastirabilme, gercekler konusunda yaniltabilme tehlikesi olusturmaktadir. Ozellikle ¢agdas
yasamin yogun ritmi i¢inde bunalan insanlarin rahatlama, eglenme ve zaman gegirme
gereksinimlerini karsilamak iizere gorkemli hayallerden olusmus diinyalar kuran medya, bu
yolla biiyiik kazanclar saglarken, gerceklerin 6telenmesi veya iizerinin ortiilmesi tehlikesine de
neden olabilmektedir.

Medyay1, kazang saglamak ugruna anlamlari basitlestiren, daha genis Kkitlelere
ulagsmak i¢in daha renkli ve heyecanli temalarla kitlelere seslenen araglar olmakla elestiren
goriislerin yanm sira, medyanin gerceklikle iliskisini sorgulayan ve insanlarin gerceklerinin
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medyadan oldugu gibi yansimadigini savunan goriisler de bulunmaktadir. Cagdas diinyada
insanlarin kolay anlagsilabilir iletilere ve gosterigli hayallerle olusturulmus ortamlara olan
meraki ve ilgisi medyanin imgesel ¢aligmalarina temel olusturmaktadir.

Cagin genel paranoyalarindan, yogun kent yasamindan kaynaklanan sorunlar insanlari,
icinde mutlu olduklarini hissedebilecekleri, sorunlarini diisiinmekten uzaklasabilecekleri hayal
diinyalar1 aramaya itmektedir. Teknolojinin de yardimiyla akillar1 bile zorlayabilen gérkemli
hayaller ve Oykiiler olusturabilen medya, diisiinmeye ve sikilmaya olanak tanimayan imgesel
tiretimleriyle insanlarm dertlerine care gibi goriinmektedir. Medyanin imgesel diinyasi,
gergeklerden kagarak rahatlamaya calisan inmsanlar i¢in bulunmaz firsat niteligi tasimaktadir.

Sayisal olanaklar ve bilgisayarla donatilmig bir ortamda biiyliyen yeni kusaklar
hayallerin ve eglencenin ¢ok daha cesitli ve gosterisli 6rnekleriyle karsilagirken, gergekleri
algilayabilme siirecinde de sikintilar yasamkatadirlar. Gergegin medyada gordiikleri ve
duyduklar1 gibi oldugunu diisiinen geng kusaklar, kendileri i¢in medyadan 6grendikleri gercek
modeliyle ortiisen bir gelecek tasarlamaktadir. Geng kusaklar, medyadan 6grendikleri gercek
izlenimiyle yasamdaki gerceklerin ortiismedigini gordiiklerinde ise sasirmakta, bocalamakta
ve sert tepkiler gosterebilmektedirler.

Insanlarin, medyada karsilastiklarimin tiimiinii gercek olarak algilamalari, gercek
yasamda karsilagtiklar1 sorunlarin anlasilmasi, iligkilerin belirlenmesi, yasamin felsefesinin
seciklestirilmesi, tiretimler i¢in kaynak olusturulmasi gibi konularda yanilmalara neden
olabilmektedir. Medyanin tasarladig1 gercekleri 6teleyen gorkemli imgesel diinyalar, gercek
yasamindan sorunlarindan uzaklasarak rahatlamak isteyen insanlar i¢in gegici ¢éziimler sunsa
da, medyanin imgesel iletilerini ¢éziimleyemeyen inasnlar i¢in ger¢ek yasamda sorunlara
neden olmaktadir.

Cagdas yasamin baglica dinamigi olan medya c¢agin kosullar1 geregi cogu zaman basir
yollarla toplum iginde yer alma, eglenme ve sikintilardan kurtulma araglart olarak
kullanilmaktadir. Bu nedenlerle medya ¢ogu zaman imgesel temelli yapimlarin daha ¢ok ilgi
gordiigii diisiincesiyle calismaktadir. Yayinlarinda gergek temelli iiretimlerin yani sira ¢ok
fazla imgesel yapimlara yer veren ve bazen gergeklerden uzaklasacak 6lciide imge kullanan
medya, kitlenin salt gercekle imgelere dayali iiretimleri ayort etmesini saglayan niiasnlari
kullanmasiyla toplumsal ve yasamsal islevini giiclendirecektir.
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