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BiR iIKNA YONTEM i OLARAK SiYASAL REKLAMLARDA M iLLET VE
HiZMET iN TEMSILIi

Adem DOGAN' Ayse Giill ASLANTAS?
0z
Siyasi parti ya da adaylari secim sureclerindessiyeeklamlar ile segcmeni etkileyerek, onlarin dgsi

elde etmeye caimaktadirlar. Bu yéndeki siyasal ilgth calismalari icerisinde siyasal reklamlar énemli bir yere
sahiptir. Siyasi partiler hem genel hem de yereirskerde siyasal reklamlari etkin iekilde kullanmaktadirlar.

Bu calsma kapsaminda 30 Mart 2014 yerel secimlerinde AdateKalkinma Partisi'nin (AK Parti)
kullanms oldugu, "Millet Egilmez Turkiye Yenilmez" ve "Hakkari’de Bir Sabahgklamlari gdstergebilimsel
reklam ¢ézimleme yontemi ile ¢ozumlentimi Calisma kapsaminda incelenen siyasal reklamlarin, miiet
hizmet kodlarinin Uretilen anlatida nasil temsilldikleri ve gdsterildikleri irdelennstir. Siyasal reklamlarda,
siyasi iktidarda bulunanlarin bir yandan korku c#kgi diger yandan pozitif bir anlayla hizmet kavramini 6n
plana cikardiklari tespit edilstir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal Reklam, Yerel Secimler, AK Parti, GOsteityeb

REPRESENTATION OF NATION AND SERVICE IN POLITICAL A DVERTISING
AS A METHOD OF PERSUASION

ABSTRACT

Political parties or their candidates try to gedithvoters’ support by impressing them with polfiads
during election periods. Political advertising has significant place in such efforts toward politica
communication. Political parties make effective asadvertising during both general and local étets.

In this study, "The People Indomitable, Turkey huoible" and "A Morning in Hakkari," the commercials
that The Justice and Development Party (The AKyparted for the elections that took place in 30 dha2014,
are analyzed throuoh asemiotic analysis of adwemént. This study examines how these political et the
codes that they create on nation and service gmegented and shown in the narrative they prodlice.
identified that in political advertisements, thasepolitical power emphasize the concept of servitgle they
also instill fear into the people.

Key Words: Political Advertising, Local Elections, The AK RgrSemiotics.

1. GIRIS

Siyasi partiler ve adaylar, secim donemlerindguyo bir siyasal iletim calsmasi
icerisinde bulunarak, se¢cmenleri etkilemek ve ilatenek icin caba sarf etmektedir. Bu
surecteki siyasal kampanya Bgaleri icerisinde, siyasal reklam gahalari kykusuz 6nemli
bir yere sahiptir. Lillekerin (2013: 201) ifadetigi gibi siyasal reklamcilik, siyasi
olusumlarin kamuoyu desgteicin rekabet bgladigi zamandan bu yana kampanyalarin 6nemli
bir parcasidir.

Siyasal reklamlar, se¢cim kampanyalarinda lidanleaidaylarin, partilerin, hizmetlerin
veya projelerin tanitilmasinda etkin bir role sainipSecmenlerin oyuna ve degitee sahip
olmak isteyen siyasi partiler ya da adaylar medyanalarini (gazete, televizyon, internet vb.)
ya da acik hava reklam alanlarini kullanarak hiteniet, projelerini, siyasal fikirlerini
secmenlere ukairarak, onlari ikna etmeye ve etkilemeye gabktadirlar.
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Ulkemizde, 2011 genel segimleriyle birlikte siyiaszklam filmlerinin televizyonlarda
yayinlanmasina izin verilmesiyle birlikte siyasalrflerin bu alani etkin bigekilde kullanma
gayretinde olduklari gorilmektedir. Onemli  bir @$al bilgi kayng olan televizyonda
yayinlanan siyasal icerikli reklamlar, se¢cmeninasgl tercihinde etkili olan faktérlerden biri
olmasi dolayisiyla siyasal kampanya sirecinin onbiesenlerinden biridir.

Siyasal reklamlar siedigi konularla, reklamin butiin 6zelliklerini kullandrae bunlari
estetik normlarla cekici hale getirerek kamuoyunkanu hakkinda duyarli olmaya ve
harekete gecirmeye stk etmektedir. Nihai amac¢ hedef kitlenin konu eldin siyasal
partinin ideolojik diguncesi d@rultusunda faaliyete gecmesini ve s6z konusu siyaesdiyi
desteklemesini gdamaktir.

Siyasal reklam filmleri de her televizyon yapimbignem s6zel hem de gorsel unsurlari
icinde barindirir. Buna bir de muzik, ses giisel zelerin eklenmesi, reklamin etkileyici ve
ikna edici glevini son derece arttirmaktadir. Televizyonda génan bir siyasal reklamin,
sosyal medya @ari aracilgiyla parti sempatizanlari tarafindan kendi profilde
paylgilmasi ve yayinlanmasi, mesajin sadece televizypeyicisine dgil, internet
kullanicilarina da uktigini gostermektedifinternetin, akilli cep telefonlariyla birlikte uzam
yonelik sinirlamalari ortadan kaldirarak yayggniasiyla, bireyler her an, her yerden mesaja
acik bir konumda bulunmaktadirlar. Ugla gore (2004:17) siyasal reklam mesajlarinin
bircok kanalda tekrarlanarak yayinlanma ofamaesajinda akilda kalicgini s&lar.

Bu calgmada Ulkemizde giderek yaygigdma siyasal reklamcilik olgusu ele
alinmstir. Bu kapsamda, 30 Mart yerel secimlerinde AKtFan kullanmg oldugu, "Millet
Egilmez Turkiye Yenilmez" ve "Hakkari'de Bir Sabahgklamlari gostergebilimsel reklam
¢cbzimleme yontemi ile ¢ozimlergtir. Secilen reklamlarda oOzellikle millet ve hizmet
kodlarinin dretilen anlatida nasil temsil edildiklee gosterildikleri irdelenngtir.

2. 9YASAL REKLAMLAR

Siyasal reklamlar, siyasal secim sireclerinin Omdanlparcasi dahasi parti, lider ya
da adayi dierlerinden 6ne cikaran, farkli kilan énemli bir tidtkkolarak dikkat cekmektedir.
Bu nedenle siyasi partiler ve adaylar siyasal rakl@a onem vermekte, bir konsept halinde
farkll mecralara yonelik olarak siyasal reklamlazlatarak, hedefledikleri se¢gmen kitlesine
ulasmaya cakmaktadirlar.

Kaid (2008: 558), siyasal reklam@il) adaylarin, partilerin, bireylerin ve gruplarin
kitle iletisim araclari yoluyla kendilerini ve gd&gérinin tanitmakta kullandiklari yontem
olarak kabul edildiini ifade eder. Ozsoy ise (2009: 122) siyasal meklaaday ve parti
tarafindan medyadan yer veya zaman satin alinaegkyenlerin tutum ve davralarini aday
lehine cevirmek amaciyla ggirilen mesajlarin hazirlanmasi ve yayinlanmasiraa
tanimlar. Bu cercevede siyasal reklam, parti yadiylarin kendilerini, projelerini, vaat ve
hizmetlerini segmene tanitarak, se¢gmenin siyasehterini etkileme ve son tahlilde kendileri
icin oy verme davraminda bulunmalarini hedefleyen siyasal i@t calsmalarinin bir
boyutu olarak dgerlendirilebilir.

Siyasal reklam; yuksek bir bitce kullanan, profem} yardimlar gerektiren ve
kampanya mesajlarini etkin hiekilde se¢cmene waran onemi inkar edilemez bir aractir
ancak kampanya ilgimi icindeki araglardan sadece biridir (Ugf2004:315). Dolayisiyla
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siyasal reklami ¢cok daha kapsamgleyen siyasal ilegim kampanyalarinin bir parcasi olarak
deserlendirmek gerekmektedir. Ozkan'a gére (2002: 22un ya da kisa dénemli, kiigik ya
da buyik butceli siyasal reklamlar, iktidar oyunonartik olmadan olmazlari arasindadir.
Siyasal reklam caimalari ayni zamanda partinin gicini ve etginli gbsteren bir olgu
olarak da dgerlendiriimektedir. Partinin olaylara yaklenindaki profesyonelfi, kampanya
planlamasi vb. unsurlar segmeni etkilemektedir.

Siyasal reklam, siyasal parti yada adaylarin se¢ene iletmeleri gereken vaatlerini,
uygulayacaklari planlari ve giindem konulariskandaki tutumlarini iletmede faydalandiklari
oldukga onemli bir ara¢ olarak dikkat cekmektedikdy, 2012:156). Bu cercevede siyasal
reklamlar aracifilyla se¢cmen bir yandan siyasal bilgi ihtiyaciniskarken bir yandan da
siyasal parti ya da adaylari taniyabilmektedir.

S6z konusu reklamlar ya direkt olarak belirli partiye/parti liderine hizmet etmekte
ya da belirli bir politik gérge gonderme yapacakkilde yapilanmaktadir. Siyasal reklamcilik
pozitif ve negatif olarak iki yontemle gerceftieilebilmektedir Seker veisleyen, 2012: 331).
Lilleker (2006:148) ise uc¢ tur siyasal reklamin @dnu ifade etmektedir. Lilleker'in
siniflandirmasi destekleyici, kalastirici ve negatif siyasal reklamlgeklindedir. Ancak, son
tahlilde siyasal reklam icerik bakimindan pozitieya negatif nitelikleri binyesinde
barindirmaktadir.

Pozitif reklamlar insanlari, adaylarin guclu liddlebecerisine ve @er lehte niteliklere
sahip oldguna ikna etmek amaciyla kullanilirlar (Balci ve En€009:8). Pozitif siyasal
reklamlarda siyasi parti ya ada aday vaatlerinpjgderini, hizmetlerini ve gincel konulara
iliskin baks acilarini ortaya koyarak secmeni etkilemeyesgaktadir. Lilleker (2013: 171)
negatif kampanyanin rakiplerin 6ne sturmekte glidargimanlardaki ¢eki ve eksikliklere
dikkate cekmeyi hedefleyen siyasal aktorler taddmkullanildgini ifade eder. Zira, negatif
siyasal reklamlar ile rakip parti ya ada adaylarygulamalari, hizmetleri, 6zgecgnikisisel
yasantisi, fikir ve dguincelerine yonelik secmende olumsuz bir balqisi, olumsuz bir imaj
olusturmak hedeflenmektedir.

2.1. Siyasal Reklamirislevleri

Siyasal reklam, higliphesiz temelslev olarak se¢cmen kitlesini etkileyerek istenilen,
arzu edilen parti ya da aday lehinde oy verme davrada bulunulmasini hedeflemektedir.
Siyasal reklamlara yonelik tagtnalarda secmenler Uzerindeki etkisine yonelik farkl
deserlendirmeler s6z konusudur. Bu ggelendirmelerin ortak noktasi Semetko'ya gore
(2002;: 288) siyasal reklamlarin etkileri konusuriadistince birlginin oldugudur. Fakat
bu etkinin boyutu konusunda tgrtialar devam etmektedir.

Yapilan argtirmalar neticesinde siyasal reklamlarin secmeiilrinde dort farkh
kategorik etkisinin oldgunu séylemek mumkinddr. Buna gore siyasal reklgns@cmene
siyasal bilgi sglama, siyasi parti ya da aday imaji, se¢cmen ter@hsiyasal katilim tzerinde
etkili olabilmektedir.

Oy vermek bir davragiise, bu davragi yapmaya yonelik olarak bireyin belirli
asamalardan gecmesi, karar vermesi ve kararini ugtasa gerekmektedir. Secmenler,
siyasal secim sureclerinde karar vermek amaciyasal bilgiye ihtiyag duymaktadirlar.
Secmenler siyasal bilgiyi ya sosyakki gruplarindan (aile, arkagakomsu, cemaat, vb.) ya
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da medyadan alabilmektedirler. Bu ¢ercevede 6nbimkiyasal bilgi edinme kaygaolarak
medya 6ne ¢ikmaktadir.

Secmenler, siyasal bilgi edinmek Uzere medyayiptaitmektedirler. Medyada
yayinlanan haber ve programlarin yani sira siyasklamlarda énemli bir siyasal bilgi
kaynaidir. Kaid'in de belirtigi Gzere (2008: 564) siyasal reklamlar ilk olarakrsenlerin;
toplumsal kaeullar, parti politikalari, aday ile ilgili bilgiler adayin ya da partinin
muhaliflerine ilgkin yaklaggimlari gibi pek c¢ok konuda secmenin bilgi dizeyistki
etmektedir. Yapilan agarmalar secmenlerin Ulkenin énemli sorunlari hakla televizyon
haberlerinden ¢ok siyasal reklam filmleri tarafindalgilendirildigini gostermektedir.

Siyasal reklamlarin 6énemliglevlerinden biri de siyasi parti ya da aday imagjini
olusumundaki etkinlkgidir. Siyasal reklamcilik ilk evrelerinde partilariideolojilerinin ve
programlarinin tanitiminagalik verirken zamanla lider veya imajinagta bir gelsim seyri
izlemigtir (Kilicaslan, 2011: 29)Siyasal reklamlar aday imajinin @elendiriimesi agisindan
onemli bir faktordir. Ozellikle konulu filmler addgnajinin reytingini artirmakta ve olumlu
bir etki olisturmaktadir (Devran, 2003: 17). Bu durumun heryagada parti icin hazirlanan
reklamda gecerli olagani soyleyebilmek s6z konusugielir. Ornegin, Seker veisleyen'in
(2012: 347) 2011 genel secimlerinde CHP'nin siyasklam filmleri tzerinde yaptl bir
incelemede, bu partinin siyasal reklamlarinin izletle Uzerinde amaclangh sekilde
kapsayici bir sonuca ylamadgl degerlendirmesinde bulunmglardir. Bu c¢ergevede siyasal
reklamlar zamanin ruhunu yansitmasi gepelditaya ¢ikmaktadir. Secim surecinde siyasal
reklam calgmalarinin nitelgi kadar, bu reklamlara muhatap olan bireylerigidal 6zellikleri,
baks acilar ve mesaji hangi kitle ilgitin aracindan alg ve bunlara ek olarak toplumsal
farkliliklar da etkileme surecini belirlemektediGgker ve Dgan, 2010:388). Yani siyasal
reklam filmlerinin, giincel siyasal getneler, partinin séylemi ve lider ile Oktthesi ve bir
batunluk sglamasi gerekmektedir.

Siyasal reklamlarin bir gder fonksiyonunu secmen tercihi veya siyasal dayralarak
da ifade edilen oy verme davraniizerinde gorebilmek mumkundur. Devran'in da tglir
Uzere (2003: 17) siyasal reklam filmlerinin secrndenransgini etkiledgine dair gucli kanitlar
bulunmaktadir. Bu kanitlar hem anama hem de deneysel gahalar sonucunda elde edikni
kanitlardir. Ozkan (2002: 22-23) toplumlara ve zamasl olmak kaydiyla siyasal reklam
kampanyalarinin maksimum etkisinin ytzde 4-5 onantta oldgunu ifade eder. D&an ve
Goker'in  (2013:47) Elagiili 6zelinde yaptiklari argirmada siyasal reklamlarin siyasal
tercihi etkiledgi yargisina katihimcilarin %49.0'u katildiklarinfiede etmglerdir. Benzer
deserlendirmeleri Aydin Kilig ( 2013:57) Ankara ilindgaptgl argtirmalarin sonucunda
yapmaktadir.

Siyasal katilim dizeyinin artmasinda da siyasklarelarin dnemli bir fonksiyonu
vardir.  Siyasal reklamin secmeni oy kullanma yda@sjnilke yodnetimine ortak olma
yonundeki tgvik cabalari siyasal katiimin da arti (Akay, 2012:158) sdayabilmektedir.
Siyasal katiimda sec¢cmenin motivasyonu ©OnemlidirecrBen motivasyonun ve
mobilizasyonunun gganmasinda 0Ozellikle siyasal reklam filmlerinin &tk oldugu
soylenebilir.
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2.2. Televizyon ve Siyasal Reklam

Televizyon, 6nemli bir @lence ve bilgi kayn@ olarak dger kitle iletisim araclarindan
One ¢cikmaktadir. Turam'a gore, (1994 :105) telemizgok 6nemli bir toplumsal enformasyon
kaynas olarak geni kitleleri etkilemektedir. Soylenenleri gortintindéclendirmesi sebebiyle
televizyon, bireyi ginimuzde en ¢ok etkileyen kitetisim araclarinin banda gelmektedir
(Kazanci, 1982: 158). Televizyon hi¢ siyasetleldigmeyen kiilere ve elgtirel durumda olan
secmenlere de mesaj iletebilmektedir (Topuz, 1983): Bu nedenledir ki televizyon 6zellikle
son donemlerde secim kampanyalarinda dalurywe etkin olarak kullanilan bir mecra
haline gelmgtir

Gunluk yayin alg icerisinde toplumun bitiin yagruplarina ulgma imkani sglayan
televizyon, se¢menlerin organize edgnhilgiler yonlenmesi veya aksi yonde takinmasina
neden olabilmektedir (Gullipunar, 2010: 118). Te&gonun gery kitlelere ulama
konusundaki bgarisi siyasal reklam uygulayicilarinin da televiaydoirincil iletisim mecrasi
haline getirmektedir. Siyasal reklamlar milyonlarnaanin televizyonu izlegi en 6zel alana
bile girme sansini bulabilmektedir (Akay, 2012:159). Kaldi knodernlgmeyle birlikte
mahrem alana cekilen bireyler televizyongimalisi haline gelmeleriyle birlikte se¢cmene
ulasmada 6nemli mecralarin gada televizyon gelmektedir.

Siyasal reklam filmleri aracgiyla partiler ya da adaylar se¢cmenlerin motivasyanu
yukseltebilmekte, gundelik tagtnalar cercevesinde ihtiya¢c duyilu siyasal bilgiyi
sgilayabilmekte, adaylarin veya partilerin hizmet, tvaa projeleri hakkinda gerekli olan
bilgilendirmeyi sglamaktadir.

Televizyon reklamlariyla yalniz siyasete gaitgisi olan ya da siyasal parti/adayin
taraftari olan se¢menlere @ ayni zamanda siyasetle ilgilenmeyen ya da mftiledan
secmen Kkitlesine de yldabilmektedir. Siyasal parti ya da aday, gelecekldilerini iceren
parti programini, gecmmidonemlere ait uygulamalarini, televizyon reklam&macilgiyla ses
tonu, jest ve mimikler, beden bili, giysi secimbgunsurlarin da katilimiyla kendini anlatma
firsatl bulurken ayni zamanda belirli programlayea alarak kendisine yoneltilen gfigileri
ve sorular yanitlayarak varsa olumsuz izlenimigdiermesansi da bulabilmektedir ( Egtu
Yalin, 2006 :174). Bu cercevede siyasal reklambiaryandan olumlu bir imaj okwmuna
katki sglarken dger yandan da se¢menin ihtiyaci olan siyasal bilgeysiyasal motivasyonu
sgilamaktadir.

3. SYASAL REKLAM (;OZUMLEMELER i
3.1. YOntem

Siyasal reklamlarin bicimsel 6zellikleri ve iceekinin analizinde; sdylem analizi,
icerik analizi ve gostergebilimsel analiz yontemliullanilabilmektedir. Siyasal reklam,
hedef kitlesine ukana ve onu ikna etme noktasindaiteanlatilar olisturmak durumundadir.
“Anlati, ya olaylarin siradan ve anlamsiz gekilde dile getiriimesidir; ya da blea anlatilarla
ortak olan, ¢oztimlemeye acik bir yapi icerir... ve kimse, birim ve kurallardan alonus
ortik bir dizgeye bgvurmadan bir anlati dizenleyemez” (Barthes, 20@2).1Bu nedenle
siyasal reklam da ger anlati tirleri gibi kendi icinde gédi birimlerden oluarak ve farkli
gOstergeleri birlgtirerek bir anlatisekli olusturur. Géstergebilim, reklam iletilerinde anlama
ulasmak icin en ¢ok kullanilan ¢éziimleme yontemidirgiean, 2011: 793).
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Gostergebilimsel yontem yalnizca ikgtn surecini ¢ozimlemekle kalmaz, bununla
birlikte bircok alanda anlamlarin ortaya cikariled®si icin yapisal olarak kullanilir. Yazinsal,
sinema, tiyatro, mimari ve belli bir anlamsal bitige sahip daha bircok alanda
aratirmacilar icin oldukca 6nemli bir bilimsel yonteolarak kabul edilir (Ging 2013:
346)Gostergebilim; gerek sozll, gerekse sodzsuzeggestsistemlerinin ve bu sistemlerin
anlamin kurulmasinda ve yeniden-kurulmasindakiermll konu alan bilim dalidir (Mutlu,
2004:114). Dolayisiyla gostergebilimsel ¢ozimlemdud anlati tiriinde bulunan gorsel ve
dilsel gostergelerin birbiriyle gkisinden dgan anlamin, unsurlarin birbirinden aymilarak
acga cikarilmasi gerekmektedir. Cunku gostergebilintgeganlam, @elerin birbiriyle
kurdusu badan olgmaktadir. Boylece gostergebilimsel ¢6zimlemenin eleramaci;
herhangi bir yapiyi incelerken, birimlerin her hin 6teki birimlerle kurd@u iliski icerisinde
deser kazandiini varsaymak ve bu BEmda ilgki turlerini saptamak (KucUkergan,
2009:162) olarak belirtilebilir.

Bu calsma kapsaminda, televizyonlarda yayinlanan Ak Paitlamlarindaki anlati
yapisinin dretii anlamlar, gostergebilimsel ¢ozimleme yontemi &ullarak aciklanmaya
calisiimistir. Anlama ulamak icin gosteren ve gdsterilen arasindalgimanin géstergenin ¢
gorunim seviyesinde olabilegei varsayan Pierce’nin yakjani esas alinmgtir. Calsma
kapsaminda, 30 Mart Yerel Secimlerinde AK Parti't@levizyonlarda yayinlanan iki siyasal
reklam filmi secilmgtir. AK Parti'nin " Millet Egilmez Turkiye Yenilmez" ve "Hakkari'de
Bir Sabah" reklam filmleri cajmada go6stergebilimsel yontemle ¢6zUmlegtimi
Cozumlemede anlati yapisi, renk kullanimi, heddte kve anlamlandirma strecinde
olusturulan kagitliklarin analizi yapilmtir.

3.2.Coztuimleme
3.2.1. Millet Egilmez Turkiye Yenilmez (AK Parti) Reklami

Gorsel 1: Ak Parti: Millet Egilmez Turkiye Yenilmez Reklami
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3.2.1.1. Genel Betimleme

Ak Parti Millet Egilmez Turkiye Yenilmez reklami 12 Mart 2014 taritien itibaren
tum ulusal televizyon kanallarinda Road Block yamide rezervasyon yaptirilarak ayni anda
yayinlanmaya bgamis daha sonra Yuksek Secim Kurulunun Kararylagig@ilerek
30.03.2014 tarihine kadar gosterimde kalmaya deesmnstir. Reklam filmi 3.00 dakika
surmektedir.

Reklamin girg boliminde ay yildiziyla dalgalanan Tirkiye Bayrae ona dgru
ilerleyen siyahlar icerisinde, kot adam arketipii kisi gorilmektedir. Siyah takim elbise
icerisindeki adamin siyah gogii ve siyah eldivenleri dikkat cekmektedir. Butiun siyah
ton girhkh giyim ve aksesuarlar kotlgii ve fenalga dikkat cekmektedir. Etrafta kimse
yokken, gizlice bayrak diggnin mekanizmasinin bulun@u kasasinin kilidini gayri nyeu
yollarla acmasi ve dizegiebozup makarayl sardirmasi sonucunda ipabgikmakta ve
gonderde olan bayralsag dogru inmektedir. O sirada gdses olarak AK Parti Lideri Recep
Tayyip Erdgan’inistiklal Marsi'nin 5. Kitasini okuyan sesi devreye girmektedir.

Reklamin gelime boliminde bayrak gonderden inerken golgesetine aksetmesiyle
birlikte bunu fark eden farkli géardaki ve uzamlardaki insanlargaskinligi ve Gzuntisu
ekranlara yansimaktadir. Farkli mekan, sektor{ideave kiltirdeki birgcok insanin ayni yere
dogru kosmasi, onlari ayni amaguna birlatirmektedir.

Reklamin sonug¢ boliminde; bayrak diren yanina gelen insanlarin koordinasyon
dahilinde birlik ve beraberlikle birbirlerinden gigarak kenetlenmeleri sayesinde merdiven
olusmus; insanlardan okan bu basamaklari ¢ikan bir gencin bgymaipini yakalayarak
gondere cekmesi sonucu bayrak semada yeniden aahggtir. Daha sonra bir seving dalgasi
ve dort bir yandan bayga dgru kosan insanlar gortulmektedir. Ardindan kirmizi bir zem
Uzerinde beyaz, buyuk harflerle “Millet gimez, Turkiye Yenilmez” ifadelerine yer
verilmistir. Ekranin sginda AK Parti liderinin geni ufuklara bakan fotgrafi vardir. Ak
Parti'nin logosuyla reklam sona ermektedir.

3.2.1.2. Anlati Yapisi

Reklam anlatisinda yer alarsiker komplike bir yapi arz etmektediilk etapta goriinen
siyahlar igindeki, karanlk bir yapinin aktéri ogdinu hissini veren, ki salikli, gucli ve
ding fizigiyle dikkat cekmektedir. Siyah eldiven ve siyah Igi#izkullanmasi yapg isin gizli
ve gizemli, kendisinin de organize bir yapinin iy#dugunu gostermektedir.

Bu kisinin, siyah gozlik, beyaz gémlek ve siyah kravajiirgnesi arkasinda gucliu ve
karanlik bir yapinin bulundiwnu gdstermektedir. Kendinden emin tavirlari veakeyi gticu
elinde bulundurdguna karet etmektedir. Elindeki demirle bayrak girgn mekanizmasinin
bulundigu kasay! acarak duzeneirip bayra indirmesi, yikici bir yapisinin ol@unu ve
bir milletin 6zgurligline kastetfiini gostermektedir. Baygan inmesi sirasinda Ergan'in
Istiklal Mainin 5. kitasinin " Arkada Yurdumu algaklar gratma, sakin." misrasiyla
baslamasi vatana ve baya yonelik bir saldirinin oldiunu gostermektedir.

Ayni kitanin "Siper et govdeni, dursun bu hayasedaa." misrasiyla birlikte toplumun
cesitli kesimlerinin bu saldirnyr hissegii algisi verilmektedir. Burada Recep Tayyip
Erdogan'in seslendirmesiyle alginin verilmesi siyasamjpanya sureciyle butunlik arz
etmektedir. Mitinglerde Erd@mn'in sdylemleri ile siyasal reklam filminde venlealgi
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aynidir. Bgbakan Erdgan, 18 Mart 2014 Manisa mitinginde, "inaniyorum devlete,

millete, mili glvenlgimize yonelik saldiriya kar tepkinizi 30 Mart'ta ortaya
koyacaksiniz." sozleriyle adeta siyasal reklam ifildeki algilamaya gonderme
yapmaktadir. Tarkiye, bir saldirn altindadir ve baldiriya 30 Mart yerel secimlerinde
milletten tepkisini koymasi beklenmektedir.

Daha sonra gorunttiye, bagra génderden igini fark eden beyaz oniilyle bir kuafor
gorulmektedir. Hemen ardindan bayira golgesinin sinifa yansimasiyla ders anlatan bir
akademisyen ve ders dinleyeg@réncilerin pencereye @ou bakmasi algilarinin bir yéne
odaklandgini gostermektedir. Bayga saldirtyr temsil eden bayrak golgesi sitfie
uzamlardaki insanlarin da dikkatini cekmektediagiBrtalu bir kadininsaskin baksglari ayni
yone d@ru kaymaktadir. Ardindan tarlada gain kciler ve bir traktor goriilmektediisciler
islerine ara verip bir noktaya bakmaktadirlar. Bindilzerine yansiyan bagra goélgesine
bakan yuzu binaya donuk bej bir ceket giyen, oganytzerinde oldgu yer yer dokulmgive
beyazlamy saclarindan angdan, bir aile babasi olgu da parmgindaki yuzukten belli olan
bir adam gorulur. Etrafinda binay! gosteren ve yanbakan kiler vardir. Daha sonra bir
kapida orta yan Uzerinde bir kadin goérulir. Kadinin ayni yonekdrak sasirmasi ve
g6ziunden akan yaiztntisunu gostermektedir.

Arkasindan bir apartmana bagna inen golgesi ve pencereden ayni yoéne bakanifbir ¢
ile balkondan bir ¢ocukla bir erkek gorulmekteddaha sonra bir bigiinin elini simsiki
tutmus 7-8 yalarinda bir kiz ¢ocgu bir noktaya bakmaktadir. Sonra giyimiylegdansanini
temsil eden yghi bir vatanda elinde tuttgu asasindan gug¢ alarak bulugdwzamdan ufka
bakmakta, hemen ardindan dugdwezan sesiyle birlikte ellerini semaya acip duaestedir.

Reklam filminde bayrga yapilan saldiriya kain milleti olusturan tim aktorlerin esnaf,
ciftci, isadami, yali, geng, cocuk, erkek ve kadin,sbacik baoértuld, kentlisi kdylust olmak
Uzere her kesimin vatan ve bayrak sevgisini delgha Ozgurlige saldiri  kapsindaki
refleksini yansitmaktadir. Burada dikkat cekenldayka husus Tirk milletini okturan btiin
bu kesimlerin Erdgan'in seslendirmesisleginde hareket etmeleridir ki, bu ayni zamanda
toplumun her kesimine hitap eden ve onlari haregeteren bir lider imajini yansitmaktadir.

Reklamin daha sonraki bolimunidtiklal Mari'nin 8. kitasinin son iki misrasi olan
"Bu ezanlar ksahadetleri dinin temeli
Ebedi yurdumun dstiinde benim inlemeli”

seslendirmesiyle birlikte toplumun her kesimindesainlar ortak bir yone, bir saldiri sonucu
disen bayrak dirginin oldugu yone d@ru kosmaktadir. Vatan, bayrak, ezan,gbasizlik ve
Ozgurlik tehlikeye diig durumda tim millet tek bir hedefe, hep birlikt@réket edebilen
bir toplumsal yapi ve aksiyona sahiptir.

Butun bu anlatilar gergevesinde 17 ve 25 Aralilegiérinin tlkenin baimsizlgina bir
saldir oldgu, vatanin ve milletin bolinmez bituglinin tehlike altinda oldw ima
edilerek, 30 Mart'ta sangh gidilmesi ve ulkeye yapilan bu saldiriyaskatim milletin  bir
batun olarak kan durmasi gerekgi islenmektedir. Se¢cmen bu anlatilar cercevesinde gandi
gitme ve AK Parti'ye oy verme yonunde bir motivasgaabi tutulmaktadir.

Basbakan Erd@an, 30 Mart yerel secimleri kapsaminda Antalya'dezedlenen
mitingde yaptg konwmada bu konuya dikkat cekmektedir. " Kaglgeim, Antalya’dan
devletimize, milli guveniimize yonelik bu cok tehlikeli saldirlya dur denrasi
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bekliyoruz. Antalya’'nin yeni Turkiye'ye, buyik Tulse'ye, yeniden istiklal micadelesine
sahip cikmasini istiyoruz. 30 Mart'tsté bu oyunu sizler bozacaksiniz, ben buna
inantyorum. 30 Mart'ta sadece belediyeskeani se¢meyeceksiniz, yeni Turkiye’'nin,
kardsligin, birligin, buyuk Turkiye'nin kapilarini ardina kadar arsmaaksiniz, bunu
gordyorum,

Reklam filminin sonraki bolimiinde ise bayrak dine insanlarin adeta akin ederek
ulastigl gorilmektedir. Bayrak diggne kus baksi bakildginda doért bir yandan bayia kasan
insanlar géze carpmaktadir. Ulkenin farkli bolgielden, dort bir cevreden hersyan ve her
kesimden gelen insanlar birbirine dayanarak, birbi giic vererek, el ele omuz omuza
bayrain yere dgmesini engellemek tzere bayrak diree tirmanmaktadirlar.

Son olarak beyazsbrtlti gri/lbeyaz cizgili gdmlekli bir gen¢ bayga ipini tuttusunda
yluzinde gulimseme vardir. Gulimsemesi mugiwlgiydigi beyaz ts6rt temizligi, safligi ve
berraklgl, cizgili gomlesi istikrari, bayrak dirgine sarilmasi givende olma hissini
cagristirmaktadir. Bayrak yukariya @ou dalgalanirken @er insanlarin cgkusu yaanan
mutlulugu gostermektedir. Bayrak dimin en dstindeki geng ¢tnhin bayrain ipini tutup
ufka dgru bakmasi, gelecek icin umutlarinin gldna karet etmektedir. Gencin bayra
ipini tutarak kendini bguga birakmak suretiyle baygagoklerde dalgalandirmasi, gelgoe
mutlu yarinlarin gencler Gzerindengtanacgina saret etmektedir.

Reklam anlatisinda zaman;skmevsimi sonudur. Siyahlar icindeki adamin bgyra
indirdigi vakit hem adamin palto giymesinden hem dgactarin yapraksiz ofundan
anlgihyor ki kis sonudur, ilkbahar B&ngicidir. Kgin sonu ilkbaharin é&ngici yeniden
dirili sin, yeni bir donemin ve yeni bir aydinlik streciabercisidir. Yine, kdy evinden ¢ikan
insanlarin karda kmnasi tlkenin dgusunda ki mevsimine ilgkin gostergelerin halen daha
devam etiine ksaret ediyor. Reklam boyunca zaman hep gindiz vaktid

Reklam anlatisinda bir ¢ok farkli uzam kullangtm Bu uzamlar; bayrak diggnin
oldugu yer, esnaf, resmi kurum, mahalle, sokak, ticaretkezleri, cami, kdy evi, deniz, kara,
kopruseklinde siralanmaktadir.

3.2.1.3. Soylem Cozumlemesi

Anlatida soylem der gorsel unsurlarla birlikte belirleyici ve butégici bir nitelik
gostermektedir. Reklam boyunca okundstiklal Mari'nin kitalari kullanilan gorsel
malzemelerin anlamlandiriimasinda buyuk kiev gormektedir. Reklamda sdylem olarak Ak
Parti Lideri Recep Tayyip Ergan’in istiklal Marsi'nin kitalarini okumasi, halka, ulkenin
yeni bir kurtuly saval mucadelesi icerisinde oldu mesajini vermektedir. Bu sagva
kazanilabilmesi icin secmenlerin oy verme tercinleriktidardan yana kullanmalar
beklenmektedir.

Iceride veya garida milletin bgimsizlgini tehlikeye atmak isteyen giiana kagi
halkin batan farklihiklari zenginlik olarak gortgirlik olmasi ve 6zgurlgl korumak icin
seferber olmasi gerektivurgulanmaktadir. Okudu istiklal Marsi’yla ulusa seslenen Recep
Tayyip Erdg@gan’in, halkin batinlgnesi ve birbirine kenetlenmesiyle higbir gicun etg
zarar veremeyeg@eme, birlik olundgu ve birliktelik ruhu olgturuldusu takdirde hicbir koéti
niyetin amacina ukamayacgina gbnderme yapmaktadir.
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Reklam boyunca ses ve gorunti uyumu son dereceatdikkkicidir. “Arkada!
Yurdumu alcaklara gratma sakin” misrasinin bayrak indirme olayindamér sonra devreye
girmesi, bayrgl indiren kkinin vatana kan haince bir saldir gigiminde bulundgunu
gostermektedir. Bu mesaj ile guncel siyasal sgedlerin llkeye saldiri nitgdi tasidig
algilamasi verilmektedir.

“Bu ezanlar kisahadetleri dinin temeli” derken ezan sesinin desreyrmesi ve
ekrandaki kginin ellerini duaya agmasi, dini kodlarla soylergt@rselin butunleyici bir 6zellik
gosterdgini belirtmektedir. “Cani, canani bitin varimi alsda Huda” derken insanlarin
vatanin b@imsizlgini kurtarmak gruna canlarini hice sayarak denize atlamalari, Wt
Saval'nda da ayni hassasiyeti gosteren Mehmetciklergsiemektedir.

“O zaman yukselerek ga deser belki baim” sdyleminde de bayga dalgalandiran
gencin zirveye c¢ikmasi, bain gd@e erdgine ve amacina nail olguna karet etmektedir.
Son olarak “Dalgalan sen dafaklar gibi eysanh hilal” sdyleminde baygan dalgalanmasi
Tark Milletinin 6zgur yaamaktan asla taviz vermeygaa belirtmektedir. “Millet Egilmez
Turkiye Yenilmez” slogani da bu ¢ergevededir.

Reklamin anlati yapisinda Uzerinde durulan gorésdldgostergeler, milli simgeler ve
degerler anlamsal bir butunlik icerisinde somgtilaimakta ve verilmek istenen mesaj
boylelikle pekstiriimektedir. Reklam genel olarak duygusaketeri temel alan ikna
calismalart kapsaminda gerlendirilebilir. Secmenlerin iknasinda korku cekig
kullanilirken, rakip parti veya adaylarin secimiz&amasi durumunda Ulkenin koétiye
gidecei, insanlarin bazi temel hak ve hurriyetlerini kaglecgi, birlik ve beraberkin
bozulac@! gibi mesajlara ygun olarak bgvurulmaktadir.

Reklamda millet temsilinin, millete mal olmuir deser olan istiklal man ile birlikte
kullanilmasi, manevi derlerin bir bitiin olarak sunulmasi, algilara ydnedon derece
etkileyici bir ikna unsuru olarak kamiza ¢ikmaktadir.

Erdozan, Istiklal Marsi ile mitinglerinde de ifade efii izere yeni bir Kurtulgi Saval
surecinin ygandgl mesajini gugcli ve etkili bisekilde vermektedir. Bu siyasal reklam
aracilglyla segcmenlere etkileyicistiklal Marsi gibi guiclu bir referans kaygave etkili bir
motivasyon unsuru ile seslenerek yeni Kurgulbavai'nin da el birlgiyle kazanilacgini
isaret etmektedir.

3.2.1.4. Renkler

Reklamlarda renkler olay 6rgusu icerisindesigé anlamlar ve kodlar Uretmektedir.
Reklam iletisinde renkler, uyandirdiklari psikolojetkiler ile bal basina bir ileti olarak
kabul edilmektedir. Her rengin kendine 6zgu biraami oldgu gibi, anlati yapisi icerisinde,
anlatiy! buttuinleyen, tamamlayan bir 6zellik dgrteaktadir (Goker ve Ogan, 2010: 391). Bu
cercevede reklamda siyah, beyaz ve kirmizi rerdgdetikli olarak kullaniimsgtir. Bunlarin
yaninda mekan ve uzamlar cergevesinde renklerinehemmer tonunu da gorebilmek
mumkanddar.

S6z konusu bayrak reklaminda dasirkkli olarak siyah ve beyaz renkler
kullaniimaktadir. Siyah kotugii, karanlik bir yapiyi; beyaz ise iyili aydinlk bir gelecgi
temsil etmektedir. Bayga indiren kiinin kiyafetinin siyah olarak tercih edilmesi kah&rbir
mihraka, gizli bir odga gonderme yapar. Baynadalgalandiran kinin tisortl ise beyazdir.
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Beyaz renk temizlik, berraklik, saflik ve masumigesimgesi olarak kullaniimaktadir.
Kirmizi ve beyaz ise bayganizin rengi olarak milli duygularimizi uyandiraenk ikilisidir.
Reklam boyunca hemen hemen her rengin kullaniltoggum igcinde ygayan farkh kalttr ve
etnik kokende bulunan lere génderme yapmaktadir.

3.2.1.5. Hedef Kitle

Siyasal reklamlar bazi hallerde spesifik bir hdddéye yonelik olabilecg gibi hedef
kitlenin geng tutuldygu tim secmen kitlesine glémanin hedeflengi siyasal reklamlar da
hazirlanmaktadir. Bu reklamda AK Parti yediden ygértoplumun tim kesimlerini hedef
kitle olarak sec¢msive tim se¢cmenlere ylaayl hedeflenstir. Ancak, reklamin temel amaci
se¢cmen hiviyetini tayan 18 ya tzerindeki bireylerdir. Reklamda, ¢ocuklara da werilmis
olmasi ise surecin bir siyasal secimden 6te an&rdigl secimlerin tim Glkenin, her y&an
bireyin  gelecgini ilgilendiren 6zgurlik ve bamsizhk micadelesi olgunu
vurgulamaktadir. Reklamin alt mesaji, AK Parti'yecreen g@ilimini saglamak gosterge
anlami ise ulke tzerinde karanlik mihraklar tarddém oynanan oyunu bozarak, 6zgurlik ve
bagimsizlik micadelesi ¢cercevesinde vatana, l@@yve ezana sahip ¢ikmaktir.

Yine reklam sosyo-ekonomik ve kulturel 6zelliklekseni etrafinda diiintldigtinde
reklamin hedef kitlesi her meslek grubunu, hegi yge her bolgeyi kapsamaktadir. Turk
toplumunun her kesimine, toplumu giuran her bireyi, her rengi ve her kilttri yansktaa
bayrak ve millet olgusu cercevesinde birliktelikrgusu yapmaktadir. Reklam genel olarak
milli bagimsizlik temasi Uzerinde kurgulagdhdan 6zgurlgine ve milli micadeleye 6nem
veren bir kitleye hitap etmektedir. Bu da tim Tiekyi kapsamaktadir.

3.2.1.6. Anlamlandirma

Gostergebilim, her bir anlatida, anlam Uretim esiini@, anlati igerisinde okfiurulan
zithklar Gzerinden kuruldgunu kabul eder. S6z konusu siyasal reklamda Umetiégnel
karsitliklar Tablo I'de gorilmektedir.

Tablo 1: Millet Egilmez Tiurkiye Yenilmez Reklaminda Temel Keklar

Esaret Ozgiirlik
Kara Ak
Tehlike Glven
Bireysel Toplu
Huzun Mutluluk
Gizli Aclk
Dogal Yapay
Geleneksel Modern

Reklamin temel vurgusu “6zgurlik” kavrami etrafindekillenmitir. Milletlerin
Ozgurlig herseyden daha onemlidir ve bigkerici, batlnlestirici guctur. Diger yandan esaret
ise karanlik bir gele@ ifade etmektedir. Bu ¢ercevede secmene Turkigedagimsizligl ve
milletin 6zgurligl Uzerinde buyldk bir oyun oynagdianlatisi ile AK Parti'ye dolayisiyla
vatana sahip cikma mesaji verilmektedir. Cunkl,khwanlik mihraklara kar micadele
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edebilecek, milleti bu micadele cercevesinde bayar getirecek lider Recep Tayyip
Erdogan'dir.

Reklamda verilen gerek gorsel gerekse dilsel dedé¢ olgturulan temel zitliklardan biri
de "Ak" ve "Kara" kagithigindadir. "Ak"lik partinin bir 6zelii ve Ulkenin bgmsizlgl ve
gelecgi olarak vurgulanirken, "Kara" ise i¢ vesdaranlik mihraklar tarafindan tlke tizerine
oynanan oyunu ima etmektedir. Reklamda kullanilggerdkasitliklar; bireysel toplu, geng
yash, buyuk kucguk, erkek kadin, ... Herkesin ayni amaguna tek vicut olmasi ve
micadeleye destek vermesidir. Reklamda farklilikdsmriligin desil birlestirici gicun,
zenginligin unsuru olarak kamiza ¢ikmaktadir.

Bir diger kasitlik ise tehlike ve given kavramlari eksenindetgidsnektedir. Bayrgin
indiriimesiyle tehlike arz etmekte, gondere cekimyge glven ortami yeniden
kazaniimaktadir. Tehlike aninda hiiziin, given aniselanutiuluk vardir.

Cok kath binalarin gosterilmesi modeigd, teknolojiye, yapayda ve sehir insanina
vurgu yaparken, tarlada c¢an koyli insanlarin goérintiye gelmesi tgi@agelenekselie,
emege ve altin terine vurgu yapiimaktadir. Reklamdagulanan bir dier dikkat cekici
konu, bireysellik ve topluluk karth gl Gzerinden olgturulan anlam tretimidir. Bazi bireylerin
tek, bazilarinin ise toplu olarak ekrana gelmedikben dasan kuvveti sembolize etmektedir.
Reklamin bainda, bayrak indirilirken etrafta hi¢c kimsenin olmasi gizliligi, bayrasi
dalgalandirmak icin herkesin seferber olmasi isklige gostermektedir.

Tablo 2: Millet Egilmez Turkiye Yenilmez Reklaminda Gosteren-Goseriliskisi

Bayrak Ozguirliik
Siyah Giyimli Diman
Makara Duzen
Camii Kutsiyet
Deniz Engel
Ip Guvenlik
Bayrak Golgesi Haberci
Gozyal Uzunt
Kosma Savunma

Tablo 2’de Millet Egilmez Turkiye Yenilmez reklaminda gdsteren gosterilliskisi
gosterilmektedir. Bayrak 0Ozgugin bir gostereni olarak reklamda konumlandirilitken
bayra indiren siyahlar icindeki ki, 6zgurlige kasteden karanlik mihraklara ve sihiana
iliskin bir gosterendir. Bayfm dgru koesan insanlarin 6nine denizin ¢ikmasi, bGiunda
karsilasilacak engelleresaret etmektedir. Bayrak ipi guvegilifade eden bir gosterendir; bu
ipin kesilmesi guvendin ortadan kalk@ini ve korunmaya muhta¢ bir halin ortaya gkii
gosterirken, bayrak ipinin yeniden c¢ekilmesi ilédsanin bertaraf edildi gosterilmektedir.
Bayrgzin golgesi insanlarda farkindalik yaratmak suretigllkkat cekerek bir iletim araci
fonksiyonunu yerine getirmektedir. Reklamda uzudtirgostereni ise gozyair. Kosan
insanlar, vatanin gamsizlgina yonelik yapilan saldirida, savunmaya gecemiasa yonelik
bir gosterendir. Milli dgerlerin yani sira dini kodlarin da yer adreklamda, camii kutsal
deserlere ilgkin bir gosterendir. Bayrak ipinin sarili olglw makara, dizenin ve istikrarin
gOsterenidir.
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3.2.2. Hakkari’de Bir Sabah Reklami (Yeni Tiirkiye Yolunda Daimaileri)

"Yeni Turkiye Yolunda Daimalileri" temali siyasal reklam filmlerinden biri olan
"Hakkari'de Bir Sabah" reklami eski Turkiye ile Yemurkiye arasindaki farki ifade
etmektedir. Eski Turkiye'yi hatirlatan terér, gata, kaos ve karga yerini Yeni Turkiye'de
hizmeti kalkinma, istikrara ve aydiga birakmaktadir.

Gorsel 2: Ak Parti: Hakkari’ de Bir Sabah Reklami

3.2.2.1. Genel Betimleme

Reklam siyah bir ekran, duygusal bir mizik ve heragtasindan gelen silahli gatia
sesiyle bglamaktadir. Daha sonra alt kisede beyaz harflerle siyah zemin Uzerinde
Yuksekova Hakkari yazmaktadir. Silah ve gat@ sesleriyle kaos, karamsarlik ve teror
saldirisi vurgusu yapilmaktadir.

Yine s& alt késede Mart 2014 Yiksekova Hakkari Havalimdngaati yazmasiyla
birlikte bir is makinesinin tekeri kadrajdan ¢ikmakta ve her yehr@anmaktadir. Karli bir ki
gununde cagan kciler ve § makineleri ekrana gelmektedir. Ardindan gulenifgr yazuyle
birlikte reklam slogani devreye girer;sdses slogani okur: “Yeni Turkiye Yolunda Daima
Ileri” yazisi ekranda gorulir. “Yeni Turkiye Yolurid&elimeleri siyah, “Daimalileri”
kelimeleri ise daha buyuk puntolu ve kirmizidirgSarafta Ak Parti Lideri Recep Tayyip
Erdozan’in resmi vardir. Ardindan beyaz zemin tzerindeParti’'nin logosunun ¢ikmasiyla
reklam sona erer.

3.2.2.2. Anlati Yapisi

Reklamin anlati yapisi eski Turkiye ile Yeni Tiyiarasindaki farki ortaya koymakta
ve eski ile yeni arasindaki farki oldukc¢a dikkakicegostergeler Uzerinden vurgulamaktadir.
Hakkari Yuksekova ilgesinin surekli terér saldile gindemde oldiu eski Turkiye'densi
makinelerinin ¢aktigl, havalimani gibi 6nemli bir hizmetin gerceytieldi gi yeni Turkiye'ye
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geckin mesaji verilmektedir. Reklamin amaci da Turkiye' “nerden nereye” gelgi
sorusunu hedef kitlenin kendi kendisine sormasaglagarak bir durum deerlendirmesi
yapmasina zemin hazirlamaktir.

Ak Parti’'nin, bir zamanlar ismi terorle anilam kehre yatirnm yapmasi ve hizmet
goturmesi, bolgede hegeyin deistiginin, terér ve catmanin yerini hizmet, icraat ve
kalkinmanin aldii reklamin mesajinda verilmektedir. Bu anlamda liéihge halkina hem de
diger secmen kitlesine AK Parti'nin yeni bir Turkiyaa ettgi vurgusu yapiimaktadir. Son
tahlilde bu vurgular ve mesajlar ile AK Parti'yestek verilmesi, dgsim ve dongimun
devam etmesi bakimindan 6nemli gidoa dikkat ¢cekilmektedir.

Anlati yapisinda ki olarak kcilere yer verilmtir. Iscilerin kar ks demeden, durmadan
calismalari, slogandaki “DaimHeri” ifadesiyle butiinlik gostermektedir.

Reklamda tek bir uzam kullanilgtir, o da Hakkari Yiiksekova Havalimaimsaati'nin
yeridir. Reklam anlatisinda zaman yerdeki karlara@aliaildig1 gibi kistir. Zamanlar ise gece
ile birlikte gunduzdir. Gece kara@live endseyi, gindiz ise aydigi ve umudu ifade
etmektedir.

3.2.2.3. Soylem Cozumlemesi

Reklamin slogani, reklamin soylemini gurur. “Yeni Turkiye Yolunda Daimadleri”
sloganiyla anlatilmak istenen teror, gaia ve kaotik bir Turkiye'den terdriin sona grdi
catsmalarin ve kaotik ortamin son bufgly Glkenin dort bir yaninda hizmet ve icraatlarin
gerceklatigi yeni bir Turkiye'dir.

Reklamda sdylem olarak eski ile yeni §&astirmasi vardir. Turkiye isminin lgana yeni
sifatini getirmek, daha 6ncekisgammsliklari ve hatalari ayiklayarak yeni ve temiz bayta
acmaya niyet etmektir. “Daima ileri” sOylemiyle dartlar ne olursa olsun, hedefe gdo
ilerlemenin kaginilmazin vurgulanmaktadir. Bu reklamda anlati yapisi “hetirkavrami
etrafindasekillenmektedir.

3.2.2.4. Renkler

Hakkari'de Bir Sabah reklaminda baskin kekilde kullanilan ve 0zellikle tercih
edildigi anlagilan renk siyahtir. Reklamin ilk yirmi saniyesi,redeyse yarisi, siyah zemin
Uzerinde gecmektedir. Siyah renk, kargmlive kaosun rengidir.

Eski Turkiye'de Hakkari, bu cercevede tertr sdhhrile surekli gindem olan geceleri
catsma seslerinin eksik olmagl| insanlarin tedirgin ve umutsuz ofgu bir kent imajina
sahipti. Recep Tayyip Ergan'in liderlginde irsa edile yeni Turkiye ise tam tersi olarak
hizmet ve aydinlik bir gelege atif yapmaktadir.

"Hakkari’'de Bir Sabah" reklami, AK Parti ile Gl karanlik bir stregcten aydipa
kavuwstugunu vurgulamaktadir. Daha sonra gelen renklerdeyagenluk beyazdadir. Beyaz,
istikrar1, devamlilgl ve temizlgi simgeler (Darici, 2013:77). Csgina yapilan mahallin karh
ve aydinlik olmasi,stinin yuzindeki gulimseme mutl@gu ve umudu garet etmektedir.
Renklerin diliyle anlamlandiriimaya ¢gildiginda reklam, Ak Parti iktidarinda ¢ok 6nemli bir
desisim ve doniguimin ygandgl ve yeni Turkiye'nin iga strecinde durmaksizin buggém
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ve dongumuin devam edegemesajl ile segcmenin yeni Turkiye'yi dolayisiyd& Parti'yi
desteklemesi vurgusu yapilmaktadir.

3.2.2.5. Hedef Kitle

Ak Parti Hakkari’'de Bir Sabah reklaminin hedef égil 6zelde bdlge halki iken genelde
tum Turkiye’deki secmen Kkitlesidir. Hakkari’deki ggeenler icin kendi illerine yatirim
yapildginin alti cizilirken, aslinda daha da Onemlisi Tiyekdeki se¢cmenler igin terorin
bitirildi gi mesaji verilmektedir.

3.2.2.6 Anlamlandirma

Hakkari'de Bir Sabah reklaminda anlamlandirma siieskatki sglayan temel zithklar
Tablo 3'te gorulmektedir. Reklamda gerek gorseegse metin iletilerinde temel vurgunun
“eski ve yeni ” oldgu gorulmektedir. Terér ve catna seslerindensimakinesi seslerinin

yukseldgi, kaosun ve karganin yerini hizmet ve icraatin afaibir Hakkari, yeni bir Turkiye
mesajl verilmektedir.

Tablo 3: Hakkari'de Bir Sabah Reklaminda Temel k#rklar

Sava Kardeslik
Karanlk Aydinlik
Catsma Calsma
Mutsuzluk Mutluluk
Koas Umut
Teror Kalkinma
Eski Yeni

Reklamda kullanilan goérsel vaitsel unsurlar ilk etapta algilanan sawe catgma
algisinin kagisina bag ve calsmay yerlgtirmektedir. ilk intiba mutsuzlgu cagristirirken,
isin asliyla ortaya cikans¢inin gulen yuzi mutlulga gonderme yapmaktadir. Reklamda
kullanilan dger bir kagitlik karanlik ve aydinlik etrafindgekillenmistir. Karanhk kot olana,
aydinlik ise iyi olana saret etmektedir. Reklamda yer &dicergevede terorin yerini
kalkinma, kaosun yerini umut algtir. Reklamda genel anlamda eski ile yergedibir ifade
ile eski Turkiye ile yeni Turkiye karthgl sunulmakta ve bu ksitlk cercevesinde yeni
Tarkiye'nin "hizmet" temelinde ga edildgi vurgusu yapilmaktadir.

Tablo 4: Hakkari’de Bir Sabah Reklaminda Gosteren-Gosteiligkisi

Is Makinesi Hizmet
Isci Calsmallerleme
Kar Kis Mevsimi
Gulme Mutluluk
Karanlik Catgma

Tablo 4'te de goruldgii gibi Hakkari'de Bir Sabah reklaminda kullanilag i

makineleri gorunttsu

hizmet, icraat ve kalkinmarbm gostereni olarak kamiza

citkmaktadir. Reklamda farkli yerlerde konumlandmilsgiler, calsmanin ve ilerlemenin
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gOstereni olarak reklamda yer almaktadir. Yerdekilde ks mevsiminin gosterenidir. Bu
durum kar kg demeden hizmet ve yatinmlarin devamggatg yonelik bir gostergediiscinin
yuzundeki gulme ifadesi, umudun, mutlgluin gostergesidir. Reklamda, ilk yirmi saniye
boyunca gosterilen karanlik ve gata sesleri teroriin ve kaotik ortamin goéstereniaklar
reklamda yer almaktadir.

4. SONUC

Siyasal reklamcilik, Amerika Birkk Devletlerinden dgup gelsen bir olgudur.
Toplumsal yapida wanan dgisimlerle birlikte demokratik siyasal yamin o6nemli
sureclerinden biri olan siyasal secimlerde se¢cméma stratejilerinde de @asimler meydan
gelmisti. Secmen, daha fazla siyasal bilgiye ihtiyac makta, parti ya da adaylari,
projelerini, vaatlerini ve diiincelerini @renmek istemektedir. Bu cercevede siyasal
reklamcilik olgusu yeni ve farkl boyutlariyla paya da adaylarin segmen kitlesine sakak
onlari ikna etme, tercihlerini kendilerinden yanallknmalarini sglamak amaciyla daha
yogun ve etkili birsekilde kullaniimaya bganmstir.

Siyasal reklamlarin farkli se¢cmen tarleri Gzeriridikli etkileri bulunmaktadir. Ancak,
kararsiz secmenler Gzerinde daha etkili glduyoninde yaygin bir kanaat vardir. Bu
cercevede siyasal reklamlar siyasal secimlerdesispyartilerin hizmetlerini, projelerini ve
¢esitli konulardaki gorglerini segmene aktararak kampanya surecindegerdaaliyetlerin ve
politik séylemlerin tamamlayici bir unsuru olarakilleniimaktadir. 30 Mart 2014 yerel
secimlerinde yayinlanan siyasal reklamlarin da bantk cercevesinde hazirlagdi
gorulmektedir.

Bu calsma kapsaminda AK Parti'nin televizyonlarda yayialarsiyasal reklamlarinin
gostergebilimsel analizi yapilgtir. "Millet Egilmez Turkiye Yenilmez" ve "Hakkari'de Bir
Sabah" reklam filmleri AK Parti'nin kampanya suregi genel konseptini ve liderin politik
soyleriyle uyumlu birsekilde tasarlanngtir. Bu sayede AK Parti Genel Bani Recep
Tayyip Erdg@an'in guncel gelmeler cercevesinde mitinglerde veya televizyon
programlarinda ifade egiipolitik séylemler ile siyasal reklam filmlerinde anlatilar birbirini
tamamlamaktir.

AK Parti Genel Bgkani Recep Tayyip Ergan’in secim mitinglerinde ifade et
Uzere Ulkenin yeni bir saldiri ve derin bir orgasyon yapisinin devleti yikmaya yodnelik
girisimlerde bulundgu soylemleri "Millet Esilmez Tirkiye Yenilmez" reklam filminde
oldukca dramatik bigekilde sunulmstur.

"Millet E gilmez Turkiye Yenilmez" reklam filminde "millet" wwgusu 6ne ¢ikarilarak bu
vatan topraklari Gizerinde gayan bireylerin millet, bayrak ve ezan ortak paydda bir araya
gelerek, guc birfii ve el birligi icerisinde yapilan her turli saldinyr bertaradeeei
vurgulanmgtir. Reklam filmindeistiklal Marsi'nin kullaniimasi yeni bir Kurtuku Savai'ni
verildiginin gostergesidir. Yine reklam filmini Recep TagyErdgzan'in seslendirmesi ile
yeni Kurtulus Savai'nin énderinin ve liderinin kendisi olgu ve lidere destek vererek bu
savata muzaffer olmak icin sangh giderek, oy verilmesi gerektiisaret edilmektedir.

"Hakkari'de Bir Sabah" siyasal reklam filminde isski ve yeni Turkiye vurgusu
cercevesinde hizmet ve geim One cikarilmaktadir. Ter6r, umutsuzluk, kaos ve
karamsariin hakim oldgu eski Tarkiye'nin yerini hizmet, icraat, umut vertalugun aldgi
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yeni Tarkiye'nin aldgina dikkat ¢ekilmgtir. Yeni Turkiye'yi iga strecinin durmadan devam
etmesi icin dier bir ifade ile daima ileri gitmek icin AK Partin ve Recep Tayyip
Erdozan'in desteklenmesi ve AK Parti'ye oy verilmesgulanmaktadir.

Secimler her ne kadar yerel secim olsa dahi siy&eajonktir ve guncel siyasal
gelismeler cercevesinde kampanya sureci bir genel segtmosferinde gercekigginden
reklam iletilerinde girlikli olarak tim secmen kitlesi hedeflerytin. Her ne kadar
"Hakkari'de Bir Sabah" bir bélgede ggman bir dgisim anlatmakla birlikte terdr sorunu tim
Ulkeyi ilgilendiren ve tim vatandirin etkilendgi bir sorun oldgundan tim sec¢men
kitlesine yonelik mesajlar icermektedir.

Ancak, istiklal Marsi, bayrak, ezan, Kur'an gibi milli ve maneviggelerin siyasal segim
sureclerinde, politik propaganda araci olarak kullaasinin dgru olmayacg! yoninde bazi
elestiriler de dile getirilmgtir. Bu anlamda, YSK'ya yapilan pairularin ardindan "Millet
Egilmez Turkiye Yenilmez" reklam filmi, YSK'nin algh karar sonrasinda,bazi glgklikler
yapilarak, yeniden yayinlangtir. Son tahlilde bu reklam olumlu veya olumsuzrakafarkl
baks acilarini taimakla birlikte; dGnemli bir kitlenin giindeminde yaimistir.

Sonug olarak AK Parti 30 Mart 2014 yerel secimlderimillet” ve "hizmet" vurgusu
temelinde bir yandan guincel siyasal gaklere atif yapan ger yandan AK Parti iktidarinda
gerceklgen hizmetler cercevesinde yeni bir Turkiye'nigaiisiirecinde oldtuna atif yapan ve
her ikisini birlikte oldukca etkili birsekilde sunarak, se¢meni ikna etmeye seali siyasal
reklamlar kullanmytir. Mitinglerde ki politik sdylemler de bu siyasadklamlari tamamlayici
bir unsur olarak dikkat cekmektedir. Siyasal kanyaasirecinde siyasal reklamlar ve siyasal
sOylemlerin bir konsept birbirini tamamlayan unaudrblarak dgerlendirilmesi durumunda
basarili sonuglar alinaga muhakkaktir. AK Parti'nin siyasal reklam filmleanlatilari,
mesajlari, renkleri ve konulariyla kisacasi tim lgdn"zamanin ruhu"nu en guzeékilde
yansitmaktadir.
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