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YESIL PAZARLAMA VE EKO ETIKETLEME

Selda BASARAN ALAGOZ’

Ozet

Glinlimiizde isletmeler varliklarini siirdiirebilmek icin, miisteri tatminini ve uzun
vadeli tiiketici refahin1 goz 6niinde bulundurmak durumundadirlar. Bunun i¢in hem tiiketiciler
hem de toplumsal oncelikler tatmin edilmelidir. Bu durum; Toplumun ¢ikarlarini, fertlerin
cikarlarinin iizerinde tutan sosyal pazarlama anlayisinin dogmasina ve isletmelerin pazarlama
faaliyetlerini yiiriitiirken, sosyal sorumluluk g¢ercevelerini belirlemelerine neden olmustur. Bu
cercevede ortaya c¢ikan yesil pazarlama anlayisi, tiiketici istek ve ihtiyaclarimi karsilarken,
ekolojik dengeye zarar vermeyen, ¢evre dostu pazarlama faaliyetlerini igerir. Cevre kirliligi,
enerji tiikketimi vb. konulara deginen yesil pazarlama, eko etiketleme kavramimi da
beraberinde getirmistir. Eko etiketleme, bir iirlinlin iiretiminin tiim asamalarindaki ekolojik
gelisimi ile ilgili olarak tiiketiciyi bilgilendiren bir etiketleme sistemidir. Gliniimiizde,
tiikketicilerin, ¢evrenin korunmasi konusunda giderek daha ¢ok bilinglenmesi ile birlikte ¢cevre
konusunda duyarli, sosyal sorumluluklarini yerine getiren firmalarin sahip olduklar1 imaj,
ozellikle uzun vadede g6z ardi edilemez bir rekabet avantaji kazandirmaktadir. Bu durum
isletmeleri, yesil pazarlama ve eko etiketleme konusunda daha duyarlh bir hale getirmektedir.

Anahtar kelimeler: yesil pazarlama, eko etiketleme, ¢cevre koruma, sosyal sorumluluk

GREEN MARKETING AND ECO-LABELING

Abstract

In today; to maintain their being, companies should consider customer satisfaction and
long-term consumer welfare. For this, both consumers and social priorities should be
satisfied. This situation causes arising of social marketing which value society’s benefit above
individual benefit and companies determine their social responsibility frame while performing
their marketing activities. Green marketing approach which is arisen in this frame contains
environment friendly marketing activities which are not harmful to ecological balance while
corresponding consumers’ needs and wants. Green marketing that emphasizes pollution and
energy consumption imply the concept of eco-labeling. Eco-Labeling is a labeling system that
gives information to the consumer about all the production steps of the product related to
ecological development. Nowadays, with the realty that consumers are getting more and more
aware about protecting the environment, images of companies which are sensitive about the
environment, accomplish social responsibilities gives non-negligible competitive advantage
to the companies, especially in the long-run. This situation makes the companies more
sensitive about green marketing and eco-labeling.

Key words: Green Marketing, Eco-Labeling, Protecting the environment, Social
Responsibility
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GIRIS

Teknolojik gelismelerdeki hizli artis, dogal kaynaklarin kit kaynaklar oldugunu
unutturarak bitip tilkenmez kaynaklarmis gibi kullanilmasina neden olmus ve sonunda biiytik
bir ¢evre kirliligi meydana gelmistir. Doga ve insanoglu her zaman birlikte ele alindig1 icin
doganin gelecegine dair kaygilar insanligin gelecek korkusunu beraberinde getirmektedir.
Isletmelerde post modern sistemlerin benimsenmesiyle birlikte sosyal sorumluluk bilincine
sahip isletme kiiltiiri yayginlagmustir. Ciinkii isletmelerle ilgili her seyi arastiran, sorgulayan
ve zor begenen miisteri modeli isletmelerin dogal cevrelerine zarar vermesini kabul
etmemektedir. Isletmelerin bu zorlu rekabet ortaminda ayakta kalabilmeleri icin tiiketicilerin
tek tek istek ve ihtiyaglarini karsilamis olmalari artik yeterli degildir. Toplumsal bilince ve
sosyal sorumluluga sahip olan isletmeler tiiketicilerin géziinde son derece onemli bir imaj
kazanmaktadirlar(Varinli, 2000:15). Bu durum yesil pazarlama kavramini ortaya ¢ikarmustir.
Yesil pazarlama; kirlilik, enerji tiiketimi ve tiikkenebilir kaynaklarin tiiketiminin olumlu ve
olumsuz yanlarini inceleyen (http://users.atcon.com); toplumun ve tiiketicilerin ihtiyacini
tatmin etmede sorumluluk anlayis1 icerisinde uzun vadeli karliligi hedefleyen bir is
stratejisidir(Ottman, 1993:77). Isletmelerde yesil pazarlama ile ilgili stratejiler eko etiketleme
kavramini beraberinde getirmistir.

Eko-etiketleme, bir {irlinlin iiretiminin her asamasinda kaydettigi ekolojik gelisimi ile
ilgili (yani bir hayat dongiisii analizi seklinde)tiiketiciyi bilgilendirme olarak goriilebilir. Eger
bir iirlin hasil oldugu {ilkenin veya organizasyonun standartlarina gore ekolojik olarak giivenli
sayiliyorsa, o iriin eko-etiketle oOdiillendirilir. Ayrica baska bir tiir eko-etiketleme de
mevcuttur, buna da negatif eko-etiketleme denir ki bu tiiketiciyi bir {iriiniin zararli yanlar
hakkinda bilgilendirir. Bu durumda, eko-etiketli liriinlerin pazar paylari, ¢cevresel konularda
duyarli kisilere hitap eden 0&zellikleri nedeniyle artacaktir. Eko-etiketi elde etmek ig¢in
tireticinin 6dedigi bedel daha yiiksek ticretler bigiminde(degeri iizerinde) tliketiciye yansir.
Ancak bu, eger lirlin pazar payini basariyla genisletebilirse uzun vadede ortadan kalkabilir. Bu
durum isletmeleri eko-etiketleme projelerini tamamlama ve bu projeleri onaylama konusunda

tesvik etmektedir.
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I. YESIL PAZARLAMA ANLAYISI

Ekonomik bir birim olan isletmeler, bir takim sosyal siyasal ve kiiltiirel faaliyetlerin
etkisi altindadirlar. Yani faaliyet gosterdikleri ¢evre ile karsilikli etkilesim igerisindedirler.
Isletmeler mal ve hizmet iireten bir kurum olarak islevlerini yerine getirerek bunun
karsihiginda kazang elde ederken ayni zamanda toplumun ekonomik, sosyal ve kiiltiirel
ihtiyaglarina da cevap vermek ve sosyal sorunlarin ¢oziilmesine yardim etmek gibi genis bir
fonksiyon iistlenmektedir(Tosun, 1979:6).

Toplumsal yap1 igerisinde karsilikli etkilesimin artmasi ve isletmelerin toplumsal
kaynaklar1 kullandiklarinin bilincine daha fazla varmig olmalar1 igletmelerin topluma karsi
ekonomik sorumluluklarinin yaninda sosyal sorumluluklarinin da artmasina yol
acmistir(Dinger, 1998:155). Sosyal sorumluluklarinin artmis olmasi ise, isletmelerin
ekonomik faaliyetlerini, bir takim sinirlamalar icerisinde yerine getirmelerini gerekli kilmistir.
Sosyal sorumluluk anlayiginin temelinde toplumun refah ve mutlulugu i¢in giivenilir {iriin,
gercegi yansitan reklam, ¢evreyi koruyacak faaliyetler, calisanlarin giivenligi ve istthdam
saglama cabalar1 bulunmaktadir(Basaran Alag6z,2005:314).

Bir isletmenin ekonomik islevlerini yerine getirerek tiiketicilerin taleplerini
karsilamasi, o isletmeye itibar kazandiracaktir. Bunun yaninda isletmenin toplumun ahlak
kurallarina uymasi, sosyo-kiiltiirel ¢evre i¢in yardim ve destek saglamasi isletmenin toplumda
kabul gormesini saglayacaktir. Bu durum da isletmelerin siireklilikleri i¢in son derece
onemlidir. (Mucuk,2001:9)

Isletmelerin toplumda kabul gérmelerinin énem kazanmasi, toplumsal pazarlama ve
yesil pazarlama gibi kavramlarin gelismesine yol agmistir. Uzun vadede isletmeler dahil tim
ilgililerin ¢ikarina olan toplumsal pazarlama yada diger adiyla sosyal pazarlama anlayisinda,
isletmeler bir yandan tiiketicileri diger yandan toplumsal Oncelikleri desteklemek ve oOte
yandan da kar saglamak durumundadirlar(Tek,1990:16). Yesil pazarlama ise, toplumun istek
ve ihtiyaglarini tatmin etmek tlizere birtakim degisimlerin meydana getirilmesi ve kolayca
uygulanmasi amaciyla dogal ¢evreye en az zarar vermek iizere uygulanan faaliyetlerdir. Yesil
pazarlama, cevreyi koruma ilkelerine uygun olarak {irlin iiretimiyle ilgilenir. Cevresel
sorumlulukla iiretime odaklanmistir(Uydaci , 2002:84). Yesil pazarlama anlayisinda ¢evreyi

koruma bilinci hakimdir.



AKADEMIK BAKIS

Uluslararas1 Hakemli Sosyal Bilimler E-Dergisi
ISSN:1694 — 528X Say1: 11 Ocak — 2007

Iktisat ve Girisimcilik Universitesi — Tiirk Diinyas1 Kirgiz — Tiirk Sosyal Bilimler Enstitiisii Celalabat — KIRGIZISTAN

Yesil pazarlama anlayiginda dért ayri siirecten bahsedilir. [lk asamada, gevreci
tiiketiciler icin yesil iiriinler tasarlanir. Ornegin alternatif yakit teknolojisi ile galigan
otomobiller, ¢evreye zarar vermeyen irlinler vb. Bu asamayr yesil hedefleme olarak
adlandirabiliriz. Ikinci asamada, yesil stratejiler gelistirilir. Ornegin isletme igerisinde daha az
atik ¢ikarmak ,enerji verimliligini arttirmak gibi ¢evreci dnlemler alimr. Ugiincii asamada,
yesil olmayan yani ¢evre dostu olmayan iiriinlerin tiretimi durdurularak sadece yesil tiriinler
tiretilir. Dordiincii asamada ise sadece yesil yada gevreci olmak yeterli degildir. Isletme artik
her anlamda sosyal sorumluluk bilincine ulagmistir. Isletmelerin yesil pazarlama bilincine
ulagabilmeleri isletme kiiltiiriine ve ¢gevresel etmenlere bagli olarak geligmektedir.

Isletmeler, kiiresel 1s1nma iizerindeki tartismalar, ¢evre konusunda bilingli tiiketicilerin
artmast ve ISO 14000 (Uluslararas1 Standardizasyon Orgiitii tarafindan goniillii olarak
gelistirilmis, cevresel slirecleri onaylayan uluslararasi standart)’in sagladigi katki nedeniyle,
cevresel stireklilik ve ¢evre savunuculugu tizerinden fayda saglama konusuyla giderek daha
fazla ilgilenmektedirler. Cevresel Yonetim Sistemleri (CYS), rekabet gliciinii ve ¢evresel
performansi artiran siiregler ve iriinler gelistirmek yolu ile, isletmelerin uzun vadedeki
finansal performansini artirarak, is yonetimini cevre ile ilgili konulara sistematik olarak
uygulamak amaciyla ortaya ¢ikmustir.

Cevresel Yonetim Sistemleri uygulamalari, bir isletmenin ¢evreye etkisi ve karliligt
arasinda dikkate deger bir iliski olmasi nedeni ile, bir zorunluluk olarak goriilmeye
baslanmistir. Gelismis ¢evresel performansi olan siire¢ tabanli stratejiler, gerektigi zaman
geleneksel yonetim ve toplam kalite yonetimi tekniklerine uyarlanabilirler. Geleneksel ¢evreci
goriisler “yesillenmenin” toplum i¢in faydali bir durum oldugunu ileri stirerler. Oysa
kurumsal isletmeler, tipik olarak toplumsal degil orgiitsel masraflar1 diisiirmek amacini
giiderler. Cevresel Yonetim Sistemleri onemli parasal yatirima ihtiyag duyarken, i$
stireclerini, Cevresel Yonetim Sistemlerine uyarlayan firmalarin uyarlama yapmayan
firmalara kars1 maliyet agisindan dezavantajlar1 olabilmektedir. Pek ¢ok firma bu nedenle
Cevresel Yonetim Sistemlerinin uygulamasina direnebilir. Buna gore, ¢evresel harcamalari
isletmenin gergek Orgiitsel maliyetleri icinde gostermek, c¢evre ile ilgili harcamalarin
yonetimsel dogrulamasi i¢in daha uygun bir yaklasimdir. Bu agidan bakildiginda, ¢evresel ve

finansal performans arasindaki baglantiyr kuracak bir temel olusturmak igin, Oncelikle
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kalitenin geleneksel maliyetinin uyarlamasi seklindeki kalitenin ¢evresel maliyetini agiklamak
gerekmektedir.

Isletme yonetimleri, kismen kalite maliyeti temeline dayanarak, cesitli kalite
tekniklerinin uygulamasina imkan vermisglerdir. Kalite maliyeti ¢ergevesinde, iiriin ve siire¢
kalitesi ile ilgili dort adet maliyetten bahsedebiliriz. I¢ hata maliyeti, dis hata maliyeti, deger
bicme maliyeti ve saklama maliyeti.

1. I¢ hata maliyetleri; Isci ticretleri ve yaralanmaya bagl kayip mesai saatlerini
kapsayacak sekilde genisletilmistir. Beklenmedik maliyetleri veya iiretimdeki zehirleyici
maddeye maruz kalmaktan etkilenmis alanlarin 1slah1 da dahil olmak {izere ¢evresel temizlik
zorunluluklar1 veya atik aritma tesislerinin zehirden arindirilmasi veya iiretim sahasinin ve
atik aritma tesislerinin zehirleyici madde etkisini gidermek iizere temizlenmesi ve 1slahi, agiri
paketleme maliyetleri, mesleki giivenlik ve saglik kuruluslarina ait cezalar veya aidatlar, ve
daha az kullanilan kaynaklarin, atiklarin ve kirleticilerin firsat maliyeti i¢ hata maliyetleri
kapsaminda ele alinmustir.

2. Dris hata maliyetleri; Tiiketici diisiincesi nedeni ile kaybedilen pazar payimi
kapsayacak sekilde genisletilmistir. Zararli ve zararli olmayan atik maddeler, zehirli
maddeden etkilenmis {iretim ve atik aritma tesisleri disindaki alanlarin atiklardan arindirilmast
veya 1slah1 da dahil olmak iizere gevresel temizlik zorunluluklari, iiretim ve atik aritma
tesislerinin g¢evresindeki yasam alanlarmin kirletilmesi nedeniyle karsilasilan tibbi/cevresel
maliyetler, ve son kullanim tarihi gecen veya kullanim siiresi dolan tirlinlerin atiklar1 dis hata
maliyetleri kapsamindadir.

3. Deger bi¢me maliyetleri; gevresel gozlem ile ilgili tiim maliyetleri dikkate
alacak sekilde genisletilmistir.

4. Saklama maliyetleri; Uriiniin uzun émiirlii, geri doniisiimii kolay ve aymrmmini
saglayacak sekilde dizayn edilmesini saglayan masraflar1 dikkate alacak sekilde
genigletilmistir. Operasyonlarin gevre iizerindeki etkisini azaltacak siire¢ yOnetimi,
calisanlarin egitilmesi ve cevresel yonetim sistemleri ile ilgili arastirma ve gelistirme
maliyetleridir.

Geleneksel kalite maliyetinin ¢evresel maliyetleri yansitan genisletilmis taniminin
cesitli faydalari vardir. I¢ hata maliyetlerinin genisletilmesi, {iriin degerine katkida

bulunmayan her seyi igeren atik maddenin daha ayrintili olarak tanimlanabilmesine imkan
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saglar. Atiklar ve kirleticiler arasinda acik¢a tanimlanmis bir farklilik olmayisindan yola
cikarak, atik kirleticiler giderleri azaltmak i¢in yeni bir kaynak olarak degerlendirilebilirler.
Bu atiklarin geleneksel kullanimlarimin 6tesinde yeni kullanim alanlar1 tanimlanabilir.
Bununla birlikte, geri doniisiimlii mallarin tiretimde kullanilabilmesi maliyetin diismesine
neden olur. Dig hata maliyetlerin biiylimesi, ¢evresel yonden sorumlu olmayan sirketler
tarafindan empoze edilmis toplam sosyal maliyetlerin, daha iyi goriilebilmesini saglar.
Kirliligin kontrollerinin yeniden dizayni i¢in koruma maliyetlerinin biiylimesi, atiklarin yok
edilmesi ve ¢op isleme, hammadde kullaniminin kisitlanmasi i¢in iiriinlerin yeniden dizayni
ve ayristirmayi kolaylastirma ve omrii bittiginde elden ¢ikarma yerlerinde etkilerini azaltmak
icin geri donlisiim, Ulretim kalintilarinin geri donilisiimii, binalarin yeniden dizayni ve
yenilenebilir enerji kaynaklar1 kullanmak, son derece 6nemlidir.

Cevresel yonetimi isletme kiiltiirii icerisine yerlestirmek yoluyla, isletmelerin ¢evresel
etkileri en aza indirilebilir. Bu {irlinleri ve iiretim seklini yeniden dizayn ederek g¢evresel
etkilerini en aza indirgemek, geri doniisiimlii malzemeler kullanmak, zehirli atiklar
bosaltmay1 elimine etmek veya iiretim safhasinda onlarin kullanimini, zehirsiz ikameleri
yoluyla elimine etmek, paketlemeyi azaltmak vs. Bu yaklasimda arzulanan, iiretim asamalar1
ve Uriiniin sorumlu oldugu ¢evrenin gelismesinden dolay1 gerekli olan ilave sabit yatirim,
dahili ve harici c¢evresel maliyet bilesenleri ile birlesik degisir maliyetin azalmasi ile
dengelenmesidir.

II. EKO ETIKETLEME

Eko etiketleme karsilagtirildigi diger liriinlere gore ¢evreye daha az zararli oldugu
kabul edilen iiriinlere verilen bir 6diil niteligi tasimaktadir. Eko etiketleme ile tiiketicilerin
saglik ve ¢evreye olan duyarliligimmi arttirmak ve bu yonde zararli olmayan {iriinleri tercih
etmelerini saglamak amaci tasinmaktadir. Cevresel etiketleme ii¢ baslik altinda incelenebilir:

-Eko-Etiketleme (Yasam Déngiisii Etiketleri): Uriiniin hayat dongiisiiniin analizinde
kullanilan etiketler en genis sekilde eko etiket olarak adlandirilir. Bu analiz genellikle
besikten — mezara analizi olarak degerlendirilir. Etiketin analizinin {iretimin biitiin yonlerini
gosterdigi varsayilir, iirlintin kullanilip atilmasi ¢evreye miimkiin olan en az zarar1 vermesi
acisindan belli bir diizen ile yapilir.

-Tek Kullanmimlik Etiketler: Tek kullanimlik etiketler {irlintin belirli bir yonii hakkinda

bilgi verir “yunus baliklar1 ton baliklarin1 korur” “Ozon tabakasina zarar vermeyen {iriin” gibi.
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Etiket iirlinlin c¢evresel Ozellikleri hakkinda herhangi bir bilgi vermez. Bir kullanimlik
etiketleme, besikten- mezara analizi yapilmadigi icin, eko etiketlemeden genellikle daha
ucuzdur. Tek kullanimlik etiketlerin 6nemli bir eksikligi, {ireticiler tarafindan suiistimale agik
olmasindan dolayi, tiiketicilerin biitiin yonleriyle ¢evre dostu bir iiriin aldigi hissini
uyandirabilmeleridir.

-Negatif Etiketler: Negatif etiketleme, tiiketicilerin saglik ve giivenlik risklerini
irlinlin {lizerine yapistirarak uyarma amacii giider. Negatif etiketleme, tek kullanimlik
etiketleme ile aynmi sekildedir, aralarindaki fark, olumsuz etiketlemenin zorunlu olmasidir.
Onlar etiketleme kurallar1 olan, igerik, geri doniisebilirlik, enerji tliketimi veya emisyondan
meydana gelir. Zorunlu etiketleme, goniillii etiketlemeden oldukc¢a farkli ozelliktedir.
Ornegin, zorunlu etiketleme konunun talep yoniiyle degil ,tedarik yoniiyle ilgilenir. Basarili
cevre etiketlemesi ¢evreyi iki yonden korur:

- Etiketli iiriinlerin, etiketsiz irlinlerden daha fazla ¢evre dostu oldugunu garanti
eder.

- Cevreyi disiinen tiiketicilere, c¢evreye olumsuz etki yapan {riinleri
kullanmaktan kag¢inma sansi1 verir. Bu firlinlere olan talebin azalmasi, daha az iiretimi de
beraberinde getirir.

Etiketler, iireticiler iizerinde, iirlinlerini tiiketicilerin ¢evresel taleplerini yerine getirme
konusunda bask1 unsuru olabilir. Bu konu daha ¢ok tek kullanimlik etiketleme ilgilidir. Tek
kullanimlik etiketlemenin ortaya ¢ikis nedeni, tiiketicilerin, {irlinlerin cevreye olumsuz
etkilerinin farkina varmasi ve ¢evreye olumsuz etkisinin olmadigina dair etiket koymasini
saglar.

Cevre dostu iiretim nadiren miimkiin olan en ucuzudur ve genellikle iirlin i¢in daha
yiiksek bir fiyat1 gerektirir. Eko etiket , {iriinii, pazarlama avantaji ile ddiillendirirken fiyat
dezavantajini ortadan kaldirmasi umut edilir. Uzun vadede eger etiketli iirlin basarili ise, artan
talepten dolayi, fiyat tekrar diigebilir. Etiketli tirlinlerin basarisi ¢evreye duyarli, ilave maliyet
O0demek arzusunda olan, yeterli sayida tiiketicilerin olup olmadigina baghdir. Eko
etiketlemenin temeli, ¢cevreye olumsuz etkisi olan {iriinlerin iiretimini azaltmaktir. Etiketin
boyle bir etki gosterebilmesi i¢cin 6nemli olan, etiketli {iriinlere beklenen talebin artmasidir.

Etiketi piyasaya tanitmak, tiiketicilerin {iriinler arasindaki farki anlamasini saglar, ve

sonugta tedarikeiler iki bagimsiz talep egrisi ile karst karsiya kalir. Bununla birlikte, bu
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durumlarda dahil olmak {iizere sonucu degistirmeyecek eko etiketlemenin sunulmasi gevre
tizerinde pozitif etki birakir, eger baslangigta ¢evre dostu tirlinlere asir1 bir talep olursa. Bu
pozitif etki ¢evre iizerinde olumsuz etki yapan iirlinlerin iiretimlerinin azaltilmasi ile olur.
Baz1 durumlarda da ¢evre dostu iiriinler en ucuz firiinler olabilir, 6rnegin beyazlatilmamis
tuvalet kagidi, ve sonu¢ olarak bu irliniin iizerine etiket yapistirmak gerekli
goriinmemektedir.

A. Goniillii Cevre Etiketlemenin (Eko Etiketleme) Avantajlari

Yiiksek cevresel talepleri olan bir iilke, yerel iriinlerin ¢evresel agidan giivenli
olmasimi saglamak ve ulusal sanayisi i¢in kanun koyabilir. Bununla birlikte, ulusal {iriinler
ithal tirtinler ile rekabet etmek durumundadir ve bu iriinler ¢evreyi daha fazla kirletecek bir
sekilde iiretilmis olabilir. Diinya Ticaret Orgiitii iiriinlerin karakteristikleri ayn1 olmak
kaydiyla, iirlinleri ayirima tabi tutmaya izin vermemektedir. Eko etiketleme, Diinya Ticaret
Orgiitiiniin kurallarmni ¢ignemeden {iriinleri ayristirmamizi miimkiin kilar. Eko etiketleme
programi, ticaret onleme tedbirleri gibi etiketsiz iiriinlerin piyasaya girisini engellemez. Eko
etiketleme, kirlilik sorununu ve onun kaynaklarini arastirir. Diger ol¢iiler kirliligin maliyetini
dahil eder, eko etiketleme ise kirliligi 6nler. Bunun yaninda, fazla kaliteyi ayirt etmek icinde
dizayn edilebilir. Eko etiketleme talep yoniine dikkat ¢eker, bu yiizden tedarikgiler tarafindan
miidahale edilemez. Ureticiler eger etiketlemeyi gelistirmeyi segerlerse, bu onlar igin karsiz
bir durum olabilir. Eko etiketleme piyasa mekanizmasini kullanir. Eko etiketlemeyi
basarmak, AR-GE calismalarinda 6nceligi cevresel gelismeler olan firmalar icin tesvik edici
bir unsur olabilir. Mevzuat, 6rnegin, emisyon sinirlandirilmasi, genellikle isletmeyi talebi
karsilamak i¢in ayarlama yapmak durumunda birakir. Onlara daha iyi bir iiretim metodu igin
yol gostermez.

B.Goniillii Cevre Etiketlemesinin Dezavantajlari

Eko etiketleme, ayn1 amaca hizmet eden, farkli kategorilere ait mallar arasinda bir
secim yapmaya rehberlik icin etkili bir ara¢ degildir. Ornegin, tek kullanimlik ¢ocuk bezleri
ile tekrar kullanilabilen ¢ocuk bezleri, sarj edilebilen piller ile sarj edilemeyen piller, geri
doniigsebilen kagit bardaklar ile plastik bardaklar arasindaki karsilagtirmada hangi iiriiniin
cevre agisinda tercih edilmesi gerektigi tartigmali bir konudur. Yasam dongiisii analizinin tiim
cevresel yanlarini dahil ettigi diisiiniiliir. Ancak ¢ogunlukla bir baska yoniiniin daha ilave

edilebilir oldugunu gérmek miimkiindiir. Etiket, tanitildiginda kredibilitesini arttirmak igin,

8



AKADEMIK BAKIS

Uluslararas1 Hakemli Sosyal Bilimler E-Dergisi
ISSN:1694 — 528X Say1: 11 Ocak — 2007

Iktisat ve Girisimcilik Universitesi — Tiirk Diinyas1 Kirgiz — Tiirk Sosyal Bilimler Enstitiisii Celalabat — KIRGIZISTAN

iyl pazarlama gerektirir. Eger tiiketiciler ¢evreye duyarli degil ise ¢evre dostu iiriinlerin
etiketleri tiiketicilere hi¢ etki etmez.

Etiket kullanma kriterlerini basarmak bazi durumlarda ¢evre icin ters etki yapabilir.
Eger etiket icin paketleme kriteri geri doniisiimlii kagit kullanmak ise, bu geri doniisiimii olan
kagit ithalini gerektirebilir. Cevre acisindan bakildiginda ilave tasima, geri doniisiimli kagit
kullanimindan daha agir gelebilir. Etiketli tirliniin tanitimindan 6nceki talebi arzindan az ise,
bu pazar1 bolmek anlamina gelir ki  ¢evre dostu olmayan {iriinler i¢in bir pazar payi her
zaman vardir .

Eko etiketleme, tarife disi ticaret engelleri olarak bir ¢ok sekilde kotiiye kullanilabilir.
Ornegin, kriter ulusal iiriiniin yararina gére dizayn edilebilir. Etiketleme yapmak igin bagvuru
prosediirleri yabancilar igin zorlastirilabilir. Uriin kategorisi se¢imi ulusal iireticiler tarafindan
etkilenebilir, boylece onlara haksiz bir avantaj verilmis olur. Eko etiketleme programlari
rekabetin azalmasina neden olabilir, ¢linkii piyasanin pargalara boliinmesine yol agar, bu da
piyasaya girmeyi karsiz hale getirir. Eko etiketleme programlarinin ticarete ters etkisi iiriin
seciminde ve kriter gelistirmede seffafligin azalmasina neden oldugu gibi maliyet
farklilastirmada ve etiketlere erismede ayni sonuca neden olur.

Sinirlar aras1 ve kiiresel ¢evresel problemler uluslararasi bir konudur ve artan bir
sekilde bu problemlerin ¢oklu ¢evresel anlagsmalar ¢ergcevesinde uluslararasi isbirligi ile etkin
bir sekilde iistesinden gelinebilecegi anlasilmistir . Kiiresellesme ilgili tiim sosyo-ekonomik
boyutlarda etkin politikalar tanimlayabilecek yeni entegre yaklasimlar gerektirir. Sinirlar arasi
hava/su kirliligi ve asir1 tiiketilen kaynaklar gibi bir ¢ok ¢evresel problemin uluslar arasi
kiiresel boyutlar1 vardir ve yalizca ulusal politikalar ile basarili bir sekilde iistesinden
gelinemez. Sinirlar arasi problemler nedeniyle kirliligin ortadan kaldirilmasi ve kaynaklarin
tikenmesini engellemek icin uluslar aras1 isbirligi gerekmektedir. Bu tarz isbirligi
yaklagimlari, ekonomik bakis acisiyla, bu anlagmalara taraf olan iilkelerdeki ekonomik
organlara faaliyet alan1 olusturan rekabet edebilirligin dengelenmesini garanti eder. Cevresel
problemlerin iistesinden gelmek i¢in gerekli uluslararasi igbirligini gii¢lendirmek ic¢in ¢ok
sayida anlasma miizakere edilip,imzalanip onaylanmis ve uygulamaya konmustur. Coklu
cevresel anlagmalar ozon delinmesi, iklim degisiklikleri, tehlikedeki vahsi bitki ve fauna
tirleri, veya zararli atik ve kimyasallarin uzaklastirilmasi gibi kiiresel boyuttaki cevresel

meselelerin halledilebilmesi i¢in yardimcidir. Kiiresel ¢evresel yozlagsmaya farkli katkilar
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oldugu goz Oniine alindiginda iilkeler ortak fakat farkli sorumluluklara sahiptir. Gelismis
tilkeler, topluluklariin kiiresel ¢evre lizerindeki baskilar1 ve yonettikleri finansal ve teknik
kaynaklar gbéz Oniine alindiginda uluslararas1 stirdiiriilebilir kalkinma yaris1 igerisinde
tagidiklar1 sorumlulugu kabul etmektedirler. Gelismekte olan iilkelerde, zenginlikle cevresel
etki arasindaki 6zel bagin ve kisith sinirlama ve diizenleme kapasiteleri 15181 altinda, ¢ogu
kiiresel ve sinirlar arasi ¢evresel problemlerin ekonomik ve sosyal etkileri daha kesin ve sert
olmaktadir. Ayni zamanda, kiiresel sorunlarin ve cevre felaketlerinin ekonomik ve sosyal
maliyetleri daha yiiksektir. Bunun yani sira, e8er smirlama ve diizenleme tedbirlerinin
maliyetleri tamamen onlar1 uygulayan iilke tarafindan iistleniliyorsa bu maliyetler gelismekte
olan tilkeler i¢in karsilanamaz olabilir. Bu ylizden, gelismekte olan iilkeler kiiresel ve sinirlar
aras1 problemlerle basa ¢ikmada finansal, teknik ve diger katkilarindan o6tiiri ¢oklu ¢evresel
anlagmalar catis1 i¢inde isbirlik¢i yaklagimlara nesnel bir ilgiye sahiplerdir. Coklu ¢evresel
anlagmalarin ticaret baglantili 6nlemleri ve etkileri, gelismislik diizeyine, teknolojik profiline,
tilkenin ticaret yogunluguna ve bunlarla birlikte ilgili sektoriin etkilenen iilke ekonomisi
icerisindeki goreceli agirhgina baghdir. Coklu ¢evresel anlagmalar yiikiimliiliiklerinin
paylasgimini tanimlarken karsilagilan anlasmazliklarin koékeninde dagitimla ilgili konular
vardir. Coklu ¢evresel anlagmalardaki ticari dnlemlerin se¢imi, tasarimi ve uygulamasinda
gelismekte olan iilkeler arasindaki artan farklilagsmanin belirgin bir etkisi vardir. Kalkinma ve
endiistrilesmenin farkli asamalari 15181 altinda, farkli kalkinma onceliklerine sahip gelismekte
olan lilkeler ¢ikar gruplarmin kapsamina girerler. Farkli ¢ikarlari barindirmakta yeteri kadar
esnek olan ticari Onlemleri iceren araglari sekillendirme de bu ihtiyag Coklu g¢evresel
anlagmalar tarafindan gerektigi bi¢imde yansitilmalidir. Ornek olarak, uygulama zaafinin,
teknik ve idari kapasite eksikliginin oldugu az gelismis yada kiigiik ada iilkeleri i¢in zararl
iriin yada maddelerin ithalati yada depolanmasini engelleme amaciyla kat1 ticaret 6nlemleri
daha uygun olabilirken, hizli endistriyellesen iilkeler icin daha yapisal bir yaklagim
gerekebilir.

Endiistriyellesmenin farkli asamalarina gelince, unutulmamasi gerekir ki; bir ¢ok hizl
endiistriyellesen iilke ¢ogu gelismis ekonomilerde goriilen endiistriyellesme sonrasi ekonomik
asamadan c¢ok daha farkli dinamik sektorlerden olusan bir profile sahiptir. Gelismekte olan
tilkelerde bir ¢ok kirlilik yogun sektor en dinamik sektorler arasinda iken ¢ogu gelismis

iilkelerde artik miadin1 doldurmus sektorlerdir. Son yillarda gelismis iilkelerdeki cevre
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toplulugu Coklu c¢evresel anlasmalari(CCA) olusturarak zararli kimyasallarin yonetimi gibi
hizli endiistriyellesen {ilkelerin ¢ok zor iistesinden gelebilecegi kirlilik kaynaklarinin
azaltilmas1 yada uzaklastirilmasini hedeflemektedir. Gelismekte olan {ilkeler tarafindan
gerceklestirilen teknolojik sicramalar bazi ters cevresel etkileri azaltmasina ragmen gelismis
ve hizla gelismekte olan iilkelerdeki yapisal olarak farkli gevresel ihtiyaglar ilgili CCA’nin
hedefleri ve araglar iizerine gerginlik yaratabilecek potansiyel endiselerin kaynagidir. Etkin
ulusal politik koordinasyon temelleri iizerinde ,gelismekte olan iilke katilimcilarinin CCA
gorlismelerinde kendi 06zel ihtiyaglar1 yada kalkinma oOnceliklerini acik secik dile
getirebilmeleri savunulabilir. Ancak bu tiir girisimler bazi gelismis iilke hiikiimetleri ve sivil
toplum kuruluslart (STK) tarafindan hedeflerden sapilmasi yada anlagmalarda bosluklar
yaratma girigimi seklinde yanlis yorumlanmasi riskini dogurabilir.

Eko etiketleme, ticaret engeli etkisi yapar, ihracat¢i ililkeyi diinya pazarlarina
girememe risklerine maruz birakir veya bundan kaginmak i¢in c¢evresel standartlar1 kabul
etmek gerekir. Bu ¢ogu zaman gelismekte olan iilkeler i¢in 6nemli bir kaygidir, ¢iinkii yliksek
seviyede bir ¢evresel standart i¢in, onlarin olduk¢a az kaynaklar1 vardir. Gelismekte olan
tilkelerin tiretim metotlari, eko etiket almak icin gereken metotlardan oldukga farkli olabilir
ve bu lilkelerde iireticiler iiretim metotlarini ayarlayabilecek durumda degildir. En kétii ve en
cok tartisilan dezavantajlar, eko etiketlemenin tarife dis1 ticaret engeli olarak kotiiye
kullanilmasidir. Diinya Ticaret Orgiitii tarife dis1 engellerden kaginmak icin tedbirler almakta,

ancak tiim eko etiketleme programlar1 Diinya Ticaret orgiitli tarafindan kapsanmamaktadir.
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II.SONUC

Cevresel Yonetim Sistemleri igletmelerin ayni anda daha rekabetci ve ¢evreye karst
daha duyarli hale gelmesinin carelerini arastirir. Geligsmis c¢evresel performansin, gevre
tizerindeki etkiyi azaltacak sekilde atiklarin azaltilmasi ve {iretim siirecinin/{iriiniin yeniden
tasarlanmasi ile miimkiin olacagi disiiniilebilir. Cevre ile ilgili uygulamalarda hem
isletmelerin hem de tiiketicilerin yeterince bilingli olmalar1 son derece 6nemlidir.

Eko etiket, yasam dongiisii ilizerindeki etkenlere dayali olarak yapilan 6zel bir
iriin/hizmet siniflamasi kapsaminda, {iriin veya hizmet konusunda ¢evresel bir tercihin genel
esaslarini tanimlamaktadir. Yesil simgelerin tam tersine, {ireticiler veya hizmet sektdriince
gelistirilen aciklayici bilgileri ortaya koymaktadir. Eko etiket belirli iirlin veya hizmetlere
iliskin olarak, oncii ¢evresel kriterlere ulasmak iizere bagimsiz bigimde ortaya konulan ve
(tarafsiz) tiglincii sahislarca yapilan bir 6diillendirmedir.

Eko etiketleme ile ¢evresel performansin izlenmesi ve raporlanmasi daha etkin hale
gelebilmektedir.Ayrica eko etiketler, su ve enerji gibi kaynak kullanimini azaltabilen ve
isletmecinin maliyetini diisiirebilen hizmet ve iirlinleri de vurgulamis olmaktadir. Eko
etiketler, sosyo-ekonomik sorunlar ile ¢evre korumasi arasindaki baglantida dogrudan bir rol
oynamaktadir. Ornegin daha bélgesel iiriinlerin kullanilmas1 igin cesaretlendirmek, yerel
ekonomi i¢in kazanclar saglayacak ve nakliye gereksinimini azaltacaktir. Eko-etiketleme,
iretimin tim  asamalarinda kaydedilen  ekolojik gelisim ile ilgili bilgilendirme
seklidir.Goniillii gevresel etiketler, eko etiketleme (yasam dongiisii diistincesi baz alinmistir)
ve tek kullanimlik etiketler sekillerinde olabilir. Cevresel etikette, eger etiketli iiriine olan
talep, etiketsiz iiriiniin arzindan daha fazla ise, olumlu ¢evresel etki yapmasi beklenir. Olumlu
etki sonucunda ¢evre dostu olmayan iirlinlerin azaltilmasi miimkiin olacaktir.

Eko etiket, cevre dostu iirline pazarlama avantaj1 verir, bu da yiiksek liretim maliyeti
dezavantajini ortadan kaldirmaktadir. Cevresel etiketlemenin birinci 6ncelikli endisesi tarife
dis1 ticaret engeli olarak kotiiye kullanilmasidir. Ticaret engelinin etkileri 6zellikle gelismekte
olan tlkeler i¢in, sirli kaynaklari oldugundan, zor olmasi beklenebilir. Cevresel
etiketlemenin kotiiye kullanilarak tarife disi ticaret engeli olarak kullanilmasimna Diinya
Ticaret Orgiitii izin vermez. Fakat Diinya Ticaret Orgiitii 6zel goniillii gevresel etiketleme
programlarini kontrol etmez, sadece kismen veya tamamen hiikiimet tarafindan uygulananlar

kontrol eder. Hatta bir program hiikiimet etkisi altinda olsa bile, {iriinle ilgisiz {iretim ve
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proses metodu baz alimyor ise Diinya Ticaret Orgiitiiniin kontrolii i¢inde olmaz. Hiikiimet
etkisi altindaki etiketleme programlari, {iriinle ilgili proses modelini baz aliyor ise, Ticarete
Teknik Engeller Anlagmasi tarafindan kapsanir ve ayirimcilik yapmama, seffaflik ve ticareti

en az engelleme hiikiimlerine uymak zorundadir.
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